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RESUMO

Este estudo objetivou compreender os desafios do empreendedorismo feminino para que
fosse possivel a confeccdo de uma aplicacdo que servisse de rede de apoio as empreendedoras,
sobretudo as micro e pequenas. Para isso, também foi feito o estudo das principais ferramentas
tecnologicas da atualidade utilizadas para o desenvolvimento de aplicativos. Desse estudo
surgiu a iVitrinas, uma aplicacdo para a divulga¢ao de produtos e servigos feito por mulheres e
para mulheres. O intuito da iVitrinas ¢ ser uma rede de apoio ao empreendedorismo feminino,
onde as mulheres possam desenvolver sua solidariedade ndo somente na divulgagdo de
empreendedoras, mas também na forma de doagdes a projetos e compartilhamento de sonhos ¢

ideias.

Palavras-Chave: Empreendedorismo Feminino. Solidariedade. Aplicativo. iVitrinas.

Empoderamento Feminino.



ABSTRACT

This study aimed to understand the challenges of female entrepreneurship do that it was possible
to create an application that would serve as a support network for female entrepreneurs,
especially micro and small ones. For this, a study of the main technological tools currently used
for the development of applications was also carried out. From this study emerged 1Vitrinas, an
application for the dissemination of products and services made by women. The purpose of
1Vitrinas is to be a support network for female entrepreneurship, where women can develop
their solidarity not only in the dissemination of female entrepreneurs, but also in the form of

donations to projects and sharing of dreams and ideias.

Keywords: Female. Solidarity. Application. iVitrinas. Female Empowerment.
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1- INTRODUCAO

Nos tltimos tempos o empreendedorismo tem apresentado uma mudanca no jeito da
sociedade se reinventar. Torna-se mais comum pessoas abrirem seu proprio negocio, seja com
o intuito de complementar a renda familiar ou atingir a independéncia financeira. As mulheres
tém ganhado bastante destaque nessa modalidade. O empreendedorismo feminino trouxe a tona
debates importantes para a sociedade, como a lideranca feminina e a visibilidade das mulheres
no ramo empresarial, contribuindo para o rompimento de varias barreiras sociais
estigmatizadas.

Certamente, quaisquer que sejam os motivos que levam a mulher ao
empreendedorismo, a tecnologia € vista como uma super aliada neste momento. Aplicativos de
vendas, divulgagdo, controle financeiro e até mesmo as redes sociais sdo alguns exemplos de
como a revolugado digital também tem transformado o estilo de vida das mulheres no ambito
profissional.

Nesse aspecto, vale destacar a desigualdade salarial e de oportunidade no mercado de
trabalho que ainda existem entre homens e mulheres. Segundo dados da Organizagdo
Internacional do Trabalho (OIT) de 2018, a porcentagem de mulheres ¢ de apenas 25% de todos
os empreendedores do pais, e o salario ¢ 22% menor que empresarios do sexo masculino, o que
demonstra uma grande disparidade de género na esfera econdmica.

Levando em consideracdo esse contexto, neste trabalho estd sendo proposto o
desenvolvimento de um aplicativo focado no empreededorismo feminino. Este aplicativo tem
como referéncia a plataforma GetNinjas (aplicativo de divulgacao de profissionais e servigos).
Utilidades como as de busca por produtos e servigos por parte de clientes, assim como a
divulgagdo por parte de empreendedoras também serdo destaques neste projeto. Entretanto,
como j& mencionado anteriormente, o grande diferencial ¢ o foco no publico feminino. Vale
ressaltar que o aplicativo conta com fungdes Uinicas como avaliagdes, integracdo com redes
sociais, perfis personalizados e doagdes para projetos/negdcios.

Para o desenvolvimento de uma aplicacdo moderna, segura e que tenha um bom
desempenho em diferentes sistemas operacionais como Android e IOS, foi utilizado o
framework open source IONIC, especifico para desenvolvimento de aplicativos modveis
multiplataforma. Também foram utilizadas outras tecnologias em alta no mercado atual como
linguagem de programacdo PHP, JavaScript, framework Angular, Laravel e banco de dados

MySQL.
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1.1- Justificativa do tema

O presente trabalho pretende ser uma ferramenta que auxilie a diminuicdo da
desigualdade de género, sobretudo no setor econdomico. O empoderamento financeiro feminino
levaria ao aumento no poder de consumo de bens e servigos das familias, bem como ao aumento
de recolhimentos de tributos sobre renda, e acrescentando bilhdes em receita tributaria a Unido
brasileira ao longo dos préximos anos.

A motivacdo ¢ alavancar cada vez mais este crescimento, acelerando o fim da
desigualdade de género, aumentando a renda de mulheres chefes de familia e,

consequentemente, auxiliando a economia do pais.

1.2- Objetivo Geral

Esta pesquisa tem como objetivo apresentar dados e referéncias de outros artigos,
publicagdes, livros e trabalhos de graduacdo que pesquisaram sobre empreendedorismo
feminino e inovagdo, assim como os que desenvolveram aplicagdes de vendas. A pesquisa
foi utilizada como embasamento para o desenvolvimento de um aplicativo voltado para o
publico feminino, que foi batizado de 1Vitrinas.

Para tanto, a seguir sera desenvolvido o conceito de empreendedorismo feminino e
seu peso na concep¢do deste trabalho, assim como as principais ferramentas a serem

empregadas no processo de desenvolvimento da aplicacdo pretendida.

1.3- Objetivo especifico

Considerando que as aplicagdes moveis contribuem para a transformagao do estilo de
vida do publico feminino no dmbito profissional, a pesquisa almeja responder a seguinte
pergunta: qual a relacdo entre o uso destes apps e a expansao das oportunidades no mercado de
trabalho para o publico em questao?

Sem duavida, hd varias respostas para essa pergunta. Entretanto, entre as mais
conhecidas plataformas dificilmente encontramos alguma que seja focada no publico feminino
para além de aplicacdes de calendario do ciclo menstrual e questdes ligadas a saude e vestuario.

No quesito profissional, quer sejam as aplicag¢des de vagas de emprego, como LinkedIn, Indeed,
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InfoJobs, Catho e etc., ou quer sejam as de entregas como Ifood, Rappi e etc. — usadas por
empreendedoras — nenhuma das citadas possuem foco no publico feminino.

Por isso, acredita-se que essa aplicagdo de divulgacdo de produtos e servigos, focada
no publico feminino, ¢ inovadora, pois ndo ha (até onde se sabe) nada parecido no mercado. A
ideia ¢ que o aplicativo foque em pequenos negdcios com o objetivo de dar visibilidade para
microempreendedoras e mulheres que estdo comecando a atuar na area de venda e/ou servigos.
Essa plataforma tem o intuito de fortalecer os pequenos negocios e movimentar a economia

local. Outra funcionalidade ¢ a da possibilidade de realizar doagdes para projetos/negdcios.

1.4- Abordagem Metodologica

A pesquisa teve como ponto inicial o levantamento de artigos, livros, publicacdes, sites
e trabalhos de graduacdo que auxiliaram a concluir o objetivo de desenvolver uma aplicagao
focada no publico feminino. Assim, este estudo foi desenvolvido por meio de uma pesquisa
qualitativa de natureza exploratéria (DESLAURIES; KERISIT, 2010), que se distingue por

permitir maior aproximacgao do sujeito pesquisador com seu objeto de pesquisa.
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2- CONTEXTUALIZACAO TEORICA

Este capitulo sera dividido em trés partes com intuito de apresentar melhor as ideias
por tras do aplicativo. A primeira parte falard sobre o empreendedorismo feminino e sua
importancia no desenvolvimento do projeto, ja a segunda e a terceira parte irdo enfatizar as

defini¢cdes de economia de compartilhamento e consumo colaborativo.

2.1- Empreendedorismo Feminino

Para contextualizar a ideia central do soffware a ser desenvolvido, se faz necessario o
aprofundamento do conceito de empreendedorismo feminino, a fim de elucidar os principais
pontos que sustentam a escolha do publico-alvo da aplicagdo. De acordo com Saraiva (2015),
o empreendedorismo ¢ o ato de gerar valor ao se criar ou expandir uma atividade econdmica
através do desenvolvimento de novos produtos, processos ou mercados. Para o autor, o ato de
empreender independe de qualquer género, porém a modalidade feminina tem sido ampliada
nas ultimas décadas, além disso, ha gradientes de flutuacdo entre os diferentes paises quando

avaliada a relevancia do empreendedorismo feminino.

[...] importa ter em atenc@o que existem determinadas realidades geograficas,
por exemplo ligadas ao empreendedorismo social, microempreendedorismo
em paises em vias de desenvolvimento, onde as situagdes se invertem
substancialmente, imperando desta feita o empreendedorismo liderado por

mulheres. (SARAIVA, 2015, p. 137)

Sendo assim, segundo Saraiva (2015) os paises de economia periférica possuem maior
numero de empreendedoras femininas devido ao papel social que essas mulheres cumprem no
contexto de suas comunidades, ora seja como chefes de familia, ora seja como interajuda
solidaria. Esse fator ¢ importante para se analisar a realidade brasileira, ja que segundo dados

do tltimo censo demografico' do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010),

! Disponivel em: https://cens02010.ibge.gov.br/
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as mulheres brasileiras constituem a base da piramide econdmica no Brasil, o que leva grande

parte a buscar alternativas para complementar a renda. E, criar pequenos negdcios ¢ uma delas.

Além disso, outro fator que corrobora para o crescimento das mulheres no

empreendedorismo esta ligado as condigdes psicossociais do género feminino, que coloca as

mulheres nos papéis ligados ao cuidado, delicadeza e a aptiddo de realizar multitarefas ao
mesmo tempo.

E cada vez mais reconhecida e sublinhada a grande capacidade de gestdo que

as mulheres conseguem imprimir a determinados projetos, num estilo

porventura mais adequado até fase atual contexto de competitividade em que

vivemos. Tal pode ser explicado pela sua porventura maior propensdo para

fazer uso da intuicdo, [...] bem como a capacidade de falar, ouvir e respeitar

os outros, lidar com multiplas tarefas em simultdneo ou fazer uso da

inteligéncia emocional. (SARAIVA, 2015, p. 138)

Igualmente, como Saraiva (2015) pontua acima, todas essas qualidades atribuidas ao
género feminino sdo cada vez mais valorizadas no contexto atual, sobretudo quando se trata da
area de gestao. Isso ratifica uma tendéncia nacional de aumento no numero de empreendedoras,
ja que as mulheres correspondem 48% dos MEIs (Microempreendedor Individuais) no pais?.
Além de corroborar também com uma tendéncia internacional, pois o Brasil ja se encontra no
sétimo lugar no ranking de mulheres a frente de empreendimentos®.

Dessa forma, e de acordo com o que aqui foi apresentado sobre empreendedorismo
feminino, a aplicacdo a ser desenvolvida nesse projeto possui um publico-alvo bastante
expressivo - 9,3 milhdes de mulheres* - o que denota o grande potencial de insercdo no mercado

da tecnologia ligado a divulgacdo e vendas de produtos.

2.2- Economia de Compartilhamento

2 Segundo dados do Relatério Especial do Empreendedorismo Feminino no Brasil de 2018, divulgado pelo
Sebrae.

3 Dados do GEM (Global Entrepreneurship Monitor), que é a principal pesquisa sobre empreendedorismo no
mundo, analisando 49 paises, mostrou, em sua ultima edigdo (2018).

4 Disponivel em: https://cens02010.ibge.gov.br/
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Segundo (FRENKEN e SCHOR, 2017) , a Economia de Compartilhamento pode ser
definida como: “consumidores que concedem um ao outro acesso temporario a ativos fisicos
su- butilizados ou que estdo com capacidade ociosa, em troca de um equivalente monetario.”

A partir dessa defini¢do, esse mercado de bens compartilhados apresenta-se hibrido,
fragmentado entre posse e compartilhamento. Visto que o consumidor possui bens que se
tornaram ociosos, surge a oportunidade de emprestar seus produtos a novos consumidores.

O entendimento dessa capacidade ociosa compartilhada ¢ fundamental para
definicdo da economia de compartilhamento, pois € possivel propor que as pessoas que
lucram com esse modelo sdo consideradas microempreendedoras. Além disso, a economia
de compartilhamento traz consigo uma inova¢do no modelo de negocios, geralmente
mediadas através de tecnologias digitais.

Ao pensar nesse novo formato de consumo, automaticamente cogita-se o uso de
plataformas digitais e espagos virtuais, nos quais os consumidores poderdo conciliar suas
necessidades e ofertas. E possivel encontrar esse modelo em diversas aplicagdes ja

existentes e conhecidas no mercado, como € o caso do Airbnb, Uber e OLX.

2.3- Consumo Colaborativo

O consumo colaborativo pode ser definido como compartilhamento de bens e servigos
através de atividades, englobando a economia compartilhada, no qual estd posicionado como
um fendmeno tecnoldgico. Esse conceito surgiu como resposta em meio a crise economia dos
EUA em 2009, na qual os bens ociosos foram defontrados.

Esse compartilhamento de bens e servigos fisicos e ndo-fisicos foi simplificado a partir
do desenvolvimento da tecnologia. Esse consumo colaborativo deve ser visto ndo apenas
como consumo, mas também como uma acdo que integra tanto a contriui¢do, quanto a
utilizacdo de recursos. Esses intens estdo conectados por meios de redes ponto a ponto.

Tal recurso apresenta-se como forma de servigos online apoiados na comunidade, seja
um aplicativo para celular, ou um site on-line, ou uma combinacao usada e mantida de modo
continuo pelos usudrios. Dessa forma, o presente projeto aqui proposto também se encaixa no

conceito de consumo colaborativo, uma vez que se encaixa nas defini¢des estabelecidas.
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3- DESENVOLVIMENTO DO SISTEMA

Para a criagdo desse projeto foram utilizadas ferramentas e tecnologias modernas
para o desenvolvimento de um aplicativo que proporcione uma boa experiéncia ao usuario.
Dentre elas destaca-se a APl (Application Programming Interface).

Segundo Valente (2020), David Lorge Parnas, foi o cientista da computagdo
responsavel por dar vida ao conceito de desenvolvimento modular, hoje conhecido por
programacao orientada a objetos. De acordo com o principio de ocultamento de informagdes
proposto por ele, a implementagao e a especificacdo de uma aplicagdao devem ser separadas,
a fim de obter vantagens como a flexibilidade de mudangas no projeto e facilidade de
entendimento e desenvolvimento.

Neste aspecto, de acordo com Bentolila e Souza (2016), nota-se a importancia da
API, que nada mais ¢ do que um conjunto de rotinas e padrdes para acesso a um aplicativo
ou software. Dessa forma ¢ possivel estabelecer uma comunicacdo entre diferentes
plataformas através de uma série de conjunto de normas.

Outra tecnologia de grande importancia para o desenvolvimento da aplicagao em
questao ¢ o framework IONIC, cujo logotipo demonstrado na Figura 1. De acordo com o
site oficial da empresa®, a ferramenta de codigo aberto ¢é voltada para o desenvolvimento de

aplicativos hibridos para plataformas Android, IOS e WEB.

Figura 1 - Simbolo lonic

(@) 1onic

Fonte: site oficial®

>Texto original: "consumers granting each other temporary access to under-utilized physical assets (“idle
capacity”), possibly for money."

® Disponivel em: https://ionicframework.com/
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Segundo Rosario (2015), Martin Fowler diz que a criagdo de um aplicativo nativo
para cada Sistema Operacional ¢ o que se tem como padrao, porém, os custos sao elevados
em um projeto como esse. Com o crescimento da demanda por aplicagdes no mercado atual,
percebe-se a importancia de estratégias para um desenvolvimento mais rapido, menos
custoso e que proporcione a mesma qualidade de desempenho. Para alcangar esse objetivo,
tem se optado por aplicacdes hibridas.

Além das tecnologias ja citadas aqui, para a codificacdo da aplicagdo foi escolhida a
linguagem de programacao JavaScript no front-end, cujo logotipo demosntrado na Figura 2,
e PHP no back-end. O motivo da utilizacdo de duas linguagens ¢ que dessa maneira, foi
possivel utilizar ferramentas e frameworks diferentes especificos de cada uma, além de

facilitar o gerenciamento de tarefas entre a equipe € economizar tempo.

Figura 2 - Simbolo JavaScript

Fonte: site oficial’

O framework escolhido para auxiliar na codificacao do front-end foi o Angular,
plataforma de aplicacdes web de codigo-fonte baseado em TypeScript (superconjunto
sintatico estrito de JavaScript) desenvolvido pela equipe do Google, cujo logotipo
demonstrado na Figura 3. Angular ¢ umas das ferramentas mais utilizadas atualmente para a
construcdo de SPA (Single Page Applications ou Aplicagdes de Pagina Unica). Uma SPA ¢é

uma aplicagdo web construida em uma s6 pagina, ou seja, ndo ¢ preciso que haja

7 Disponivel em: https://www.javascript.com/
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recarregamento para que o contetido seja alterado. Dentre os elementos que o Angular oferece
para auxiliar o desenvolvimento estdo componentes, templates, diretivas, roteamento,
modulos, servicos, injecao de dependéncias e ferramentas de testes unitarios. Além de ser
uma plataforma open source, o framework Angular oferece como vantagem o fato de possuir

uma grande comunidade e possuir diversos materiais de estudos.

Figura 3 - Simbolo Angular

Fonte: wikipedia®

Jé& para o desenvolvimento back-end foi utilizado o Laravel, framework PHP gratuito
e de codigo aberto baseado em arquitetura MVC (Model-View-Controller, ou Modelo-Visao-
Controle). O Laravel possibilita o aprendizado e desenvolvimento rapido e estruturado. Além
disso, o framework possui um ORM (Mapeamento objeto-relacional ou Object-relational
mapping) chamado Eloquent, onde as tabelas do banco de dados sdo representadas no cddigo
por uma classe Model. Através dos Models, ¢ possivel definir como os dados serdo mapeados,
acessados, gravados e os seus relacionamentos, tudo isso de forma rapida e sem a necessidade

do desenvolvimento em SQL puro.

3.1- Requisitos Funcionais e Nao Funcionais do Sistema

O processo de elicitagdo de requisitos foi realizado através de pesquisas com o
publico-alvo utilizando o Google Forms e andlise de aplicativos semelhantes. Abaixo segue a

Tabela 1 onde os requisitos funcionais sdo todos os problemas e necessidades que devem ser

8 Disponivel em https://pt.wikipedia.org/wiki/Angular_(framework)
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resolvidos pelo sistema e os nao funcionais tudo que o sistema deve conter para poder atender

o que foi planejado.

Tabela 1 - Tabelas de Requisitos

4 E como nome, e-mail, dados de contato, CPF, data Alta
de
nascimento e senha.
2 F Tela de login com opg#o de entrada via Facebook. Alta
3 E Menu com categorias de servigos. Alta
F Filtro de busca e barra de pesquisa de servigos Alta
Cadastro de produtos e servigos com campos de
5 F nome, Alta
descrigdo, preco e fotos.
Fungéo de postagem de comentarios para
g i interagdo entre vendedores e clientes s
7 F Func&o para avaliagio de vendedores e servigos Alta
8 F Tela de personalizagio do perfil Média
9 F Tela de edig@o da loja Alta
10 F Tela de FAQ Baixa
1 F Fungéo de Push Notification Alta
12 [ Fung&o para envio de e-mails aos usudarios Alta
O sistema deve conter formulario de contato para
13 F : Média
dividas.
27 £ Deve conter politica de privacidade e termos de b
uso.
15 F Deve conter perfil de usuario com dados cadastrais Alta
Deve permitir o compartilhamento de produtos nos
16 F aplicativos WhatsApp e Alta
Facebook.
O aplicativo devera ser desenvolvido com
framework
17 NF Media
lonic 3 ou 4 + linguagem de programagéo
Javascript
18 NE O aplicativo devera ser desenvolvido para os Media
sistemas operacionais Android e |08

Fonte: Produzida pelas autoras

Como requisitos funcionais o aplicativo teve dezesseis de alta prioridade, basicamente

no que se refere as funcionalidades de cadastro, publicacdo e de doagdes. Ja os requisitos

funcionais de média prioridade, foram dois, estiveram ligados a personalizacdo do perfil da
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usudria e construcao de formulario para que as usuarias pudessem relatar suas davidas. Como
prioridade baixa, somente a confec¢do da tela FAQ, onde se encontra as principais davidas das
usudrias, com suas respectivas respostas.

E, finalmente, os requisitos ndo funcionais do aplicativo, sendo nove, se concentram
em trazer usabilidade, eficiéncia, confiabilidade e portabilidade para o sistema. Conforme,

mostrado na Tabela 2, abaixo.

Tabela 2 - Tabela de Requisitos pt2

O aplicativo devera ser desenvolvido com banco de .
19 MF Média
dados mysql
20 MF O sistema deve ser facil de usar Alta
O sistema deve ser seguro quanto aos dadeos do

21 MNF Alla
usuarno.

b NF O sisterna deve atuar com baixa faxa de fathas. Alta

23 NF O sistema deve ser de fécil manulengdo. Alla

| t 1

o = Deve ser desenvalvida uim nierface amigavel e ita

atrativa.
O te de resposta deve ser curlo, ou seja, ao

MNF IeS J Alla
realizar

F Gateway de pagamento para doagbes Alta

27 F Cadastro & edigio de dados bancérios Alta

Fun de es a contribu dos
o8 E a0 de doages para icao Aka
pequencs negicios

Fonte: Produzido pelas autoras

3.2- Diagramas

Neste topico serao apresentados os diagramas responsaveis pela elaboracdo da estrutura

do software. Sendo eles:

e O Diagrama de Classe UML, onde ¢ representado a estrutura e relacionamento entre as
classes que formam os objetos;

e O Diagrama de Caso de Uso UML, onde ¢ descrito os atores e as funcionalidades do
aplicativo;

e O Diagrama de Atividades, onde ¢ desenvolvido o fluxo das principais atividades

propostas pelo aplicativo;



3.2.1- Diagrama de Classe UML

elas:
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O Diagrama Entidade Relacionamento, onde ¢ demonstrado como as entidades

(pessoas, objetos e etc) se relacionam entre si.

Neste diagrama encontra-se as classes presentes no software € o relacionamento entre

Nome da Classe: Doacoes

Atributos: valorDaDoacao do tipo float

Métodos: fazerDoacao()

Nome da Classe: Publicacoes
Atributos: titulo do tipo string
descricao do tipo string
Meétodos: criarPublicacao()
editarPublicacao()

excluirPublicacao()

Nome da Classe: Produto_Servico

Atributos: nome do tipo string
categoria do tipo string
descricao do tipo string

preco do tipo float

avaliacoes do tipo string
Métodos: adicionarltem()
editarltem()

excluirltem()

Nome da Classe: Usuario
Atributos: nome do tipo string
dataNascimento do tipo date

cpf do tipo int



endereco do tipo string
telefone do tipo int

email do tipo string

senha do tipo string
Métodos: criarConta():void
editarConta():void

excluirConta():void

Nome da Classe: Anunciante

Atributos: lojald do tipo int

Nome da Classe: Loja
Atributos: nome do tipo string
descricao do tipo string
endereco do tipo string
telefone do tipo int

email do tipo string
redesSociais do tipo string
M¢étodos: criarLoja()
editarLoja()

desativarLoja()

Nome da Classe: Dados Bancarios

Atributos: agencia do tipo int
conta do tipo int

banco do tipo string

cpf cnpj do tipo int
Métodos: adicionarConta()
editarConta()

excluirConta()

Nome da Classe: Categorias

Atributos: nome do tipo string

25
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descricao do tipo string
M¢étodos: criarCategoria()
editarCategoria()

excluirCategoria()

A Figura 4 abaixo, ilustra o Diagrama de Classes, onde cada anunciante pode possuir

uma loja, e a mesma pode possuir uma categoria ou mais.

Doacoes

Figura 4 - Diagrama de Classes UML

Produto_Servico

-nome: string
-categoria: string
~gescrican; string

-preco: float
-avaliacoes: string

+adicionaritem( )
+editaritem( )
+excluirltem( )

0.7
Possui

1

Loja

-nome: string
-descricao: string
-endereco: string

-telefone: int

-email; string

-redesSociais: string

Publicacoes
-valorDaDoacao: float -titule: string
X -descrican: string
+fazerDoacao( )
+criarPublicacao()
0.* +editarPublicacao( )
+excluirPublicacao( )
Faz Recebe [
1 Faz
Usuario
-nome: string 1 1
-dataMNascimento: date Anunciante
-gpf, int
-endereco: string
-telefone: int <]
-emal: sking +lojald: int
-senha: string
+eriarContal ): void
+editarContaf ): void
+excluirConta( ); void
1.4
Possui

Possui

1.

1.*

Dados Bancarios

-agencia: int
-conta: int
-banco: string
+cpf_enpj: int

+adicionarConta( )
+editarConta( )
+excluirConta( )

+criarLoja( )
+editarLojaf )
+desativarLoja( )

1

Possui

L.

Categorias

-nome: string
-fescricao: string

+criarCategoria( )
+editarCategoria( )
+encluirCategoria( )

Fonte: Produzido pelas autoras
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A usudria pode fazer doagdes quantas vezes quiser, assim como a anunciante pode
receber inimeras doacdes. Cada usudria, também, pode cadastrar uma ou mais contas
bancérias, assim como a anunciante. Nao ha limite de publicac¢des e de cadastro de produtos

€ servigos.

3.2.2- Diagrama de Caso de Uso UML

O diagrama apresentado na Figura 5 abaixo define os principais atores do aplicativo e

0s caso de uso do mesmo:

Figura 5 - Diagrama de Caso de Uso

<<include>>

Cadastrar perfil >Geriﬁ|:nr dados do cadastro

Cliente
M
Sistema

<<include>>
b@erificar dados cadastrais da loja
™~ <<include>>
Cadastrar Produtos/sarvigosj, %erlﬂcar dados dos produtos/servigos

Fazer publicagfes

Anunciante

Fonte: Produzida pelas autoras

A cliente pode cadastrar o perfil, fazer login, pesquisar por produtos e servigos, fazer
avaliag¢Oes, cadastrar dados bancarios e fazer doacdes. Além desses casos de usos acima
citados, a anunciante tem o adendo de poder cadastrar loja, cadastrar produtos e servigos e

fazer publicagdes.
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J& o sistema sera responsavel por verificar os dados do cadastro, enviar e-mail,
verificar dados bancarios, confirmar doagdes, assim como, verificar dados cadastrais da loja

e verificar dados dos produtos e servicos.

3.2.3- Diagrama de Atividades

Os diagramas abaixo relatam as principais atividades desenvolvidas pelo aplicativo, que
sdo elas: cadastro de usuaria, cadastro de produtos e fazer doagdes. A Figura 6 abaixo ilustra o
diagrama de atividades para a funcionalidade de cadastro e login. Ha a possibilidade de realizar

o login através de outras redes sociais, como Facebook, Instagram e o proprio Google.

Figura 6 - Diagrama de Atividade Cadastro

Fonte: Produzida pelas autoras
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J& o diagrama abaixo, representado na Figura 7, ilustra o cadastro de produtos e
servicos feito pelas anunciantes. Onde a usuaria seleciona a categoria desse produto, seleciona

a foto e preenche a descri¢do com os dados do produto.

Figura 7 - Diagrama de Atividades Produtos

Selecionar categoria

Fonte: Produzida pelas autoras

O sistema permite realizar o cadastro de mais um produto antes de salvar as inclusdes
e, posteriormente, verificard se todos os campos obrigatdrios forma preenchidos para que
assim, os dados sejam salvos no banco de dados.

Para a atividade de doagdes o fluxo, representado na Figura 8 abaixo, se inicia com a

inser¢ao do valor a ser doado e posteriormente € solicitado a forma de pagamento.



30

Figura 8 - Diagrama de Atividades Doag6es

Inserir valoer

Hio

Fazer mais
doages

Fonte: Produzida pelas autoras

O sistema também permite que faga mais de uma doag@o por vez, e assim, caso nao
haja interesse em realizar mais de uma doagdo, o sistema verifica os dados e, se estiver tudo

preenchido corretamente, o pagamento € aceito.

3.2.4- Diagrama Entidade Relacionamento (DER)

O diagrama da Figura 9 abaixo ilustra a relacdo das entidades desenvolvidas no

software:
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Figura 9 - Diagrama Entidade Relacionamento

email

astado

data nasc senha telefone

Perfil rede
Anunciante sacials

descricao
categaria

rede
S0CIals

Anudngios

categuria

<
=
g
-
=

profissional

Fonte: Produzida pelas autoras

Na Figura 9, temos as entidades perfil da cliente e perfil da anunciante representadas
como usuarias do sistema. Enquanto cliente, a usudria somente pode efetuar doagdes e ndo

recebé-las, essa tltima funcionalidade € permitido somente ao perfil de anunciante.

3.3- Banco de Dados

O modelo de banco de dados utilizado foi MySQL, uma vez que fornece o melhor em
escalabilidade, ostentando a capacidade para lidar com aplicagdes profundamente enraizadas
com uma pegada de apenas 1MB de executar maci¢os data warehouses segurando terabytes

de informagao.
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3.3.1- Modelo Entidade Relacionamento

Gragas a informatiza¢do, dados tornaram-se extremamente importantes para a maioria
dos negocios. Os dados sdo grandes aliados dos gestores nas tomadas de decisdo os auxiliando
a entender melhor o negdcio, entender melhor os clientes, direcionando a empresa
eficientemente e consequentemente reduzindo custos. (Ascenty, 2016). Por esse motivo,
tornou-se tdo importante o armazenamento de informagdes e a sua manipulacao.

A Modelagem de Dados trata-se do planejamento e criacdo de estruturas para o
armazenamento de informacgdes. A partir dela, ¢ possivel determinar quais serdo os dados
necessarios na aplicagdo, como eles serdo organizados, consultados e quais relacionamentos
serdo estabelecidos entre eles. A Modelagem de Dados possibilita que as informagdes sejam
acessadas e trabalhadas de forma eficiente sendo uma das etapas fundamentais no
desenvolvimento de software.

A partir da Modelagem de Dados deste trabalho, foram definidas as tabelas de
armazenamento que compdes o sistema, assim como seus campos € os relacionamentos
existentes entre chaves primarias e secundarias.

Cada usuaria do sistema (tabela tbl usuario) possui um tipo de perfil, podendo ser o de
cliente (tabela tbl cliente) ou anunciante (tabela tbl anunciante). Uma usudria pode cadastrar
seus dados bancarios na plataforma (tabela tbl banco) para poder realizar doagdes ou recebé-
las (tbl doacoes). Uma anunciante poderd realizar publicacdes de anuncios (tabela
tbl publicacoes) por categorias (tabela tbl categorias) para divulgar seus produtos
(tbl_produtos). Existem ainda outras informacdes importantes para o cadastro da usuaria como
midias sociais (tabela tbl midias_sociais) e dados de enderego (tabelas tbl_bairro, tbl cidade e

tbl_uf), como demonstrado na Tabela 3.
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Tabela 3 - Tabelas Cadastro Usuarias

- BAI_CODIGO - CID_IBGE - UF_CODIGO

BAI_DESCR CID_DESCR UF_DESCR

BAI_ATIVO FK UF_CODIGO UF_REGIAO

BAI_REGIAO CID_REGIAO UF_DTCAD

BAI_DTCAD CID_ATIVO FK USU_CODIGO_AD
FK USU_CODIGO_CAD CID_DTCAD UF_DTALT

BAI_DTALT FK USU_CODIGO_CAD FK USU_CODIGO_ALT
FK UsuU_CODIGO_ALT CID_DTALT

FK USU_CODIGO_ALT

Fonte: Produzida pelas autoras

Acima, na Tabela 3 ¢ possivel notar a modelagem de dados referente a localizagdo da
usudria. Importantes dados para a geolocalizagcdo da cliente que deseja encontrar opgoes de
produtos e servicos de empreendedoras proximas a sua regido. Nelas as primary keys (chaves
primarias) das tabelas tbl bairro, tbl cidade e tbl uf sdo as bai_codigo, cid_ibge e uf codigo,
respectivamente. Ja as foreign keys (chaves estrangeiras), que denotam o relacionamento entre
as tabelas, sdo as usu codigo cad e usu codigo alt da tabela tbl bairro, as uf codigo,
usu_codigo cad e usu codigo alt da tabela tbl cidade e, finalmente, as usu codigo ad e
usu_codigo_alt da tabela tbl uf.

Abaixo, na Tabela 4, temos a modelagem da trigramacao normalizacdo e trigramacao
das tabelas. Na mesma figura abaixo vemos as tabelas referente ao cadastro das usuarias e das
anunciantes, tais como, tbl cliente, tbl anunciante e tbl loja, assim como, as tabelas referente

as publicacdes de antncios, sendo elas: tbl produtos, tbl publicacao e tbl categorias.



34

Tabela 4 - Tabelas Modelagem de dados

TRIGRAMACAO NORMALIZACAD TRIGRAMACAO TABELAS

- ANU_CNP]

- LOJ_CODIGO

ANU NOME LOJ NOME
CU_END ANU_END LOJ_USUARIO
CLI_FONE ANU_FONE LOJ_DESCRICAQ
CLI_SEXO ANU_SEXO LOJ_HORARIO
CLI_DTNASC ANU_DTNASC LOJ_END
Cu_DTCACD ANU_DTCAD LO)_FOME
CU_DTALT ANU_DTALT LOJ_DTCAD
K BAI_CODIGO FX BAI_CODIGOD LOJ_DTALT
FK CID_IBGE FK CID_IBGE FK | CAT copico
3 USU_CODIGO FK USU_CODIGO FK BAI_CODIGO
K MID_CODIGO FK MID_CODIGO FK_ CID_IBGE
FK BAN_CODIGO FK BAN_CODIGO K ANU_CNPJ
FK MID_CODIGO
- PRO_CODIGO - PUB_CODIGO
PRO_NOME PUB_TITULO
PRO PRECO PUB_DESCRICAD
PRO DESCRICAQ PUB_IMG
PRO _DTCAD PUB DTCAD
PRO_DTALT PUB_DTALT
FK LOJ_CODIGO FK LOJ_CODIGO
- CAT CODIGO -DOA CODIGO
CAT_NOME DOA_VALOR
CAT_DESCRICAO DOA_DTCAD
FK LOJ_CODIGO
FK_ |cu_copiGo

- Usu_coDiGO - BAN_CODIGD - MID_CODIGO

USU_USUARIO BAN_AGENCIA MID_FACEBOOK
USU_EMAIL BAN_CONTA MID_INSTAGRAN
USU_SENHA BAN_NOME MID_TWITTER
USU_DTCAD BAN_CPF_CNPJ MID_YOUTUBE
USU_DTALT BAN_DTCAD MID_LINKEDIN

BAN_DTALT MID_SITE
FK | USU_CODIGO_CAD MID_DTCAD
__N USU_CODIGO_ALT MID_DTALT
FK UsU_CODIGO_CAD
FK__ | USU CODIGO_ALT

Fonte: Produzida pelas autoras

Ha também as tabelas referente as doagdes e a integracdo do aplicativo com outras
midias sociais, como a tbl_usuario, tbl doacoes, tbl banco e tbl midias sociais. Em todas as

tabelas, houve a preocupacao da modelagem de dados corresponder inteiramente aos objetivos
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do aplicativo. Nota-se que as tabelas de cadastro sdo as que mais tem relacionamento entre
tabelas, as tbl cliente, tbl anunciante e tbl loja possuem quatro foreign keys cada, onde

basicamente se relacionam com todas as tabelas restantes.

3.3.2- Procedures

Procedures sao conjuntos de comandos em linguagem SQOL criados para executar uma
ou mais tarefas. Elas podem receber parametro de entrada, saida e ao serem executas retorna ou
ndo um resultado. Uma procedure permite a reutilizagdo de logicas e pode ser acionada através
de um comando simples, trazendo como beneficio a economia de tempo e a reducdo de
complexidades. Além disso, com procedures € possivel a criacao de tarefas agendadas e rotinas
de processamento no banco de dados.

A seguir serdo apresentadas as procedures do trabalho:
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Figura 10 - Procedures ptl

Listar Usudrios
DELIMITER $%
DROP PROCEDURE IF EXISTS “listar_usuarios™ $%
CREATE PROCEDURE “listar_usuarios'(IN _id INT)
BEGIMN
IF{_id IS WULL) THEN
SELECT * FROM thl_usuarios;
ELSE
SELECT * FROM tbl_usuarios where id = _id;
END IF;
END $%
DELIMITER ;

Listar Clientes
DELIMITER 5%
DROP PROCEDURE IF EXISTS "listar_clientes” $%
CREATE PROCEDURE 'listar_clientes'(IN _id INT)
BEGIMN
IF{_id IS WULL) THEN
SELECT * FROM thl_clientes;
ELSE
SELECT * FROM tbl_clientes where id = _id;
END IF;
END $%
DELIMITER ;

Listar Lojas

DELIMITER $%

DROP PROCEDURE IF EXISTS “listar_lojas” $%
CREATE PROCEDURE “listar_lojas'(IN _id INT)

Fonte: Produzida pelas autoras

Neste sistema algumas tarefas sdo rotineiras como a listagem de usuarios e lojas, como
apontado na Figura 10. E, para que a mesma ldgica ndo tenha que se repetir diversas vezes,
foram criadas procedures a quais receberdo parametros para a busca de clientes ou anunciantes.
O procedimento de remocao de usudrios, lojas ou produtos também ¢ comum na plataforma,
por isso, também foram criadas procedures para que essas tarefas sejam realizadas de maneira
mais rapida e eficiente. Abaixo, a Figura 11 demonstra as principais atividades que sao mais

recorrentes, como a listagem de anunciantes e remog¢ao de lojas:
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Figura 11 - Procedures pt2

BEGIN
IF(_id IS MULL) THEN
SELECT * FROM thl_lojas;
ELSE
SELECT * FROM thl_lojas where id = _id;
END IF;
END £3
DELIMITER ;

Listar Anunciantes

DELIMITER $%
DROP PROCEDURE IF EXISTS “listar_anunciantes’ $$
CREATE PROCEDURE “listar_anunciantes’(IN _id INT)
BEGIN
IF(_id I5 NULL) THEN
SELECT * FROM thl_anunciantes;
ELSE
SELECT * FROM tbl_anunciantes where id = _id;
EMDIF;
END $$
DELIMITER ;

Delatar Loja
CELIMITER $%
CREATE PROCEDURE delete_|oja(IN_id INT)
BEGIN
IF((id = 0) && (_id != ")) THEN
DELETE FROM tbl_loja WHERE id =_id;
ELSE
SELECT 'A loja ndo foi encontrada!” AS Msg;

Fonte: Produzida pelas autoras

Ja na Figura 12 abaixo, temos o exemplo da remocao de produtos e também de

publicagdes, outras atividade bastante recorrentes no aplicativo:
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Figura 12 - Procedures pt3

EMNDIF;
EMD;
DELIMITER ;

Deletar Publicacdo
DELIMITER $%
CREATE PROCEDURE delete_publicacao (IN_id INT)
BEGIN
IF ((_id = 0) && {_id 1= ")} THEN
DELETE FROM thbl_publicacac WHERE id =_id;
ELSE
SELECT ‘Publicacio ndo encontrada!" AS Msg;
EMDIF;
END;
DELIMITER ;

Deletar Produto
DELIMITER $%
CREATE PROCEDURE delete_produto (IN_id INT)
BEGIM
IF((_id > 0) && (_id 1= ")) THEN
DELETE FROM thl_produte WHERE id =_id;
ELSE
SELECT ‘Produto nio encontrada!® AS Msg;
ENDIF;
END;
DELIMITER ;

Fonte: Produzida pelas autoras

3.3.3- Dicionario de Dados

Essa se¢do apresentara as Tabelas do Diciondrio de Dados desenvolvidos nesse

trabalho e suas estruturas.

Como demonstrado na Tabela 5, a tbl anunciante armazena os dados do usudrio cujo

perfil € o de anunciante, ou seja, a empreendedora que ird anunciar os seus produtos e servigos.



Tabela 5 — Tabela Anunciante

08/12/2020

TEL_ANUNCIANTE

‘ DATA ATUALIZACAO ‘ ‘NOME DATABELA

DESCRICAD
Tabela de cadastro de anunciantes

‘ ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL DEFAULT DESCRICAO
. ANU_CNPJ NUMBER N CNPJ do anunciante
ANU_NOME VARCHAR(100) N Nome completo do anunciante
ANU_END VARCHAR(100) N Enderego do anunciante
ANU_FONE VARCHAR(15) N Telefone do anunciante
ANU_SEXO VARCHAR(2) N Sexo do anunciante
ANU_DTNASC DATE N Data de nascimento do anunciante
ANU_DTCAD DATE N SYSDATE | Data de cadastro do anunciante no banco de dados
ANU_DTALT DATE N SYSDATE Data de alteraciio do cadastro do anunciante
- BAI_CODIGO NUMBER N Cédigo do bairro
. CID_IBGE NUMBER N Cédigo da cidade
* UsuU_CoDIGO NUMBER N Cédigo de usudrio do anunciants
* MID_CODIGO NUMBER Y Cédigo do cadastro de midias sociais do cliente
* BAN_CODIGO NUMBER Y Cadigo de cadastro dos dados bancarios do cliente
OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS
. BAI_CODIGO
« CID_IBGE
. USU_CODIGO
« MID_CODIGO
*  BAN_CODIGO

Fonte: Produzida pelas autoras

39

Jaatbl cliente armazena os dados do usuario cujo perfil € o de cliente, ou seja, aquela

que vai procurar os produtos e servicos de empreendedoras anunciantes. Assim, através da

pesquisa, que também podera ser por categoria (tbl _categoria), essas clientes visitardo as lojas

de anunciantes. A tbl loja, como ilustrado na Tabela 6, armazena informagdes referente as

lojas das empreendedoras anunciantes.



Tabela 6 — Tabela Loja

09/122020

DATA ATUALIZACAOD ‘

NOME DA TABELA
TBL_LOJA

DESCRICAO

Tabela de cadastro de lojas das anunciantes ‘

‘ ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL | DEFAULT DESCRICAQ
* LOJ_CODIGO NUMBER N Cédigo da loja do anunciante
LOJ_NOME VARCHAR(100) N Nome da loja na plataforma
LOJ_USUARIO VARCHAR(20) N Nome de usugrio para acessoaloja |
LOJ_DESCRICAO VARCHAR(150) N Descrigdo da loja
LOJ HORARIO NUMBER N Hordrio de atendimento da loja
LOJ_END VARCHAR(100) N Endereco da loja
LOJ_FONE VARCHAR(15) N Telefone da loja
LOJ DTCAD DATE N SYSDATE Data de cadastro da loja na plataforma
LOJ_DTALT DATE N SYSDATE Data de alteragio da lgja no banco de dados
. CAT_CODIGO NUMBER N Categoria da loja
* BAIl_CODIGO NUMEER N Cédigo do bairmo
- CID_IBGE NUMBER N Cédigo da cidade
. ANU_CNPJ NUMEER N CNPJ doanunciantedaloja |
* MID_CODIGO NUMBER Y Midias sociais da loja
OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS
+  CAT_CODIGO
»  BAI_CODIGO
+ CID_IBGE
= ANU_CNPJ
+  MID_CODIGO

Fonte: Produzida pelas autoras
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Depois de pesquisar e encontrar a empreendedora anunciante, a cliente encontrard o

produto e/ou servigo que estava procurando. Nesse caso, a tbl produto ¢ responsavel pelo

armazenamento das informagdes de cada produto que sera anunciado no sistema pelos

anunciantes. Abaixo, a tbl_produto na Tabela 7:



Tabela 7 - Tabela Produto

DATA ATUALIZACAO
09/12/2020

NOME DA TABELA
TEL_PRODUTO

DESCRICAO
Tabela de cadastro de produtos ou servigos

ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL DEFAULT DESCRICAO
PRO_CO[)'GO NUMEBER M Cadigo do produto ou servico
PRO_NOME VARCHAR(100) N Nome do produto ou servico
PRO_PRECO DECIMAL{9,2) N Preco do produfo ou servico
PRO_DESCRICAO VARCHAR(150) N Descrigio do produto ou servico
Data de cadastro do produto ou servico no banco de
PRO_DTCAD DATE N SYSDATE dados
Data de alteragdo do produto ou servigo no banco de
PRO_DTALT DATE N SYSDATE dados
* LOJ_CODIGO NUMBER N Codigo da Ioja a qual o produto ou servico pertence
OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS
« LOJ_CODIGO

Fonte: Produzida pelas autoras
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Posteriormente, ao clicar no produto desejado, a cliente visualizara a publicagao feita

pela anunciante, onde todas as informagdes sobre o produto estardo visiveis. Neste caso, a

tbl publicacao, ilustrada na Tabela 8 abaixo, ¢ a responsavel pelo armazenamento dos dados

das publicagdes realizadas pelos anunciantes no sistema.

Tabela 8 - Tabela Publica¢do

DATA ATUALIZACAO
09/12/2020

NOME DA TABELA
TBL_FUBLICACAO

DESCRICAO
Tabela de cadastro de publicagtes

ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL | DEFAULT DESCRICAQ
* PUB_CODIGO NUMBER N Cédigo da publicacio
PUB_TITULO VARCHAR(100) N Titulo da publicagéio
PUB_DESCRICAO VARCHAR(150) N Descricio da publicaciio
PUB_IMG VARCHAR(200) ¥ Imagem da da publicago
PUB_DTCAD DATE N SYSDATE | Data de cadastro da publicaco no banco de dados
PUB_DTALT DATE N SYSDATE | Data de alteracio da publicaciio no banco de dados
* LOJ_CODIGO NUMBER N Codigo da loja a qual a publicacio pertence

OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS

Fonte: Produzida pelas autoras
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Uma vez que tanto as clientes quanto as anunciantes sao usuarias no aplicativo, houve

a necessidade de conformidade dentro do sistema, para isso a tbl usuario foi criada, Nela é

armazenado os dados de login de cada usudria do sistema, independente do tipo de usudria

que esteja adentrando no aplicativo. Abaixo, a Tabela 9 demonstra a estrutura da tbl usuario:

Tabela 9 — Tabela Usuario

DATA ATUALIZACAO NOME DA TABELA DESCRICAQ
09/12/2020 TEL_USUARIO Tabela de cadastro de usuarios
ESTRUTURA DA TABELA
PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL | DEFAULT DESCRICAQ
* UsuU_CODIGO NUMBER N Cadigo do usudrio
USU_USUARIO VARCHAR(100) N Nome de usudrio
USU_EMAIL VARCHAR(100) N E-mail do usurio
USU_SENHA VARCHAR(20) N Senha do usudrio
USU_DTCAD DATE N SYSDATE Data de cadastro do ususrio no banco de dados
USU_DTALT DATE N SYSDATE Data de alterac8o do usuario no banco de dades

Fonte: Produzida pelas autoras

J& para efeitos de cadastro e suas informagdes necessarias para efetiva-lo. Foi-se

necessario a cricdo da tbl_bairro, tbl cidade e tbl_uf, onde ¢ armazenado as informagdes sobre

o bairro, a cidade e a Unidade Federativa das usudrias. Como ilustrado na Tabela 10, na tbl uf

abaixo:



Tabela 10 — Tabela Unidade Federativa

09/12/2020 TEL_UF

DATA ATUALIZACAO NOME DA TABELA

DESCRICAO
Tabela para cadastro de estados

ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL | DEFAULT DESCRICAQ
* UF_CODIGO NUMBER Cédigo do estado
UF_DESCR VARCHAR(100) Descrigio_do estado
UF_REGIAO VARCHAR(50) Regido do estado
UF_DTCAD VARCHAR(50) Data de cadastro do estado no banco de dados
* Usu_CoDIGO NUMBER Codigo do usudrio que mora no estado
UF_DTALT DATE SYSDATE Data de alteracfo do estado no banco de dados
* USU_CODIGO_ALT NUMBER Alteragio do usudrio

OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS

* USU CODIGO
* USU CODIGO ALT

Fonte: Produzida pelas autoras
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E, finalmente, depois de encontrar o produto e/ou servico que buscava, a cliente podera

auxiliar essa empreendedora por meio de doagdes financeiras. Para tanto, criamos a

tbl doacoes (Tabela 11), onde sera armazenado as informagdes referentes as doagdes

realizadas de cliente para anunciantes no sistema.

Tabela 11 — Tabela DoagGes

DATA ATUALIZACAO NOME DA TABELA
09/12/2020 TEL_DOACOES

DESCRICAD
Tabela para cadastro de doacoes

ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL | DEFAULT DESCRICAO
* DOA_CODIGO NUMBER Codigo da doagdo
DOA_VALOR DECIMAL(9,)2 Valor da doaciio
DOA_DTCAD DATE SYSDATE Data da doagio
* LOJ_CODIGO NUMBER Loja que recebers a doagdo
* CLl_CODIGO NUMBER Cliente que realizou doat 3o

OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS

+ LOJ_CODIGO
+ CLI_CODIGO

Fonte: Produzida pelas autoras
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Sendo assim, serdo necessarios os dados bancarios das usuarias para efetivar as

doagdes para as anunciantes. Para isso, foi criada a tbl_banco, onde ¢ armazenado os dados

bancarios de clientes e anunciantes para a realizagdo ou recebimento de doagdes, como

representado na Tabela 12.

Tabela 12 - Tabela Banco

DATA ATUALIZACAO
09/12/2020

NOME DA TABELA

TBL_BANCO

DESCRICAO
Tabela para cadastro de contas bancarias de usuarios

ESTRUTURA DA TABELA

PK | FK NOME DO CAMPO TIPO NULL | DEFAULT DESCRICAO
* BAN_CODIGO NUMBER N Codigo de cadastro de dados bancarios
BAN_AGENCIA NUMBER N Agéncia da conta cadastrada
BAN_CONTA NUMEER M Conta corrente da conta cadastrada
BAN_NOME VARCHAR(100) N Nome do banco da conta cadastrada
BAN_CPF_CNPJ NUMBER N CPF ou CNPJ do dono da conta
BAN_DTCAD DATE N SYSDATE Data de cadastro da conta no banco de dados
BAN_DTALT DATE N SYSDATE Data de alterago da conta no banco de dados
* USU_CODIGO_CAD NUMBER N Cédigo do usuario
* USU_CODIGO_ALT NUMBER N Data de alteragdo do usuario

OBJETOS DE BANCO RELACIONADOS

« USU_CODIGO_CAD
= USU_CODIGO_ALT

Fonte: Produzida pelas autoras

Conforme demonstrado na Tabela 12, a tabela de dados bancarios respeita a legislagao

e solicita as informacgdes necessarias para a efetivacio das doagdes.

3.4- Resultado Obtidos

Esta se¢do ¢ destinada a exibir as telas do aplicativo na sua versao atual. Abaixo, na

Figura 13, a tela inicial, onde a usuaria ird escolher o perfil que deseja, seja o de cliente, seja

o de profissional.
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Figura 13 - Tela Inicial

INITRINAS

Rede de apoio ao
empreendedorismo feminino.

O que vocé procura?

22 SOU CLIENTE

= S0U PROFISSIONAL

Fonte: Produzida pelas autoras

Caso ja possua cadastro, a tela de login ira aparecer para que a usudria preencha os

campos com seu e-mail e senha. Abaixo, a Figura 14 ilustra a tela de login.
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Figura 14 - Tela de Login

Seja bem-vindal

2-mai

senha

Ainda ndo tem cadastro?

criar conta

Fonte: Produzida pelas autoras

Caso a usuaria ndo possua cadastro, ela ird escolher o perfil que deseja e clicar em criar
conta. Assim ela serd transferida para a de registro de cadastro, onde ird preencher os campos
com seus dados, como apontado na Figura 15 abaixo, Feito o cadastro, a usudria podera acessar

as funcionalidades do aplicativo normalmente.
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Figura 15 - Tela Cadastro

Registre-se

neme completo

e-magil

senha

confirmar senha

Declaro gquell e concordo
D Integralments com & Politica de
Privacidads

CRIAR CONTA

] @ L]

Fonte: Produzida pelas autoras

Depois de acessar o aplicativo, a usuaria serd direcionada para a tela home, nela aparece
os anuncios das empreendedoras e tem como menu fixo os botdes de pesquisa, de anunciar e

de perfil, além do proprio botdo home. Abaixo, na Figura 16, a tela home.
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Figura 16 - Tela Home

= Home

)

iVitrinas Oficial
q 23/10/2021 22:06

Design e Tecnologia

Boas vindas iVitrinas

Sipta-se a vontade para divulgar seu trabalho,
buscar por produtos [ servigos e interagir em
nossa rede de apoio ao empreendedorismo
feminino. @ N3o se esqueca de atualizar seu
perfil para gue clien..

(1] Q 4 o

Home Pesquisar Anunciar Perfil

] 4

Fonte: Produzida pelas autoras

O exemplo acima ¢ do perfil de anunciante, pois enquanto cliente, a usuaria nao podera
anunciar produtos. Sendo assim, no menu fixo do perfil cliente, aparece somente trés opgoes de

botdo, o home, o pesquisar e o de acessar o perfil.
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Dito isso, a tela abaixo ¢ do perfil de anunciante, onde a empreendedora podera anunciar
seus produtos e servicos colocando o titulo, a descri¢ao, o preco e selecionando a categoria que
esse anuncio se enquadra. Além disso, hd a opcdo de colocar fotos dos produtos, afim de,
melhorar a visualizagdo do produto.

A Figura 17 representa a tela de realizar anlncios, presente somente no perfil de

anunciante:

Figura 17 - Tela de Antincios

=  Anunciar "z

Titulo

Titulo do Anuncio

Descricao

Descricao do anlncio

Prego

R$2.000

categoria

Reformas e Reparos

IMG.202111.. €@

«7 SALVAR 0 ANONCIO

(1] Q L 4 o

Home Pesquisar Anunciar Perfil

] @ <

Fonte: Produzida pelas autoras
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Ao clicar no botdo do menu fixo denominado perfil, presente no perfil de cliente e de
anunciante, a usudria podera alterar sua imagem de perfil, visualizar seus antincios (essa
op¢ao somente para anunciantes) e editar seus cadastro, como telefone, endereco e etc. Como

demonstrado na Figura 18.

Figura 18 - Tela Perfil

I

Meu Perfil .

P ALTERAR IMAGEM

&’  Meus Anincios >

telefone fixo
+56{12)3424-7143

whatsapp
+55(12)98178-5731

emall comercial

cep

bairro

(1] Q L 4 o
Home Pesquisar Anunciar Perfil

| |

Fonte: Produzida pelas autoras

Acima, a Figura 18 representando a tela do perfil de anunciante. E, abaixo a Figura 19
ilustra a tela do antincio quando ¢ selecionado, com isso a opgdo de favoritar ¢ comentar

aparecem como funcionalidades nessa tela.



Figura 19 - Tela Anuncio principal

Wi"crinas Oficial

ﬂ CONTATO

Boas vindas iVitrinas

Sirita-se a vontade para divulgar seu trabalho,
{mmaf por produtos / servicos e interagir em

=] red,e de apoio ac empresndedorismea
fammh’fﬁ. " Nao ze esqueca de stuslizar seu
ﬁefﬁi para gue clientes possam te encontrar com

©

7 6

@ Q 4 o

Home Fesquisar Anunciar Perfil

] @ <

Fonte: Produzida pelas autoras

Abaixo a Figura 20 demonstra a tela de comentarios do anuncio acima.

51
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Figura 20 - Tela Comentarios

Matalha Roberto
. 25/10/2021

orgulho de seruma vitrlinar

ivitrinas Oficial
‘q 2511042027
L 4 J
Comentar ...

EmEs
@ Q @ )

Horms F:‘asquisar Anunciar Perfil

| ® 4

Fonte: Produzida pelas autoras

Ja no botdo de pesquisa, como demonstrado na Figura 21, presente em ambos os perfis
de usudria, existe a possibilidade de buscar os produtos através de sua categoria, assim como,

das palavras chaves.



Figura 21 - Tela Pesquisar

Q Pesquisar

Categorias Design e Tecn... ~

iVitrinas Oficial
23/10/2021 22:06
Design e Tecnologia

‘Boas vindas iVitrinas

i

‘Sinta-se a vontade para divulgar seu trabalho,
busear por produtos / servicos ¢ interagir em
‘nossa rede de apoic ao empreendedorismo
femining, ’.'Néfci se esqueca de atualizar seu
‘perfil para que clien..

() Q 4 2]

Home Pesquisar Anunciar Perfil

& @ <

Fonte: Produzida pelas autoras

Acima, a Figura 21 representa a tela de pesquisa no perfil de anunciante.
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4- CONCLUSAO

O objetivo geral desse trabalho foi desenvolver as principais ideias a cerca do conceito
de empreendedorismo feminino, assim como, a revisdo das principais ferramentas de
desenvolvimento para aplicagdes utilizadas no mercado atualmente.

O prototipo desenvolvido atendeu as expectativas gerando resultados satisfatorios. A
aplicacdo foi feita no formato de dois registros de usudrios: o da cliente e o da profissional. A
home da cliente possui os anuncios de todas as profissionais e 0 menu principal tem as opgdes
de visualizar o perfil, a busca de antlincios e home. Enquanto que no registro da profissional a
home expde seus produtos e servigos anunciados e, no menu principal, além das opg¢des citadas
acima, ha o adendo da opc¢ao de realizar anuncios.

Para concluir, a iVitrinas pretende ndo apenas ser um aplicativo de divulgacdo de
produtos e servigos, mas também onde as mulheres possam exercer a solidariedade entre elas,
através de doagdes para determinados projetos que a profissional possa ter. Ou seja, ¢ um lugar

que, além de tudo, sirva também para as mulheres compartilharem sonhos.
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