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RESUMO

O estudo sugeriu o retorno do “Drive in” como forma de entretenimento, pois diante
da pandemia do covid-19 e as novas recomendacdes de distanciamento social, as
pessoas buscaram adequar formas de entreter e socializar, mesmo diante do retorno
dos eventos presenciais, nem todos sentem-se a vontade para a aglomeracao,
entendendo que ainda existe riscos a saude populacional. Desse modo, o retorno do
modelo Drive in em sua caracteristica a céu aberto, dentro de um veiculo, permite que
as pessoas fiquem dentro de seus carros longe umas das outras, mas divertindo-se,
seja com projecado de filmes, apresentacdes musicais, teatrais, stand-up ou shows.
Tal modalidade, tem sido vista com bons olhos para que a sociedade possa aproveitar
em seguranca, além de oferecer a continuidade das atividades no setor artistico.
Nesse tocante, o trabalho analisou o mercado da cidade de Jundiai, considerando
comreferéncia o evento da Festa Julina, realizado no ano de 2019, viabilizando-o para
0 modelo Drive-in. Obteve-se como resultado a popularidade da musica sertaneja para
essa pratica, fazendo florescer o evento intitulado de Pit Stop Junino fora de época.
Concluindo que essa modalidade de evento se faz como uma alternativa viavel,
entretanto, ao ocupar espacos como estacionamentos, arenas, parques ou estadios,
mesmo com distanciamento social, todos os requisitos de organizacao e planejamento
de eventos devem ser seguidos, além dos atendimentos as normas regulamentares e
estatutarias impostas pelos 6rgdos que regulam a atividade.

Palavras-chave: Festa Julina. Drive-in. Coronavirus. Entretenimento. Eventos.
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ABSTRACT

The study suggested the return of the "Drive in" as a form of entertainment, in view of
the covid-19 pandemic and the new recommendations for social distancing, people
sought to adapt ways of entertaining and socializing, even in the face of the return of
in-person events, is not everyone feels free to join forces, understanding that there are
still risks to the population health. Thus, the return of the Drive in model in its open-air
feature, inside a vehicle, allows people to stay in their cars far away from each other,
but having fun, whether with film projections, musical performances, plays, stand-up
or shows. This modality has been seen with good eyes so that society can enjoy it
safely, in addition to offering continuity of activities in the artistic sector also challenging
the artists to reinvent their methods of delivering their art. In this line of thought, the
work analyzed the market in the city of Jundiai, considering as a reference the Festa
Julina event, held in 2019, making it feasible for the Drive-in model. As a result, the
popularity of country music for this practice was obtained, making the event entitled Pit
Stop Junino out of season flourish. With that said this type of event is a viable
alternative, however, when occupying spaces such as parking lots, arenas, parks or
stadiums, even with social distance, all event organization and planning requirements
must be followed, in addition to compliance with standards regulatory and statutory
requirements imposed by the bodies that regulate the activity.

Keywords: Festa Julina. Drive-in. Coronavirus. Entertainment. Events.
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1 INTRODUCAO

O modelo de cinema drive-in', de acordo com a Folha de S&o Paulo (2020), fez
muito sucesso nos Estados Unidos, chegando a 5.000 modelos entre os anos de 1950
e 1960, por sua vez chegando ao Brasil somente no ano de 1970, mas sem muito
sucesso. Com a chegada dos videocassetes, esses estilos de exibicdo, por serem
normalmente mais caros do que o cinema convencional, foram cada vez mais
perdendo sua for¢a, até ficarem quase extintos. Ha alguns anos, a imagem de um
patio lotado de carros estacionados, com o0s passageiros assistindo a filmes dentro
dos veiculos, era algo comum de se ver apenas em filmes de época ou fotos antigas.

Em 31 de dezembro de 2019, a OMS recebeu um comunicado sobre uma série
de casos de pneumonia de origem desconhecida em Wuhan, na China, segundo o
Jornal Estado de Minas (2020).

Com nome técnico de Covid-19?, essa doenca matou milhares de pessoas na
China e sua disseminacéao foi muito rapida, fazendo com que a OMS declarasse
emergéncia de saude publica de interesse internacional.

Segundo o Ministério da Saude (2020), o primeiro caso da doenca no Brasil foi
confirmado em 26 de fevereiro de 2020, e a primeira morte no dia 17 de marco daquele
ano. Nesse mesmo més, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) declarou que
estadvamos vivendo uma pandemia do novo coronavirus.

Ainda segundo o Ministério da Saude (2020), entre as medidas de prevencdes
da doenca estava o distanciamento social. “Mantenha distancia minima de 1 (um)
metro entre as pessoas em lugares publicos e do convivio social. Evite abracos, beijos
e apertos de maos.” (Ministério da Saude, 2020, p.1).

Com essa nova instrucdo, muitas formas de entretenimento foram fechadas,
principalmente as que tinham um maior contato social. Sendo assim, foi resgatado o

estilo drive-in de diverséo, que se tornou uma das Unicas opc¢fes para ficar fora de

! Drive-in é um Estabelecimento comercial ou servigo a que os clientes tém acesso ou em que sdo
atendidos sem terem de sair de seu proprio veiculo. (DRIVE-IN, 2021)

2 Covid-19 é uma infecgao respiratéria aguda causada pelo coronavirus SARS-CoV-2, potencialmente
grave, de elevada transmissibilidade e de distribuicao global. (GOV, 2021)
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casa, de forma segura. Ndo somente sessdes de cinema, mas shows?3, teatros e
espetaculos foram adaptados a esse modelo pelo Brasil e pelo mundo.

Diante do fato, questiona-se como 0s eventos podem contribuir mesmo em
tempos de distanciamento social, com o entretenimento e a alegria para que o publico
de forma segura possa se divertir?

Por esse motivo, o objetivo tem como olhar compreender como 0s eventos
podem se reinventar frente as adversidades que fogem ao controle da pratica,
considerando:

» Compreender as relacdes culturais da Festa Junina de Jundiai de 2019;

» Estudar o mercado de festivais sertanejos;

» Compreender a falta de socializacdo na sociedade;

+ Entender a popularidade dos festivais sertanejos no municipio.

* Analisar o formato do modelo drive-in.

A metodologia se faz por meio da proposta de um evento pratico no modelo drive-
in, considerando a popularidade e a tradicdo das festividades brasileiras marcadas
nos meses de junho e julho, por isso chamadas de Festas Juninas ou Julinas por meio
da releitura da Festa Julina de 2019, que ocorreu no dia 20 e 28 de julho, no Parque
da Uva no Municipio de Jundiai, e trouxe como atracdes a musica, a gastronomia e
uma Cidade cenografica com fogueira cénica de 7 metros de altura e bandeirinhas

espalhadas por uma extensao de 25 km.

3 Show: Palavra inglesa cuja traducdo significa apresentacgéo, espetaculos ou performance. (SHOW,
2009)
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2 PESQUISA

2.1 As festividades juninas e julinas e suas atragdes musicais

Acredita-se que a Festa Junina surgiu em funcdo das festividades,
principalmente religiosas, porém ela é mais antiga do que a maioria pensa. Por incrivel
gue pareca, a Festa Junina surgiu na Antiga Europa, ha centenas de anos (AMARAL,
2019). A festa acontecia durante o solsticio de verdo para comemorar o inicio da
colheita — por isso tanta comida e bebida — e era organizada pelos celtas, egipcios
e outros povos. Uma curiosidade é que uma das deusas homenageadas na festa era
Juno, esposa de Jupiter, e por isso eram chamadas de “junénias”. (AMARAL, 2019)

Mas, com o passar do tempo, o catolicismo comecou a ganhar cada vez mais
fiéis na Europa e a data coincidia com o nascimento de Jo&o Batista, primo de Jesus
Cristo. A Igreja Catdlica cristianizou a data, instituindo homenagens aos trés santos
do més. As comemoracgdes passaram a se chamar de “joaninas” e 0s primeiros paises
a comemora-las foram Portugal, Italia, Franca e Espanha. (AMARAL, 2019)

A festa junina foi trazida para o Brasil pelos portugueses durante o periodo
colonial. E, por coincidéncia, os indios que habitavam o nosso pais realizavam rituais
nessa mesma época de junho para celebrar a agricultura e, com a vinda dos jesuitas,
as festas se fundiram e os pratos passaram a utilizar alimentos nativos, como
mandioca e milho. Surgia, entdo, a tradicional Festa Junina no Brasil. (AMARAL,
2019).

Tradicionalmente, as festas juninas no Brasil sdo protagonizadas pelo género
musical do forré. Grandes mestres do género, como Luiz Gonzaga e Dominguinhos,
deixaram uma marca profunda nas festividades de junho, que sairam do nordeste
brasileiro e ganharam o resto do pais. Porém, hoje em dia ndo se restringe mais so
ao forré quando se trata de festa junina, pelo contrario, os eventos estdo cada vez
mais ecléticos e tomam conta da cidade, musicas que vai do forrd, passa pelo axé,
sertanejo e chega até o famoso sertanejo universitario.

N&o é a toa que a palavra sertanejo vem de sertédo. Pois, foram nas areas rurais

gue esse género comecgou a surgir, quando trabalhadores de fazendas da regido se
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reuniam ao fim do dia para comer, beber e contar histérias, geralmente em torno de
uma fogueira e acompanhados de uma viola.

Entdo, o pesquisador, jornalista e escritor Cornélio Pires, inspirado por essas
modas, decidiu gravar um disco com fragmentos de musicas tipicas do interior
paulista, Goids, Mato Grosso do Sul e Minas Gerais. Lancado em 1929, a obra
esgotou-se rapidamente nas lojas, marcando o inicio oficial do género sertanejo.
(BEZERRA, 2017)

Nessa época, as composi¢cées eram muito relacionadas a vida no interior, tendo
como enredo nas letras, questbes como as paisagens bucdlicas e as diferencas da
realidade urbana. Dezenas de estudantes comecaram a sair do interior rumo as
principais capitais do Brasil para estudar. O fenbmeno comecou logo apos a invasao
rural nas capitais que aconteceu no inicio dos anos 2000. (BEZERRA, 2017)

Na grande maioria, filhos de fazendeiros e agrbnomos que traziam a cultura rural
para a capital e aos poucos conquistavam publico com o género sertanejo e
comecavam a lotar as poucas casas sertanejas disponiveis na época, consideradas
como guetos sertanejos, onde atraia a curiosidade do publico universitario que nao
estava acostumado a ver tanta gente de botas e chapéus na fila de uma balada.

Foi em meados dos anos 2000 que a primeira dupla de sucesso do sertanejo
universitario surgiu, composta por Jodo Bosco que comecou a cursar Odontologia e
Vinicius que ingressou na faculdade para fazer Fisioterapia, ambos em Campo
Grande. (BEZERRA, 2017).

O publico sertanejo passou a ser composto basicamente de universitarios,
iniciando a renovacao do género no Brasil, chamado de “Sertanejo Universitario”. A
partir dai, a febre e o sucesso da dupla Jodo Bosco e Vinicius logo ultrapassaram
fronteiras e varias gravacdes piratas das musicas passavam de mao em mao nas

principais baladas sertanejas na época.

2.2 A popularidade do Sertanejo Universitario

Segundo pesquisa realizada em 2018, pela consultoria JLeiva Cultura & Esporte,
com participacado do Datafolha (OLIVEIRA, 2019), pediu-se aos entrevistados para
citar os trés géneros musicas que mais gostavam, por ordem de preferéncia. O

resultado mostrou que o sertanejo é o estilo de maior popularidade, citado por 37%



17

dos entrevistados, por jovens a partir dos 16 anos. Entre os anos 1990, esse estilo
musical dividiu espago com o axé vindo da Bahia, com duplas de enorme sucesso
como Zezé de Camargo e Luciano, Leandro e Leonardo, Chitdozinho e Xororo, entre
outras. Ja com a chegada dos anos 2000, um novo momento da masica sertaneja
ocorre no Brasil: o sertanejo universitario. Comecam a proliferar duplas como Jo&o
Bosco e Vinicius, Jorge e Matheus, Guilherme e Santiago, Maria Cecilia e Rodolfo e
Cesar Manoti e Fabiano. As cancdes passaram a tratar de tematicas mais jovens,
como baladas e conversas pelo celular, e a sonoridade ganhou novas influéncias tal
como o axe e o funk.

O estilo musical mais popular no Brasil, lota shows e movimenta milhes em um
mercado em constante evolucdo. A masica caipira raiz, que narrava as historias do
homem do campo da metade do século passado, migrou para a cidade grande e
também se transformou: ficou mais romantica, tornou-se a trilha sonora da sofréncia
por amor e levou as mulheres a ocuparem um espaco tradicionalmente dominado por
homens. (OLIVEIRA, 2019)

Desde entdo, o sertanejo cresceu ainda mais e, hoje, € o ritmo mais escutado
no Brasil. A partir de 2010, o empoderamento feminino (também conhecido como
Feminejo no meio artistico) também ganhou espaco e vozes como Marilia Mendonga,
falecida em 2021 em tragédia com a queda do avido em Minas Gerais, mas que teve
todos seus sucessos emplacados. Outras duplas que podem ser referenciadas Maiara
e Maraisa e a dupla Simone e Simaria, que sdo cada vez mais ouvidas nesta
modalidade musical. Dessa forma, o feminejo promoveu uma nova perspectiva pois,
as mulheres invadiram a cena ao falarem sobre sororidade.

Sororidade, termo que talvez muitos desconhe¢am, que parece um pouco
complicado, mas, de conceito simples, que significa, ser fraterna com as
outras mulheres, sendo, inclusive, considerado um dos principais alicerce da
luta feminista. A palavra vem do latim soror, que significa irma. Em outras
palavras, sororidade € irmandade. Tem um jargdo de conhecimento publico
gue diz: "juntas somos mais fortes", e de fato, o companheirismo, a
solidariedade, a empatia entre pessoas, 0 apoio, pode ser determinante na
busca de éxito de grandes vitdrias e resultados, vez que, é dificil conseguir
gualquer modificagdo/reivindicacdo sendo s6 uma, principalmente, quando se
busca um resultado coletivo. (NASCIMENTO, 2020, p.1).

Por isso, o estilo musical tem tantos fas e domina o cenario Brasileiro ha anos,
agradando os mais diversos publicos, de variadas faixas etarias, classes sociais,

géneros, personalidades e grupos: ha musica para todos.
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2.3 O mercado da Musica Sertaneja no Brasil

O estilo musical ja atravessou quase cem anos. No comeco, no século XX,
guando surgiu, era considerado o "primo pobre" entre os estilos musicais. Hoje, 0
género sertanejo representa a maior forca musical brasileira. Este mercado de
tamanha proporc¢éo e eventos bem produzidos, ajuda a movimentar n&o so a industria
de entretenimento, mas também o mercado de moda, a empregabilidade no setor,
aluguel de espacos entre outras dindmicas econ6micas que sdo impulsionadas.
Segundo a revista Globo Rural (2018), foram realizados entre 1.500 a 2.000 rodeios
no Brasil por ano, os quais movimentaram cerca de R$ 6 bilhdes e atrairam por volta
de 30 milhdes de pessoas. Ainda segundo a revista, para o cantor sertanejo Fiduma
"€ um mercado que nédo para, esta sempre em busca da melhor musica, do melhor
evento e do melhor show". (GLOBO RURAL, 2018).

Desse modo o mercado sertanejo manifesta-se como solido porque as pessoas
envolvidas nele, contratantes, artistas e producdo estdo sempre buscando
proporcionar ao publico um entretenimento de alta qualidade, além de entender que a
pratica movimenta a economia de uma cidade, estado e até regido dependendo da
sua dimensao.

O principal evento sertanejo do Brasil sdo os rodeios, sendo a de maior
visibilidade a Festa do pedo de Barretos, ja que é a maior da América. SO0 no ano de
2019, segundo uma pesquisa inédita da Secretaria de Turismo do Estado de Sé&o
Paulo (TERRA, 2019), a festa movimentou aproximadamente R$ 900 milhdes com o
turismo de eventos, que mediu o impacto econémico do evento no estado.

O Brasil consolidou sua posicdo entre os paises que sediam grandes
espetaculos nacionais e internacionais, sendo o segundo no ranking do mercado de
shows na América Latina, atras apenas do México (TERRA, 2018). A camada social
gue mais cresceu e obteve ganhos com o desenvolvimento econémico dos ultimos
cinco anos foi a famosa classe C, que impulsionou a muasica sertaneja. Obvio que
outros estilos populares também séo beneficiados como forré ou Calypso, mas esse
tipo de musica é mais regional. Ademais, o motor econémico do Brasil, 0 agronegadcio,
é plenamente identificado com a musica sertaneja, o que refor¢a ainda mais a aura
de sucesso do segmento. Produtores e empresarios do ramo musical afirmam que o

aumento da relevancia desse tipo de musica em todo o pais se deu devido ao
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crescimento do agronegdcio no Brasil, isto porque “a musica sertaneja se difundiu com
as feiras do agronegocio”, afirmou Paulo Cesarino (2018), dono de um estudio de
musica h& 20 anos no mercado brasileiro e onde ja gravaram artistas como Gustavo
Lima, Michel Tel6 e outros.

Com o atual momento, em meio a pandemia do Covid-19, os artistas tiveram
gue buscar outras formas de ganho salarial, pois todos os shows e eventos foram
cancelados. Entdo, uma alternativa encontrada por todos e bem aceita pelo publico
foi a das lives?, nos canais do Youtube, que geram entretenimento e ainda lucro.

Os shows transmitidos ao vivo no tém chamado a atencdo do mercado
publicitario durante este periodo de pandemia do novo coronavirus. De acordo com 0
colunista Leo Dias, do UOL (2020), Marilia Mendonca chegou a ganhar R$ 500 mil
por anuncio em apresentacgéo do dia 8 de abril. Além dela, outros cantores sertanejos
tém lucrado, como Gusttavo Lima, que faturou R$ 300 mil em propagandas durante
seu show virtual (UOL, 2020). A live "Amigos", que contou com Zezé di Camargo &
Luciano, Chitdozinho & Xoror6 e Leonardo, e cobraram R$ 400 mil para anunciar
marcas. (UOL, 2020)

N&o so pensando em ganhar com as lives, o0s artistas também se interessaram
em ajudar o pais com doac¢des para diversas cidades e familias que passavam por
dificuldades no comeco da pandemia. Sendo assim, durante as apresentacdes, 0s
artistas arrecadavam dinheiro, alimentos, brinquedos, entre outras coisas, € como
recompensa para quem ajudou, eles sorteavam algum prémio doado por
patrocinadores desses shows, tudo isso foi um sucesso porque eles conseguiram

ajudar milhares de pessoas.

2.4 O impacto do Covid-19 nos eventos

O presidente da Associacéo Brasileira dos Promotores de Eventos (ABRAPE,

2021), Doreni Caramori Junior, diz que mais de 350 mil eventos deixaram de

4 Live em portugués significa, no contexto digital, "ao vivo". Na linguagem da Internet, a expresséo
passou a caracterizar as transmissdes ao vivo feitas por meio das redes sociais. (TechTudo, 2020)
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acontecer em 2020, incluindo shows, festas, congressos, rodeios, eventos esportivos
e sociais, teatros, entre outros.

Isso fez com que o setor deixasse de faturar ao menos 90 bilhdes de reais,
além de que cerca de um terco das empresas de eventos fecharam as portas, e um
terco terdo dificuldades em abrir novamente. “Nesse momento, nds somos o setor
vulneravel da economia e se nada for feito, certamente a gente vai ser responsavel
por um desemprego enorme”, afirma Doreni (apud Marilia Neves, 2021, p.1).

Dani Ribas, diretora da Sonar Cultural Consultoria (2020), diz que na primeira
semana de quarentena, em margo de 2020, realizou um levantamento com o instituto
Data Sim em que 536 empresas foram estudadas sobre o caso e o resultado foi que
81,20% tiveram eventos adiados e 77,4% tiveram seus eventos cancelados. Somente
naquela semana foram afetados 8 mil eventos com publico maior a 8 milhdes de
pessoas e prejuizo financeiro de R$483 milhdes.

Segundo o Sebrae (2020), 30,1% dos empresarios estao aprimorando a gestao,
buscando solucdes e entre as medidas adotadas, 17,2% investem em qualificacdo da
equipe e 15,5% adotam o uso de novas tecnologias.

Em uma tentativa de escapar das estatisticas mostradas acima, surgiram
eventos que inovaram durante a pandemia, como o Virgin Money Unity Arena, que foi
a primeira area de shows com distanciamento social do Reino Unido. Nessa arena, as
pessoas foram separadas em palanques para néo ter contato com outro grupo se nao

0 de sua convivéncia, e assim puderam aproveitar os shows como mostra a Figura 1.

Figura 1: Virgin Money Unity Arena/ David Wala
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Fonte: CNN Travel (2020)

Entre os novos formatos, ficaram mais famosos as lives dos artistas no
Instagram, que depois migraram para o Youtube, e os diversos tipos de drive-ins.

Nesse estilo drive-in, voltam a ficar em alta ndo somente os cinemas, mas
também entretenimentos totalmente inéditos nesse formato como pecas de teatros,
com o Teatro D inaugurando o género, stand-ups, shows e até mesmo eventos
religiosos, segundo o Sympla (2021).

Ja a companhia Road Tour Experience oferece uma experiéncia imersiva para
ser vivenciada dentro dos carros dos visitantes. O tour tem em média 30 minutos, e
conta com um circuito multimidia composto por seis diferentes estacdes que contam

uma historia. (Sympla, 2021)

2.5 Consequéncias da falta de socializacéo

O processo de socializacéo, é fundamental para a construcéo da sociedade. E
através dele que os individuos interagem e se integram por meio da comunicacao.
Pois, como menciona o sociologo brasileiro Gilberto Freyre ([19--]) a socializacdo € a
condicdo do individuo desenvolvido, dentro da organizacao social e da cultura, em
pessoa ou homem social, pela aquisicdo de status ou situacdo, desenvolvidos como
membro de um grupo ou de varios grupos.

Se tornar social esta relacionado com habitos culturais e o aprendizado social
gue é desencadeado por meio da rede de relagBes estabelecidas entre os individuos

durante a vida, o que pode mudar de acordo com a sociedade que estamos inseridos.
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Segundo o professor Francisco Porfirio (2020), para as pessoas que ja sofrem
de depressao ou outras doengas, o isolamento social pode causar o agravamento da
situacao, que no caso da doenca psiquiatrica como transtorno de ansiedade, podem
chegar até em suicidio.

“Quando a pessoa ¢ forgada a ficar em casa, ela pode desenvolver um quadro
de ansiedade generalizada, que pode evoluir para a depressao. As consequéncias
desse isolamento, se ndo forem cuidadas, podem ser catastréficas” (PORFIRIO, 2020,
p.1), diz o professor sobre um isolamento social for¢gado.

No portal PebMed (2020) vé-se que a quarentena em adultos, geralmente, tem
efeitos psicologicos negativos como confusao, raiva e sofrimento pos-traumatico.

Nos estudos feitos por Loades (2020) tem-se como resultado que os mais jovens
tém maior probabilidade de apresentar altas taxas de depresséo e ansiedade durante
e apos o término do isolamento forgado pela pandemia de Covid-19.

Além de problemas psicolégicos e psiquiatricos, outra consequéncia do
isolamento é o acarretamento da crise financeira, principalmente no Brasil. “Quando
a populagcédo para de circular nas ruas e consumir, 0 comércio e a prestacdo de
servicos também param de funcionar. Isso provoca a queda extrema nas vendas”,
conclui o Professor Porfirio (2020, p.1).

Para Bueno e Salles (2010, p.1) numa sociedade, ha uma proporcéo importante
de vinculos entre desconhecidos. “Quando falamos em hospitalidade, estamos
falando de um tipo de relacéo entre pessoas- dai ser necessario tocar na questao das
suas conexdes com a cultura”, diz Bueno e Salles (2010, p.1).

O conceito de evento é de que se trata de um acontecimento de relevo, que esta
programado. Pode ser um evento social, artistico ou até mesmo desportivo.

Um evento tem a capacidade de promover a socializacao e interacdo entre as
pessoas, que como ja citado, se torna muito importante em ciéncias sociais da

humanidade.
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3 EVENTOS VISITADOS

3.1 Festa Julina 2019

Tradicional para a cidade de Jundiai e demais cidades vizinhas, a Festa Julina
foi o evento visitado que inspirou o projeto da festa junina adaptada e fora de época,
por conta da pandemia. Tratou-se de uma oportunidade de se ver de perto grandes
nomes da musica brasileira e a um custo mais acessivel para a populacdo, além de
voltar a movimentar o mercado musical na cidade. A Festa Julina de 2019 foi a Ultima
edicdo realizada por conta do covid-19, sendo que a edicdo 2020 ja estava marcada
e com grandes nomes confirmados como Sorriso Maroto e Thiaguinho. O evento é
tematico, contando com comidas tipicas, decoracao e diversas ilhas vendendo comida
e bebida. A ideia € fazer algo préximo, porém adaptado ao atual momento de

pandemia, respeitando as regras do distanciamento social.

3.2 Breve Explicacao do Evento

O evento pretendido € uma festa junina fora de época, pois com a pandemia
tornou escassa a producao de shows na regido, a possibilidade de realizar o festival
no modelo drive-in se tornou possivel para um evento do tipo.

O termo festival € muito mais antigo do que pensamos. Segundo Alan Medeiros
(2016), ele surgiu junto com festas de diversas religides que celebravam a honra de
Deus ou deuses. Em um periodo contemporaneo, os festivais ganharam conotacéao
de festas maiores, que promoviam o intercambio cultural e apostavam em atracdes
de diferentes campos da arte — musica, pintura, danca etc.

O festival ocorrera em dois dias, com atracdes e horarios pré-definidos, limite
de publico e pessoas por carro, para que se evite as aglomeracdes. Sera oferecida
alimentacdo no local, que sera feita com profissionais contratados andando préximo
aos carros com bebidas (refrigerante, agua, cerveja), e lanches e salgados (pipoca,
batatas), assim como fazem os vendedores de jogos em estadio, como mostra a figura
2.
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Figura 2: Vendedor de Estadio
I - -

-~ Download from
/| Dreamstime.com

i il
Fonte: Dreamstime (2021)

As atracOes serao todas do estilo musical Sertanejo Universitario. E, como é
tradicdo na cidade de Jundiai, o evento sera realizado no Parque da Uva, em parceria
com a Prefeitura e tera venda de ingressos com valor acessivel, visto que € um evento
municipal e com grande atrativo para populacdo de cidades vizinhas, o que traz a

oportunidade de a populacéo assistir a grandes shows.

3.3 Atracdes

Primeiro dia de Evento: como atracdo de abertura Dj Igor Mezaki (Figura 3) e
atracdo principal sendo a dupla Matheus e Kauan (Figura 4), finalizando a primeira

noite com Jorge e Mateus (Figura 5).



Figura 3: Dj Igor Mezaki

Fonte: Foto de seu Facebook (2020)

Figura 4: Matheus e Kauan

Fonte: Pinterest (2019)
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Figura 5: Jorge e Mateus

Fonte: Caderno do Pop (2020)

Atracdes do segundo dia de Evento: como abertura Dj Mosca (Figura 6),
atracdo principal a dupla de sucesso Zé Neto e Cristiano (Figura 7) e encerrando o

Festival Sertanejo de Jundiai de 2021, Maiara e Maraisa (Figura 8).

Figura 6: Dj Mosca

»oMPTg

\ A\~

Fonte: Foto de seu Facebook (2020)
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Figura 7: Zé Neto e Cristiano

Fonte: Gazeta (2020)

Figura 8: Maiara e Maraisa

Fonte: O Globo (2021)

3.3.1 Histérico e Conceito Tedrico das Atracdes

O projeto baliza-se na idealizacdo de Evento drive-in, no modelo Show, que é
compreendido como “uma apresentacdo para um publico especifico, com o objetivo
de oferecer entretenimento pela muasica, danca, atividades culturais”. MOMM (2019,
p.25)



28

Dessa forma o evento trard a performance musical tanto do dia um, quanto do dia
dois, foram estrategicamente pensados para serem atracdes regionais, que, além de
ajudar pequenos artistas, também faz o publico ficar mais tempo no evento, supondo
gue foram para ver as atragdes principais, pois sdo mais famosas e mais populares
entre o publico.

A dupla Matheus e Kauan, segundo seu préprio site oficial (MATHEUS E
KAUAN, 2016), gravou seu primeiro DVD juntos em 2013, com participacdes de
muitas celebridades e parceiros como Jorge e Mateus, Luan Santana e Michel Teld,
0 que ajudou para a gravacédo ser bem elogiada pela critica.

Depois de estourarem em 2015 com a musica “Que sorte a nossa” que,
segundo o Rolling Stone Country (2016) recebeu 180 milhdes de acessos na internet,
a dupla emplacou sucesso atras de sucesso. Além disso, foram uma das atracfes da
festa Julina de Jundiai do ano de 2019, conseguindo arrecadar mais de 18 toneladas
de alimentos nédo pereciveis- forma de entrada gratuita no evento. Isso faz com que
se entenda a dimensao do sucesso dessa edi¢cdo, que contou também com a presenca
de Zé Neto e Cristiano.

Para a Folha de S&o Paulo (2020), Zé Neto e Cristiano afirmam que em 2018
terminaram o ano sendo 0s mais ouvidos do pais, tendo até que planejar cortar pela
metade seus numeros de shows por més.

Ja Jorge e Mateus é uma dupla muito renomada desde 2008, quando sua
musica “De tanto de querer’ foi emplacada em uma novela. Consegue-se ter uma
nocédo de que a dupla faz em média 30 shows por més, por conta de seu caché
revelado por sua assessoria. Também ja participaram da festa, mas na edicdo de
2018, além de varias outras aparicdes em festivais da cidade, sempre sendo um
sucesso.

Maiara e Maraisa € a Unica dupla que nunca participou de nenhuma das
edicbes do evento, entretanto ja fizeram show no Rei da Noite, casa de shows da
cidade. Além disso, a dupla, junto com Marilia Mendonca, formava o trio denominado

“Patroas” que vinha sendo um grande passo para o feminejo atual, concorrendo ao
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Grammy?® Latino com o album “Patroas 35%”, segundo o G1 (2021), mostrando que

também sdo um sucesso garantido.

5 O Grammy Latino é uma premiacao criada para musicos latino-americanos. pela Academia Latina da
Gravacao para as melhores produg¢8es da industria fonografica latino-americana. (Wikipedia, 2020)
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4 ESTRATEGIAS

As estratégias para o evento se voltam para a possibilidade de resgaste de uma
festa que marcou presenca no Municipio de Jundiai, mas com uma nova proposta,

inserida ao modelo Drive in.

4.1 Tema

O tema visa a festa Junina ou Julina, fora de época, por meio de um Festival
Sertanejo, que tende a buscar artistas capazes de atrair os amantes deste tipo de

musica, adaptada ao modelo Drive in.

4.2 Publico Alvo

O evento é destinado para o publico em geral, pois se trata de um modelo drive
in, envolvendo familias, jovens adolescentes, adultos e pessoas de meia idade de
todos os géneros, que moram em Jundiai ou regido: sobretudo, pessoas da classe
social média/alta que possuam ou tenham conhecidos que possuam carro.

Mesmo assim, para se formar uma boa estratégia de marketing, € preciso ter
um guia. Se formando entdo o publico-alvo homens e mulheres de faixa-etaria entre

23 e 32 anos, classe social média e alta.

4.3 Matriz SWOT/FOFA

Na figura 9 pode-se ver todas as forcas, fraquezas, ameacas e oportunidades

mapeadas pelos autores do projeto.
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Figura 9: Andlise Swot
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s

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

4.4 Posicionamento do Evento

A Festa Julina fora de época tem como objetivo primario ser um evento onde
todos tenham acesso, e possam aproveitar a oportunidade de comparecer a grandes
shows na regido. A festa € tradicional na regido, e os organizadores do evento
repudiam qualquer ato preconceituoso durante a execucdo da festa, seja esse ato
racista, homofébico, machista ou qualquer forma de atitude que desrespeite e atinja o
préximo, a ideia € que seja um evento para todos.

O evento visa suprir a caréncia e escassez de grandes shows na regidao e
retomar a tradicdo da Festa Julina na cidade mesmo que nesse momento de
pandemia que o mundo vem passando.

O grande diferencial do evento € o baixo custo dos ingressos e o formato Drive-
in para executar o evento ao menos esse ano, diminuindo os riscos de contaminagao
dos pagantes. O projeto visa também se tornar um evento anual e que marque

presenca no calendario local.
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45 Data e Horario do Evento

O evento terd a duracédo de dois dias, sendo eles 19 e 20 de novembro de 2021.
Serdo seis atracdes no total sendo divididos igualmente em trés para cada dia de
evento. Como o local escolhido para a realizagéo é um local préprio para esse tipo de
evento, o horario sera de acordo com outros eventos pesquisados e ja realizados no
local: das 20h as 02h.

4.6 Local

O Parque da Uva é conhecido pela realizacdo de grandes eventos, como a
Festa da Uva, a Feira da Amizade, shows, apresentacdes culturais, entre outros.
Inaugurado em 1953 e reestruturado em 2004, o local conta com internet wi-fi gratuita
para seus visitantes. O parque fica localizado na Avenida Jundiai, s/n°, no bairro
Anhangabau no municipio de Jundiai (SP).

Na figura 10 € possivel ver um mapa de sua localizagéo.

Figura 10: Localizacdo Parque da Uva
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CHACARA
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JARDIM
LUCIANA
ANHANGABAU
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de Lucca (Ginasio Bol
~ORIDA
Escola Senai Corxds:@
Alexandre Siciliano
JARDIM

DA SERRA
VILA CACILDA

VILA LOYOLA

IADMIAA

Fonte: Google Maps (2021)



33

4.7 Ata Geral das Reunides de Pré Evento

Tabela 1: Ata geral

COMISSAO DO EVENTO
PIT STOP: FORA DE EPOCA

i
) |

TEmR=NTERRA

JUNIND

Data Equipe Atividade
23/02/2021 Comisséao Definicdo do tema: Evento Drive-in
23/02/2021 Mariana Garcia Escolha do professor orientador
23/03/2021 Comisséao Roteiro para Produgéo Textual
Marcia Pinheiro Correcao do roteiro; Orientacdo sobre o
projeto; Mudanca de tema; Escolha do
05/04/2021 Projeto de Pesquisa até 3.7
08/04/2021 Comisséo Diviséo de topicos: 2 a 2.3.3
20/04/2021 Comisséao Divisdo de tépicos: 3 a 3.7
Marcia Pinheiro Correcao até 3.7
05/05/2021
11/08/2021 Comisséo Reabertura do projeto e replanejamento

de topicos.

01/09/2021 a

Marcia Pinheiro e

Méario Lamas

Producao de itens faltantes e correcdes

01/11/2021
12/11/2021 Méario Lamas Entrega final para ultimas correces do
professor de Pl
18/11/2021 Méarcia Pinheiro Entrega final para ultimas correcfes da
orientadora
Marcia Pinheiro Retorno da Orientadora com ultimas
22/11/2021 correcOes a serem feitas
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23/11/2021

Comissao

Correcdes finais

25/11/2021

Méario Lamas

Entrega final a banca e nota de P2
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5 SEGURANCA DO EVENTO

Para a execucao de qualquer evento de forma segura, existe uma grande

guantidade de leis a serem seguidas e 6rgdos que devem ser consultados. A

seguranca do evento comeca com a analise dos riscos (vistoria) e contratacdo e

treinamento da equipe (segurancas, médicos e bombeiros), no dia do evento 0s riscos

devem ser monitorados o tempo todo e toda a equipe deve estar preparada, na

abertura dos portdes a revista ndo permite porte de arma e nenhum tipo de droga,

antes do evento comecar de fato € imprescindivel a presenca do corpo de bombeiros

e da equipe médico no local, pois sem eles o show ndo pode ser iniciado. Apds o

término do evento a seguranca deve ter suas atencdes voltadas para a dispersao do

publico e dos artistas para evitar qualquer tipo de acidente.

5.1 Autorizacdes (Atendimento Legal e Regulamento)

5.1.1

Orgéos, Departamentos e Entidades

Policia Militar;

Corpo de Bombeiros;

Servico Médico de Emergéncia,

Prefeitura Municipal,

Ministério Publico;

Seguranca do Trabalho, Saude e Meio Ambiente;

CET - Companhia de Engenharia de trafego (Departamento de Transito);
CREA - Conselho Regional de Engenharia, Arquitetura e Agronomia;
Juizado da Infancia e da Adolescéncia;

ECAD - Escritério Central de Arrecadacéao e Distribuicdo de Direitos Autorais;
Defesa Civil.

ANVISA

Seguranca Patrimonial
Andlise de Risco Estratégico;

Cronograma de Implantacdo de Pessoal e Equipamentos;



5.1.3
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Contratacéo de Empresa de Seguranca Privada (Lei n°® 7.102/1983 e Portaria
n°358/09 DPF);

Plano de Segurancga;

Planejamento Operacional;

Plano de Comunicac¢fes — Rede Radio;

Livro de Registro de Ocorréncia — Diario do Evento;

Relacdo de Controle de Acesso;

Mapa de Distribuigdo do Efetivo;

Relacdo Nominal de Profissionais das Empresas Prestadoras de Seguranca,
Descricao de Postos e Tarefas;

Relacdo de Guarda de Bens Materiais a cargo da Seguranca;

Ferramentas Tecnoldgicas (seguranca eletrénica: CFTV, alarme, ronda,
detectores de metais, outros);

Plano de Contingéncia;

Detectores de Metais (Legislacédo Estadual);

Outros itens legais (Legislacao Estadual e/ou Municipal).

Brigada de Incéndio

e Andlise de Risco Estratégico (foco em incéndio);

Plano de Abandono ou PECI — Plano de Emergéncia Contra Incéndio (NBR

14.276

e e NBR 15.219);

e Cronograma de Implantacdo de Bombeiros, Socorristas e Maqueiros;

e Plano de Treinamento (NBR 14.608);

e Certificado de Formacao Profissional de Bombeiro Civil (Lei n. 11.901/2009
e

e NBR 14.608);

e Livro de Registro de Ocorréncia - Diario do Evento;

e Planejamento Operacional;

e Plano de Comunicag¢des — Rede Radio;

¢ Relacdo Nominal de Profissionais;

e Relacéo de Materiais Tratados (Ignifugados);
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e Mapa de Distribuicdo do Efetivo e de Equipamentos (Extintores — Tipo,
Modelo —

e Hidrantes, Mangotinhos, etc.);

e Descricao de Postos e Tarefas;

e Comunicacédo Visual (Saidas de Emergéncia);

e Folheto Explicativo/Orientativo para Casos de Emergéncias (Saidas de
Emergéncias e demais Informacdes);

e Video de Comunicacao p/ Casos de Emergéncia (video com Instrucdes de

Seguranca);
e AVCB - Auto de Vistoria do Corpo de Bombeiros (Decreto n. 46.076/2001-
SP);

e AVS - Auto de Verificacdo de Seguranca (Lein. 11.228/1992, Decreto Reg.
N°32.329/1992, anexo 17);

e Laudo de Vistoria/Inspecéo das InstalacOes Elétricas — Termografica;

e Plano de Intervencéo de Incéndio;

e Plano de Contingéncia;

e Outros itens legais (Legislacdo Estadual e/ou Municipal).

5.2 Atendimento as Legislacbes

5.2.1 Lein®10.826, de 22/12/2003 - Estatuto do Desarmamento

Art. 34. Os promotores de eventos em locais fechados, com aglomeracéao
superior a 1.000 (um mil) pessoas, adotardo, sob pena de responsabilidade, as
providéncias necessarias para evitar o ingresso de pessoas armadas, ressalvados os

eventos garantidos pelo inciso VI do art. 5° da Constituicdo Federal.

5.2.2 Lein®7.102, de 20/06/1983
Disp@e sobre seguranca para estabelecimentos financeiros, estabelece normas
para constituicdo e funcionamento das empresas particulares que exploram servicos

de vigilancia e de transporte de valores, e da outras providéncias.
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Art. 10. S&o consideradas como seguranca privada as atividades desenvolvidas
em prestacao de servicos com a finalidade de (Redacgéo dada pela Lei n°® 8.863, de
1994):

e | - proceder a vigilancia patrimonial das instituicbes financeiras e de outros
estabelecimentos, publicos ou privados, bem como a seguranca de pessoas

fisicas;

5.2.3 Portaria n® 3.233/12 MJ/DPF

Disp®e sobre as normas relacionadas as atividades de Seguranca Privada.
Art. 18. A atividade de vigilancia patrimonial somente podera ser exercida dentro
dos limites dos iméveis vigiados e, nos casos de atuacdo em eventos sociais, Como
show, carnaval, futebol, deve se ater ao espaco privado objeto do contrato.

Art. 19. A atividade de vigilancia patrimonial em grandes eventos, assim
considerados aqueles realizados em estadios, ginasios ou outros eventos com publico
superior a trés mil pessoas deverdo ser prestadas por vigilantes especialmente
habilitados.

Art. 156. Sao cursos de formacéao, extensao e reciclagem:

e |- curso de formacéao de vigilante (Anexo 1);
e || - curso de reciclagem da formacé&o de vigilante (Anexo II);
e Il - curso de extensdo em transporte de valores (Anexo llI);

e |V - curso de reciclagem em transporte de valores (Anexo M;

e V- curso de extensdo em escolta armada (Anexo V);

e VI - curso de reciclagem em escolta armada (Anexo VI); VII - curso de extenséo
em

e seguranca pessoal (Anexo VII);

e VIII - curso de reciclagem em seguranca pessoal (Anexo VII);

e |X - curso de extensdo em equipamentos néo letais | (Anexo IX);

e X - curso de extensdo em equipamentos nao letais Il (Anexo X); e

e Xl - curso de extensdo em seguranca para grandes eventos (Anexo Xl).
Art. 198. § 3° As empresas especializadas deverdo informar ao DPF, por

gualquer meio habil, em até quarenta e oito horas de antecedéncia, 0s eventos em

gue prestaréo servigos de segurancga, contendo as seguintes informacdes:
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e |- horério;
e ||-local,
e |l - pablico estimado, e

e |V -nome e numero de registro no DPF dos vigilantes que atuardo no evento.

e Art. 208. A qualificagcéo do vigilante em extensdo em seguranca para grandes
eventos, prevista nos artigos 19 e 156, inciso Xl, seré exigida a partir de dez meses
para eventos esportivos em geral, a partir de dezoito meses para os demais, contados
da publicacéo desta Portaria (Redacao conferida pela Portaria n® 3.559, de 31 de maio
de 2013, publicada no D.O.U. de 10 de junho de 2013).

5.2.4 Lein°11.901, de 12.01.2009 - Regula a Profissédo de Bombeiro Civil

Art. 2. Considera-se Bombeiro Civil aquele que, habilitado nos termos desta
Lei, exerca, em carater habitual, fungcdo remunerada e exclusiva de prevencao e
combate a incéndio, como empregado contratado diretamente por empresas privadas
ou publicas, sociedades de economia mista, ou empresas especializadas em

prestacao de servicos de prevencao e combate a incéndio.

5.2.5 Instrucdes Técnicas do Corpo de Bombeiros do Estado de Séao Paulo
e |T 03 - Terminologia de seguranca contra incéndio;
e |T 08 - Resisténcia ao fogo dos elementos de construcao;
e |T 18 - lluminacédo de emergéncia;
e |T 19 - Sistemas de deteccao e alarme de incéndio;
e |T 21 - Sistema de protecao por extintores de incéndio;
e |T 30 - Fogos de artificio;
e |T 31 - Seguranca contra incéndio para heliponto e heliporto;
e |T 41 - Inspecao visual em instalacdes elétricas de baixa tenséao;
e |T 02 - Conceitos basicos de seguranca contra incéndio;
e |T 06 - Acesso de viatura na edificacédo e area de risco;
e IT 10 - Controle de materiais de acabamento e revestimento;
e |T 11 - Saidas de emergéncia;

e |T 12 - Centros Esportivos e de Exibicdo - Requisitos de seguranga contra

incéndio;
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IT 16 - Plano de emergéncia contra incéndio;

IT 17 - Brigada de incéndio;

IT 20 - Sinalizagdo de emergéncia,

IT 28 - Manipulacdo, armazenamento, comercializacdo e utilizacdo de gas
liquefeito de petréleo (GLP);

IT 42 - Projeto Técnico Simplificado.

Normas da Associacado Brasileira de Normas Técnicas - ABNT

NBR 5410:04 - Instala¢@es elétricas de baixa tensao.

NBR 9050:04 - Acessibilidade a edificagbes, mobiliario, espacos e
equipamentos urbanos.

NBR ISO 20121 - Gestao da Sustentabilidade em Eventos

NBR ISO 31000 — Gestéao de Riscos - Principios e Diretrizes

NBR ISO 14001 - Meio Ambiente
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6 MARKETING E COMUNICACAO

Por se tratar de uma releitura do evento jA popular na cidade, todas as
postagens serao feitas nas redes sociais Facebook, Instagram e TikTok, com a marca
Festa Julina Jundiai (@festajulinajundiai). A publicidade do evento seré feita tanto on-
line (nas midias digitais) quanto off-line (em midias ndo digitais, como mobiliario
urbano), com suas respectivas defesas.

Por ser um evento em modelo drive-in diante das circunstancias vividas nos
ultimos anos, foi incuso no planejamento, o marketing de causa.

O marketing de causa tem um cunho social em que seu objetivo é ajudar e
auxiliar uma causa importante. Sendo assim, em parceria com a Prefeitura de Jundiai,
a ideia é criarmos uma campanha de vacinagéo noturna.

A vacinacao se inicia as 19h com a abertura dos portdes e se encerra as 00h.
Isso ajuda tanto pessoas que trabalham e ndo conseguem se vacinar no horario

programado pela prefeitura do municipio, quanto a imunizacao da populacéo geral.
6.1 Marca do Evento

Apesar de usar as redes sociais da Festa Julina Jundiai, a identidade visual
sera diferente, por se tratar de uma releitura e para identificacdo do publico quanto a
isso. O manual de identidade visual feito pelos autores pode ser visto abaixo:

comecando com a paleta de cores do Evento na figura 11.:

Figura 11: Paleta de cores do Evento

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

A paleta de cores foi escolhida com base em outros eventos juninos.
Conseguimos analisar que sempre sdo bem coloridas e tém o amarelo/ laranja como
cores predominantes. Ja as grafias escolhidas foram as mais “impactantes” decoradas

€ mais grossas para o logotipo como mostra a figura 12.
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Figura 12: Grafia do Logotipo

Horta

SUNDAY

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

E para a escrita, a escolha foi de uma fonte mais simples, sem serifa e de facil
leitura, como mostra a figura 13:

Figura 13: Fonte escrita

Source Sans Pro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Sendo assim, chegou-se ao logotipo e marca abaixo nas figuras 14 e 15. O

logotipo tem sua construcao original como mostra a figura 14, mas foi pensado para

ser flexivel as pecas criadas para a divulgacao, podendo aparecer de outras formas.

Figura 14: Logotipo Versao 1

TERR=ERATERR=N

JUNINDO

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)



Figura 15: Logotipo Versao 2

PIT 510

FORA DE EPOCA
Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

E por ultimo, o elemento utilizado para complementar o logotipo foram bandeiras
juninas coloridas (figura 16), situando ainda mais o publico ao evento.

Figura 16

TEERA

: Elemento Gréfico

N =mEn

|

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Outra escolha foi usar o “fora de época” no logotipo também para ficar claro que

0 evento ndo acontecera em junho/julho como o publico da Festa Julina Jundiai esta
acostumado.

6.2 Programacao Visual

A programacao visual do evento foi dividida em on-line e off-line, seguindo o
plano de posts que mostra a figura 17.
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CALENDARID POSTS 2021

Figura 17: Calendério de Posts das redes sociais

JULHO AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO

Campanha Campanha venda Campanha Campanha Campanha do Campanha de

Buzz de ingressos Interacdo Influencers Evento satisfacdo

- Posts no - Posts nas -Posts com -Acgao com .

. N - Videos dos - Post com foto
Instagram e redes sociais Instrudes de Influencers . .

. . artistas da equipe
Facebook com divulgando o como vai confirmando aeradecendo a
. i

fotos das evento e dando funcionaro -Venda 2° Lote &

L . presenca presenca de
edicbes alguns spoilers evento e FAQ todos
passadas como sobre o evento . - Posts ligando )

- Tiktok com - - Bastidores
TBT e memes , com as agoes
X contetdos dos X - Post
atuais para - Post X offline L
. artistas + - Fotos Oficiais reforcando
gerar buzz divulgando a .
memes do evento pesquisa de
abertura dos L
. satisfacdo
ingressos
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Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Comecando as campanhas de divulgacédo em julho de 2021, os primeiros posts
nas redes sociais sdo para gerar “buzz”. Esse tipo de estratégia consiste em
postagens que ndo contam diretamente o que vai acontecer, o que deixa o publico se
perguntando qual a préxima novidade sobre aquele assunto e gerando um certo
falatorio em torno disso. Na figura 18, encontram-se exemplos do que pode ser

postado no més de julho para essa campanha:



45

Figura 18: Exemplos de Posts de Julho-2021

Saudhdes,né
minha filha?

Quart foi 0 mehor show da festa

Mlina de Jundai? R : . t ,
e 14 Comantinion " b |

i
"'.

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Em agosto, o plano foi comecar uma outra campanha, jA que a abertura de
compra estava prevista para acontecer dia 14 de agosto, se inicia a campanha de
venda de ingressos. O ideal foi comecar o més ja divulgando o evento e logo apés
comecar a postar dicas e spoilers do evento com fotos de patrocinadores e
brincadeiras de adivinhar as atracfes no feed e nos stories. Com isso, aumentam-se
as visualizacoes e interacdes do publico com o perfil, principalmente no Instagram.

As revelagGes das atracdes serdo feitas por reels®, pois esse tipo de midia tem
um alcance maior na plataforma escolhida como principal do publico-alvo. Na figura

19 foi colocado mais alguns exemplos de posts para agosto.
Figura 19: Exemplos de Posts para agosto 2021
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Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

60O Reels é uma funcéo do Instagram que oferece ferramentas para criacédo de videos curtos e criativos.
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J& em setembro, se iniciou a campanha de interacdo, que tem como objetivo
aumentar a ligacdo do publico com o evento. Nesse més, os posts foram mais
explicativos, ja que um novo modelo de evento pode gerar muitas duvidas ao publico.

Seguem alguns exemplos na figura 20 abaixo:

Figura 20: Exemplos de posts de setembro

Dos stories para cé: FAQ J Estamos no App Vizinho COMO VAI FUNCIONAR?

0 wso de miscara é obrigatdrio para:

« Entrac om contato com
vendedores ou rm:
que este)a fora do sew ve

« Toda vez que sair do seu velculo

+ Dentro de banbeiros « locais
publicos

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

No més de outubro, pretendeu-se seguir com uma acédo com influencers de
Jundiai. Assim, aumenta-se o alcance da pagina. Além disso, também terdo alguns
posts sobre midias off-line que ja rodardo desde agosto, depois da revelacéo dos seis

artistas a se apresentarem, como se mostra na figura 21:

Figura 21: Exemplos de Posts de Outubro

CONFIRMADRS " =_N = Jfi VIRAM N0550 BUSDOOR?

"Ai, mas como eu fago
para comprar agora?"

Na Bueno

Nicks Vieira Beatriz Vivot

3
- ,
“ “{\ ¢* Lote Disponivel

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)
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Os posts seguintes seriam voltados aos eventos em si, j& que em novembro
acontece o evento e dezembro sera voltado a pesquisa de satisfacéao.

Em novembro, entdo, as redes sociais seriam alimentadas com fotos dos
bastidores do evento, montagem de palco etc., intercalado com videos dos artistas
confirmando presenca e chamando o publico para a fase final, enquanto dezembro
seria preenchido com posts da equipe de staff, fotos oficiais do evento e agradecendo
a participacao de todos, além de reforcar a pesquisa de satisfacdo para melhorias que
€ importante para as informacgdes de pds-evento.

Ja para midia off-line, a peca criada foi para um busdoor’, como podemos ver

na figura 22:

Figura 22: Arte criada para Busdoor

Ao ¢ 5

TORA DE £P0CA

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

No dia do evento sera distribuido um panfleto com as informacdes e instrucdes
necessarias. Nesse panfleto tera um QR Code que leva o publico diretamente a um
cardapio. Esse cardapio tera Logotipos e um mini menu de cada produto a venda para

comida e bebida no local. O panfleto segue na figura 23:

7 O busdoor é um adesivo publicitario colado na parte externa do vidro traseiro de um onibus. (No Alvo,
2019)



48

Figura 23: Panfleto de instrugdes

i

BEM-VINDO

Para ir ao banheiro, ascenda o farol de seu carro e
aguarde um de nossos colaboradores irem até vocé.

N3o saia de seu veiculo sem mascara, em hipétese
alguma.

Use a buzina para aplaudir.

Vendedores passarao pelo seu carro a todo
momento. Para falar/ pedir comida, coloque a
mascara.

Se divirta com segurangal

Vem ver o que tem para comer, so! Eh: i‘-t

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

6.3 Midias

O planejamento de midia foi feito através de estudos do publico-alvo. Segundo
uma pesquisa do Opinion Box (2021), o publico de 16 a 29 anos, quando perguntado
sobre quais redes mais utilizam, 84% respondeu o Instagram.

Por isso, o Instagram foi uma das midias escolhidas para a divulgacao do evento.
Além disso, o Facebook também foi escolhido por ser a maior rede social utilizada no
Brasil com 2,7 bilhdes de contas ativas, sendo 130 milh&es delas brasileiras, segundo
Bruno Volpato para a RD Station em 2020.

As campanhas realizadas nas redes sociais comecam em julho de 2021 e véo
até dezembro do mesmo ano.

Ja para midias off-line, sera utilizado o busdoor, como também spots nas radios
da cidade.

Voltando ao nosso publico-alvo, cria-se a seguinte persona que mostra a figura
24:
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Figura 24: Persona do Evento

» Advogada recém-formada

e Gabriela, 24

e Namora

e Gosta de viajar, sair com os amigos e se
divertir

e Gosta de tomar vinho
» Fa de Harry Potter e Friends

e Estd com saudades de ir a shows mas
respeita o distanciamento social

e Tem carro e é independente

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Com a persona definida, toda a estratégia de Marketing se volta a gostos e
interesses dela. Assim, constroi-se uma propriedade e autoridade nas escolhas dos

meios de veiculagéo, trazendo entdo, uma maior chance de sucesso no evento.

6.4 Convites

Para evitar gerar mais lixo, além de ser em um evento em que 0 contato
presencial ja é evitado, todos os convites serdo feitos por meios digitais e postados
nas redes sociais.

Foram escolhidos trés modelos diferentes de convites. Um para cada dia de
evento e um terceiro para convite geral informando sore os dois dias, como mostram
as figuras 25, 26 e 27:



Figura 25: Convite 1° dia de evento
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Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Figura 26: Convite 2° dia de evento

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)
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Figura 27: Convite evento geral

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

6.5 Captacdo de Recursos (Estratégias/Planilha de Receita do
Evento)

A receita de captacdo do evento, sera através de apoio dos patrocinadores, da

venda de ingressos para o evento, de apoiadores e do aluguel do snack bar que tera
no local. Como mostra o quadro abaixo.

Tabela 2: Captacédo de Recursos

ERR=NTERA=N
; PIT 5107
CAPTACAO DE RECURSOS d
JUNINO
Necessidade Captacao Tipo de Recurso Meio/ Situacéo

Cobertura do evento

Recursos materiais

Apoio Parque da Uva

Decoracgéo do ambiente

Recursos materiais

Patrocinio

Uniforme da Equipe

Recursos materiais

Patrocinio

Materiais para montagem

Recursos materiais

Aluguel (venda de ingressos)
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Material para Divulgagao | Recursos materiais Patrocinio + Apoiadores

radio/tv

lluminacdo + Som Recursos tecnolégicos | Apoio Yunity lluminacéo
Profissionais de som Recursos humanos Equipe dos artistas contratados
Equipe de Segurancga Recursos humanos Apoio Policia Militar de Jundiai
Equipe de Staff Recursos humanos Contratacéo (Venda de Ingressos)

6.6 Patrocinadores/Apoiadores

Os patrocinadores e apoiadores desejados para compor a organizagao e
realizacdo do evento sdo: Prefeitura Municipal de Jundiai, Secretaria de Lazer e
Cultura de Jundiai, Tv Tec, Dumont FM, Brahma, Old Parr, 51, Fatec Jundiai e Parque
da Uva.

A estratégia utilizada para atrair possiveis patrocinadores e apoiadores para o
evento, sera a divulgacdo em massa das marcas dentro do evento e também meses
antes dele acontecer nas principais radios e tvs da cidade, além de cada patrocinador

ter um video passado nos intervalos dos shows no teldo do palco oficial do evento.

6.7 Comunicacédo de Agradecimento

Os agradecimentos serdo feitos durante toda a duracdo do evento, nos
intervalos dos shows juntamente com os videos de cada patrocinador/apoiador, e

também nas transmissdes das radios e tvs, além dos posts nas redes sociais.

6.8 Assessoria de Comunicacao (Estratégias Junto a Imprensa,

Release, Kit para a Imprensa)

A primeira campanha de divulgacdo sera feita através das redes sociais, no
periodo de julho até dezembro. Esse meio de comunicacdo sera focado para todo o

publico-alvo no qual o evento vai atrair, sendo assim, os meios de divulgacdo serédo
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utilizados de forma estratégica para atrair esse publico. Todas as postagens que forem
feitas nas redes sociais (Instagram, Facebook e TikTok) incluirdo uma arte e um texto.

A proxima forma de divulgacao sera realizada nas radios e emissoras de Tv da
cidade. Os locutores irdo informar os ouvintes e telespectadores através de falas
chamativas onde irdo expor alguns momentos chaves que irdo acontecer durante os
eventos, fora a revelacdo dos nomes artisticos que irdo se apresentar em cada dia.
Ja na televisdo, ira passar uma propaganda do evento de mais ou menos 60
segundos, onde terdo informacdes gerais sobre o evento. Essas divulgacdes seréo
feitas do dia 31/08 até o ultimo dia do evento.

A terceira e ultima forma de divulgacao sera realizada em outdoors espalhados
pela cidade e busdoor. Seréo utilizadas as mesmas artes das divulgacdes nas redes
sociais e comecarao a ser divulgadas na mesma data das outras duas campanhas de
divulgagéo.

A escolha das imagens de divulgacéo foi feita pelos organizadores do evento.
Tudo foi pensado seguindo a forma de realizacdo e elaboracdo de eventos ja
realizados anteriormente. Para divulgacao na televisédo, sera enviado um video com
60 segundos de duracdo que ira conter informacdes sobre o evento, como data e
horéario, além de imagens de eventos parecidos ja realizados, e também pequenos
videos com as atracoes.

Ja para a radio, sera enviado um material contendo um texto e um vale para
sortear dois ingressos. O texto que sera entregue a radio sera curto, em formato de
divulgacao e servira como base para que os apresentadores fiquem livres para criar
seu proprio discurso durante as transmissdes. Os itens obrigatérios para a divulgacéo
seréo:

e Data e horario da realizacdo do evento: 19 e 20 de novembro de 2021

e Local: Parque da Uva de Jundiai

e Atracdes: Dj Igor Mezaki, Matheus e Kauan, Jorge e Mateus, Dj Mosca,
Zé Neto e Cristiano e Maiara e Maraisa.

A producéo da radio e da televiséo receberéo trés crachas cada para poder fazer
a cobertura do evento, dando direito a participacdo no evento, entrada em qualquer

recinto e direito a backstage com artistas.
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7 CRONOGRAMA

7.1 ldentificacdo de Atividades

Foi realizado uma reunido do grupo com duracao de trinta minutos cujo objetivo
foi levantar todas as atividades necessarias para a realiza¢do do evento.
A partir da definicdo das atividades foi feito um planejamento para a separacao das

mesmas, assim como mostra abaixo:

7.1.1 Preé-evento
e Decisao do nome e tema do evento
e Defini¢cdo de publico-alvo, logotipo e atividades
e |dealizacdo e elaboracéo do projeto escrito do evento
e Contato com gestores de eventos anteriores
e Captacao de recursos
e Contato com patrocinadores
e Contratacdo da equipe
e Montagem do evento

e Teste de som e iluminacéo

7.1.2 Transevento
e Preparacdo da equipe para o evento
e Abertura dos portbes
e Abertura da campanha de vacinacéo
e Shows
e Encerramento geral

e Saida de carros guiados

7.1.3 POs-evento
e Solicitacao do feedback do evento para os participantes

e Postagem de midia captada durante o evento



e Revisao do orcamento

e Revisao do briefing inicial

e Atualizagéo do site e redes sociais do evento

e Avaliagdo de desempenho dos fornecedores

7.2 Cronograma das Atividades
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As tarefas foram sugeridas durante a reunido e selecionadas de acordo com as

necessidades do projeto. Também foi necessario a definicdo de tempo que cada

atividade precisaria para ser realizada, e também, a definicho de horario das

atividades do trans evento assim como mostra a tabela abaixo:

Tabela 3: Cronograma de Atividades

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

TBERMREMTERR=EN

JUNINO
PRE-EVENTO
Atividades Tempo Periodo
Decisdo do nome e tema do evento 1 semana Fevereiro/2021
Definicdo do publico-alvo, logotipo e | 45 dias Marco a Abril 2021
atividades
Idealizacéo e elaboracao do projeto escrito do | 8 meses Abril a Dezembro 2021
evento
Contato com gestores de eventos anteriores | 1 semana Maio 2021
Captacado de Recursos 4 meses Julho a Novembro 2021
Contato com Patrocinadores 4 meses Julho a Novembro 2021
Contratacdo da equipe 1 més Setembro a Outubro 2021
Montagem do evento 15 dias Outubro 2021
Teste de Som e iluminacao 2 dias Novembro 2021
TRANSEVENTO
Duracéo total do evento 2 dias 19 e 20 de novembro
Duracdo total diario 6 horas 20h as 02h
Preparacao da equipe para o evento 2 horas (por | 18h
dia)
Abertura dos portdes 1 hora (por dia) | 19h
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Abertura da campanha de vacinacéo

5 horas (por
dia)

19h as 00h

Shows 2 horas (por | 19 e 20 de novembro
show/ com
intervalo de
30min)

Encerramento geral 30 minutos 19 e 20 de novembro

Saida de carros guiados

30 minutos a 1
hora

19 e 20 de novembro

POS-EVENTO

Solicitacdo do feedback do evento para 0s Dezembro
participantes

Postagem de midia captada durante o evento Dezembro
Revisdo do orgamento Dezembro
Reviséo do briefing inicial Dezembro
Atualizacéo do site e redes sociais do evento Dezembro
Avaliacdo do desempenho dos fornecedores Dezembro

7.3 Matriz de Responsabilidades

A partir da definicdo de cada departamento e de suas principais atividades,

houve a alocacdo de cada responsavel por departamento de acordo com suas

afinidades, habilidades e experiéncias. O gerente geral do projeto também foi definido.

Estas definicdes sdo apresentadas a seguir na tabela 4 e logo em seguida na tabela

5 o detalhamento de cada funcéo:

Tabela 4: Definicbes de areas

_ i ERR=NTERA=N
DEFINICAO DE AREAS
JUNINO
Area Responsavel
Financeiro Leonardo Resende
Marketing Giovana Dodorico
Infraestrutura Felipe Dalagua

Servicos Gerais

Ndria Gennaro

Gerente Geral

Giovana Dodorico




Tabela 5: Matriz de Responsabilidades
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MATRIZ DE RESPONSABILIDADES

TERNENTRAN

JUNINO

Il
R

PRE-EVENTO
Atividades Tempo Periodo Responsavel Observacdes
Decisdo do nome e | 1 semana Fevereiro/2021 Giovana Dodorico
tema do evento
Definicdo do publico- | 45 dias Marco a Abril | Giovana Dodorico
alvo, logotipo e 2021
atividades
Idealizacéo e | 8 meses Abril a Dezembro | Giovana Dodorico
elaboracdo do 2021
projeto escrito do
evento
Contato com | 1 semana Maio 2021 Leonardo Resende
gestores de eventos
anteriores
Captacao de | 4 meses Julho a | Leonardo Resende
Recursos Novembro 2021
Contato com | 4 meses Julho a | Leonardo Resende
Patrocinadores Novembro 2021
Contratacéo da | 1 més Setembro a | Leonardo Resende
equipe Outubro 2021
Montagem do evento | 15 dias Outubro 2021 Felipe Dalaqua
Teste de Som e | 2dias Novembro 2021 | Felipe Dalagua
iluminacao
TRANSEVENTO
Duracdo total do | 2dias 19 e 20 de | Felipe Dalaqua,
evento novembro Giovana Dodorico,
Leonaro Resende e
Ndria Gennaro
Duracdo total diario 6 horas 20h as 02h Felipe Dalaqua,
Giovana Dodorico,
Leonaro Resende e
Ndria Gennaro
Preparacao da| 2 horas (por | 18h
equipe para o evento | dia) Ndria Gennaro
Abertura dos portdes | 1 hora (por dia) | 19h Equipe de
seguranca
contratada
Abertura da |5 horas (por | 19h as 00h Equipe de STAFF e | Organizacao e
campanha de | dia) Ndria Gennaro guia para o

vacinacao

local correto
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Shows 2 horas (por| 19 e 20 de | Equipe e Producédo
show/ com | novembro dos artistas
intervalo de contratados
30min)
Encerramento geral | 30 minutos 19 e 20 de | Mestre de | Agradecimento
novembro Cerimbnias a equipe e
patrocinadores
Saida de carros|30 minutosal|19 e 20 de | Equipe de
guiados hora novembro seguranca
contratada
POS-EVENTO
Solicitacao do Dezembro Ndria Gennaro
feedback do evento
para os participantes
Postagem de midia Dezembro Giovana Dodorico
captada durante o
evento
Revisdo do Dezembro Leonardo Resende
orgamento
Revisdo do briefing Dezembro Felipe Dalaqua
inicial
Atualizacdo do site e Dezembro Giovana Dodorico
redes sociais do
evento
Avaliacao do Dezembro Felipe Dalaqua
desempenho dos

fornecedores
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8 AMBIENTACAO

A ambientacao foi baseada em sua maioria, em eventos drive-in realizados na
pandemia, misturando com tipicas decoracdes juninas, sempre visando qual se

encaixa melhor no cenério brasileiro e jundiaiense atual.

8.1 Pesquisas e Brainstorming de Ambientacao

Em 2020 muitos eventos drive-in foram realizados e ndo somente os de cinema,
como eram comuns antigamente.

O estadio de futebol Allianz Parque, também conhecido por realizar
megaeventos, elaborou duas edicbes de espetaculos drive-in, sendo elas stand-ups,
eventos gospel, shows, coaching e também o classico cinema.

Esses eventos se tornaram inspiracdes de ambientacdo como mostram as
figuras 26, 27 e 28.

Figura 28: Ambientacéo geral

Fonte: Divulgacéo (2020)
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Figura 29: Entrada tunel

| ==

Fonte: Divulgacéo (2020)

Figura 30: Ambientacdo meio

Fonte: Ricardo Nolasco (2020)

Além das ambientacbes de eventos drive-in, também foram analisadas e
pesquisadas decoracdes tipicas de festas juninas, incluindo a edicdo da Festa Julina

de 2019 de Jundiai, como mostram as figuras abaixo (31 e 32):
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Figura 31: Exemplo de ambientacao

Fonte: Festa Julina de Jundiai em seu Facebook (2019)

Figura 32: Exemplo de Ambientacao geral

Fonte: Festa Julina de Jundiai em seu Facebook (2019)



8.2 Oficinas de Preparacéo

Tabela 6: Oficinas de preparacéo para ambientacao
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AMBIENTACAO DO ESPACO

OFICINAS DE PREPARACAO PARA

ERR=AAERA=N

JUNINO

de vagas)

. Equipe Data Oficina de
Descricao i .
Responsavel Preparacao
Materiais Artesanais para
decoracao e ambientacdo (Papel
_ Staff Agosto a Outubro
crepom, Cartolina, Isopor,
Tesouras, colas etc.)
Materiais Tecnoldgicos
(Projetores, estrutura do palco Tercerizado Setembro
etc.)
Materiais para organizacao
(Placas de sinalizacdo, marcacao | Staff Outubro

8.3 Reunido Final Pré Evento

A reunido final de Pré Evento se realizard na Ultima semana de outubro,

faltando um més para o dia do evento. Nessa reunido participa toda a equipe de Staff,

patrocinadores, apoiadores, equipe de iluminacédo e som, ambientacdo e decoracéo,

estrutura do evento e um responsavel administrativo do Parque da Uva e da Gestao

de Cultura de Jundiai. Realizada no espaco do Parque da Uva, onde pode-se

visualizar o local do evento e fazer um ultimo check-list de tudo que sera utilizado.

Esse encontro tem o intuito de evitar imprevistos que possam ocorrer, e repassar 0

protocolo caso ocorra.
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8.4 Escala de Montagem & Desmontagem

A montagem da ambientagdo deve ser iniciada no minimo um dia antes do
primeiro dia de evento. A primeira coisa a ser montada deve ser a estrutura do palco,
iluminacdo e som, na semana do evento, depois de testada e preparada em setembro
(dois meses antes), deve haver um teste final, no qual tudo deve estar pronto um ou
dois dias antes.

Depois disso, os materiais de organizacdo como placas de sinalizacédo e
marcacdes de vagas disponiveis, além do controle de quantidade, devem ser as
proximas coisas a serem montadas.

Por dltimo, os detalhes da decoragdo como bandeirinhas, fogueiras
cenogréaficas e papeéis, devem estar prontas para serem montadas conforme
cronograma de oficina de preparacao e aplicadas no primeiro dia de evento, algumas
horas antes.

Para a desmontagem, s6 devem ser retiradas no fim do primeiro dia de evento,
as decoracfOes e detalhes que possam molhar, ou serem arrancadas facilmente por
fatores externos.

Estrutura de palco, iluminacdo e som, marcacdes e materiais para organizacao
s6 devem ser retirados no fim do segundo dia de evento, respeitando a ordem que
foram colocadas.

A primeira desmontagem de detalhes pequenos, passando por materiais

tecnoldgicos e estruturas maiores por ultimo, encerrando o evento anual.
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9 TRANS EVENTO

Trans Evento compreende o periodo de inicio do evento até o ultimo dia de sua
realizagdo. Tendo em vista que a modalidade de Trabalho de Graduagéao (TG) “Projeto
de Eventos” ndo tem a obrigatoriedade de realizagdo do Evento escolhido, este item
destina-se a apresentar e discutir todas as acdes de planejamento do que deveria ser
executado no periodo de realizacdo deste Evento. E composto pelos subitens 8.1 a
8.5.

9.1 Recepcao

A recepcédo do evento ocorrera da seguinte maneira:

e Teremos quatro cabines com funcionarios dentro para a recepcdo dos
convidados em seus respectivos carros.

e Um carro de cada vez deve se posicionar ao lado da cabine, mostrar o QR
Code do seu ingresso, apds escaneado e confirmado o ingresso 0s carros

podem se dirigir as vagas para o inicio do evento.

9.2 Bilheteria

Devido a pandemia todo o sistema de bilheteria sera realizado de forma online.
Através do site do evento, os convidados devem adquirir 0 ingresso via online, apos a
confirmacdo da compra, todos receberdo via e-mail um QR Code que deve ser

apresentado no dia do evento.

9.3 Protocolo

Os protocolos exigidos no evento serdo o uso de mascara e a medi¢do de
temperatura de todos os convidados presentes no evento. Durante a exibi¢cao do filme,
dentro do carro, os convidados estdo autorizados a ndo utilizarem a mascara, porém,

se necessitar saida do veiculo para o banheiro o uso é obrigatério.
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Também serd obrigatorio o uso de mascara, caso o convidado queira consumir algo

no evento e necessite falar com um de nossos funcionarios.
9.4 Snack Bar

A alimentacdo oferecida no local serd feita por profissionais contratados
andando préximo aos carros com bebidas (refrigerante, &gua, cerveja), e lanches e

salgados (pipoca, batatas), assim como fazem os vendedores de jogos em estadio.
9.5 Modelo da Pesquisa de Satisfacao

A pesquisa de satisfacdo faz parte do pds-evento e sera disponibilizado ao
publico pagante através da nossa principal rede social que € a pagina oficial do
Instagram. A coleta das informacdes sera por meio de um formulario digital, como

mostram as figuras 34 e 35:

Figura 33: Pagina Inicial do formulario

Feedback Geral Do Evento
Festa Julina: Pit Stop Junino

Fora De Epoca

Coletar comentdrios sobre o evento

INICIAR PESQUISA

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)
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Figura 34: Layout perguntas formulério

Feedback Geral Do Evento Festa Julina: Pit
Stop Junino Fora De Epoca

1. De forma geral, como vocé avalia o evento?
QO Péssimo

O Ruim

O Regular

O Bom

O Otimo

Answered 0 of 7

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)

Como dito anteriormente, esse formulario ficara disponivel nas redes sociais
(figura 36) com perguntas de corte para validarmos o feedback somente do publico

pagante do evento.
Figura 35: Layout com link para ser enviado ao publico
Deixe seu comentario sobre ...

o evento aqui e deixe seu
feedback no link abaixo!!!

FORA DE EPOCA

Digite algo...

\\C\‘L
G H

ere

®,
> SURVEYHEART.COM

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2021)
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J& com o link, o publico podera avaliar o evento com as seguintes perguntas

e De forma geral como vocé avalia o evento?
Péssimo

Ruim

Regular

Bom

Otimo

e Foi sua primeira vez em uma festa junina de Jundiai?
Sim

Nao

e Qual é asuaidade?
De 18 a 30 anos
31 a 50 anos

51 a 60+ anos

e Como vocé acha que o evento pode melhorar?

e Voce recomendaria esse evento para conhecidos?
Sim

Nao

e Participaria de edi¢des futuras?
Sim

Nao

e Comente sobre o evento no geral(atracdes, alimentos e bebidas, localizacao,

horério e etc.)
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10 ORCAMENTOS E CUSTOS

Tabela 7: Orgamentos e custos

TERARENTERRE

PIT al0p
ORCAMENTOS E CUSTOS JUNING

Empresas
Produto/ Servigos Valor Total Descricao Quantidade Responsaveis

Show DJ Igor Mezaki R$ 10.000,00 Contratacé@o do servico 51

Show Matheus e Kauan | R$ 200.000,00 Contratacéo do servico |1 Old Parr
Show Jorge e Matheus | R$ 500.000,00 Contratacéo do servico |1 Brahma
Show DJ Mosca R$ 10.000,00 Contratacéo do servico |1 51

Sh_ov_v ZehlEe e R$ 300.000,00 Contratacéo do servico |1 Brahma
Cristiano

Show Maiara e Maraisa | R$ 300.000,00 Contratacéo do servico |1 Old Parr
Seguranca R$ 3.250,00 S\?:;?c? de seguranca do 50 Terceirizado
Som e lluminag&o R$ 18.250,00 Contratacéo do servico |1 TV Tec
Estrutura do Palco R$ 15.900,00 Contratacéo do servico |1 TV Tec
Gerador R$ 26.750,00 Contratacéo do servico |1 Terceirizado
TOTAL R$ 1.384.150,00

O orcamento para este evento € de no minimo R$1.384.150,00 e com isso o
evento seria mais do que os organizadores podem gastar, considerando ser o primeiro
evento de grande porte a ser realizado por eles. Porém, com o0 apoio e patrocinio das
grandes empresas que irdo abracar esse evento, a realizacdo do mesmo se tornaria

possivel.
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11 POS EVENTO

A ideia do pés-evento comecaria com interacdes nas redes sociais atraves de
enquetes e publicacdes a fim de manter o publico ligado e interagindo e também para
ter um retorno sobre a satisfacdo que o evento gerou e sugestdes para que a proxima
festa seja ainda melhor. O feedback é a melhor forma de saber onde se deve melhorar
e onde acertou-se precisamente, e ndo tem forma melhor de chegar nesse resultado
do que ouvindo o publico presente.

Analisando o projeto atual e o comparando com o sucesso das ultimas festas
da regiao, inclusive as festas julinas de Jundiai em anos anteriores a pandemia,
chega-se a concluséo de que seria sim viavel e lucrativo colocar em pratica esse
projeto, visto que o mercado de grandes eventos na cidade e na regido ja nao eram
tdo movimentados, e durante os anos de 2020 e 2021 se estagnaram mais ainda. Um
festival como esse chamaria a atencdo do publico da regido e geraria um grande
interesse na populacdo mesmo que por hora a op¢éo seja Drive-in, a tendéncia é que,

nas proximas edicoes, as condi¢des para receber o publico ja tenham se normalizado.
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12 CONSIDERACOES FINAIS

Ao desenvolver um projeto para sugerir a pratica como forma de aprendizado,
fica evidente que organizar e planejar um evento em suas trés etapas, pre, trans e
pés-evento trata-se de uma tarefa ardua e, que cada vez mais requer atencao e
cuidado, ndo aborda-se somente 0 momento pandémico, mas também considerar o
carater diferencial do modelo proposto, o drive-in, ja que suas configuracdes diante
de um festival convencional se alteraram, e que novas regulamentagdes de seguranca
foram impostas pelos 6rgéos que coordenam e fiscalizam essa atividade.

Talvez uma das maiores dificuldades para essa pratica, se daria pela
necessidade de demarcacdo de area para que o0s veiculos, o publico-alvo e
funcionarios do evento, ficassem em limite seguro, entre 0 espaco coletivo e 0 espaco
individual.

Contudo, vale considerar que a festa junina instaurada fora de época e trazendo
em sua esséncia a popularidade da musica sertaneja universitaria, faz do evento um
movimento convidativo e apto para sua realiza¢do, ja que mostrou-se ser apreciado
por grande numero de pessoas das mais variadas faixa etaria, e capaz de movimentar
valores econ6micos consideraveis.

Outra abordagem que compete discorrer, trata-se do papel do organizador de
eventos que precisa estar em constante movimento e atengcdo com um projeto, pois
dificuldades foram localizadas no desenrolar deste, uma vez que uma das atracdes
iniciais do Evento proposto “Pit Stop: fora de época”, era a cantora Marilia Mendonga
e, foram muitos os esforcos nesses ultimos meses para reformular a tempo o projeto
e alterar essa atracao para um novo idolo que garantisse a mesma visibilidade.

Esse acontecimento, somente fortaleceu a atencdo ao projeto, mostrando que o
organizador de eventos lida com os intemperes do momento, infelizmente, nesse caso
marcado pela morte repentina desse icone da musica sertaneja universitaria.

Entretanto, foi capaz vislumbrar como o mercado de eventos é capaz de fazer
ressurgir novas praticas como forma de se manter ativo na economia do pais, sendo
um gerador de renda competente para os mais diversos profissionais a ele envolvido.
O modelo drive-in, apresentou-se para além de seu conceito, pois ele trouxe a
possibilidade de reinvencéo dos Eventos, como forma de socializagao das pessoas e

de entretenimento seguro em tempos dificeis.
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