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RESUMO

Pensando em como oferecer algum tipo de suporte inovador para o mundo da
educacéo, eis que nasce o E-MC?, uma Rede Social inteiramente voltada para os
estudos. Com funcionalidades pensadas para priorizar qualidade de contetudo e
possibilidade de interagcdo entre alunos e professores, o E-MC? se mostra algo

realmente inovador e por consequéncia, chamativo.

Acreditamos que a funcionalidade que ira expressar toda a intengcdo do E-MC?2
€ a fungao “Sites Utilizados”, onde os usuarios poderao checar os sites de pesquisas
gue um outro usuario usa para fazer suas pesquisas e/ou trabalhos escolares. O que
motivard as pessoas a usarem essa opcao € o interesse pelo conteudo de algum
criador. Através do questionamento: “gostei da pesquisa da Larissa, qual site ele

utilizou?”, as pessoas serao motivadas a entrarem na aba “Sites Utilizados”.

Outros sites que possuem o foco centrado na educacéo nunca oferecem todas
as opcoes pretendidas pelo E-MC? juntas, seus intuitos sempre sao apenas
pesquisas, e em outros, apenas interacdes entre discentes e docentes, o0 que sO

fortalece a viabilidade e a pertinéncia do nosso projeto.
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1 INTRODUCAO

O projeto E-MC?2 surge com a proposta de facilitar o compartilhamento de
informacdes didaticas por meio de uma rede social, que permite tanto trazer

informacdes a serem consultadas quanto criar esse mesmo conteddo.

A evolucédo da tecnologia vem promovendo uma grande mudang¢a no mundo
contemporaneo. Entre essas mudancas esta presente tanto a quantidade de
informacdes quanto a velocidade que se trafega. Dessa forma, fica muito facil
encontrar os famosos Fake News ou informacdes incompletas pela internet.

Em 2003 o mundo produzia entre um e dois hexabytes de informacao nova por
ano, ou seja, algo em torno de 250 megabytes para cada habitante na Terra (LYMAN;
VARIAN, 2003). Um hexabytes equivale a um bilhdo de gigabytes. Estima-se que
documentos impressos, que eram 0 meio mais comum de informacdo ha algumas
décadas, hoje representem apenas 0,003% da informacdo gerada anualmente
(LYMAN; VARIAN, 2003).

Com a crescente quantidade de informacdes presentes no cotidiano, Nosso
projeto apresenta uma solugdo moderna, na qual organizara o ambiente académico
tanto dos docentes como discentes, em forma de uma rede social da qual sera

principalmente aproveitada a fins académicos.

1.1. Anélise de Mercado

1.1.1. Macrorregiao
As Redes Sociais foram criadas como algo para facilitar a conexao e a troca de

informacgdes. Segundo o site TODA MATERIA denomina-se Rede Social o complexo
entre relacdes de individuos que convivem e compactuam com um determinado grupo
que auxilia na sua “intercomunicacao”.

Em um artigo o site INFO ESCOLA fornece a informacédo de que a primeira
Rede Social surgiu em 1995 nos Estados Unidos e Canada, nomeada Classmates,
com o principio de conectar os estudantes de uma faculdade. A partir disso, foram
surgindo cada vez mais Redes Sociais e dos mais variados tipos. Nos dias de hoje,
guando pensamos em Rede Social, pensamos em passatempo, justamente pelo foco
generalizado que esses sites vieram tomando. Redes Sociais e Educagéo, por um

longo periodo, foram vistos como inimigos, e ap0s muito se perguntar, a conclusao de



gue as duas podem se ajudar, finalmente chegou. Mas isso nédo significa que o0s
problemas acabaram:

Segundo o site CONTADORES.CNT.BR (2014), 71% dos trabalhadores
alegam que seus colegas saem do foco ao checar as redes sociais (quem dird um
jovem estudante).

Em uma noticia do site G1 (2015), alguns jovens relataram a experiéncia de ter
excluido suas redes sociais para poder passar no vestibular. Mais uma vez, redes
sociais sendo vistas como inimigas.

Ao pesquisar na internet: dicas para manter o foco, a principal dica, na maioria
dos casos, sera a que as devem ficar longe das redes sociais enquanto se tenta
manter o foco. No site O Globo (2016), em um artigo em que sdo encontradas dicas
para se manter o foco, a dica de controle de tempo nas redes é uma das principais.

Como visto, as redes sociais séo vistas e/ou vivenciadas por muitos como perca
de foco/tempo, entdo, uma rede social 100% focada nos estudos e na troca de

informacgdes educacionais seria de extrema utilidade para o publico-alvo.

1.1.2. Microrregiao
Canais no YouTube, perfis no Instagram e até mesmo paginas no Facebook

com o intuito de ajudar estudantes é algo comum de se ver hoje em dia. Mas, como
essas redes sociais tém o foco generalizado, no E-MC2, o descobrimento desses
perfis seria muito mais facil. Como nem sé de achismo se constroi um argumento,
fomos atras de alguns responsaveis (proximos de nés) por perfis de estudos nas redes

sociais, visando atingir tanto eles quanto seus seguidores.

Um site com o intuito de compartilhamento de informacgdes para estudos é
véalido, util e importante, uma comunidade onde varias pessoas poderiam
compartilhar informagbes e experiéncias facilitaria a democratizacdo ao
ensino por conta de todas as informac¢des que podem ser transmitidas como
resolucdo de exercicios, video aulas especificas por assuntos, resumos de
varios assuntos e isso ajudaria varios estudantes, ainda na democratizacéo
do estudo. (PRADO, Isabela. estudeisabela. Perfil no Instagram, 2021).

A ideia do projeto é simplesmente genial! O nome é bem criativo, e da ainda
mais vida a plataforma. Os membros do grupo a partir das suas vivéncias
encontraram um problema que dificulta a vida do estudante. H& muito
contetdo na internet, mas ele parece estar desorganizado e nem sempre é
confiavel. Com esse site, 0 conteldo estaria organizado nos filtros e a
interacdo entre os estudantes possibilita uma rede de colaboracdo que
beneficiaria muitas pessoas. Eu, com certeza usaria o site, pois ele otimiza o
processo de pesquisa e permite um aprendizado mais aprofundado, além de
poupar tempo! Parabéns ao grupo, essa ideia é MB+, eu adorei!
(APARECIDA, Juliana. Ju Resolve. Pagina no Facebook e Perfil no
Instagram, 2021).



Eu acho que é uma coisa muito interessante, porque a gente t4 exposto a
muita informagé&o, isso em todos os &mbitos da nossa vida: televiséo, celular,
computador... E ndo é diferente quando a gente esta falando de estudos. A
internet € uma rede social incrivel. Mas, querendo ou ndo, as vezes eu gasto
mais tempo procurando conteddo para fazer um trabalho, do que de fato
realizando-o... Procurando contetdo para estudar do que de fato estudando...
Eu acredito que ter um feedback de outras pessoas que ja estudaram por um
site ou por um aplicativo seria incrivel por que assim a gente consegue saber
qual é o conteldo de valor e qual que nao é. Isso também faria com que os
sites se importassem mais com a qualidade do que com a quantidade.
Atualmente, pelo que eu entendo de Internet, o conteldo é entregue com
base nas métricas: “quantas pessoas acessam?’, “Quantas pessoas
continuam no site?”, e eles ndo tem essa avaliagao de qualidade. Entéo, eu
acho que seria muito bacana principalmente voltado para os estudos.
(BENICIOS, Ester. teacher_esterbenicio. Perfil no Instagram, 2021).

1.2.Problema
H& alguma forma de desperdicar menos tempo com pesquisas de trabalhos e

estudos e focar mais na parte pratica em si, mesmo utilizando uma rede social?

1.3. Justificativa
O projeto E-MC2 se firma como uma boa proposta por unir dois polos vistos, até

entdo, como opostos - Rede Social e Educacao. Fugindo da vertente de que a Internet
s6 pode ser aplicada na Educacéo através de preparacdo de aulas (no caso de
professores) e pesquisas para trabalhos (no caso de alunos), o E-MC2 chega com a
ideia de fazer com que o estudo pare de ser visto como um momento e passe a ser
encarado como parte do cotidiano das pessoas ndo somente nos ambientes
escolares. A visita constante a essa Rede Social levara os usuérios a absorverem as
informacgcdes com mais leveza, acarretando o esquecimento do estigma de que 0s

estudos precisam ser cansativos e macantes.

“‘Cada vez mais sentimos a necessidade de transformar os modelos
tradicionais de educar, pois constatamos que ndo estdo correspondendo as
expectativas dos educandos e da propria sociedade: por um lado, os
conteudos curriculares logo perdem relevancia e, por outro, as formas de
ensinar provavelmente ndo estdo sendo mais pertinentes. No entanto, nao
faltaram ocasifes em que os educadores tentaram experimentar inovacdes
pedagdgicas nos Centros Educacionais, mas elas tém sido esporéadicas e,
passado o entusiasmo da novidade, voltam aquelas velhas praticas que
justamente questionavam”.

(BORJAS, Beatriz. “Gestéo educativa a servico da inovacao (A)”. Livro, pag.
13. 2006)



1.4.Hipotese
Trazer uma rede social inteiramente focada em estudos de forma que ela seja

utilizada como meio de compartilhamento de conhecimentos e informagdes com o
intuito de que as pessoas tirem 0 peso do "estou estudando” de suas mentes e

estudem de uma forma mais sociavel e descontraida.

1.5.0bjetivos Gerais
Proporcionar uma plataforma onde qualquer um possa estudar, fazer trabalhos

académicos e compartilhar conhecimentos de forma mais pratica, sem que 0 usuario

perca o foco de seu objetivo principal.

1.5.1. Objetivos Especificos
e Divulgar e proporcionar uma rede social em que 0s usuarios possam conseguir

as informacg0des desejadas com maior eficiéncia.

e Fazer com que a plataforma seja um meio para que 0S usuarios possam

compartilhar conhecimentos entre si.

e Apresentar avaliagdes dos usuarios ao utilizar algum site com fins académicos
para informar quais os mais confiaveis, 0s mais sucintos, os mais técnicos entre

outros.

2 METODOLOGIA
Metodologia, uma palavra derivada do latim “methodus” (método), nada mais € do que

“o processo que foi realizado para chegar a um determinado resultado”. Dessa forma todos os
dados usados durante a confeccdo deste projeto serdo descritos abaixo, desde requisitos

funcionais e nao funcionais até as técnicas utilizadas.

2.1.Andlise de Requisitos
A andlise de requisitos € um processo que envolve visar as necessidades dos usuarios

na utilizacdo do site, ou seja, todas as funcbes apresentadas a seguir sao as interacbes do

usuario com o sistema.



2.2.Técnicas Utilizadas

e BRAINSTORM: Técnica que consiste em propor diversas solu¢des para um
problema em especifico, avaliando cada ideia com pros e contras, formas de

executar e se realmente é viavel.

e PESQUISA: A principal técnica utilizada, a maior parte de todo o projeto
consistiu em aprender sobre o tema trabalhado, como executa-lo, e de que
maneira estava ja havia sido abordado por outras pessoas. Assim, absorvendo

conhecimento a cada duvida que fosse surgindo.

e QUESTIONARIO: O questionario foi utilizado para saber se realmente o
publico precisava de um projeto como o E-MC?, e coletando os resultados
desse questionario podemos perceber que com certeza nao seria um projeto a

ser feito em vao.

e ENTREVISTA: De forma a buscar como introduzir nosso projeto com maior
taxa de sucesso, pensamos em buscar a opinido de pessoas que ja trabalham
na area de Perfis de Estudo em algumas redes sociais. E foi concluido que
todas as pessoas entrevistadas concluem que uma rede social dedicada

fielmente a estudo melhoraria e auxiliaria seu trabalho de forma esmagadora.



2.2.1. Requisitos Funcionais

Autor Reviséao Data de Atualizacéao
Otavio Augusto Araruna 24/08/2021
de Oliveira, Ramon Saridi
da Silva e Renato Bento
da Silva
Nome Codigo Descricao
Criar Conta REO1 Permite que o usuario crie uma conta com o
email, senha e alguns outros dados.
Editar Perfil REO2 Permite que o usuario altere as informacdes
atuais de sua conta.
Excluir Conta RFO3 Permite que o usuario delete sua conta.
Recurso que auxilia o usuario a encontrar o
Pesquisar REO4 conteudo_mals proximo d(_) que foi ,dlgltado
na caixa de texto(perfis, conteudos
materiais).
Perfil RFO5 Mostra ao usuario seu proprio perfil.
Modo foco REO6 Ativar/desativar notificacdes de Qo_stagens e
mensagens de outros usuarios.
Criar Postagem REO7 Eermlte que o usuario compar:ul_he imagens,
videos e afins com outros usuarios no Feed.
Editar Postagem RFOS Possibilita ao usuario editar uma postagem

ja postada pelo mesmo.




Permite que o usuario retire uma postagem

Excluir Postagem RFO09 . :
feita por ele mesmo do site.
Possibilita ao usuério interagir em uma
Comentar Postagem RF10 postagem deixando uma mensagem em
uma caixa de texto
Permite aos usuarios responder uma
Reagir RF11 postagem com um emaoji que represente sua
reacao.
Possibilita o usuario ao entrar com a sua
Logar RF12 . .
conta utilizando email e senha.
P ibilit Ari ir nt m
Deslogar RFE13 ossibilita o usuario a sair da sua conta co
seguranca.
Permi Ario enviar uma men m
Mandar mensagem RF14 ermite o L{s_ua oe ? uma mensagem a
outro usuario pela caixa de mensagens.
Adiciona um perfil de usuario a sua aba de
Seguir Perfil RF15 "Seguindo" assim, notificando caso aja
atividade desse usuario.
Funcdo que permite ao usuario especificar
Filtrar Pesquisa RF16 sua pesquisa com o fim de achar o que
deseja de forma ligeira.
Abre uma aba onde o usuario pode
) ~ selecionar as opcgdes que se encaixe com
ConfiguragGes RF17 seu gosto (darkmode, tamanho da fonte, e
afins).
Pagina Inicial RF18 Leva o usuario de volta para a pagina inicial.
Abre uma aba que exibe quais pessoas
Mensagens RF19 destinaram mensagens a ele, dos mais
recentes para os mais antigos.
Leva o usuario a uma pagina onde exibe
Explorar RF20 posts recentes, posts viralizados e afins
postados por outros usuarios.
- - A nde mostr. ivi r n
Notificaces RE21 ba o_ de mostra é:lS. at da}d(_as ecentes de
perfis que o usuario esteja interessado.
Compartilhar Postagem RE22 Permite o usuario publicar o mesmo pqst em
seu perfil ou, mandar a outro usuario.
Manda o usuéario para a pagina de
Fale conosco RF23 atendimento, onde ele pode mandar uma
mensagem para nossa equipe.
Grupos RE24 Abre uma interface onde o usuario visualiza

todos os grupos que ingressou




Permite o usuario sair de um determinado

Sair do Grupo RF25 .
grupo gue ingressou.
Criar Grupo RE26 Permite o usuario criar um grupo com outros
usuarios.
. Permit Ari nfigurar
Editar Grupo RF27 eA .e ao usuario contigura aSN
preferéncias do grupo e outras fungdes.
. Permite ao usuario deletar um grupo criado
Excluir Grupo RF28 grup
por ele.
Ao selecionar essa opc¢éo, s6 poderao
Privar Grupo RF29 entrar usuarios que forem convidados a
entrar no grupo
Salvar Postagem RF30 Permite ao usuario salvar uma postagem.
Salvos RE31 Abre uma interface onde o usuario visualiza
todas as postagens que salvou.
Caso o usuario siga algum perfil de outro
Deixar de Seguir RE32 usuario, essa ,fu.n(;ao fgz o] (Zposto, deixa de
seguir o usuario, assim, ndo aparecendo
mais conteddos postados por ele.
Permite ao usuario delatar uma postagem
. indevi frin term regr
Denunciar Postagem RF33 devida, ou que ge 0S 1ermos € regras
para a staff, assim passando essa
postagem para uma revisao.
Adicionar RE34 Permite que o usuario ad|C|o_ne outro usuario
a sua lista de amigos.
L - Ao logar, ou caso ja esteja logado, esta sera
Pagina Inicial RF35 . L .
a pagina de inicio do site.
Ambiente do site destinado a novas
Explorar RF36 descobertas, tanto de conteldos quanto
perfis.
L Interf I nsavel por apr ntar rfil
P4gina de Grupo RE37 terface responsavel por apresentar o pe

de um grupo




2.2.2. Requisitos N&ao Funcionais

Autor Reviséo Data de Atualizacéo

Otavio Augusto Araruna 24/08/2021
de Oliveira, Ramon Saridi
da Silva e Renato Bento

Nome Cadigo Descricéao

Permite ao usuario consultar as politicas de

Politica de Privacidade RNFO1 . . .
privacidade do site.
Permite ao usuario consultar os termos de
Termos de Uso RNFO2 .
uso do site.
Sobre RNFO3 Abre uma interface com mais informacdes

sobre a plataforma.

O site sendo responsivo, permite aos
Web/Mobile RNFO04 usuarios utilizar nossos servicos tanto em
plataforma Web quanto plataforma Mobile

O site possui disponibilidade gratuita
Disponibilidade Gratuita RNFO05 porém, algumas fun¢cdes podendo conter
funcBes/servicos pagos

2.3.Modelo de Desenvolvimento de Software

Nossa escolha de modelo é o XP (Extreme Programming). O escolhemos
principalmente por acreditar que uma rede social — que é o caso do nosso projeto —
necessitard de adaptacfes ao longo do tempo para melhor se adequar as

necessidades dos usuarios.

No XP, tem-se a ideia de principios, valores e praticas, sendo os valores, um
critério que norteia as pessoas envolvidas no desenvolvimento do software, sdo eles:
comunicacéo, simplicidade, feedback, coragem e respeito. Ja os principios séo, além
dos itens citados em valores, abracar mudancas, trabalho de alta qualidade, pequenos
passos, melhoria, diversidade e reflexdo. Por fim, as praticas sdo o principal nucleo
do processo, elas evidenciam os valores que nos ajudaréo a ter sucesso no projeto.
Dentre as praticas do XP, as que utilizariamos serdo: planejamento, testes constantes,
refatoracéo, codigo coletivo, padronizacéo do cédigo, metafora, integracdo continua e

releases curtos.



Guedes (2020) diz “o XP possui um conjunto de principios e valores, onde 0os
principios tendem a ser mais concretos que os valores. O conjunto de valores
servem como um critério que norteiam as pessoas envolvidas no

desenvolvimento do software”.

Com a organizacdo por conta do planejamento, teriamos decisbes bem
pensadas e aplicadas em pouco tempo, visto que estariamos atentos ao que o publico-
alvo pede, para que assim possamos discutir e desenvolver as funcionalidades que
se adequam melhor as determinadas situagfes. Encontra-se uma codependéncia
entre codigo coletivo e padronizacéo do codigo, pois os dois trata-se de uma relagéo
de confianga entre os desenvolvedores do projeto. Com essa confianga estabelecida,
0 intuito do cédigo coletivo é fazer com que os integrantes nao tenham a sensacao de
gue o codigo fonte tem dono, dispensando a necessidade de solicitar permissao para
poder modificar 0 mesmo desde que a modificacdo esteja de acordo com as regras

de programacéo estabelecidas pela padronizacdo do codigo da equipe.

“Todos no time devem respeitar a posse coletiva do codigo, sempre primando
pela qualidade e buscando um design simples por meio da refatoracdo”.
(WILDT, Daniel. MOURA, Dionatan. LACERDA, Guilherme. Helm, Rafael.
eXtreme Programming: Préticas para o Dia a Dia no Desenvolvimento Agil de
Software. Livro, 2015).

Tratando-se da parte de feedback do publico, os testes constantes, refatoracao
e releases curtos funcionariam como codependentes, visto que 0s testes constantes
consistem em testes de funcionalidades isoladas (ndo de todas as funcionalidades
juntas), a refatoracdo, é a melhoria continua da programacéao e corre¢ao de erros sem
perder a compatibilidade com o cédigo ja existente, e por fim, os releases curtos, séo
basicamente a disponibilizacdo dos testes constantes para o publico. A metafora é de
extrema importancia na relacdo do desenvolvedor para com o usuario, pois trata-se
da busca do desenvolvedor pelo entendimento da realidade do usuério, visando
facilitar a comunicacdo com ele. Por fim, a integracdo continua pode ser analisada
como uma relacao tanto interna (desenvolvedores-desenvolvedores) quanto externa
(desenvolvedores-usuarios). Seu intuito se resume ao dito popular “ndo deixe para
fazer amanha o que se pode fazer hoje”, pois se assim ocorrer, conflitos e erros no
cadigo fonte sdo evitados, tendo em mente que o status real da programacao sera

sempre analisado.



Em suma, o XP é um modo rapido e de facil adaptacdo a mudancas, o que é
muito cabivel quando falamos a respeito de uma rede social. Analisando a proposta
deste modelo e a ideia de valores, principios e praticas, ele € o que melhor se adequa
com o jeito de trabalhar da nossa equipe. Tendo isso em mente, ndo poderiamos ter

escolhido modelo melhor que o XP.

2.4.CANVAS
Canvas - E-M(C?

| Parceiros Chave | Atividades Chave

ONG's parceiras. Cadastro e Login;
Termos de Seguranga e

Privacidade; Pesquisa a

Proposta de Valor

Rede social focada nos
estudos;

Relacao com o
cliente

Feedback; Solucdes de
problemas (FAQ).

Segmentos de
Mercado

Discentes e docentes;

Ambito escolar e

Perfis de estudos de
outras redes sociais
que irdo migrar para o

respeito do assunto

desejado. académico;

Funcionalidade e
acessibilidade;

Disponibilidade
gratuita.

o 2.
25 Conhecimento e
Dinamismo, inovagdo e comunicagao.
Instituicdes | Recurso Chave melhor aproveitamento | Canais
Académicas; do tempo nos estudos.

Escolas, faculdades e
universidades (publicas

Usudrios. e privadas);

Divulgacao e andncios
em outras redes
sociais; Os clientes irao
interagir de acordo
com suas necessidades

(interacao).

Aparelho com acesso a
Internet (PC ou mobile);

| Estrutura de Custos | Fontes de Renda

Plano de publicidade (aumento de alcance nas redes sociais); Parcerias Comerciais.

Servidor, possiveis upgrades em sua estrutura e manutencgoes; Publicidade Académicas;

3. ANALISE DE BANCO DE DADOS

Um banco de dados nada mais é que a organizacdo estruturada dos dados e
informacdes de um site. No nosso caso, o banco de dados sera desenvolvido com

base nas relacdes entre os usuarios, seus perfis e suas publicacdes.

“Um banco de dados é uma cole¢éo organizada de informacdes - ou dados -
estruturadas, normalmente armazenadas eletronicamente em um sistema de
computador”.

(“O Que E um Banco de Dados?” artigo disponivel no site Oracle Brasil)



3.1.Dicionério de Dados

Entidade: Amigos

Classe Dominio Tamanho Descri¢do
user_id Determinante 6bytes
perfil_ nome Simples Caracter 60bytes
perfil_foto Simples Blob 15megabytes
perfil status Simples Caracter 300bytes
1= Online
amigo_online Simples Bolean 1bytes 0= Offline

Entidade: Arquivos

Atributo Classe Dominio Tamanho Descri¢do
arquivo_id Simples Numérico 10bytes

user_id Determinante |Numérico 6bytes

arquivo_conteudo Simples Blob 35megabytes
arquivo_nome Simples Caracter 60bytes

arquivo_tipo Simples Caracter bbytes pdf/.psd/.xls
arquivo_foto Simples Numérico 5megabytes

Entidade: Avaliagbes

Atributo Classe Dominio Tamanho Descricdo
aval_id Simples Numérico 10bytes
user_id Determinante |Numérico 6bytes
perfil_nome Simples Caracter 60bytes
perfil_foto Simples Blob 15megabytes
aval _conteudo Simples Caracter 200bytes
site_nome Simples Caracter 2megabytes
Formato
aval_datahora Simples DataHora 12bytes dd/mm/aaaa




Entidade: Comentarios

Dominio Tamanho Descricdo
coment_id Simples Numeérico 6bytes
user_id Simples Numeérico bbytes
perfil_nome Simples Caracter 60bytes
perfil foto Simples Blob 15megabytes
post_id Determinante |Numérico 7hytes
coment_conteudo Simples Caracter 300bytes
coment _comentarios |Simples Numeérico 6bytes

Entidade: Imagens

Atributo Classe Dominio Tamanho Descrigdo
image id Simples Numeérico 10bytes
user_id Determinante |Numérico bbytes
post_arquivo Simples Blob 35megabytes
post_curtidas Simples Numeérico 8hytes
post coments Simples Numeérico 8hytes
Formato
dd/mm/aaaa
post_datahora Simples Data 12bytes hh/mm

Entidade: Mensagem

Dominio

Tamanho

Descrigdo

user_id Determinante |Numérico 6bytes
perfil_nome Simples Caracter 60bytes
perfil foto Simples Blob 15megabytes
message_conteudo Simples Caracter 800bytes

Formato
message datahora Simples DataHora 12bytes dd/mm/aa 00:00




Entidade: Usuario

Atributo Classe Dominio Tamanho Descrigdo
user id Determinante |Numeérica bbytes
user_email Simples Caracter 60bytes
perfil foto Simples Blob 15megabytes
perfil_ nome Simples Caracter 100bytes
Valores sem
mascaras de
user telefone Multivalorado |Numeérico 11bytes entrada
user endereco Multivalorado |Multivalorado |300bytes
Formato
user_datanasc Simples Data 10bytes dd/mm/aaaa

Entidade: Perfil

Classe Dominio Tamanho Descrigdo
user_id Determinante |Numeérica bbytes
perfil foto Simples Blob 15megabytes
perfil_banner Simples Blob 50megabytes
perfil_nome Simples Caracter 100bytes
perfil status Simples Caracter 300bytes
perfil _seguidores Simples Numérico 7hytes
perfil_seguindo Simples Numeérica 7bytes

Formato

user_datanasc Simples Data 8bytes dd/mm/aaaa

Entidade: Chat
Atributo

Classe

Dominio

Tamanho

Descricdo

user_id Determinante bbytes
perfil_ nome Simples Caracter 60bytes
perfil foto Simples Blob 15megabytes
message_conteudo Simples Caracter 800bytes

Formato
message _datahora Simples Numeérico 12bytes dd/mm/aa 00:00




Entidade: Postagem

Atributo Classe Dominio Tamanho Descrigdo
post id Determinante |Numérico 7bytes
user_id Simples Numeérico 6bytes
perfil_nome Simples Caracter 60bytes
perfil_foto Simples Blob 15megabytes
post_arquivo Simples Blob 25megabytes
post descricao Simples Caracter 300bytes
post curtidas Simples Numérico 7hytes
post comentarios Simples Numérico bbytes
Formato
post_datahora Simples DataHora 12bytes dd/mm/aa 00:00

Entidade: Sites

Atributo Classe Dominio Tamanho Descrigdo
site_id Determinante |Numérico 10bytes

site_endereco Simples Caracter 2megabytes

site_nome Simples Caracter 40bytes

site_logo Simples Blob 5megabytes

Entidade: Sites Utilizados

Atributo Classe Dominio Tamanho Descri¢cdo
utili_id Simples Numérico 10bytes

site_endereco Simples Caracter 2megabytes

site_nome Simples Caracter 40bytes

site_logo Simples Blob S5megabytes

user_id Determinante |Numérico bhytes

Entidade: Videos

Atributo Classe Dominio Tamanho Descrigdo
video_id Simples Numérico 10bytes

user id Determinante |[Numérico 6bytes

video thumb Simples Numérico S5megabytes

video_nome Simples Caracter 60bytes

video_tipo Simples Caracter 6bytes .mp4/.awm
video_conteudo Simples Blob 35megabytes
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4. PLANO DE DIVULGACAO DO PRODUTO

O plano de divulgacdo € extremamente importante para o alcance de um
produto (no nosso caso, o projeto E-MC?). No capitulo a seguir, nés abordaremos a

respeito de nossas principais idealiza¢gfes e principios enquanto empresa.

4.1.Formacao da Empresa

A ideia do E-MC2? surge do almejo de alunos do Ensino Médio de fazer a
diferenca na vida académica de alunos e professores. Democratizacdo de
informacdes técnicas, conexdes escolares mais bem trabalhadas e atratividade do
estudo sdo pontos que tinhamos em mente quando decidimos criar o E-MC2
Pensando em como unir esses topicos de uma forma eficaz, chegamos a conclusao

gue unir estudos e cotidiano € a melhor escolha para atingir nossos objetivos. O



“cotidiano”, no caso, fica por conta do “ser uma Rede Social” do projeto. Acreditamos

gue assim, o almejo de trés alunos, pode, um dia, ser realizado.

“Em nossos atuais tempos de crise e de profunda transformacdo, Naranjo
reconhece que a educacgdo constitui nossa melhor esperanca. Ou, dito de
outra maneira: que a transformacao da educacédo é nossa melhor ponte para
um futuro melhor. Efetivamente, se h4d um tempo em que € necessério
reinventar a educacdo, esse tempo € agora.

(NARANJO, Claudio. “Mudar a Educag¢édo para Mudar o Mundo”. Livro, pag.
14. 2005)

4.2.Logo e Slogan

4.2.1. Logo

Nossa logo consiste em uma miniatura de Albert Einstein segurando o nome
do nosso site, inspirado na sua famosa férmula E=MC?, que consiste no célculo de
equivaléncia entre massa e energia. Além disso, também tem como inspiracédo sua
iconica foto com a lingua de fora.




4.2.2. Slogan

“AQUI TE AJUDAMOS A PENSAR”

Este slogan teve como inspiragéo o livro de Steve Krug, "Nao Me Faca Pensar”,
gue fala sobre a interacdo do homem com computadores e sua usabilidade na web.

“Se ndo esta claro para mim a primeira vista, o resto da interpretacdo sera
ainda mais dificil, e as chances de eu me frustrar ou entender algo errado sao
bem grandes. Se eu, entretanto, entender ‘de primeira’, estou muito mais
propenso ainterpretar corretamente tudo que eu vir na pagina, o que aumenta
e muito minhas chances de ter uma experiéncia agradavel e bem-sucedida”.
(KRUG, Steve. “Nao Me Faga Pensar”. Livro, pag. 87. 2002)

4.3.Missao
O principal ideal do projeto E-MC2 é aliviar a tenséo e a perca de tempo e foco

gue se pode encontrar ao longo do tempo de estudos.

“Ensinar nao é transferir conhecimento, mas criar as possibilidades para a
sua prépria produgdo ou a sua construgao”.
(FREIRE, Paulo. “Pedagogia do Oprimido”. Livro, pag. 47. 1968)

4.3.1. Viséo
O projeto E-MC? visa conectar alunos e professores do Brasil inteiro através da

Internet, para que assim os estudos sejam encarados de forma mais leve e interativa,

sem que seja necessario a presenca nos ambientes escolares e académicos.

4.3.2. Valores
Como um grupo, acreditamos que para manter o nosso projeto de pé e

funcionando, os principais valores a serem seguidos Sdo o0 respeito, a empatia, a

entrega de qualidade e a unido.



4.4.Plano de divulgacéo
Nossa principal ideia para divulgacdo do E-MC2 consiste na apresentacao ao

projeto e interacado com o publico através da criacdo de perfis em outras redes sociais.
Com fungdes como o “Turbinar Publicagdo” do Instagram, o alcance do nosso site ja
aumentaria significativamente. Além disso, QR Codes e cartdes de visita sdo ideias

gue consideramos validas para nossa estratégia de divulgacéo.

5. PROTOTIPO
5.1.Telas e Funcionalidades

Tela de Login

E-MC*

Aqui te ajudamos a pensar LOGIN CADASTRO




Tela de Cadastro

/
-

@.
¢

>

2
E Ll M @ LOGIN CADASTRO

Aqui te ajudamos a pensar

Senha:

Confirmar senha:

Inscrever-se

Home Page

E_ M CZ Q Ne que podemos te ajudar a penaar hoje? ? 3 OIé, Ramon!

: AMIGOS
GRUPOS
SALVOS
EXPLORAR

88 CRIAR GRUPD

ENEM 2021

Sabre
FleCanoseo oMmQA <
Privacidade

I
Mi’;‘;?&; Julio Fonseca: Gabarito de todas as provas do enem 21/11, todas as cores.

|dioma:
Portugués (Brasil) 103.187 curtidas
luxmara tomara que eu tenha acertado tudo “quesotenhaissonoensm
Ver todos os 1.582 comentarios
[(- pedro angelo Falta um pouco de organizagdo! ... mas




Barra de Notificagdes Pop-Up de publicacéo

Reportar postagem
Ir para o perfil

Cancelar

Escrever um post




Botao de abrir chats privados/grupos

Tela de Perfil (usuario comum)

E = M C 2 Q No que podemos te ajudar a pensar hoje? ? ﬁq OIé’ Julio!

Seguindo:
%k 100.000

Seguidores: \\ \ /"V Iy
%8 100.000

Ramon Saridi @ Segwr; Ma.s
< 2o, R

Imagens Arquivos Videos Sites Utilizados

Ramon publicou um arquivo!

n Pesquisa - Revolugdo Francesa

Ramon publicou uma foto!

Q Ramon Saridi

Pop-Up de perfil (ao clicar na opgao “Mais”)

Deixar de Sequir
Ocultar Perfil

Cancelar

Iela ae rerTil (aono ao perTil)




E_ M C2 Q No que podemos te ajudar a pensar hoje? ? G, OIé, Ramon!

Seguindo:
%% 100.000

Seguidores: - . : WG Tl &
%2 100.000 "% o N D
i Ramon Sarid e ( ®
AR T (A _&

Imagens Arquivos Sites Utilizados

Vocé publicou um arquivo! m '

n Pesquisa - Revolugao Francesa

Vocé publicou uma foto! lﬁ .

@ Ramon Saridi

Aba Imagens (usuéario comum)

E o M C 2 Q No que podemos te ajudar a pensar hoje? ? ‘* Ola" Julio!

Publicagoes Arquivos Videos Sites Utilizados

¥ 1.458 589




Aba Arquivos (usuario comum)

E — M C 2 Q Mo que podemos te ajudar a pensar hoje? ?

Publicagtes Imagens

Videos

« Ol4, Julio!

Sites Utilizados

n Pesquisa - Revolugao Francesa

n Pesquisa - Revolugdo Inglesa

n Apresentacgdo de Slides - Histdria do Brasil
n Releitura de "Noite Estrelada” de Van Gogh
n Pesquisa - O que sao Advérbios?

n Infografico - Reprodugéo

Pesquisa - Como o TikTok influenciou a industria musical

Aba Arquivos (dono do perfil)

© 3.785 ¥ 1.458

© 3.785 ¥ 1.458

© 3.785 ¥ 1.458

© 3.785 ¥ 1.458

® 3.785 @ 1.458

© 3.785 ¥ 1.458

© 3.785 @ 1.458

M 589

Ju 589

M 589

Ju 589

JB 589

M 589

Ju 589




E - M C 2 Q No que podemos te ajudar a pensar hoje? ? Y OIé, Ramon!

Publicagoes Imagens Videos Sites Utilizados

n Pesquisa - Revolugao Francesa @ 3.785 @ 1.458 M 589 X%

h Pesquisa - Revolugao Inglesa © 3.785 ¥ 1.458 M 589 x

Apresentacgdo de Slides - Histdria do Brasil ©3.785 @ 1.458 | 589 X

Releitura de “Noite Estrelada” de Van Gogh © 3.785 @ 1.458 W 589 %

Pesquisa - O que sdo Advérbios? © 3.785 @ 1.458 M 589 X

Infografico - Reprodugéo © 3785 ¥ 1.458 M 589 %

Pesquisa - Como o TikTok influenciou a industria musical © 3.785 ¥ 1.458 M 589 X Q

Aba Videos (usuario comum)
E.I\/‘C2 Q No que podemos te ajudar a pensar hoje? ? ﬁ- Olé, Julio!

Imagens Arquivos Sites Utilizados

RN o
W 1.458 | 589




@ 1.458 |\ 589 ©>3.785

Sites Utilizados (usuério comum)

E-M(C?

L
Q Me qua podemos te ajudar & pensar hoje? ? ﬁ‘. Olé' Jull(ﬂ

Imagens Arguivos Videos

Toda Matéria

https:/fwww todamateria.com.br/

Conteddos completos e bem explicados, embora, resumidos. Sempre tem uma breve introdugéo ao
contéudo no comego do artigo, que as vezes serve como base para resumos

Infol colo

Navegando ¢ Aprendendo

Info Escola

https:/www.infoescola.com/

Contém bastante termos técnicos e pesquisas aprofundadas. Gosto desse site pois além de
artigos, ele apresenta uma aba de noticias referentes ao mundo escolar e académico

Sites Utilizados (dono do perfil)



E — M C 2 Q No qua pademos te ajudar a pensar hoje? ? ', DléJ Hamﬂn!

Publicagdes Imagens Arquivos Videos

aMatéria

Toda Matéria

https:/iwww.todamateria.com.br/

Conteddos completos e bem explicados, embora, resumidos. Sempre tem uma breve introdugao ao
> f ol contéudo no comego do artigo, que as vezes serve como base para resumos

Infol colo

Navegando ¢ Aprendendo

Infa Escaola

https:fwww.infoescola.com/

Contém bastante termos técnicos e pesquisas aprofundadas. Gosto desse site pois além de
artigos, ele apresenta uma aba de noticias referentes ao mundo escolar e académico

Chat

E - M C 2 Q Mo que podemos te ajudar & pensar hoje? ? :, Olé. Ramon!

Felipe Souza

Claro!!

Adriana Souza

Claro!!

Xanaina Horta

Claro!!

. .,'
§
o Marcos Pedro
Claro!!

Harry Styles

Claro!!

Henrique John

Claro!!

Chat com conversa aberta

12:55

12:55

12:55

12:55

12:55



%, Ola, Ramon!

'-r‘!" 0i, a gente vai mesmo estudar hoje?
Ok

Harry Styles

08:36

Claroll
Henrique John NEvE

Ve,
“ Felipe Souza . :5: <
Clarot 12:55 o &
o
Adriana Souza = -
oW o
Jé mandou aquele arqui.. 11-34 ‘-'.,'-rl; '-"7";
Xanai (3]
F‘ anaina Horta
-
! )
| 4 Me fala depois o que ach..Ontem ';;.q . l@‘:
[ 2 ﬁ%t (X5
o Marcos Pedro ol
oje
20
AME

Jessica Oliveira

Aba de Emojis aberta

Aba de Anexos aberta




Aba Grupos
E - M C2 C:'\ Mo que podemos te ajudar a pensar hoje? ? / :,- Ola'r Ramon!

Etec de Poa Vv (0] .
Claro! 12:55
1
3° Infonet
Claro!t 12:55

Clube do Livro

Clara” 12:55

> |
Clube do Filme
Clarolt 12:55
Estudo Coletivo 2021
Clarao!t 12:55

¥, Coordenadores - E-MC?

Clara!!

i
%

Pop-Up de Grupos

Sair do Grupo
Excluir Grupo




Explorar

E-MC2 Q No que podemos te ajudar 2 pensar hoje? ?

HOME

g AMIGOS

23 GRUPOS

SALVOS

&5 CRIAR GRUPOS

Sobre
Fale Conosco
Privacidade
Temmos

Aba de Configuracdes

. Ol&, Ramon!

Configuragoes
) ¢ Seja Premium
Y Modo Foco
Sites Favoritos
Seguidores

Historico

"% Ol4, Julio!

ENEM 2021




CONSIDERACOES FINAIS

O E-MC2 se trata de uma Rede Social de cunho escolar e académico, visando
tornar os estudos e pesquisas de conteudo para trabalhos mais interativos e
democraticos. Nosso intuito € que através desta Rede Social, as pessoas se sintam
presas aos estudos tanto quanto se sentem presas a videos e fotos em outras Redes

Sociais.

O projeto j4 conta com a pré-aceitacdo de possiveis usuarios (informacéo
comprovada através de questionarios) e possiveis criadores de conteudo (informacéo
comprovada através de seus respectivos depoimentos/opinides a respeito da
plataforma), o que nos faz acreditar que o E-MC2 comecara com um belo pontapé

inicial.
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APENDICE A - Questionario: Viabilidade do projeto

Vocé faz pesquisas para trabalhos escolares?

81 respostas

Gréafico 1

Onde costuma fazer suas pesquisas?
81 respostas

Gréfico 2

® Niao
® sim

@ Internet
@ Livros didaticos
@ Em ambos

@ Otermointernet é relativo, pois nela
encontro diversos livros didaticos e
académicos.

@ Internet e livros
@ Em ambas opcdes



Se vocé faz suas pesquisas ou procura livros referentes ac assunto na internet, em qual
dispositivo vocé faz?

81 respostas

@® Celular
® Computador ou notebook
@ Tablet

@ Nao utilizo a internet para pesquisas
ou para encontrar livros didaticos

Gréafico 3

Com que frequéncia vocé faz pesquisas para trabalhos escolares?
81 respostas

@ Com muita frequéncia
® Frequéncia mediana
@ Pouca frequéncia

Gréfico 4

Qual sua ldade?
81 respostas

@ Entre 6 e 11 anos
@® Entre 12 e 14 anos
@ Entre 15e 18 anos
@ Acimade 18 anos

Gréfico 5



Qual sua escolaridade?
81 respostas

@ Ensino Fundamental |
@® Ensino Fundamental Il
@ Ensino Médio

@ Ensino superior

Grafico 6

Quanto tempo vocé diria que gasta fazendo pesquisas sobre o conteudo do trabalho?
81 respostas

@ 30 minutos, enconfro com extrema
facilidade.

@ 1 hora, encontro com facilidade.

@ 2 horas, demoro um pouco a achar.
@ 3 horas ou mais, & muito dificil

encontrar o contetdo ideal.

Gréafico 7



O quao satisfeito vocé esta com os sites em que encontra
suas pesquisas? Eles fornecem o que vocé procura?

81 respostas

30
0,
21 (25,959 (346%)
20
10 7 (8,6%)7 (8,6%) 8 (9,9%)8 (.9%)
2 (2,5%)
0(0%) 0(0%) 0 (0%)
0

1 2 3 4 5 6 7 8 g 10

Grafico 8



O que acha de um lugar dedicado para os alunos, facilitando
a busca pelo conteudo, e que p...site em uma unica rede social?

81 respostas

@ Denmais, seria realmente
muito Util.

@ Achei muito boa, mas nao
tenho grandes
expectativas.

@ Desnecessario, ja
encontro tudo o que
preciso em outras redes
sociais.

Grafico 9



APENDICE B — Termos de uso

Termos e Condicfes de Uso
Seja bem-vindo ao E-MC?!

Estes termos e condi¢cdes descrevem as regras de uso do site da empresa E-MC2?,
localizada no endereco wdfasdf.com.

Ao acessar este site, consideramos que vocé esta de acordo com 0s termos e
condicdes abaixo. N&o continue a usar o E-MC2 caso vocé discorde dos termos e
condicBes descritos neste contrato.

Cookies:

O site usa cookies para ajudar na personalizacdo da sua experiéncia na internet. Ao
acessar o site E-MC2, vocé concorda com o uso dos cookies requeridos.

Cookies séo arquivos de texto inseridos no seu disco rigido por um servidor de pagina
web. Os cookies ndo tém permissao para executar programas ou transferir virus para
seu computador. Os cookies sdo associados exclusivamente a vocé e s6 podem ser
lidos pelo servidor web do dominio que emitiu o cookie.

NOs podemos usar cookies para coletar, armazenar ou rastrear informacdes para
finalidades estatisticas e mercadoldgicas do nosso site. Vocé tem a opcao de aceitar
ou rejeitar os cookies opcionais. Existem alguns cookies obrigatérios, que sao
necessarios para o funcionamento de nosso site. Esses cookies obrigatérios sao
requerem seu consentimento. Por favor tenha em mente que, ao aceitar os cookies
obrigatdrios, vocé também aceitara cookies de terceiros, que podem ser usados por
terceiros caso vocé utilize servigos fornecidos por eles em nosso site — por exemplo,
uma janela de reproducao de video fornecida por empresas terceiras e integrada ao
NOsso site.

Licenca:

Exceto em casos em que for indicado o contrario, E-MC2 e seus licenciados tém direito
a propriedade intelectual de todo o material postado no E-MC2. Todos os direitos a
propriedade intelectual sdo reservados.

Vocé ndo tem permissao para:



Copiar ou republicar materiais do E-MC?2

Vender, alugar ou sublocar materiais do E-MC?2
Reproduzir, duplicar ou copiar materiais do E-MC?2
Redistribuir contetdo do E-MC?2

Este Acordo tera efeito a partir da data presente.

Partes deste site oferecem ao usuario a oportunidade de postar e discutir opinides e
informacdes em determinadas areas. E-MC2 nao filtra, edita, publica ou revisa
Comentérios antes que eles sejam apresentados no site. Comentarios refletem as
opinides da pessoa que os posta. Na extensao em que as leis aplicaveis permitem, E-
MC2 ndo se responsabiliza legalmente pelos Comentarios ou quaisquer danos, riscos
ou despesas causadas ou sofridas como resultado do uso, e/ou postagem e/ou
aparéncia dos Comentarios deste site.

E-MC2 reserva para si o direito de recomer quaisquer Comentarios que possa ser
considerado inapropriado, ofensivo ou quebre os Termos e Condicdes deste contrato.

Vocé declara e garante que:

Vocé tem o direito de postar Comentarios em nosso site e tem todas as licencas e
consentimentos para tal,

Os Comentérios ndo invadem qualquer propriedade intelectual, incluindo direitos
autorais, patentes ou marcas registradas de terceiros;

Os Comentarios ndo contém material difamatorio, injurioso, ofensivo, indecente ou de
alguma forma ilicito, que é invaséo de privacidade.

Os Comentarios ndo serdo usados para solicitar ou promover negdcios ou apresentar
atividades comerciais ou atividades ilicitas.

Vocé por meio deste concede a E-MC? a licenga nédo-exclusiva de usar, reproduzir,
editar e autorizar outros a usar, reproduzir ou editar qualquer um de seus Comentarios
em qualquer e todas as formas, formatos e midias.

Criacao de links para nosso conteudo

As seguintes organizacdes podem criar links para nosso Site sem a necessidade de
aprovacao prévia por escrito:



Agéncias governamentais;
Mecanismos de busca;
Organizacdes de midia;

Distribuidores de diretorios online podem inserir links para nosso Site na mesma
maneira que inserem hiperlinks para Sites de outras empresas listadas; e

Empresas credenciadas, exceto organiza¢gbes angariantes sem fins lucrativos e
grupos de arrecadacao de fundos para instituicdes de caridade, que nao podem inserir
links para nosso Site sem aprovacao prévia.

Essas organizacdes podem postar links para nossa pégina inicial, nossas publicagées
ou outras informacgdes do Site, contanto que o link: (a) ndo seja, de forma alguma,
enganoso; (b) ndo insinue falsamente a existéncia de uma relagdo de patrocinio,
endosso, ou aprovacdo nossa a produtos e/ou servigcos; e (C) seja apropriado ao
contexto em que esta sendo inserido.

Nés podemos considerar e aprovar solicitacfes de link feitas pelos seguintes tipos de
organizagoes:

fontes de informacéo bem conhecidas sobre produtos e negocios;
sites comunitarios ponto.com;

associacdes e outros grupos que representem instituicdes de caridade;
distribuidores de diretorios online;

portais de internet;

firmas de contabilidade, advocacia e consultoria; e

instituicGes educacionais e associacoes de classe.

Nés vamos aprovar solicitacdes de link feitas pelos tipos de organizacéo listados
acima se julgarmos que: (a) o link ndo é desfavoravel para nossa imagem e/ou para a
imagem de empresas credenciadas; (b) a organizacao solicitante ndo possui historico
negativo conosco; (c) o beneficio que ganhamos com a visibilidade do link compensa
a auséncia do E-MC?; e (d) o link sera inserido em um contexto geral informativo.

Essas organizacfes podem postar links para nossa pagina inicial contanto que o link:
(a) ndo seja, de forma alguma, enganoso; (b) ndo insinue falsamente a existéncia de
uma relacdo de patrocinio, endosso, ou aprovacao de produtos e/ou servicos da nossa
parte; e (c) seja apropriado ao contexto em que esta sendo inserido.



Se vocé representa uma das organizacoes listadas no paragrafo 2 acima e esta
interessado em postar um link para nosso site, vocé deve nos informar de seu
interesse enviando um e-mail para E-MC?2. Por favor, inclua seu some, o0 nome da sua
organizacao e suas informacdes de contato, assim como a URL do seu site, uma lista
das URLs do nosso site que vocé pretende usar como links, e uma lista dos sites nos
guais vocé pretende publicar nossas URLs. Aguarde entre 2 e 3 semanas para receber
uma resposta.

OrganizacgOes aprovadas poderao publicar links para nosso Site das seguintes formas:

Usando nosso home corporativo; ou
Usando a URL para onde o link redireciona; ou

Usando qualquer outra descri¢cdo do nosso Site que faca sentido dentro do contexto e
do formato do conteudo onde o link esta sendo inserido.

N&o sera permitido o uso ou a publicacao de links para o logo e/ou outros elementos
visuais da E-MC2 sem um acordo de licenca para o uso da marca registrada.

Responsabilizacdo pelo Conteudo:

N&o seremos responsabilizados legalmente por qualquer conteudo que apareca em
nosso Site. Vocé concorda em nos proteger e nos defender contra todas as acusacoes
gue forem levantadas contra nosso Site. Nenhum link deve aparecer em qualquer Site
gue possa ser interpretado como difamatério, obsceno, criminoso, ou que infrinja, viole
ou defenda a violacédo dos direitos de terceiros.

Reserva de Direitos:

Reservamos nosso direito de solicitar que vocé remova todos os links ou quaisquer
links que redirecionem para nosso site. Vocé concorda em remover imediatamente
todos os links para nosso site assim que a remocdo for solicitada. Também
reservamos nosso direito de corrigir e alterar estes termos e condi¢cdes a qualquer
momento. Ao publicar continuadamente links para nosso site, vocé concorda a seguir
estes termos e condicdes sobre links.

Remocéao de links postados em nosso site:

Se vocé encontrar qualquer link em nosso Site que seja de qualquer forma ofensivo,
vocé tem a liberdade de entrar em contato conosco e nos informar do problema a
gualquer momento. Vamos considerar as solicitacdes de remocao de links, mas néo
somos obrigados a remover quaisquer links do nosso site nem a responder
diretamente a sua solicitagéo.



Nés ndo garantimos que as informacfes continas neste site sdo corretas. NOs nédo
garantimos integralidade ou exatiddo do conteudo. Nao garantimos que o site se
mantera disponivel ou que o material do site se mantera atualizado.

Declaracao de Isencdo de Responsabilidade:

No maximo possivel permitido por lei, n6s excluimos todas as representacdes,
garantias e condi¢cOes relativas ao nosso site e ao uso deste site. Nada nesta
declaracéo de isencéo de responsabilidade vai:

limitar ou excluir nossa responsabilidade ou sua responsabilidade por mortes ou
danos pessoais;

limitar ou excluir nossa responsabilidade ou sua responsabilidade por fraudes ou
deturpacdes fraudulentas;

limitar nossa responsabilidade ou sua responsabilidade de quaisquer maneiras que
nao forem permitidas sob a lei; excluir quaisquer responsabilidades suas ou nossas
gue nao podem ser excluidas de acordo com a lei aplicavel.

As limitacBes e proibicBes de responsabilizacdo listadas nesta Secdo e em outras
partes desta declaracdo: (a) estdo sujeitas ao paragrafo anterior; e (b) regem todas as
responsabilizacdes que surgirem sob a declaracdo, incluindo responsabilizacdes
surgidas em contrato, em delitos e em quebra de obrigac¢des legais.

Enquanto o site e as informacodes e servigos do site forem oferecidos gratuitamente,
nOs ndo seremos responsaveis por perdas e danos de qualquer natureza.

APENDICE B - Politica de privacidade

Politica Privacidade

A sua privacidade é importante para nos. E politca do E-MC? respeitar a sua
privacidade em relacdo a qualquer informacéo sua que possamos coletar no site E-
MC2, e outros sites que possuimos e operamos.

Solicitamos informacdes pessoais apenas quando realmente precisamos delas para
Ihe fornecer um servi¢co. Fazemo-lo por meios justos e legais, com o seu conhecimento
e consentimento. Também informamos por que estamos coletando e como sera
usado.



Apenas retemos as informacgfes coletadas pelo tempo necessario para fornecer o
servico solicitado. Quando armazenamos dados, protegemos dentro de meios
comercialmente aceitdveis para evitar perdas e roubos, bem como acesso,
divulgacéo, copia, uso ou modificacdo ndo autorizados.

Nao compartilhamos informacgfes de identificagcdo pessoal publicamente ou com
terceiros, exceto quando exigido por lei.

O nosso site pode ter links para sites externos que ndo sdo operados por noés. Esteja
ciente de que ndo temos controle sobre o conteudo e préaticas desses sites e nao
podemos aceitar responsabilidade por suas respectivas politicas de privacidade.

Vocé é livre para recusar a nossa solicitacdo de informacgfes pessoais, entendendo
gue talvez ndo possamos fornecer alguns dos servi¢cos desejados.

O uso continuado de nosso site sera considerado como aceitacdo de nossas praticas
em torno de privacidade e informacdes pessoais. Se voceé tiver alguma duvida sobre
como lidamos com dados do usuario e informacdes pessoais, entre em contato
CONOSCO.

Politica de Cookies E-MC2
O que sao cookies?

Como é préatica comum em quase todos os sites profissionais, este site usa cookies,
gue sao pequenos arquivos baixados no seu computador, para melhorar sua
experiéncia. Esta pagina descreve quais informacgdes eles coletam, como as usamos
€ por que as vezes precisamos armazenar esses cookies. Também compartilharemos
como vocé pode impedir que esses cookies sejam armazenados, no entanto, iSSo
pode fazer o downgrade ou 'quebrar’ certos elementos da funcionalidade do site.

Como usamos os cookies?

Utilizamos cookies por varios motivos, detalhados abaixo. Infelizmente, na maioria dos
casos, nao existem opc¢des padrao do setor para desativar os cookies sem desativar
completamente a funcionalidade e os recursos que eles adicionam a este site. E
recomendavel que vocé deixe todos os cookies se néo tiver certeza se precisa ou nao
deles, caso sejam usados para fornecer um servigo que vocé usa.

Desativar cookies



Vocé pode impedir a configuracdo de cookies ajustando as configuracdes do seu
navegador (consulte a Ajuda do navegador para saber como fazer isso). Esteja ciente
de que a desativacdo de cookies afetard a funcionalidade deste e de muitos outros
sites que voceé visita. A desativacdo de cookies geralmente resultard na desativacao
de determinadas funcionalidades e recursos deste site. Portanto, € recomendavel que
vocé nao desative 0s cookies.

Cookies que definimos

Cookies relacionados a conta

Se vocé criar uma conta conosco, usaremos cookies para o gerenciamento do
processo de inscricdo e administracdo geral. Esses cookies geralmente serao
excluidos quando vocé sair do sistema, porém, em alguns casos, eles poderdo
permanecer posteriormente para lembrar as preferéncias do seu site ao sair.

Cookies relacionados ao login

Utilizamos cookies quando vocé esta logado, para que possamos lembrar dessa acéao.
Isso evita que vocé precise fazer login sempre que visitar uma nova péagina. Esses
cookies sdo normalmente removidos ou limpos quando vocé efetua logout para
garantir que vocé possa acessar apenas a recursos e areas restritas ao efetuar login.

Cookies relacionados a boletins por e-mail

Este site oferece servi¢os de assinatura de boletim informativo ou e-mail e os cookies
podem ser usados para lembrar se vocé ja esta registrado e se deve mostrar
determinadas notificacfes validas apenas para usuarios inscritos / nao inscritos.

Pedidos processando cookies relacionados

Este site oferece facilidades de comércio eletrdnico ou pagamento e alguns cookies
Sao essenciais para garantir que seu pedido seja lembrado entre as paginas, para que
possamos processa-lo adequadamente.

Cookies relacionados a pesquisas



Periodicamente, oferecemos pesquisas e questionarios para fornecer informacdes
interessantes, ferramentas Uteis ou para entender nossa base de usuarios com mais
precisdo. Essas pesquisas podem usar cookies para lembrar quem ja participou numa
pesquisa ou para fornecer resultados precisos apés a alteracao das paginas.

Cookies relacionados a formularios

Quando vocé envia dados por meio de um formulario como os encontrados nas
paginas de contacto ou nos formularios de comentarios, os cookies podem ser
configurados para lembrar os detalhes do usuario para correspondéncia futura.

Cookies de preferéncias do site

Para proporcionar uma oOtima experiéncia neste site, fornecemos a funcionalidade
para definir suas preferéncias de como esse site é executado quando vocé o usa.
Para lembrar suas preferéncias, precisamos definir cookies para que essas
informacdes possam ser chamadas sempre que vocé interagir com uma pagina for
afetada por suas preferéncias.

Cookies de Terceiros

Em alguns casos especiais, também usamos cookies fornecidos por terceiros
confiaveis. A secdo a seguir detalha quais cookies de terceiros vocé pode encontrar
através deste site.

Este site usa 0 Google Analytics, qgue é uma das solu¢ces de andlise mais difundidas
e confiaveis da Web, para nos ajudar a entender como vocé usa o site e como
podemos melhorar sua experiéncia. Esses cookies podem rastrear itens como quanto
tempo vocé gasta no site e as paginas visitadas, para que possamos continuar
produzindo conteudo atraente.

Para mais informacdes sobre cookies do Google Analytics, consulte a pagina oficial
do Google Analytics.

As andlises de terceiros sdo usadas para rastrear e medir o uso deste site, para que
possamos continuar produzindo conteudo atrativo. Esses cookies podem rastrear
itens como o tempo que VOcé passa no site ou as paginas visitadas, o que nos ajuda
a entender como podemos melhorar o site para vocé.

Periodicamente, testamos novos recursos e fazemos alteragcdes subtis na maneira
como o site se apresenta. Quando ainda estamos testando novos recursos, esses
cookies podem ser usados para garantir que vocé receba uma experiéncia consistente



enguanto estiver no site, enquanto entendemos quais otimizagdes 0S N0SSOS USUArios
mais apreciam.

A medida que vendemos produtos, é importante entendermos as estatisticas sobre
guantos visitantes de nosso site realmente compram e, portanto, esse é o tipo de
dados que esses cookies rastreardo. Isso é importante para vocé, pois significa que
podemos fazer previsdes de negdcios com precisdo que nos permitem analisar
nossos custos de publicidade e produtos para garantir o melhor preco possivel.

O servico Google AdSense que usamos para veicular publicidade usa um cookie
DoubleClick para veicular anuncios mais relevantes em toda a Web e limitar o nimero
de vezes que um determinado anuncio é exibido para voceé.

Para mais informacdes sobre o Google AdSense, consulte as FAQs oficiais sobre
privacidade do Google AdSense.

Utilizamos anuncios para compensar 0s custos de funcionamento deste site e fornecer
financiamento para futuros desenvolvimentos. Os cookies de publicidade
comportamental usados por este site foram projetados para garantir que vocé forneca
0S andncios mais relevantes sempre que possivel, rastreando anonimamente seus
interesses e apresentando coisas semelhantes que possam ser do seu interesse.

Varios parceiros anunciam em nosso nome e o0s cookies de rastreamento de afiliados
simplesmente nos permitem ver se NOsSsos clientes acessaram o site através de um
dos sites de nossos parceiros, para que possamos credita-los adequadamente e,
qgquando aplicavel, permitir que nossos parceiros afiliados oferecam qualquer
promocéao que pode fornecé-lo para fazer uma compra.

Compromisso do Usuério

O usuério se compromete a fazer uso adequado dos contetidos e da informacgéo que
0 E-MC2 oferece no site e com carater enunciativo, mas nao limitativo:

A) Nao se envolver em atividades que sejam ilegais ou contrarias a boa fé a a ordem
publica;

B) Nao difundir propaganda ou conteudo de natureza racista, xenofobica, jogos de
hoje ou azar, qualquer tipo de pornografia ilegal e legal, de apologia ao terrorismo ou
contra os direitos humanos;

C) Néo causar danos aos sistemas fisicos (hardwares) e logicos (softwares) do E-
MC2, de seus fornecedores ou terceiros, para introduzir ou disseminar virus
informaticos ou quaisquer outros sistemas de hardware ou software que sejam
capazes de causar danos anteriormente mencionados.

Mais informacdes

Esperemos que esteja esclarecido e, como mencionado anteriormente, se houver algo
gue vocé nado tem certeza se precisa ou ndo, geralmente € mais seguro deixar 0s
cookies ativados, caso interaja com um dos recursos que VOCé usa em nosso site.



Esta politica é efetiva a partir de novembro/2021.
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