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Epigrafe

"O objetivo do marketing € conhecer e entender o cliente tdo bem que o produto ou
servigo se vende sozinho."

— Peter Drucker (O "pai" da Administragao)



RESUMO

O presente trabalho analisa a importancia do marketing digital como ferramenta de
gestado estratégica para musicos autbnomos no cenario contemporaneo. O objetivo
geral consiste em identificar como as estratégias de presencga digital e trafego pago
podem viabilizar a autogestao de carreira, transformando o artista em uma unidade
de negocio competitiva. A metodologia adotada caracteriza-se como uma pesquisa
qualitativa e exploratéria, baseada em levantamento bibliografico e estudo de caso
sobre o comportamento do consumidor na industria fonografica digital. Os resultados
indicam que a auséncia de um planejamento administrativo voltado ao marketing limita
o alcance organico e a monetizacdo do artista. Conclui-se que o dominio de
ferramentas de segmentagdo e branding digital € indispensavel para a
sustentabilidade financeira do musico independente, permitindo que a autonomia
artistica seja acompanhada por uma gestdo profissional de mercado. As
consideragdes finais reforcam que o marketing digital, sob a 6tica da administracao,
nao é apenas uma forma de divulgagcao, mas um pilar essencial do modelo de negdcio

artistico na era do streaming.

Palavras-chave: Marketing Digital. Administragcao de Carreira. Musicos Autbnomos.

Estratégia de Mercado. Industria Musical.



ABSTRACT

This study analyzes the importance of digital marketing as a strategic management
tool for independent musicians in the contemporary scene. The general objective is to
identify how digital presence strategies and paid traffic can enable career self-
management, transforming the artist into a competitive business unit. The
methodology adopted is characterized as qualitative and exploratory research, based
on a bibliographic survey and a case study on consumer behavior in the digital music
industry. The results indicate that the absence of administrative planning focused on
marketing limits the artist's organic reach and monetization. It is concluded that
mastering segmentation tools and digital branding is essential for the financial
sustainability of the independent musician, allowing artistic autonomy to be
accompanied by professional market management. Final considerations reinforce that
digital marketing, from a management perspective, is not merely a form of promotion,

but an essential pillar of the artistic business model in the streaming era.

Keywords: Digital Marketing. Career Management. Independent Musicians. Market

Strategy. Music Industry.
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INTRODUGAO

Nos ultimos anos, a internet modificou profundamente a forma como as pessoas se
comunicam, consomem conteudo e se relacionam com marcas, produtos e
profissionais. No mercado da musica, essa transformacgao abriu novas possibilidades
para artistas independentes, que passaram a utilizar as plataformas digitais como
meio de divulgagéo, aproximagao com o publico e crescimento profissional. Com isso,
musicos autbnomos passaram a ter mais liberdade para gerenciar a propria carreira e
conquistar espaco no mercado sem depender totalmente de intermediarios
tradicionais, como gravadoras e empresarios (BERKLEE, 2025; SERASA, 2025).

Apesar dessas facilidades, crescer na area musical continua sendo um grande
desafio. Em um ambiente altamente competitivo, ndo basta apenas produzir boa
musica: € necessario saber se posicionar, se comunicar e se destacar diante do
publico. Muitos musicos possuem talento, mas encontram dificuldades por nao
utilizarem estratégias adequadas para divulgar seu trabalho e fortalecer sua imagem
profissional (TUMFESTIVAL, 2023).

Diante desse cenario, o marketing digital se torna uma ferramenta importante para a
construcdo de carreira de musicos autbnomos. Por meio das redes sociais,
plataformas de streaming, produc&o de conteudo e anuncios patrocinados, é possivel
ampliar o alcance do artista, fortalecer sua marca pessoal e criar oportunidades reais
de crescimento e monetizagdo. Quando essas agdes sdo organizadas de forma
estratégica, por meio de um planejamento de marketing, o artista passa a atuar de
maneira mais profissional e direcionada (EBDI, 2024; SEBRAE, 2026).

Sendo assim, este trabalho tem como objetivo analisar como o planejamento de
marketing digital pode ser utilizado como ferramenta de gestdo de carreira para
musicos autdbnomos. A proposta é demonstrar que, sob a 6tica da Administragao, o
musico independente também precisa desenvolver visdo estratégica, planejamento e
organizagao para se manter competitivo e sustentavel no mercado atual (PLAY JAZZ,
2025
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Fundamentacao Tedrica

A fundamentagao tedrica constitui uma etapa essencial no desenvolvimento de
qualquer trabalho académico, pois € por meio dela que se estabelece a base
conceitual necessaria para a compreensao do tema estudado. No presente trabalho,
essa secao tem como finalidade apresentar os principais conceitos relacionados ao
marketing digital, ao planejamento de marketing, a administracdo de carreira, ao
comportamento do consumidor e ao contexto da musica no ambiente digital,
permitindo uma analise mais estruturada sobre a realidade dos musicos autbnomos

no mercado atual.

Com o avango da tecnologia e a expansao da internet, o ambiente digital passou a
exercer forte influéncia sobre a forma como profissionais, marcas e organizagdes se
posicionam diante do publico. Nesse contexto, o marketing deixou de ser
compreendido apenas como um instrumento de divulgacdo e passou a ser
reconhecido como uma ferramenta estratégica de relacionamento, posicionamento,
diferenciagao e geracéo de valor. Essa transformagédo também impactou diretamente
o setor musical, especialmente no caso dos artistas independentes, que passaram a
utilizar as plataformas digitais como principal meio de visibilidade e construcao de
carreira (SERASA, 2025; BERKLEE, 2025).

Sob a ética da Administracao, a carreira de um musico autbnomo pode ser entendida
como uma atividade que exige planejamento, organizagdao, tomada de decisao e
analise de mercado. Dessa forma, o artista deixa de atuar apenas como criador de
conteudo musical e passa a assumir também o papel de gestor de sua propria
trajetdria profissional. Nesse sentido, conceitos como publico-alvo, posicionamento,
presencga digital, marca pessoal e estratégias de divulgacédo tornam-se fundamentais
para sua permanéncia e crescimento em um mercado cada vez mais competitivo
(PLAY JAZZ, 2025; EBDI, 2024).



Marketing Digital

O marketing digital pode ser definido como um conjunto de estratégias utilizadas no
ambiente on-line com a finalidade de divulgar marcas, produtos, servicos e
profissionais, além de fortalecer o relacionamento com o publico e ampliar a
visibilidade no mercado. Com o avango da internet e das plataformas digitais, as redes
sociais passaram a desempenhar papel fundamental na forma como as pessoas
consomem conteudo, interagem com marcas e acompanham profissionais de
diferentes areas. Nesse cenario, o marketing digital tornou-se uma ferramenta
essencial para criar presenca digital, aumentar o alcance e fortalecer a imagem
profissional (SERASA, 2025; EBDI, 2024).

Além disso, o planejamento estratégico dentro do marketing digital permite que as
acdes sejam realizadas de forma mais organizada e alinhada aos objetivos do
profissional ou da empresa. Segundo a EBDI (2024), estratégias bem planejadas
auxiliam na definicao do publico-alvo, no posicionamento da marca e na escolha das
melhores ferramentas de divulgacdo. Dessa forma, o ambiente digital oferece
oportunidades para que profissionais construam autoridade, desenvolvam
relacionamento com os consumidores e acompanhem os resultados das campanhas

por meio de métricas e indicadores.

No contexto musical, o marketing digital tornou-se um recurso indispensavel para
artistas independentes que desejam expandir sua carreira e alcangar novos publicos.
De acordo com a Berklee (2025), plataformas digitais e redes sociais permitem que
musicos divulguem seus trabalhos de maneira mais acessivel, criando conexéo direta
com os fas e fortalecendo sua identidade artistica. Estratégias como producao de
conteudo, interagdo com seguidores, frequéncia de postagens e divulgagdo em
multiplas plataformas contribuem para aumentar o engajamento e a visibilidade do

artista no mercado musical.

Além da divulgacido artistica, o planejamento de carreira também €& um fator
importante para o crescimento profissional dos musicos. Conforme destaca a Play
Jazz (2025), o desenvolvimento de uma carreira musical exige organizacgao, definicao
de objetivos, construgdo de marca pessoal e utilizagao estratégica das ferramentas

digitais disponiveis. Nesse sentido, o marketing digital deixa de ser apenas um meio



de divulgacédo e passa a atuar como instrumento de posicionamento profissional e

fortalecimento da presenca artistica no mercado contemporaneo.

A comunicagdo com o publico também representa um dos fatores mais relevantes
para o sucesso no ambiente digital. Segundo o SEBRAE (2026), a interagdo com os
seguidores, a criagdo de conteudos relevantes e o relacionamento constante nas
redes sociais ajudam a aumentar o engajamento e fortalecer a conexao entre o
profissional e seu publico. Para musicos independentes, essa proximidade pode
contribuir diretamente para a fidelizagao dos fas, ampliagao do alcance e consolidagao

da carreira artistica no ambiente digital.



Por Que O Marketing E Importante?

O marketing musical se tornou uma ferramenta essencial para artistas independentes
que desejam conquistar espaco no cenario atual da musica. Em um mercado cada
vez mais competitivo, apenas produzir musicas de qualidade ja nao é suficiente para
garantir reconhecimento e crescimento profissional. Hoje, € necessario criar conexdes
reais com o publico, desenvolver uma identidade artistica forte e utilizar estratégias
que permitam ao artista se destacar em meio a grande quantidade de conteudos
disponiveis nas plataformas digitais. Segundo PromoDigital (2025), o marketing
musical deixou de ser apenas divulgagao e passou a representar a construgao de

relacionamentos duradouros entre artistas e fas.

De acordo com PromoDigital (2025), o marketing musical envolve muito mais do que
realizar postagens frequentes nas redes sociais. Trata-se de um processo estratégico
que engloba a criagdo da musica, a comunicagao da mensagem artistica e a forma
como o conteudo chega ao publico. Muitos artistas acabam publicando conteudos sem
planejamento apenas para manter atividade online, porém essa pratica geralmente
ndo gera resultados consistentes. Por isso, é importante que o marketing seja
realizado de maneira organizada, com objetivos claros e agdes planejadas a longo

prazo.

Outro aspecto importante apresentado por PromoDigital (2025) é a construgao da
marca artistica. Quando um novo fa conhece uma musica, ele normalmente busca
entender quem é o artista por tras daquela obra, quais s&o seus valores, sua estética
e sua histéria. Dessa forma, a identidade visual, o estilo musical, a presenca nas redes
sociais e até mesmo a maneira de se comunicar ajudam a criar uma imagem unica e
reconhecivel. Uma marca forte faz com que o publico se identifique mais faciimente
com o artista, fortalecendo a conexdo emocional e aumentando as chances de

fidelizagédo dos fas.

Além disso, o texto destaca a importancia de definir metas claras para a carreira
musical. Segundo PromoDigital (2025), estabelecer objetivos especificos e
mensuraveis ajuda o artista a direcionar melhor seus esforgos e acompanhar sua
evolugcdo. Metas como aumentar o numero de seguidores, conquistar espago em
playlists ou ampliar a venda de produtos permitem que o artista tenha uma visao mais

estratégica do préprio crescimento. Dessa maneira, o marketing deixa de ser algo



improvisado e passa a funcionar como uma ferramenta de desenvolvimento

profissional.

PromoDigital (2025) também ressalta que conhecer o publico é fundamental para criar
campanhas mais eficientes. Muitos artistas tentam alcangar todas as pessoas ao
mesmo tempo, mas isso pode dificultar a criacdo de conexdes verdadeiras. Entender
quais plataformas os fas utilizam, quais conteudos mais despertam interesse e quais
artistas servem de referéncia ajuda a construir estratégias mais direcionadas e
eficazes. Com isso, torna-se possivel transformar ouvintes ocasionais em fas

engajados e participantes da trajetéria artistica.

As redes sociais aparecem como um dos principais meios de divulgagao para artistas
independentes. Conforme destaca PromoDigital (2025), plataformas como TikTok,
Instagram e YouTube oferecem oportunidades de alcance e interagdo que antes eram
inacessiveis para muitos musicos. Os videos curtos, por exemplo, ganharam enorme
relevancia nos ultimos anos e se tornaram uma das principais ferramentas para gerar
engajamento e descoberta musical. No entanto, o conteudo precisa estar alinhado
com a personalidade e autenticidade do artista, evitando que a produc¢éo constante se

torne algo desgastante ou artificial.

Outro ponto importante citado por PromoDigital (2025) é a valorizagédo do contato
direto com os fas através de listas de e-mail e sites oficiais. Diferentemente das redes
sociais, onde o alcance depende dos algoritmos das plataformas, o e-mail marketing
permite  uma comunicacdo mais proxima e personalizada. Isso fortalece o
relacionamento com o publico e oferece ao artista maior independéncia na divulgagéo

de langamentos, shows e produtos.

Por fim, PromoDigital (2025) conclui que o sucesso no marketing musical depende
principalmente de consisténcia, autenticidade e planejamento. Construir uma carreira
artistica solida € um processo gradual, que exige dedicagdo e conexao verdadeira
com o publico. Assim, o marketing musical ndo deve ser visto apenas como uma
ferramenta de vendas, mas como uma forma de aproximar artistas e fas, fortalecendo

a identidade do musico e contribuindo para o crescimento sustentavel de sua carreira.



Administragao de Carreira e Marca Pessoal

No cenario atual da industria musical, administrar a propria carreira se tornou tao
importante quanto produzir musica de qualidade. O mercado esta cada vez mais
competitivo e, por isso, artistas independentes precisam desenvolver estratégias para
crescer profissionalmente, fortalecer sua imagem e conquistar espago de forma
sustentavel. Segundo Bean Music (2025), o planejamento de carreira é essencial para
musicos que desejam alcangar objetivos a longo prazo, permitindo que suas decisdes

sejam mais organizadas e alinhadas com suas metas profissionais.

Um dos primeiros passos para uma boa administracdo de carreira € a definicdo de
objetivos claros e realistas. De acordo com Bean Music (2025), estabelecer metas
especificas ajuda o artista a direcionar melhor seus esforgos e acompanhar sua
evolugdo ao longo do tempo. A utilizagdo da metodologia SMART, baseada em metas
especificas, mensuraveis, atingiveis, relevantes e temporais, contribui para que o
planejamento seja mais eficiente. Além disso, ferramentas digitais como Trello, Asana
e Google Calendar podem auxiliar na organizagao de tarefas, compromissos e prazos

importantes da carreira artistica.

Outro fator fundamental para o crescimento profissional € o desenvolvimento
constante de habilidades. Conforme destaca Bean Music (2025), o musico precisa
identificar suas limitagbes e buscar maneiras de aprimorar seus conhecimentos
técnicos e criativos. Participar de workshops, cursos online, aulas particulares e
experiéncias praticas contribui ndo apenas para a melhoria musical, mas também para
0 amadurecimento profissional. Em um mercado em constante transformacao,
manter-se atualizado se tornou uma necessidade para artistas que desejam

permanecer relevantes.

Além do desenvolvimento técnico, a construgdo da marca pessoal possui grande
importancia na carreira artistica. Segundo Bean Music (2025), a identidade artistica é
responsavel por transmitir ao publico a personalidade, os valores e o estilo do musico.
Essa construcado envolve fatores como imagem visual, presenga nas redes sociais,
estilo musical e forma de comunicagdo com os fas. Uma marca pessoal forte permite
que o artista seja reconhecido com mais facilidade e cria uma conexao emocional mais

intensa com o publico.



Nesse contexto, o conceito de music branding também ganha destaque. De acordo
com Bananas Music (2025), trabalhar a musica como ferramenta de conexao entre
marcas e pessoas exige sensibilidade, conhecimento musical e entendimento sobre
comportamento do publico. O profissional que atua nessa area precisa compreender
a identidade da marca e utilizar a musica de forma estratégica para transmitir
emocodes, fortalecer campanhas e gerar identificagdo com os consumidores. Isso
demonstra como a musica ultrapassa o entretenimento e passa a ocupar um papel

importante dentro das estratégias de comunicagao e marketing.

Outro aspecto essencial para a administracdo de carreira € o networking e a criagéao
de parcerias. Conforme apresentado por Bean Music (2025), construir
relacionamentos com outros musicos, produtores e profissionais da industria pode
gerar oportunidades importantes para crescimento profissional. Participar de eventos,
manter presenca ativa nas redes sociais e colaborar com outros artistas sdo maneiras
eficientes de ampliar conexdes e fortalecer a carreira musical. Além disso, as parcerias

podem enriquecer projetos artisticos e proporcionar maior visibilidade no mercado.

As redes sociais também possuem papel fundamental na constru¢cdo da marca
pessoal e no relacionamento com o publico. Atualmente, plataformas digitais permitem
que artistas compartiihem conteudos, divulguem trabalhos e acompanhem o
engajamento dos fas de maneira mais proxima e dindmica. Segundo Bananas Music
(2025), o mercado musical e o marketing estdo em constante mudanga, exigindo que
profissionais acompanhem novas tendéncias e formas de consumo. Dessa maneira,
adaptar-se as transformacgdes digitais se tornou indispensavel para manter relevancia

no cenario musical.

Por fim, administrar a carreira artistica exige planejamento, dedicagdo e adaptacao
constante as mudancas do mercado. Definir metas, desenvolver habilidades,
fortalecer a marca pessoal e construir relacionamentos profissionais sao acodes
fundamentais para alcangar crescimento sustentavel na industria da musica. Assim, o
planejamento de carreira deixa de ser apenas uma organizagao profissional e passa
a representar uma estratégia essencial para transformar talento em reconhecimento
e estabilidade no mercado musical (BEAN MUSIC, 2025).



Comportamento do Consumidor no Ambiente Digital

O comportamento do consumidor no ambiente digital musical passou por grandes
transformagdes com o avanco das tecnologias e das midias digitais. Segundo Zorzo
(2019), as mudancgas tecnoldgicas das ultimas décadas impactaram diretamente a
maneira como as pessoas consomem produtos, servicos e conteudos musicais,

criando novas formas de interagao no ambiente virtual.

De acordo com Rocha e Alves (2010), a sociedade atual vive em uma era marcada
pela intensa comunicagéo digital, em que as pessoas compartiiham pensamentos,
ideias e experiéncias de maneira rapida e constante. Para os autores, “a realidade se
confunde com o virtual” e isso altera significativamente os comportamentos sociais e

as formas de consumo.

Souza (2011) afirma que a multiplicagdo de dispositivos tecnolégicos transformou o
acesso a informacéao e ao entretenimento, permitindo que o consumidor ouga musica
e utilize conteudos digitais em qualquer lugar e momento. Além disso, o autor destaca
que a maior dificuldade das midias atuais € chamar a atencao do publico diante da

enorme quantidade de informagdes disponiveis.

Segundo Asuaga (2011), a industria musical sofreu profundas mudangas com o
surgimento das tecnologias digitais, especialmente com o formato MP3, as
plataformas online e as tecnologias moveis. Essas inovagdes revolucionaram a
maneira como a musica € armazenada, reproduzida, distribuida e comercializada,

dando ao consumidor maior autonomia sobre o que ouvir e quando ouvir.

Moraes e Pimentel (2011) explicam que o marketing digital 2.0 ampliou o
compartilhamento de informacdes e tornou o internauta também um produtor de
conteudo. Dessa forma, o consumidor passou a ter maior participacdo nas redes
sociais e nas plataformas digitais, influenciando tendéncias e fortalecendo a interagao

entre publicidade e musica.

Machado (2015) destaca que a publicidade online se expandiu devido ao crescimento
das audiéncias digitais, fazendo com que as empresas adaptassem seus conteudos
ao perfil dos usuarios. Nesse contexto, a musica passou a ser utilizada como
estratégia publicitaria para gerar identificacdo, memorizagcdo e engajamento do

consumidor.



Além disso, Cardoso, Gomes e Freitas (2010) afirmam que a musica exerce um forte
impacto nos anuncios publicitarios, pois contribui para a recordacdo da mensagem e
desperta emogdes no publico. Assim, a musica tornou-se um elemento importante

dentro das campanhas digitais voltadas para o consumidor contemporaneo.

Por fim, Rocha e Alves (2010) afirmam que o consumidor atual € protagonista dentro
do ambiente digital, participando ativamente da produgé&o e do compartilhamento de
conteudos. Dessa forma, o comportamento do consumidor no ambiente digital musical
tornou-se mais dinamico, conectado e influenciado pelas midias sociais e pelas

estratégias de marketing digital.



A Musica no Contexto das Plataformas Digitais

O comportamento do consumidor no ambiente digital musical passou por grandes
transformagdes com o avanco das tecnologias e das midias digitais. Segundo Zorzo
(2019, p. 30), “todos esses processos foram afetados pelas amplas mudancgas
culturais que ocorreram nestas ultimas duas décadas”, principalmente pelo acesso
aos dispositivos tecnoldgicos que modificaram a forma de consumir conteudos e

servicos musicais.

De acordo com Rocha e Alves (2010, p. 221), a sociedade passou a viver uma intensa
transformagao causada pelas midias digitais, em que “a realidade se confunde com o
virtual e vice-versa”. Os autores afirmam que as pessoas estdo constantemente
compartilhando pensamentos, experiéncias e conteudos, tornando o consumidor mais

ativo dentro do ambiente digital.

Souza (2011, p. 55) afirma que a multiplicacdo de aparelhos tecnolégicos permitiu que
o consumidor tivesse acesso ao entretenimento em qualquer lugar e momento.
Segundo o autor, “a maior dificuldade que ora se apresenta é a de chamar a atencao”,

devido a enorme quantidade de informacdes disponiveis no ambiente digital.

Segundo Asuaga (2011, p. 128), as mudancas tecnoldgicas, como o uso da internet,
do formato MP3 e das plataformas digitais, impactaram diretamente a forma como a
musica € armazenada, reproduzida e comercializada. A autora afirma que essas
transformagdes revolucionaram a industria musical e alteraram o comportamento dos

consumidores diante dos conteudos musicais digitais.

Moraes e Pimentel (2011, p. 8) explicam que o marketing digital 2.0 passou a explorar
a inteligéncia coletiva e o compartilhamento de informagdes entre usuarios do mundo
todo. Dessa maneira, o consumidor deixou de ser apenas receptor de conteudos e

passou também a produzir e divulgar informagdes nas plataformas digitais.

Machado (2015, p. 14) destaca que a publicidade online cresceu junto com as
audiéncias digitais, exigindo que as empresas adaptassem seus conteudos ao perfil
dos consumidores. Segundo o autor, os novos modelos de negdcio digitais ampliaram

a presenga da publicidade nas plataformas de musica e entretenimento.



Além disso, Cardoso, Gomes e Freitas (2010) afirmam que a musica possui papel
estratégico nos anuncios publicitarios, contribuindo para a memorizagao das
mensagens e despertando emogdes no publico consumidor. Assim, a musica tornou-

se uma ferramenta importante dentro das campanhas publicitarias digitais.

Por fim, Rocha e Alves (2010, p. 11) afirmam que o consumidor atual tornou-se
protagonista no ambiente digital, ja que “o poder do produtor de midia e o poder do
consumidor interagem de maneira imprevisivel’. Dessa forma, o comportamento do
consumidor no ambiente digital musical tornou-se mais dindmico, conectado e

influenciado pelas midias sociais e pelas estratégias de marketing digital.



METODOLOGIA

A metodologia constitui uma etapa fundamental da pesquisa, pois define os caminhos
adotados para a obtencao, organizacdo e analise das informacdes necessarias ao
desenvolvimento do estudo. No presente Trabalho, a metodologia foi estruturada com
o objetivo de investigar como o marketing digital pode ser utilizado como ferramenta
de gestdo de carreira por musicos autbnomos, relacionando a teoria administrativa

com dados obtidos por meio de pesquisa de campo.

De acordo com Gil (2022), a metodologia cientifica permite que o pesquisador
organize o processo investigativo de forma logica, clara e coerente, favorecendo a
compreensao do problema estudado e a confiabilidade dos resultados obtidos. Nesse
sentido, o presente trabalho foi construido a partir da articulacdo entre pesquisa
bibliografica e levantamento de dados primarios, buscando compreender tanto os
conceitos tedricos do marketing digital quanto sua aplicagdo pratica no cenario

musical independente.

Segundo Prodanov e Freitas (2019), a definigdo adequada dos métodos e técnicas de
pesquisa é essencial para que o estudo atinja seus objetivos de forma estruturada e
consistente. Assim, a escolha da metodologia deste trabalho considerou a
necessidade de compreender o comportamento de musicos autbnomos em relagao a
divulgacdo de sua carreira, bem como a percepgao do publico sobre artistas

independentes nas redes sociais.

Além disso, Lakatos e Marconi (2021) afirmam que a pesquisa cientifica exige
planejamento, sistematizagdo e selecdo adequada de instrumentos de coleta, de
modo que os dados obtidos possam contribuir de forma efetiva para a analise do
objeto estudado. Com base nessa perspectiva, foram utilizados questionarios como
principal ferramenta de coleta de dados, aplicados a dois publicos distintos: musicos

autébnomos e consumidores de conteudo musical digital.

Dessa forma, a metodologia adotada permitiu unir os conhecimentos, especialmente
nas areas de marketing, planejamento, comportamento do consumidor e estratégia, a

realidade contemporanea da musica independente no ambiente digital.



Tipos de Pesquisa

A presente pesquisa caracteriza-se como descritiva, exploratoria, com abordagem
qualitativa e quantitativa, por buscar compreender e descrever a forma como musicos
autdbnomos utilizam o marketing digital para divulgar seus trabalhos, bem como

analisar a reagao do publico diante de artistas independentes nas redes sociais.

Conforme Gil (2022), a pesquisa descritiva tem como finalidade observar, registrar,
analisar e interpretar fatos ou fendmenos sem interferir diretamente neles, sendo
adequada para estudos que pretendem compreender comportamentos, opinides e
caracteristicas de determinado grupo. No presente trabalho, esse tipo de pesquisa
mostra-se pertinente, pois busca descrever praticas reais adotadas por musicos

autdénomos e percepgdes do publico no ambiente digital.

Além disso, a pesquisa também apresenta carater exploratério. Segundo Prodanov e
Freitas (2019), a pesquisa exploratdria visa proporcionar maior familiaridade com um
problema, tornando-o mais claro e facilitando a construcdo de hipoteses ou
interpretagdes iniciais. No contexto deste estudo, esse tipo de abordagem foi
importante para aprofundar a compreensdo sobre um tema atual e em constante
transformagdo: o uso do marketing digital na construgdo da carreira de artistas

independentes.

Quanto a abordagem, o estudo possui natureza quantitativa, pois utiliza dados obtidos
por meio de respostas estruturadas dos questionarios, permitindo observar
frequéncias, padrbes e comportamentos dos participantes. Ao mesmo tempo,
apresenta carater qualitativo, uma vez que também considera percepgoes, opinides e
interpretacdes dos respondentes sobre o tema investigado. De acordo com Lakatos e
Marconi (2021), a combinagao entre dados quantitativos e qualitativos contribui para
uma analise mais ampla e aprofundada da realidade estudada.



Instrumentacao de Coleta de Dados

Para a coleta de dados, foram utilizados dois questionarios estruturados, compostos
majoritariamente por perguntas objetivas e uma questao aberta, elaborados com o
proposito de reunir informagdes relevantes para a analise da tematica proposta no
trabalho. Os questionarios foram desenvolvidos e aplicados por meio da plataforma
Google Forms, uma ferramenta on-line que permite a criagédo, distribuicdo e
organizacgao de formularios de forma pratica e acessivel. A utilizagcdo desse recurso
possibilitou maior alcance de participantes, além de facilitar a coleta, o

armazenamento e a analise dos dados obtidos.

Segundo Gil (2022), o questionario € um instrumento bastante utilizado em pesquisas
sociais e mercadoldgicas, pois possibilita a obtengao de informagdes padronizadas de
um numero maior de participantes, favorecendo a organizagéo e interpretagdo dos
dados coletados. No presente estudo, a utilizacdo desse instrumento mostrou-se
adequada por permitir acesso direto as percepgdes, habitos e comportamentos dos

publicos pesquisados.

O primeiro questionario foi direcionado a musicos auténomos, com o objetivo de
compreender como esses profissionais utilizam as plataformas digitais para divulgar
seu trabalho, quais redes sociais empregam com maior frequéncia, se realizam
investimentos em anuncios pagos, que tipos de conteudo costumam publicar e quais

dificuldades enfrentam para crescer profissionalmente no ambiente digital.

O segundo questionario foi elaborado para o publico consumidor, buscando identificar
como as pessoas descobrem artistas independentes, quais formatos de conteudo
despertam mais interesse, como ocorre 0 engajamento nas redes sociais e de que

maneira a presenca digital influencia a percepgao do publico em relag&o ao artista.

De acordo com Prodanov e Freitas (2019), a escolha dos instrumentos de coleta deve
estar diretamente alinhada aos objetivos da pesquisa, de modo que os dados obtidos
sejam uteis para responder ao problema investigado. Assim, os questionarios
utilizados neste trabalho foram construidos de forma objetiva, clara e acessivel, com
o intuito de facilitar a participagdo dos respondentes e garantir maior precisdo na

coleta das informacgdes.



Aplicagao dos Questionarios

A aplicagao dos questionarios foi realizada de forma on-line, por meio de plataformas
digitais, permitindo maior praticidade no compartilhamento e facilidade de acesso aos
participantes. A escolha desse formato considerou a natureza do tema estudado,
diretamente relacionado ao ambiente digital e as redes sociais, o que torna o meio

virtual compativel com o objeto de analise.

Conforme Lakatos e Marconi (2021), a aplicagado de instrumentos de coleta em
ambiente digital apresenta vantagens como rapidez, alcance ampliado, economia de
recursos e maior facilidade de tabulagdo dos dados. Nesse sentido, a utilizacdo de
formularios on-line mostrou-se eficiente para atingir tanto musicos autbnomos quanto

0 publico consumidor de conteudo musical nas redes sociais.

A divulgagao dos questionarios ocorreu por meio de redes sociais e aplicativos de
comunicagao, permitindo que os participantes respondessem de forma voluntaria e
acessivel. O questionario voltado aos musicos autbnomos foi compartilhado com
individuos que atuam ou buscam atuar profissionalmente no meio musical, enquanto
o segundo foi direcionado ao publico em geral, com foco em usuarios que consomem

musica e acompanham artistas nas plataformas digitais.

A aplicacdo da pesquisa teve como principal objetivo reunir dados capazes de
contribuir para a analise da relacdo entre marketing digital, posicionamento
profissional e comportamento do publico no contexto da musica independente. Apds
a coleta, os dados foram organizados e interpretados com base nos objetivos
especificos do trabalho, possibilitando a construgcédo da etapa de analise e discussao

dos resultados.



ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A etapa de analise e discusséo dos resultados tem como finalidade interpretar os
dados coletados ao longo da pesquisa, relacionando-os com os objetivos propostos e
com a fundamentagao tedrica desenvolvida no trabalho. Nesse sentido, esta secao
busca compreender, de forma pratica, como o marketing digital influencia a trajetéria
de musicos autbnomos e de que maneira o publico percebe e reage a presenga

desses artistas no ambiente digital.

A realizacao da pesquisa de campo permitiu observar aspectos importantes sobre o
comportamento dos musicos independentes em relagdo a divulgagdo de seus
trabalhos, bem como identificar padrdes de consumo, engajamento e percepc¢ao do

publico nas redes sociais.

Os dados coletados também contribuem para a compreensao de um cenario atual em
que a presenca digital deixou de ser apenas uma opgao e passou a representar um
elemento estratégico para a construgdo de imagem, alcance de publico e geragéo de

oportunidades profissionais.

Além disso, esta etapa possibilita verificar se as praticas adotadas pelos musicos
autdbnomos estao alinhadas com as exigéncias do mercado digital atual, bem como
identificar se o publico demonstra abertura, interesse e engajamento em relagdo aos
artistas independentes nas plataformas digitais. Assim, a discussédo dos resultados
ndo se limita a apresentacdo de dados, mas busca interpretar o significado das

informagdes obtidas e sua relevancia para o tema proposto.

A seguir, serdo apresentados os resultados das pesquisas realizadas com musicos
autdbnomos e com o publico consumidor, permitindo uma analise mais detalhada sobre
o papel do marketing digital na gestao de carreira artistica e na relagéo entre artistas

independentes e audiéncia no ambiente on-line.



Pesquisa Com Musicos Autonomos

Nesta etapa, sdo apresentados os dados coletados por meio do questionario aplicado
aos musicos autdnomos, com o objetivo de compreender como ocorre a divulgagao
musical no ambiente digital e de que forma as redes sociais influenciam o
desenvolvimento da carreira artistica independente. A analise das respostas permite
identificar estratégias de divulgacdo, habitos de utilizagdo das plataformas digitais,
frequéncia de publicacdo de conteudos e os principais desafios enfrentados pelos

artistas no meio on-line.

Os resultados obtidos contribuem para a compreensao da importancia do marketing
digital na carreira de musicos independentes, uma vez que demonstram quais
ferramentas e plataformas sdo mais utilizadas na divulgagao de seus trabalhos, além
das dificuldades encontradas para alcancar maior visibilidade, crescimento

profissional e fortalecimento da carreira de forma auténoma.

Dessa forma, a analise dos resultados permite relacionar conceitos da area de
Administracdo com situagdes reais do mercado musical contemporaneo,
especialmente no que se refere ao marketing digital, ao posicionamento de marca, ao

planejamento estratégico e a gestdo da carreira artistica no ambiente digital.

Vocé é musico autobnomo ha quanto tempo?
30 respostas

@ Menos de 1 ano

@® la3anos
3ab5anos

@ Mais de 5 anos

Y

A pesquisa revelou que a maior parte dos participantes possui experiéncia
consolidada na atuacdo musical autbnoma. Dos 30 respondentes, 46,7% afirmaram

trabalhar ha mais de 5 anos na area, enquanto 26,7% atuam entre 3 e 5 anos. Ja



16,7% possuem entre 1 e 3 anos de experiéncia, e apenas 10% estdo no inicio da

carreira, com menos de 1 ano de atuacao.

Esses dados demonstram que a amostra € composta predominantemente por
musicos experientes, indicando maior conhecimento pratico sobre o0 mercado musical,
formas de divulgacgao e desafios da profissdo. A presencga significativa de profissionais
com mais de trés anos de carreira reforga a confiabilidade das respostas relacionadas

ao cotidiano do musico autbnomo.

Além disso, o0 baixo numero de iniciantes sugere que muitos musicos permanecem na
atividade por periodos prolongados, evidenciando que a musica pode se consolidar

como principal fonte de renda ou atividade profissional continua.

Qual é o seu principal estilo musical?
30 respostas

® Pop

® Rock
Sertanejo
\g// @ Funk
L= @ Rap/Hip-hop

® vPB
@ Gospel
@ Eletrénica/DJ

12V

Em relagao ao principal estilo musical dos participantes, observou-se predominancia

do sertanejo, representando 50% das respostas. Em seguida, o MPB apareceu com

13,3%, enquanto os demais estilos — como rock, funk, rap/hip-hop, gospel,
eletrébnica/DJ e pagode/samba — apresentaram percentuais menores e mais
distribuidos.

O resultado demonstra uma forte presengca do género sertanejo entre os musicos
pesquisados, o que pode estar relacionado a ampla popularidade do estilo no Brasil e
a alta demanda em eventos, bares e apresentagdes ao vivo. Essa predominancia

também evidencia caracteristicas do mercado musical regional analisado.



Por outro lado, a variedade de estilos identificados mostra que existe diversidade
musical entre os participantes, indicando que o mercado da musica autbnoma abrange
diferentes publicos e nichos culturais. Isso evidencia a necessidade de estratégias de

divulgacao adaptadas ao perfil artistico de cada musico.

Quais plataformas vocé usa para divulgar seu trabalho?
30 respostas

Instagram 27 (90%)

TikTok 16 (53,3%)

Youtube 16 (53,3%)

Spotify 7 (23,3%)

Facebook 14 (46,7%)

Deezer 1(3,3%)

Inclusive no WhatsApp 1 (3,3%)

Os resultados apontam que o Instagram é a principal plataforma utilizada pelos
musicos para divulgacédo do trabalho, sendo citado por 90% dos participantes. Em
seguida, TikTok e YouTube aparecem empatados com 53,3%, enquanto o Facebook
foi mencionado por 46,7% dos respondentes. Plataformas de streaming, como Spotify,

tiveram menor utilizagado, com 23,3%.

A predominancia do Instagram demonstra a importancia das redes sociais visuais na
promocgao artistica, principalmente pela facilidade de interagdo com o publico,
divulgacao de shows e publicagdo de conteudos em tempo real. Ja o crescimento do
TikTok e do YouTube evidencia a relevancia do conteudo em video como ferramenta

de alcance e engajamento.

Os dados também indicam que muitos musicos priorizam plataformas de
relacionamento e visibilidade imediata em vez de plataformas de streaming musical.
Isso sugere que a divulgagao e a construgao de audiéncia nas redes sociais sdo vistas

como estratégias essenciais para fortalecimento da carreira artistica independente.



Com que frequéncia vocé publica contetdo nas redes sociais?
30 respostas

@ Todos os dias

@ Algumas vezes por semana
Raramente

@ Nao publico

Os resultados mostram que 43,3% dos musicos autbnomos publicam conteudo
raramente nas redes sociais. Ja 33,3% afirmaram publicar algumas vezes por

semana, enquanto 23,3% disseram realizar publicagcdes todos os dias.

O maior percentual demonstra que muitos musicos ainda ndo mantém uma frequéncia
constante de postagens, o que pode dificultar o crescimento e o alcance nas
plataformas digitais. Atualmente, a regularidade de conteudo é um dos fatores que

mais influenciam o engajamento e a entrega dos algoritmos das redes sociais.

Os musicos que publicam algumas vezes por semana ou diariamente tendem a
manter maior proximidade com o publico e aumentar suas oportunidades de
divulgacao. Ja a baixa frequéncia de postagens pode reduzir a visibilidade do artista

e dificultar a construgao de uma presenca digital mais forte.

Dessa forma, os resultados evidenciam a importancia da constancia nas redes sociais

como estratégia de marketing digital para musicos independentes.



Vocé ja utilizou anuncios pagos para divulgar o seu trabalho?
30 respostas

® Sim
@® Néao

Os resultados apontam que 60% dos musicos entrevistados ja utilizaram anuncios
pagos para divulgar seus trabalhos, enquanto 40% afirmaram nunca ter utilizado esse

tipo de ferramenta.

O resultado demonstra que a maioria dos musicos reconhece a importancia do
investimento em divulgacao digital para alcangar maior publico nas redes sociais. O
uso de anuncios pagos pode ampliar o alcance das publicagdes, aumentar 0 numero

de visualizagbes e fortalecer a presenga do artista no ambiente digital.

Por outro lado, o percentual de musicos que nunca utilizaram anuncios pode estar
relacionado a falta de conhecimento sobre trafego pago, limitagdes financeiras ou

dificuldades no uso das ferramentas de divulgagéo.

Assim, os dados mostram que o marketing digital pago vem se tornando uma
estratégia relevante para musicos autbnomos que buscam crescimento e maior

visibilidade nas plataformas digitais.



Vocé acredita que o marketing digital ajuda musicos independentes a crescer?
30 respostas

® sim
® Néio
Talvez

Os resultados mostram que 96,7% dos musicos autbnomos acreditam que o
marketing digital ajuda no crescimento de artistas independentes, enquanto apenas

3,3% responderam que nao.

O alto percentual demonstra que a maioria dos musicos reconhece a importancia das
estratégias digitais para a divulgacao de seus trabalhos e fortalecimento da carreira
artistica. Atualmente, as redes sociais e plataformas digitais permitem maior alcance

de publico, aumento da visibilidade e mais oportunidades profissionais.

Além disso, o resultado evidencia que o marketing digital passou a ser visto néo
apenas como uma ferramenta de divulgagdo, mas também como um recurso

estratégico para posicionamento de marca e crescimento no mercado musical.

O baixo percentual de respostas negativas indica que poucos musicos ainda nao

percebem impactos significativos das estratégias digitais em suas carreiras.

Dessa forma, os dados reforcam que o marketing digital se tornou um elemento
essencial para o desenvolvimento e consolidagdo de musicos independentes no

cenario musical contemporaneo.



Que tipo de contetido vocé mais publica?
30 respostas

@ Videos cantando/Tocando
@ Bastidores
Divulgacao de shows

. @ Reels/TikTok

Os resultados mostram que 50% dos musicos autdnomos publicam principalmente
videos cantando ou tocando. Em seguida, 30% afirmaram publicar conteudos
relacionados a divulgagédo de shows, enquanto 13,3% utilizam com maior frequéncia
videos curtos, como reels e TikTok. Ja 6,7% responderam que costumam publicar

bastidores da carreira artistica.

O maior percentual demonstra que 0s musicos priorizam conteudos voltados
diretamente para apresentagdes musicais, utilizando as redes sociais como forma de
mostrar seu talento ao publico. Esse tipo de conteudo pode contribuir para aumentar

o engajamento e fortalecer a identidade artistica do musico.

Os resultados relacionados a divulgagdo de shows também evidenciam o uso das
redes sociais como ferramenta de promocao profissional e aproximagdo com o
publico. Ja os videos curtos vém ganhando espago nas estratégias digitais,
principalmente devido ao grande alcance proporcionado por plataformas como

Instagram e TikTok.

O menor percentual relacionado aos bastidores mostra que poucos artistas exploram
conteudos mais pessoais e do cotidiano, mesmo sendo formatos que podem fortalecer

a conexao com os seguidores.

Dessa forma, os dados indicam que os musicos autdbnomos utilizam diferentes
estratégias de conteudo digital para divulgar seus trabalhos e ampliar sua presenca

nas redes sociais.



Vocé ja conseguiu oportunidades (shows, parcerias, seguidores) através das redes sociais?
30 respostas

® sim
® Néio

Os resultados mostram que 96,7% dos musicos autbnomos afirmaram ja ter
conseguido oportunidades através das redes sociais, como shows, parcerias ou
aumento de seguidores, enquanto 3,3% responderam que nao obtiveram resultados

por meio dessas plataformas.

O alto percentual demonstra a grande influéncia das redes sociais no desenvolvimento
da carreira de musicos independentes. Atualmente, as plataformas digitais funcionam
como importantes ferramentas de divulgacao, permitindo que artistas alcancem novos

publicos, fortalegam sua imagem e ampliem suas oportunidades profissionais.

Além disso, os dados evidenciam que a presenca digital pode contribuir diretamente
para o crescimento da carreira artistica, facilitando a conexao entre musicos, publico

e possiveis parceiros de trabalho.

O baixo percentual de respostas negativas indica que a maioria dos musicos percebe

resultados concretos ao utilizar as redes sociais como ferramenta de divulgacgao.

Dessa forma, os resultados reforcam a importancia do marketing digital e das redes
sociais como estratégias essenciais para a visibilidade e fortalecimento de musicos

autdbnomos no mercado musical contemporaneo.

0 que vocé acha que falta no marketing digital para ajudar musicos autonomos a

crescer mais?

A analise das respostas qualitativas revela que o principal gargalo enfrentado pelo
musico autbnomo € a dependéncia tecnolégica e algoritmica. Os participantes

destacam que os mecanismos de entrega das redes sociais priorizam grandes contas,



criando uma barreira para a visibilidade de artistas pequenos e médios, o que gera
uma demanda por algoritmos mais "democraticos" e voltados ao interesse real do
publico. Somado a isso, observa-se uma caréncia de apoio organico, tanto por parte
de amigos e familiares quanto da audiéncia geral, que muitas vezes falha em

impulsionar o trabalho independente em seu estagio inicial.

Além do fator externo, a pesquisa aponta questdes internas de gestdo de carreira,
como a falta de planejamento, frequéncia e criatividade na producéo de conteudo. Os
musicos identificam que o crescimento sustentavel exige ndo apenas perseveranga e
investimento financeiro para combater a "poluicao" de métricas fraudulentas (como
compra de views), mas também uma autocritica agugada sobre a qualidade do
conteudo entregue. Em suma, o cenario atual exige que o musico transponha a
barreira técnica do algoritmo através de estratégias de marketing mais profissionais,
ferramentas de edicdo acessiveis e a construcdo de uma comunidade sodlida e

engajada ao redor de sua imagem.

Vocé trabalha somente como musico ou possui outra profissdo além da musica?
30 respostas

@ Trabalho apenas com musica

@ Trabalho com musica e tenho outra
profissao

Os resultados mostram que 96,7% dos musicos autbnomos acreditam que o
marketing digital ajuda no crescimento de artistas independentes, enquanto apenas

3,3% responderam que nao.

O alto percentual demonstra que a maioria dos musicos reconhece a importancia das
estratégias digitais para a divulgacao de seus trabalhos e fortalecimento da carreira
artistica. Atualmente, as redes sociais e plataformas digitais permitem maior alcance

de publico, aumento da visibilidade e mais oportunidades profissionais.



Além disso, o resultado evidencia que o marketing digital passou a ser visto nao
apenas como uma ferramenta de divulgagcdo, mas também como um recurso

estratégico para posicionamento de marca e crescimento no mercado musical.

O baixo percentual de respostas negativas indica que poucos musicos ainda nao

percebem impactos significativos das estratégias digitais em suas carreiras.

Dessa forma, os dados reforcam que o marketing digital se tornou um elemento
essencial para o desenvolvimento e consolidagdo de musicos independentes no

cenario musical contemporaneo.



Pesquisa Com Publico

Nesta etapa, sdo apresentados os dados coletados por meio do questionario aplicado
ao publico consumidor de musica, com o objetivo de compreender como as pessoas
descobrem artistas independentes e de que forma as redes sociais influenciam no
consumo musical. A analise das respostas permite identificar habitos de consumo,
plataformas mais utilizadas, tipos de conteudo que mais chamam atengao e o impacto

das redes sociais na divulgacdo de musicos autbnomos.

Os resultados obtidos contribuem para a compreenséo da importéncia do marketing
digital no cenario musical atual, uma vez que demonstram como o publico encontra
novos artistas, acompanha conteudos nas redes sociais e interage com musicos

independentes no ambiente digital.

Dessa forma, a analise dos resultados permite relacionar conceitos da area de
Administracdo com o mercado musical contemporaneo, especialmente no que se
refere ao comportamento do consumidor, ao marketing digital, ao posicionamento de

marca e as estratégias de divulgacao utilizadas pelos artistas independentes.

Vocé costuma acompanhar musicos independentes (que nao sdo famosos)?
30 respostas

® sim
® Néao
Talvez

Os dados coletados mostram que 80% dos participantes afirmaram acompanhar
musicos independentes, enquanto 16,7% responderam que nao possuem esse habito

e 3,3% marcaram a opgao “talvez”.

O resultado demonstra que a maior parte do publico possui interesse em artistas

independentes, evidenciando que esse segmento vem ganhando espago no ambiente



digital. Esse alto percentual pode estar relacionado ao crescimento das redes sociais
e das plataformas de streaming, que facilitam o acesso a novos musicos e permitem

maior proximidade entre artista e publico.

A porcentagem de participantes que responderam “nao” indica que ainda existe uma
parcela do publico mais conectada a artistas ja consolidados no mercado musical
tradicional. Esse resultado pode estar associado a falta de divulgacdo de alguns

musicos independentes ou a preferéncia por artistas com maior visibilidade na midia.

Ja o baixo percentual da opg¢ao “talvez” demonstra que a maioria dos participantes
possui uma opinido definida sobre o tema, mostrando que o consumo de conteudos
de artistas independentes ja faz parte da realidade de grande parte do publico

pesquisado.

Dessa forma, os dados analisados reforgam a importancia do marketing digital para
musicos autbnomos, uma vez que as plataformas digitais se mostram fundamentais
para aumentar a visibilidade, ampliar o alcance do publico e fortalecer a carreira

artistica independente.
Em qual rede social vocé mais descobre novos musicos?
30 respostas

@ Instagram
@ TikTok

YouTube
@ Facebook

Os dados coletados mostram que o Instagram foi a plataforma mais citada pelos
participantes, com 43,3% das respostas. Em seguida aparece o TikTok, com 33,3%,

enquanto o YouTube apresentou 13,3% e o Facebook, 10%.

O resultado demonstra que as redes sociais voltadas para conteudos rapidos e visuais
possuem maior influéncia na descoberta de novos artistas. O destaque do Instagram
e do TikTok evidencia a importancia de conteudos em video, reels e publicacdes

frequentes para aumentar a visibilidade de musicos independentes.



Ja o YouTube, apesar de continuar sendo uma plataforma relevante para o consumo
musical, apresentou um percentual menor, indicando que atualmente o publico
costuma descobrir artistas primeiro em redes sociais mais dindmicas. O Facebook
apresentou o menor indice, demonstrando uma reduc¢ao de sua influéncia no processo

de descoberta de novos musicos.

Dessa forma, os dados reforcam que o marketing digital nas redes sociais possui
papel fundamental na divulgagdo de artistas independentes, especialmente em

plataformas com maior alcance e engajamento do publico jovem.

Vocé costuma ouvir musicas de artistas independentes em plataformas de streaming?
30 respostas

® sim
® Néao

Os resultados mostram que 70% dos participantes afirmaram ouvir musicas de artistas
independentes em plataformas de streaming, enquanto 30% responderam que nao

possuem esse habito.

O alto percentual de respostas positivas demonstra que as plataformas de streaming
se tornaram importantes ferramentas para o consumo musical e para a divulgagao de
artistas independentes. Isso evidencia que musicos autbnomos conseguem alcangar
0 publico sem depender exclusivamente de gravadoras ou meios tradicionais de

divulgacgao.

Por outro lado, a porcentagem de participantes que responderam “ndo” indica que
ainda existe uma parcela do publico que consome principalmente musicas de artistas
ja consolidados no mercado. Esse resultado pode estar relacionado aos algoritmos

das plataformas ou a maior exposicdo de musicos famosos.



De modo geral, os dados confirmam que o streaming possui grande importancia para
o crescimento da musica independente, contribuindo para ampliar a visibilidade dos

artistas e facilitar o acesso do publico a novos conteudos musicais.
Qual plataforma de streaming vocé mais usa para ouvir musica?
30 respostas

@ Spotify
@ YouTube Music

Apple Music
@® Deezer

Os dados coletados mostram que o Spotify foi a plataforma mais utilizada pelos
participantes, com 66,7% das respostas. Em seguida aparece o YouTube Music, com

20%, enquanto a Deezer apresentou 10% e a Apple Music, 3,3%.

O resultado evidencia o forte dominio do Spotify no mercado de streaming musical,
demonstrando que a plataforma possui grande influéncia nos habitos de consumo de
musica do publico. Esse dado € importante para musicos independentes, pois indica
que estar presente nessa plataforma pode aumentar as oportunidades de alcance e

visibilidade.

O YouTube Music também apresentou relevancia entre os participantes, mostrando
que plataformas associadas a conteudos audiovisuais continuam sendo importantes
para o consumo musical. J& Deezer e Apple Music tiveram menor percentual,

indicando menor preferéncia do publico pesquisado.

Dessa forma, os resultados reforcam a importancia das plataformas de streaming na
divulgacdo de artistas independentes e mostram que o Spotify se destaca como

principal ferramenta de consumo musical entre os participantes da pesquisa.



Que tipo de contetdo de musicos vocé mais gosta de ver nas redes sociais?
30 respostas

@ Videos cantando/tocando

@ Bastidores da carreira
Divulgacao de shows

@ Videos curtos (Reels/TikTok)

Os resultados mostram que 63,3% dos participantes preferem conteudos de musicos
cantando ou tocando, enquanto 33,3% demonstraram maior interesse por videos
curtos, como reels e TikToks. Ja a opgao de divulgacao de shows apresentou 3,3%,

enquanto bastidores da carreira ndo receberam respostas significativas.

O alto percentual de preferéncia por videos musicais demonstra que o publico valoriza
conteudos que destacam diretamente o talento e a performance do artista. Esse
resultado evidencia que musicos independentes podem utilizar apresentacdes
musicais nas redes sociais como estratégia para atrair seguidores e aumentar o

engajamento.

Além disso, o percentual relacionado aos videos curtos confirma a influéncia dos
formatos rapidos e dindmicos nas redes sociais atuais. Plataformas como TikTok e
Instagram Reels vém se tornando importantes ferramentas de divulgacao,
principalmente pela capacidade de alcangar um grande numero de pessoas em pouco

tempo.

Ja o baixo interesse em conteudos voltados apenas para divulgacdo de shows indica
que o publico tende a se conectar mais com conteudos interativos e artisticos do que

com publicagdes exclusivamente promocionais.

Assim, os resultados reforcam a importadncia da criagdo de conteudos musicais
atrativos e adaptados as tendéncias digitais para fortalecer a presenca de musicos

independentes nas redes sociais.



Vocé ja comegou a seguir um musico depois de ver um video nas redes sociais?

30 respostas

® Sim
® Néio

]

Os resultados mostram que 93,3% dos participantes responderam que ja comegaram
a seguir um musico apos assistir a um video nas redes sociais, enquanto apenas 6,7%

responderam que nao.

O alto percentual demonstra a forte influéncia das redes sociais no crescimento e
divulgacao de artistas independentes. Esse resultado evidencia que conteudos em
video possuem grande capacidade de atrair a atengdo do publico e despertar

interesse pelo trabalho do musico.

Além disso, os dados reforgam a importancia de plataformas como Instagram, TikTok
e YouTube na construgdo da visibilidade artistica, ja que videos curtos e conteudos
musicais podem gerar aproximag¢ao entre artista e publico de maneira rapida e

acessivel.

O baixo percentual de respostas negativas indica que a maioria das pessoas esta
aberta a conhecer novos artistas através do ambiente digital, mostrando que as redes
sociais se tornaram ferramentas fundamentais para o fortalecimento da carreira de

musicos autbnomos.



O que mais chama sua atengao em um musico nas redes sociais?
30 respostas

@ Talento musical

@ Criatividade nos videos
Estilo / personalidade

@ Qualidade das musicas

Os resultados apontam que 53,3% dos participantes afirmaram que o principal fator
que chama atengdo em um musico nas redes sociais é o talento musical. Em seguida,
20% destacaram a qualidade das musicas, 16,7% a criatividade nos videos e 10% o

estilo ou personalidade do artista.

O maior percentual demonstra que, mesmo com a influéncia das estratégias digitais,
o talento artistico continua sendo o principal elemento valorizado pelo publico. Isso
indica que as redes sociais funcionam como uma ferramenta de divulgagcéo, mas a

qualidade musical ainda € essencial para atrair e manter seguidores.

Os resultados relacionados a criatividade nos videos e ao estilo do artista também
mostram que a forma como o conteudo € apresentado influencia no engajamento do
publico. Atualmente, conteudos criativos e dinamicos ajudam os musicos a se
destacarem em meio a grande quantidade de informacgdes presentes nas plataformas
digitais.

Assim, os dados reforgam que o sucesso de musicos independentes nas redes sociais

depende da combinagéo entre talento musical, identidade artistica e estratégias de

comunicacao digital.



Vocé ja foi a um show ou evento de um musico que conheceu pela internet?
30 respostas

® Sim
@® Néao

Os resultados mostram que 53,3% dos participantes afirmaram que ja foram a shows
ou eventos de musicos que conheceram pela internet, enquanto 46,7% responderam

que nao.

O resultado demonstra que as redes sociais possuem influéncia nao apenas no
ambiente digital, mas também nas experiéncias presenciais do publico. O fato de mais
da metade dos participantes terem participado de eventos de artistas conhecidos on-
line evidéncia que o marketing digital pode gerar aproximagao entre musico e publico,

aumentando as oportunidades de divulgagéo e crescimento profissional.

O percentual de respostas negativas também é relevante, indicando que parte do
publico ainda possui pouco habito de frequentar eventos de artistas independentes,

seja por falta de acesso, divulgacao ou interesse.

Assim, os dados reforcam que as plataformas digitais podem contribuir diretamente

para a construgao de publico e fortalecimento da carreira de musicos autbnomos.



O que faz vocé comegar a seguir um musico nas redes sociais?
30 respostas

@ Quando gosto da musica
@ Quando vejo um video interessante

Indicacéo de amigos
@® Quando aparece muito no feed /
1 agoriimo

@ Néo sigo nenhum

Os resultados mostram que 50% dos participantes comegam a seguir um musico
quando gostam da musica apresentada. Além disso, 33,3% afirmaram que passam a
acompanhar artistas apds assistirem a um video interessante. Ja 6,7% responderam
que seguem musicos por indicagdo de amigos, enquanto outros 6,7% afirmaram que
o interesse surge quando o artista aparece com frequéncia no feed ou no algoritmo

das redes sociais. Apenas 3,3% disseram n&o seguir musicos nas plataformas digitais.

O maior percentual demonstra que a qualidade musical continua sendo o principal
fator de atracdo do publico. Isso evidencia que, mesmo com a influéncia das
estratégias digitais, o conteudo musical ainda € o elemento mais importante para

conquistar seguidores.

O resultado relacionado aos videos interessantes também possui destaque,
mostrando a for¢a dos conteudos audiovisuais no ambiente digital. Atualmente, videos
curtos e criativos aumentam o alcance dos artistas e despertam maior interesse do

publico nas redes sociais.

Ja os percentuais ligados a indicagdo de amigos e ao algoritmo demonstram que
fatores externos também influenciam o crescimento dos musicos independentes,
principalmente através do compartiihamento e da entrega de conteudos pelas

plataformas digitais.

Dessa forma, os dados reforgam que o0 sucesso de musicos autbnomos nas redes
sociais depende tanto da qualidade da musica quanto da criagdao de conteudos

atrativos e do bom posicionamento digital.



Vocé acha importante que musicos usem redes sociais para divulgar seu trabalho?
30 respostas

® sim
® Néio
Talvez

100%

Os resultados mostram que 100% dos participantes consideram importante que

musicos utilizem as redes sociais para divulgar seus trabalhos.

O resultado demonstra que o publico reconhece as plataformas digitais como
ferramentas fundamentais para a divulgagdo musical na atualidade. As redes sociais
permitem maior alcance, interagao com seguidores e oportunidades de crescimento

para artistas independentes.

Além disso, o percentual total evidencia que o ambiente digital se tornou essencial
para a construcio da carreira artistica, principalmente para musicos autbnomos que

dependem da internet para conquistar visibilidade e divulgar suas producoes.

Assim, os dados confirmam a relevancia do marketing digital como estratégia
indispensavel para o fortalecimento da presengca de musicos independentes no

mercado musical contemporaneo.



Interpretacao dos Resultados

A presente pesquisa teve como objetivo analisar a importancia do marketing digital
para musicos autébnomos, buscando compreender tanto a visdao dos artistas
independentes quanto a percepg¢ao do publico consumidor de musica em relagao a
divulgacao musical nas redes sociais. Para isso, foram aplicados dois questionarios
por meio do Google Forms: um destinado aos musicos autbnomos e outro ao publico
ouvinte, ambos contendo perguntas objetivas e qualitativas relacionadas ao consumo
musical, divulgacédo digital e influéncia das redes sociais no cenario musical
contemporaneo. Ao todo, participaram 60 pessoas, sendo 30 musicos e 30

consumidores de musica.

Os resultados esperados da pesquisa consistiam em identificar se o marketing digital
realmente influencia o crescimento de musicos independentes, compreender quais
plataformas possuem maior relevancia na divulgagdo musical e verificar como o
publico descobre e acompanha novos artistas. Esperava-se também analisar se as
estratégias utilizadas pelos musicos correspondem aos habitos de consumo e

interesse do publico nas redes sociais.

Os resultados obtidos confirmaram que o marketing digital possui papel essencial no
fortalecimento da carreira de musicos auténomos. Entre os musicos entrevistados,
96,7% afirmaram acreditar que o marketing digital contribui para o crescimento
artistico, enquanto o mesmo percentual declarou ja ter conseguido oportunidades
profissionais através das redes sociais, como shows, parcerias e aumento de
seguidores. Ja entre os ouvintes, 100% consideraram importante que musicos utilizem
redes sociais para divulgar seus trabalhos, e 93,3% afirmaram ja ter comegado a

seguir um artista apds assistir a um video nas plataformas digitais.

A comparacéo entre os resultados dos musicos e do publico demonstra forte conexéo
entre as estratégias digitais utilizadas pelos artistas e o comportamento dos
consumidores de musica. Os musicos afirmaram utilizar principalmente Instagram,
TikTok e YouTube para divulgagdo, enquanto os ouvintes também apontaram essas
plataformas como principais meios para descobrir novos artistas. Esse resultado
demonstra que as estratégias digitais adotadas pelos musicos estdo alinhadas aos

habitos de consumo do publico.



Outro ponto importante observado na comparacdo dos dados refere-se ao tipo de
conteudo mais valorizado nas redes sociais. Entre os musicos, o conteudo mais
publicado consiste em videos cantando ou tocando, enquanto entre os ouvintes esse
também foi o formato considerado mais atrativo. Isso demonstra que conteudos
musicais diretos, auténticos e audiovisuais possuem maior potencial de engajamento

e aproximacao entre artista e publico.

A pesquisa também revelou desafios enfrentados pelos musicos no ambiente digital.
Muitos artistas afirmaram possuir dificuldades relacionadas a frequéncia de
publicagdes, alcance organico e funcionamento dos algoritmos das plataformas. Ao
mesmo tempo, os ouvintes demonstraram consumir conteudos rapidos e dinamicos,
especialmente videos curtos em formatos como reels e TikTok. Essa comparacao
evidencia que, além do talento musical, os artistas precisam desenvolver estratégias
constantes de producdo de conteudo para manter relevancia e visibilidade nas redes

sociais.

Outro aspecto relevante identificado foi que o publico valoriza principalmente o talento
musical e a qualidade das musicas, enquanto fatores como criatividade nos videos e
identidade artistica também influenciam no interesse pelos musicos. Isso demonstra
que o marketing digital funciona como ferramenta de aproximagao e divulgagcédo, mas

a permanéncia do publico depende da qualidade artistica apresentada.

A analise detalhada dos resultados evidencia que as redes sociais modificaram
significativamente a forma como musicos divulgam seus trabalhos e como o publico
consome musica atualmente. Plataformas digitais passaram a funcionar como
ferramentas estratégicas de marketing, comunicacéo e posicionamento de marca,
permitindo maior interagao entre artistas e consumidores. Nesse contexto, conceitos
da area de Administracdo, como comportamento do consumidor, planejamento
estratégico, marketing digital e gestdo de imagem, tornam-se fundamentais para

compreender o funcionamento do mercado musical contemporaneo.

Portanto, conclui-se que o marketing digital exerce influéncia direta tanto na carreira
dos musicos independentes quanto nos habitos de consumo do publico. As redes
sociais ampliam oportunidades, fortalecem a visibilidade artistica e facilitam a conexao
entre musicos e ouvintes, tornando-se indispensaveis para o crescimento profissional

no cenario musical atual. Dessa forma, a pesquisa demonstra que o sucesso de



musicos autbnomos depende nao apenas do talento artistico, mas também da
utilizagao estratégica das plataformas digitais, da producéo de conteudos atrativos e

da construcao de relacionamento com o publico no ambiente on-line.



Situagao-problema do projeto de pesquisa

O cenario da musica independente tem passado por transformagdes significativas nos
anos, especialmente em razdo do avango das tecnologias digitais, da popularizagao
das redes sociais e do crescimento das plataformas de streaming. Atualmente,
musicos autdnomos possuem maior facilidade para publicar suas musicas, divulgar
sua imagem e estabelecer contato direto com o publico, sem depender

exclusivamente de gravadoras, empresarios ou meios tradicionais de comunicagao.

Apesar dessas novas possibilidades, muitos artistas independentes ainda enfrentam
dificuldades para se destacar em um ambiente altamente competitivo e marcado pelo
excesso de informacgdes. A simples presenca nas redes sociais, por si sO, ndo garante
visibilidade, engajamento ou crescimento profissional. Dessa forma, torna-se
necessario compreender como o marketing digital pode ser utilizado de forma

estratégica para fortalecer a carreira desses musicos.

Nesse contexto, observa-se que diversos artistas produzem conteudo, langam
musicas e mantém perfis ativos nas redes, mas nem sempre conseguem transformar
essa presenga digital em oportunidades concretas, como aumento de publico, e
monetizagdo. Esse desafio evidencia a importancia do planejamento, da construgao

de marca pessoal e do uso adequado das ferramentas digitais.

Diante disso, o presente projeto parte da seguinte situagdo-problema: de que maneira
o marketing digital pode contribuir para o crescimento e a gestdo de carreira de
musicos autdbnomos, considerando também a forma como o publico reage a esses

artistas nas redes sociais?

A partir dessa problematica, a pesquisa busca analisar tanto o comportamento dos
musicos independentes em relagdo a divulgacdo de seus trabalhos quanto a
percepcao do publico sobre artistas autbnomos no ambiente digital, permitindo uma

compreensao mais ampla do tema sob a perspectiva da Administragao.



O Musico Auténomo Como Gestor da Propria Carreira

No cenario atual da musica independente, o0 musico autbnomo deixou de atuar apenas
como artista e passou a exercer também funcbes relacionadas a administracéo da
prépria carreira. Além de produzir musicas e realizar apresentag¢des, muitos artistas
precisam organizar agendas, administrar redes sociais, planejar langamentos, criar
estratégias de divulgagao e construir relacionamento com o publico. Dessa forma, o
musico passa a assumir um papel semelhante ao de um gestor, tomando decisdes
importantes para o crescimento profissional e para a manutencao da prépria imagem

no mercado digital.

Com o avanco das plataformas digitais, tornou-se possivel que artistas independentes
desenvolvam suas carreiras sem depender totalmente de gravadoras ou empresarios.
Entretanto, essa autonomia também trouxe novas responsabilidades. Segundo Play
Jazz (2025), o planejamento estratégico € essencial para que musicos consigam
estabelecer objetivos, fortalecer a marca pessoal e construir uma trajetéria mais
sustentavel no mercado musical. Assim, o artista precisa compreender nao apenas
questdes ligadas a musica, mas também aspectos relacionados ao marketing,

comunicagao e posicionamento profissional.

A pesquisa realizada neste trabalho refor¢a essa realidade ao demonstrar que grande
parte dos musicos entrevistados reconhece a importancia do marketing digital para o
crescimento artistico. Os dados mostraram que 96,7% dos participantes acreditam
que as estratégias digitais contribuem diretamente para oportunidades profissionais,
aumento de visibilidade e fortalecimento da carreira. Isso evidencia que 0 sucesso no
cenario atual depende tanto do talento musical quanto da capacidade de administrar

a propria presencga digital.

Outro aspecto importante € a necessidade de organizagao e constancia na produgao
de conteudo. Muitos artistas relataram dificuldades relacionadas a frequéncia de
publicagdes, alcance organico e funcionamento dos algoritmos das redes sociais.
Esses desafios mostram que a carreira artistica exige planejamento continuo, analise
de resultados e adaptag&do as mudangas do ambiente digital. Dessa maneira, o musico
autbnomo precisa desenvolver visdo estratégica para manter relevancia e

competitividade no mercado.



Além disso, a construgdo de relacionamentos profissionais também faz parte da
gestdo de carreira. Parcerias com outros artistas, interagdo com seguidores e
participacao ativa nas redes sociais ajudam a ampliar oportunidades e fortalecer a
conexao com o publico. Conforme Bean Music (2025), o networking € um dos fatores
gue mais contribuem para o crescimento profissional no meio musical, especialmente
em um ambiente digital baseado em alcance, engajamento e compartilhamento de

conteuido.

Portanto, pode-se concluir que o musico autbnomo contemporaneo atua nao apenas
como criador artistico, mas também como gestor da propria trajetoria profissional. A
administragdo da carreira envolve planejamento, organizagao, posicionamento digital
e construgdo de marca pessoal, tornando-se um fator indispensavel para alcancgar

crescimento sustentavel no mercado musical atual.



Redes Sociais Como Canal de Posicionamento

As redes sociais se tornaram uma das principais ferramentas de posicionamento para
musicos autdnomos no cenario contemporaneo. Atualmente, plataformas como
Instagram, TikTok e YouTube permitem que artistas divulguem seus trabalhos,
compartilhem conteudos e estabelegcam contato direto com o publico de maneira
rapida e acessivel. Mais do que simples canais de divulgagado, essas plataformas
passaram a representar espacos estratégicos para construgao de identidade artistica,

fortalecimento da marca pessoal e criagao de relacionamento com os seguidores.

Segundo PromoDigital (2025), o marketing musical envolve nao apenas a divulgacao
de musicas, mas também a forma como o artista comunica sua imagem, seus valores
e sua personalidade ao publico. Nesse contexto, as redes sociais permitem que
musicos construam uma presencga digital mais préxima e auténtica, aumentando as

oportunidades de engajamento e reconhecimento profissional.

Os resultados obtidos na pesquisa reforcam a importancia dessas plataformas no
crescimento de artistas independentes. Entre os musicos entrevistados, o Instagram
apareceu como a principal rede social utilizada para divulgagao musical, sendo citado
por 90% dos participantes. TikTok e YouTube também apresentaram grande
relevancia, evidenciando a for¢a dos conteudos audiovisuais no ambiente digital. Ja
entre o publico consumidor, Instagram e TikTok também foram apontados como os
principais meios para descobrir novos artistas, demonstrando alinhamento entre as

estratégias dos musicos e os habitos de consumo do publico.

Além disso, os dados revelaram que conteudos em video possuem grande influéncia
no engajamento dos usuarios. A maioria dos participantes afirmou que costuma seguir
artistas apos assistir a videos musicais nas redes sociais, especialmente conteudos
curtos e dinamicos, como reels e TikToks. Isso demonstra que as redes sociais néao
funcionam apenas como ferramentas de divulgagcéo, mas também como espacgos de

aproximacao emocional entre artista e audiéncia.

Outro ponto importante relacionado ao posicionamento digital é a construgdo de
autenticidade. Atualmente, o publico valoriza artistas que demonstram personalidade,
criatividade e proximidade nas redes sociais. Dessa forma, a presenca digital precisa

transmitir coeréncia entre imagem, estilo musical e comunicagdo. Quando o



posicionamento € bem construido, o artista consegue fortalecer sua identidade e se
diferenciar em meio a grande quantidade de conteudos disponiveis nas plataformas
digitais.

Entretanto, manter presencga constante nas redes sociais também representa um
desafio para muitos musicos independentes. A necessidade de frequéncia de
postagens, producdo de conteudo e adaptagdo aos algoritmos exige dedicagéo e
planejamento continuo. Assim, o posicionamento digital deixou de ser apenas uma
atividade complementar e passou a representar uma estratégia fundamental para

crescimento e consolidacado da carreira artistica.

Portanto, conclui-se que as redes sociais exercem papel essencial no posicionamento
de musicos autbnomos, permitindo maior visibilidade, aproximagado com o publico e
fortalecimento da marca artistica. No cenario musical atual, estar presente no
ambiente digital tornou-se indispensavel para artistas que desejam construir

relevancia e ampliar oportunidades profissionais.



Trafego Pago e Alcance de Publico

O trafego pago se tornou uma importante estratégia de divulgagdo para musicos
autbnomos no ambiente digital. Com o crescimento das redes sociais e 0 aumento da
concorréncia nas plataformas on-line, muitos artistas passaram a utilizar anuncios
patrocinados para ampliar o alcance de seus conteudos, aumentar a visibilidade de
suas musicas e conquistar novos seguidores. Atualmente, ferramentas de
impulsionamento oferecidas por plataformas como Instagram, Facebook, TikTok e
YouTube permitem que musicos direcionem suas publicagdes para publicos

especificos, aumentando as chances de engajamento e crescimento profissional.

Segundo EBDI (2024), o planejamento estratégico dentro do marketing digital auxilia
na definicdo de objetivos, segmentacéo do publico e escolha das melhores formas de
divulgacdo. Nesse contexto, o trafego pago surge como uma ferramenta capaz de
potencializar campanhas e acelerar resultados no ambiente digital. Diferentemente do
alcance organico, que depende diretamente dos algoritmos das plataformas, os

anuncios pagos permitem maior controle sobre a entrega dos conteudos.

Os resultados da pesquisa realizada neste trabalho demonstram que o uso de trafego
pago ja faz parte da realidade de muitos musicos independentes. Os dados revelaram
que 60% dos artistas entrevistados afirmaram ja ter utilizado anuncios pagos para
divulgar seus trabalhos nas redes sociais. Esse resultado evidencia que a maioria dos
musicos reconhece a importancia do investimento em divulgagao digital como

estratégia para alcangar novos publicos e fortalecer a carreira artistica.

Além disso, os participantes destacaram dificuldades relacionadas ao alcance
organico das publicagdes, principalmente devido ao funcionamento dos algoritmos
das plataformas digitais. Muitos musicos afirmaram que conteudos de artistas
menores possuem menos visibilidade em comparagao com perfis maiores e mais
populares. Nesse sentido, o trafego pago aparece como alternativa para aumentar o

alcance das publicagdes e gerar maior exposigao para artistas independentes.

Outro aspecto importante é a possibilidade de segmentagdo oferecida pelas
campanhas patrocinadas. Atualmente, os anuncios podem ser direcionados de acordo
com idade, localizagdo, interesses musicais e comportamento do publico nas

plataformas digitais. Isso permite que os musicos alcancem pessoas com maior



probabilidade de interesse em seu estilo musical, tornando as campanhas mais

eficientes e estratégicas.

Entretanto, o uso do trafego pago também exige planejamento e conhecimento das
ferramentas digitais. Investir em anuncios sem objetivos definidos pode gerar poucos
resultados e desperdicio de recursos financeiros. Dessa forma, torna-se importante
que o musico compreenda seu publico-alvo, escolha formatos adequados de conteudo
e acompanhe métricas de desempenho para avaliar os resultados das campanhas

realizadas.

Portanto, conclui-se que o trafego pago representa uma estratégia relevante para
musicos autbnomos que desejam ampliar alcance, aumentar visibilidade e fortalecer
presenca digital. Quando utilizado de maneira planejada e estratégica, o investimento
em anuncios pode contribuir significativamente para o crescimento profissional e para

a consolidagao da carreira artistica no ambiente digital contemporaneo.



Estratégias De Branding Para Artistas Independentes

No mercado musical contemporéneo, o branding passou a desempenhar papel
fundamental na construgcao da carreira de artistas independentes. Atualmente, nao
basta apenas produzir musicas de qualidade; é necessario desenvolver uma
identidade artistica forte, capaz de gerar reconhecimento, conexao emocional e
diferenciagao diante do publico. Nesse contexto, o branding representa o conjunto de
estratégias utilizadas para construir a imagem do artista, fortalecer sua presenga no

mercado e transmitir seus valores, estilo e personalidade.

Segundo Bananas Music Branding (2025), a construgdo da marca artistica envolve
elementos como identidade visual, comunicagao, estilo musical, posicionamento nas
redes sociais e relacionamento com os fas. Todos esses fatores contribuem para a
forma como o publico percebe o artista e ajudam a criar uma imagem mais consistente

e reconhecivel no ambiente digital.

Os resultados obtidos na pesquisa reforgam a importancia dessas estratégias para
musicos autdbnomos. Entre os participantes do publico consumidor, muitos afirmaram
que fatores como talento musical, criatividade nos videos e personalidade do artista
influenciam diretamente no interesse por novos musicos nas redes sociais. Isso
demonstra que o publico ndo busca apenas musicas, mas também identificacdo com

a imagem e com a autenticidade transmitida pelo artista.

Além disso, os dados revelaram que conteudos audiovisuais possuem grande impacto
no engajamento do publico. Videos cantando, tocando ou mostrando momentos da
rotina artistica ajudam a fortalecer a conexdo emocional com os seguidores e
contribuem para a construgdo de uma marca mais proxima e humanizada. Dessa
forma, o branding musical ndo se limita a aparéncia visual, mas também envolve a

maneira como o artista se comunica e interage no ambiente digital.

Outro ponto importante é a consisténcia da identidade artistica. Musicos que mantém
coeréncia entre estilo musical, estética visual e comunicagao tendem a transmitir mais
profissionalismo e autenticidade ao publico. Essa consisténcia fortalece o
reconhecimento da marca pessoal e facilita a criagdo de uma audiéncia fiel. Em um
cenario marcado pelo excesso de informacgdes e conteudos, possuir identidade bem

definida se torna um diferencial competitivo para artistas independentes.



As redes sociais também exercem papel essencial dentro das estratégias de branding.
Plataformas como Instagram, TikTok e YouTube permitem que musicos compartilhem
conteudos de maneira constante e acompanhem a reagcao do publico em tempo real.
Além disso, a interagdo direta com os seguidores contribui para fortalecer

relacionamentos e aumentar o sentimento de proximidade entre artista e audiéncia.

Portanto, conclui-se que o branding representa uma estratégia indispensavel para
musicos independentes no cenario atual. Construir uma marca artistica forte permite
aumentar reconhecimento, fortalecer conexao com o publico e ampliar oportunidades
profissionais. Assim, o branding deixa de ser apenas um elemento visual e passa a
atuar como ferramenta estratégica para consolidagao da carreira musical no ambiente

digital.



Proposta de Planejamento Estratégico Digital

Diante dos resultados obtidos na pesquisa e das analises realizadas ao longo deste
trabalho, torna-se possivel propor um planejamento estratégico digital voltado para
musicos autbnomos, com o objetivo de fortalecer a presenca nas redes sociais,
ampliar o alcance do publico e contribuir para o crescimento profissional no mercado

musical contemporaneo.

O primeiro passo do planejamento consiste na definicdo de objetivos claros e realistas.
O musico precisa estabelecer metas relacionadas ao crescimento da carreira, como
aumento de seguidores, crescimento no numero de visualizagdes, divulgacdo de
musicas, conquista de novos publicos ou aumento de oportunidades profissionais.
Segundo Bean Music (2025), metas bem definidas ajudam o artista a direcionar

melhor seus esforgos e acompanhar sua evolugao de forma mais organizada.

Apos a definigdo dos objetivos, torna-se necessario identificar o publico-alvo.
Conhecer o perfil das pessoas que consomem determinado estilo musical permite
criar conteudos mais alinhados aos interesses da audiéncia. Aspectos como faixa
etaria, habitos digitais, plataformas mais utilizadas e preferéncias musicais ajudam o

artista a desenvolver estratégias mais eficientes de comunicacgéao e divulgagao.

Outro ponto importante do planejamento estratégico digital € a organizagao da
producdo de conteudo. A pesquisa demonstrou que muitos musicos possuem
dificuldades relacionadas a frequéncia de postagens, o que pode prejudicar o alcance
e 0 engajamento nas redes sociais. Dessa forma, recomenda-se a criacdo de um
calendario de publicagdes, permitindo maior constancia e planejamento dos
conteudos divulgados. Videos musicais, reels, bastidores, divulgacédo de shows e
interacdo com seguidores podem contribuir para fortalecer a presenga digital do

artista.

Além disso, o planejamento deve incluir estratégias de posicionamento e construgao
de marca pessoal. O musico precisa transmitir autenticidade, coeréncia visual e
identidade artistica nas plataformas digitais. Elementos como linguagem utilizada,
estética visual, estilo musical e forma de comunicagdo devem estar alinhados para

fortalecer o reconhecimento da marca artistica e aumentar a identificagédo do publico.



O uso de trafego pago também pode fazer parte das estratégias de crescimento digital.
Campanhas patrocinadas permitem ampliar o alcance das publicagdes e direcionar
conteudo para publicos especificos. Entretanto, o investimento em anuncios deve ser
realizado de maneira planejada, considerando objetivos, orgamento disponivel e

analise dos resultados obtidos nas campanhas.

Outro aspecto fundamental € o acompanhamento de métricas e desempenho das
plataformas digitais. Ferramentas como Instagram Insights, TikTok Analytics e
YouTube Studio permitem analisar alcance, engajamento, perfil do publico e
desempenho dos conteudos publicados. Essas informag¢des ajudam o musico a
identificar quais estratégias geram melhores resultados e quais pontos precisam ser

ajustados.

Por fim, o planejamento estratégico digital deve ser visto como um processo continuo
de adaptacao e aprendizado. O ambiente digital esta em constante transformacao,
exigindo que musicos acompanhem tendéncias, mudangas nos algoritmos e novos
formatos de conteudo. Dessa forma, a combinacdo entre talento artistico,
planejamento, constancia e estratégias digitais pode contribuir significativamente para

o crescimento sustentavel da carreira musical independente.



Consideragoes Finais

O presente trabalho teve como objetivo analisar a importancia do marketing digital
como ferramenta de gestdo de carreira para musicos autbnomos, buscando
compreender de que maneira as plataformas digitais influenciam o crescimento

profissional dos artistas independentes e a relagdo com o publico no ambiente on-line.

Ao longo da pesquisa, foi possivel observar que as transformagdes tecnoldgicas
modificaram significativamente o mercado musical, criando novas oportunidades para
musicos independentes divulgarem seus trabalhos sem depender exclusivamente de
gravadoras ou meios tradicionais de comunicag¢ao. As redes sociais e plataformas de
streaming passaram a representar ferramentas fundamentais para visibilidade,

interagdo com o publico e fortalecimento da carreira artistica.

Os resultados obtidos demonstraram que tanto musicos quanto consumidores
reconhecem a relevancia do marketing digital no cenario musical contemporaneo. A
maioria dos musicos entrevistados afirmou utilizar redes sociais como principal meio
de divulgacao e reconhece que as estratégias digitais contribuem diretamente para
oportunidades profissionais, crescimento de audiéncia e fortalecimento da presenca
artistica. Da mesma forma, o publico demonstrou grande influéncia das plataformas

digitais no processo de descoberta e acompanhamento de artistas independentes.

A pesquisa também evidenciou que o sucesso no ambiente digital depende né&o
apenas do talento musical, mas também da capacidade de planejamento,
posicionamento e produgao de conteudo. Elementos como frequéncia de publicagdes,
autenticidade, criatividade e construgdo de marca pessoal mostraram-se
fundamentais para aumentar o engajamento e fortalecer a conexao entre artista e

publico.

Além disso, foi possivel identificar desafios enfrentados pelos musicos autbnomos,
principalmente relacionados ao alcance organico das plataformas, a competitividade
do ambiente digital e a necessidade constante de adaptacdo as mudangas
tecnoldgicas e aos algoritmos das redes sociais. Esses fatores reforgam a importancia

de estratégias mais profissionais de marketing e gestdo de carreira.

Sob a perspectiva da Administragcdo, conclui-se que o0 musico autdnomo

contemporaneo atua também como gestor da propria trajetéria profissional,



precisando desenvolver competéncias relacionadas ao planejamento estratégico,
marketing digital, comunicagcao e relacionamento com o publico. Dessa forma, o
marketing digital deixa de ser apenas uma ferramenta de divulgacdo e passa a
representar um elemento essencial para a sustentabilidade e crescimento da carreira

artistica.

Portanto, conclui-se que as plataformas digitais exercem influéncia direta na
consolidagédo de musicos independentes no mercado atual, permitindo maior alcance,
aproximagdo com o publico e criagdo de oportunidades profissionais. Assim, o
desenvolvimento de estratégias digitais bem planejadas se mostra indispensavel para
artistas que desejam fortalecer sua presenga no cenario musical contemporaneo e

construir uma carreira mais solida e sustentavel
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Glossario

Algoritmo: Sistema utilizado pelas plataformas digitais para selecionar e recomendar

conteudos aos usuarios com base em seus interesses e comportamentos.

Autenticidade: Caracteristica relacionada a originalidade e coeréncia da imagem
artistica apresentada ao publico.

Branding Digital (ou Gestao de Marca): Conjunto de estratégias voltadas para a
construgao, posicionamento e fortalecimento da identidade de uma marca (ou artista)

no ambiente virtual.

Engajamento: Interagdo do publico com conteudos nas redes sociais, como curtidas,

comentarios, compartilhamentos e visualizagdes.

Metodologia SMART: Ferramenta administrativa utilizada para a definicdo de metas
que devem ser: especificas (Specific), mensuraveis (Measurable), atingiveis

(Attainable), relevantes (Relevant) e temporais (Time-bound).

Métricas: Indicadores e dados quantitativos utilizados para medir o desempenho, o

alcance e o resultado de campanhas ou postagens nas redes sociais.

Monetizagao: Processo de obtencao de retorno financeiro por meio de conteudos ou

atividades digitais.

Networking: Criacdo e manutencgao de contatos e relacionamentos profissionais que

podem gerar oportunidades de crescimento e parcerias.

Reels: Formato de videos curtos utilizado principalmente no Instagram para

divulgacgao e entretenimento.

Segmentacgao de Publico: Estratégia utilizada para direcionar conteudos ou anuncios

a grupos especificos de pessoas com interesses semelhantes.

Streaming: Tecnologia que permite reproduzir conteudo de audio e video pela internet

sem necessidade de download completo.

Trafego Pago: Estratégia de divulgagao realizada por meio de anuncios patrocinados

nas plataformas digitais para aumentar alcance e visibilidade.



