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RESUMO

O presente trabalho tem o objetivo de expor a amplitude do segmento de
eventos, o crescimento da industria de casamento e a importancia do planejamento
e a organizacao em todas as etapas de um evento. A mudanga de comportamento
dos brasileiros que refletem diretamente no segmento de eventos, a competitividade
que vem aumentando entre os profissionais dessa area e também toda a historia de

diferentes culturas sobre o significado do casamento.

Palavras-chave: Planejamento. Crescimento. Oportunidade.
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1.

INTRODUGCAO

O presente trabalho busca realizar uma pesquisa em torno do
crescimento que vem acontecendo nos Ultimos anos no segmento de eventos,
focado em cerimdnias e festas para casamento.

No Brasil acontecem cerca de um milhdo de casamentos por ano,
conforme dados divulgados pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica). A industria de ceriménias e festas vive uma das fases mais
aquecidas do pais e nos Ultimos dois anos registrou um crescimento de 25%.
Em 2010, o segmento movimentou R$ 10 bilhées na economia brasileira,
conforme levantamento da associagcdo dos profissionais, servicos para
casamento e eventos sociais (Abrafesta).

Um estudo realizado pelo IBGE aponta que as mulheres estio se
casando cada vez mais tarde, por volta dos 26 anos. A pesquisa do Instituto
mostra que isso acontece porque elas tém priorizado a carreira e deixado o
matriménio para segundo plano.

Essa mudanca de comportamento reflete diretamente na industria do
casamento. Pois quanto mais bem sucedidos os noivos, maior sera a
movimentagdo de segmentos do setor de eventos durante a produgéo do
enlace matrimonial.

As festas de casamentos nos dias de hoje se transformaram em mega
eventos, os economistas atribuem o aquecimento na area de eventos ligados
ao casamento ao maior poder aquisitivo do brasileiro e ao planejamento em
longo prazo. Em media, a produgéo do enlace comega a ser planejada com
um ano e meio de antecedéncia.

Hoje em dia o leque de opg¢des de produtos e servigos para encantar
os convidados n&o para de crescer. Estudos apontam que o gosto médio para
produzir um casamento tradicional gira em torno de R$ 50 mil. Nesse valor

estao inclusos todos os servigos para uma festa completa.
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1.1 Objetivo

Nosso objetivo & focar o crescimento dos servigos e produtos oferecidos para
as festas de casamento, empresas que ajudam na decisdo e no planejamento do
evento.

Dessa forma propor aos noivos opgdes para realizarem uma festa cheia de
criatividade, praticidade e com o perfil de cada casal.

O planejamento é importante para realizar uma festa dos sonhos de acordo

com a disponibilidade financeira dos noivos.



2. PLANEJAMENTO E ORGANIZACAO DE EVENTOS

O planejamento € a espinha dorsal do evento. E ele que define o rumo para
onde se deve ir e onde obter a sustentagdo econémica. A organizagéo é o pulméao e
coragao do evento. Sem ela, as tarefas deixam de ser feitas, os fornecedores nao
recebem as informagbes e os pagamentos necessarios para trabalhar e fazer
acontecer o evento em toda a sua plenitude. E indispensavel a interagdo entre todos
os fornecedores envolvidos para que o evento possa acontecer sem atropelos e que
a informacao possa fluir melhor entre todas as partes. Maximizando os resultados e
melhorando o relacionamento entre todos os que participam do evento. Isso s6
acontecera quando se tiver a visdo geral do evento, para s6 entdo poder visualizar
melhor as particularidades.

Nao existem bons eventos sem que a sua concepcao, sua idéia e seus
objetivos também o sejam. Para que isso se torne realidade, o inicio de um evento é
sinbnimo de trabalho cuidadoso e bem delineado e envolve a definicado de todos os
aspectos de seu planejamento e organizagao.

Como todos demais servigos, os eventos sdo bem intangiveis. Nao é possivel
toca-los nem leva-los para casa. A motivagdo de quem compra e que também deve
ser de quem organiza e produz esta na possibilidade de ter suas expectativas e
necessidades satisfeitas.

Todo evento é realizado de um sonho que pode ter motivacdo comercial,
social, cultural, politica ou religiosa, entre outros. Mas vai ser sempre um sonho, um
desejo que precisa ser realizado. Quem se propde a assumir as fungbes de um
evento, principalmente para terceiros, deve entender que € preciso deslumbrar,
cativar, fascinar e seduzir, ndo sé seu cliente, mas também quem participara do
evento.

Porém, ao realizar a apresentacéo, ao concretizar um sonho, transformando-o
num evento, ele também € um produto. Por isso ndo ha como transformar sonhos
em eventos de sucesso sem profissionalismo, ateng¢éo, cuidado com enorme riqueza
de detalhes e muita criatividade. Diante disso, aplicam-se todas as leis econémicas
para um produto tangivel: analise de mercado, oferta, demanda, estudo de
viabilidade econbémica e controles diversos sao atividades indispensaveis e

fundamentais.
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Planejar o evento é ganhar agilidade no desempenho. E melhorar a eficiéncia
na execucdo das tarefas, mensurar com mais seriedade os resultados e ter mais
referéncias para avalia-los. Alem disso, com o planejamento é possivel:

e Empregar menores esforgos

e Ganhar tempo

e Evitar desperdicios

e Tomar medidas que minimizem imprevistos e facilitem sua resolugéo

e Atingir os objetivos propostos

Todas essas vantagens e facilidades ganham forgas proporcionais as dimensées
do evento. Ou seja, quanto maior o evento, mais necessario se torna o
planejamento, é importante considerar todos os detalhes das atividades
fundamentais para sua realizagao.

Seja qual for o tipo do evento, seu tamanho e sua natureza, para se alcangarem
plenamente todos os seus objetivos é preciso entender que ele € um veiculo de
comunicagao dirigida que nada mais € do que um processo que tem por finalidade
transmitir ou conduzir informacgées para estabelecer comunicagéo limitada, orientada
e frequentemente com determinado numero de pessoas homogéneas e
identificadas. Ou seja, cada evento tem um publico especifico que requer uma

mensagem, uma formatacéo e uma linguagem especifica e bem definida.

2.1 Fases de um evento

Os eventos se constituem de trés fases, independente do tipo, tamanho,

objetivo e abrangéncia.

o Pré-evento:

E fase essencial do evento, na qual havera a definicdo do projeto e o
planejamento de todas as atividades, bem como o detalhamento de receitas e
despesas esperadas. Com a decisdo de que tipo de fornecedores e profissionais
devera ser contratado. Também s&o determinados os controles administrativos e
financeiros. Tudo isso girara em fungao dos objetivos gerais e especificos do evento

e da previsdo de receitas estimadas.




IS

e Evento os Trans Evento:

Se a primeira fase for bem feita, a realizagdo do evento tem grande
possibilidade de ser um sucesso, pois haverd uma boa base para que a organizacao
da estrutura operacional do evento possa acontecer sem grandes problemas. Nessa
fase ha a montagem do evento no local escolhido e a operacionalizacdo do
atendimento ao publico alvo. Também vao operar todos os fornecedores e

profissionais contratados durante o pré-evento.

e P6s Evento:

Caracteriza-se pela desmontagem de toda a estrutura montada na fase
anterior dos acertos financeiros e dos pagamentos dos fornecedores. E também o
momento de acertar as contas com os clientes, devolver todos os materiais nao
utilizados e as correspondéncias oficiais catalogadas e arquivadas corretamente, da

apresentacgao dos relatérios financeiros e de desempenho do evento.

As fases dos eventos sociais ndo s&o tao identificaveis por serem eventos de
curta duragéo e mais simples. E normalmente sao idealizados, operacionalizados e
pagos por uma unica pessoa fisica ou juridica. Basta lembrar-se dos preparativos
envolvidos na execugédo de churrasco para amigos ap6s uma partida de futebol, mas
todas essas etapas serdo um pouco mais detalhadas e trabalhosas se forem um
evento corporativo, por exemplo. Mesmo assim, esse esquema basico é valido para
eventos de todos os tipos: desde um churrasco até um mega evento de proporcées
mundiais. As diferengas entre um e outro estdo basicamente na quantidade de

detalhes e nos gastos envolvidos.

2.2 Classificagoes de eventos

e Casamento
Por se tratar da celebragdo da unido religiosa ou civil entre duas pessoas.
Esse tipo de evento requer atencéo especial. O cuidado deve ser o mesmo com o

casamento ou celebragbes de bodas. Um requisito importante é ter criatividade para
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encontrar solugbes que estejam de acordo com o gosto do cliente e com a
necessidade de fazer dessa ocasido um momento muito especial. Se as familias nao
tem muita intimidade é importante ao organizador do evento sugerir promover um
almogo ou jantar entre as familias (pais e irméos dos noivos). A cerimoénia religiosa
pode ser a mesma do civil, ou ambas serem no mesmo dia e hora, porém com o
religioso e juiz de paz, respectivamente. E importante conhecer os varios ritos
religiosos de casamento, pois s6 assim o organizador, podera tomar as providéncias
necessarias para decoracdo e arranjos de cadeiras, etc.; mesmo se a cerimdnia
ocorrer em um templo. Os noivos e padrinhos tiverem disponibilidade, deve-se
ensaiar ceriménia. Os fotégrafos e filmagens sédo imprescindiveis.

Se o casamento for seguido de uma recepcéo, é fundamental criar um clima
de imponéncia para a entrada dos noivos no saldo, com uma musica de fundo,
tradicionalmente uma valsa. Mas podendo ser outra qualquer escolha deles. Os pais
e familiares recepcionarédo os convidados na chegada ao saldo. O brinde simbélico é
sempre feito imediatamente na sequéncia da entrada de noivos. Nele, noivos, pais e
padrinhos, com tagas nas méaos, brindam em honra as noivos. E eles partem o bolo
que sera servido na hora da sobremesa. Nada impede que seja distribuida uma taca
de champagne para cada convidado. Este servigo deve ser rapido para nao fica

enfadonha a espera.

e Banquete

E uma refeicdo servida com todo o requinte possivel, pois é utilizada em
ocasibes solenes que exigem qualidade e sofisticacdo em todos os detalhes.
Antigamente, ele era caracterizado nédo s6 pela quantidade de pratos (no minimo
entrada, prato principal e sobremesa) como pelo requinte da mesa e na escolha dos
vinhos, que ainda hoje preservamos, como também pela quantidade de pessoas que
deles participavam no minimo 50 pessoas. Hoje conceituamos banquete nao pelo
numero de participantes, mas sim pela quantidade de pratos e requinte na

elaboragéo dos mesmos.

e Brunch
Uma expressdo da lingua inglesa, que é mais do que apenas a jungao das

palavras café da manha (breakfast) com almogo (lunch). Os servicos e produtos nele



oferecidos sdo também o retrato da contragéo, pois € um café da manha tio farto

que chega a ser um mini almoco. E servido entre 10 e 11 horas da manha, logo o

tipo de cardapio deve ser intermediario.

Entre a classificagdo de eventos também encontramos: café da manha, chas,

ciclo de palestras, coffe break, coléquio e conlave.




3. CASAMENTO

Casamento é o vinculo estabelecido entre duas pessoas, mediante o
reconhecimento governamental, religioso ou social e que pressupde uma relagao
interpessoal de intimidade, cuja representacéo arquetipica é a coabitacado, embora
possa ser visto por muitos como um contrato.

A palavra matriménio, ainda que seja compreendida como sinénimo de
casamento é referente exclusivamente a unido entre um homem e uma mulher, uma
vez que deriva de mater, matris (mae) no latim classico.

Na maior parte das sociedades, s6 é reconhecido o casamento entre um
homem e uma mulher, embora Portugal reconheca o casamento civil entre pessoas
do mesmo sexo, tal como outros paises no mundo (em maio de 2009, os Paises
Baixos, a Africa do Sul, o Canada, a Noruega, a Bélgica, a Espanha, a Suécia, o
Brasil e alguns dos estados dos Estados Unidos: Massachusetts, Connecticut, lowa,
Vermont, Maine e, em junho de 2011, foi aprovado no estado de Nova lorque).

No Brasil, a unido civil homossexual foi reconhecida por forca da justica,
tendo sido autorizada diversas vezes, tanto pelo Superior Tribunal de Justica quanto
pelo Supremo Tribunal Federal, a partir de 2011.

Embora o casamento seja tipicamente entre duas pessoas, muitas
sociedades admitem que o mesmo homem (ou, mais raramente, a mesma mulher)
esteja casado com varias mulheres (ou homens, respectivamente). Ha algumas
situagdes de sociedades em que mais que duas pessoas se casam umas com as
outras num grupo coeso.

As pessoas casam-se por varias razées, mas normalmente fazem-no para dar
visibilidade & sua relagdo afetiva, para buscar estabilidade econémica e social, para
formar familia, procriar e educar seus filhos, legitimar o relacionamento sexual ou
para obter direitos como nacionalidade.

Um casamento é frequentemente iniciado pela celebracdo de uma boda, que
pode ser oficiada por um ministro religioso (padre, rabino, pastor), por um oficial do
registro civil (normalmente juiz de casamentos) ou por um individuo que goza da
confianga das duas pessoas que pretendem unir-se.

Em direito, & chamado "conjuge" as pessoas que fazem parte de um
casamento. O termo € neutro e pode se referir a homens e mulheres, sem distincao

entre os sexos.



19

3.1 Tipos de casamentos

e Casamento aberto (ou liberal) - em que é permitido aos conjuges ter

outros parceiros sexuais por consentimento mutuo;
e Casamento branco ou celibatario - sem relagbes sexuais;

e Casamento arranjado - celebrado antes do envolvimento afetivo dos
contraentes e normalmente combinado por terceiros (pais, irméos, chefe

do cla etc.);

e Casamento civil - celebrado sob os principios da legislagéo vigente em

determinado Estado (nacional ou subnacional);

e Casamento misto - entre pessoas de distinta origem (racial, religiosa,
étnica etc.);

e Casamento morganatico - entre duas pessoas de estratos sociais
diferentes no qual o cénjuge de posigao considerada inferior nao recebe
os direitos normalmente atribuidos por lei (exemplo: entre um membro de

uma casa real e uma mulher da baixa nobreza);

e Casamento nuncupativo - realizado oralmente e sem as formalidades de
praxe;

e Casamento putativo - contraido de boa-fé mas passivel de anulagéo por
motivos legais;

e Casamento religioso - celebrado perante uma autoridade religiosa;

e Casamento poligamico - realizado entre um homem e varias mulheres (o
termo também é usado coloquialmente para qualquer situagéo de uniao
entre miultiplas pessoas);

e Casamento poliandrico - realizado entre uma mulher e varios homens,

ocorre em certas partes do Himalaia;

e Casamento homossexual ou casamento gay - realizado entre duas

pessoas do mesmo sexo;

e Casamento de conveniéncia - que € realizado primariamente por motivos

econdmicos ou sociais
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3.2 Casamentos e seus significados

Aliancas: A palavra alianga surgiu por volta do século XV, provavelmente na
Franca. Mary de Burgundy foi a primeira noiva da histéria a usar uma alianga como
sinal de amor e unido duradoura. A iniciativa de presentea-la com um anel de
diamantes foi de seu noivo, o Arquiduque Maximilan da Austria, em 1477. A forma
circular do anel, sem comeco nem fim, seria um prendncio da continuidade do amor
e devogéo ao longo da vida do casal.

O costume de usar o anel no dedo anelar da mao esquerda parece ligado a uma
crenga antiga. Acreditava-se que nesse dedo existia uma veia que ia direto para o
coracdo. O dedo anular esquerdo tornou-se, assim, o dedo da alianca de casamento
em diversas culturas.

Améndoas: Os italianos acreditam que as améndoas trazem felicidade aos noivos.
Sao oferecidas cinco, envoltas num tule. Cada uma das améndoas tem um

significado. Sao eles: saude, riqueza, vida longa, fecundidade e felicidade.

Arroz: Uma das mais antigas tradigdes de casamento, o costume de jogar arroz
originou-se com os antigos hindus e chineses. Nessas culturas, o arroz era simbolo
de frutificag@o e prosperidade. Acreditava-se que o langamento de arroz nos noivos

ap6s a cerimonia era um oferecimento de fertilidade. Comer arroz e outros graos

garantia saude, riqueza e felicidade ao jovem casal.

Beijo: O primeiro beijo trocado pelos noivos no encerramento da cerimonia teve
diversos significados ao longo dos tempos. Muitas culturas acreditavam que o casal
trocava espiritos na respiragdo e parte de suas almas também eram compartilhadas.
O beijo nupcial que se pratica em alguns paises teve a sua origem na época feudal.
Significa uma homenagem que o noivo fazia a familia da noiva.

Bem Casados: Os bem-casados denotam uma doce uniso.

Bolo: O bolo sempre desempenhou um papel muito importante nas festas de

casamento. Antigos romanos partiam um bolo na cabeca da noiva para simbolizar
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fertilidade ou abundancia. Muitas outras culturas jogavam trigo, farinha ou bolo na
cabeca da noiva e depois comiam os restos para terem sorte. Os primeiros
britdnicos assavam cestos feitos com biscoitos, que os convidados levavam para
casa, ao final da ceriménia. Os noivos tentavam se beijar sobre estes pedacos. O
costume do “bolo da noiva” veio da Franca. Conta-se que um francés assistiu a um
casamento inglés no qual o noivo e a noiva se beijavam por cima de uma mesa
cheia de doces. Voltando ao seu pais, achou mais interessante fazer, em vez de

montes de doces, um s6 bolo modelado e confeitado.

Buqué: Para os antigos gregos e romanos, o buqué era formado por uma mistura de
alho e ervas ou gréos. Esperava-se que o alho afastasse espiritos maus e as ervas
Ou graos garantissem uma unido frutifera. Na antiga Pol6nia, acreditava-se que,
colocando agucar no buqué da noiva, seu temperamento se manteria “doce”.

A entrega do buqué representa a despedida da noiva, que o atira para repartir com

os convidados, num gesto generoso, a sua felicidade.

Flores: As flores de laranjeira sdo usadas porque os nossos antepassados as
consideravam um talisma para assegurar tanto uma familia numerosa como a
felicidade nupcial.

Os antigos romanos tinham o costume de atirar flores no trajeto da noiva,

acreditando que as pétalas fariam a noiva ter sorte e dar carinho ao marido.

Grinalda: A grinalda faz com que a noiva se pareca com uma rainha, diferenciando-

a dos convidados. Quanto maior a grinalda, maior era o simbolo de status e riqueza.

Lua-de-mel: Tem origem no povo germanico, pois era costume se casar na lua
nova. Na ceriménia, os noivos bebiam uma mistura de agua com mel para
proporcionar boa sorte. O costume também poderia ter nascido em Roma: 0s
convidados pingavam gotas de mel na porta de entrada da casa dos noivos, para
que estes tivessem uma “vida doce”.

A lua-de-mel é também uma sobrevivéncia do casamento com rapto, quando o
marido mantinha a sua “esposa sequestrada” escondida, para evitar que esta
chamasse os parentes em seu auxilio. La eles permaneciam por uma fase da lua e

bebiam uma espécie de vinho a base de mel para torna-los mais apaixonados.
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Noiva do lado esquerdo do noivo: Durante a celebracdo do casamento, a noiva se
posiciona no lado esquerdo do noivo. E uma tradigéo que remonta a ldade Média: se
algum homem tentasse “roubar” a futura esposa do noivo, este a defenderia com a
espada, usando o brago direito para o combate. Outros dizem que, quando a noiva

fica no lado esquerdo, afasta o risco da infidelidade

Noivo ndo pode ver a noiva vestida para a ceriménia: E uma tradicdo milenar
praticada por quase todos os povos. Em alguns paises arabes, o casamento,
especialmente dos mugulmanos, ainda hoje é celebrado entre o pretendente e o pai
da noiva (esta aguarda em outra sala). Somente depois da celebracdo do
casamento pelos homens é que a noiva se encontra com o futuro marido. A tradicao
também ensina que o homem n&o deve tocar em nenhum pertence da noiva, para
nao quebrar o encanto do matriménio. Pode-se tocar apenas em objetos de vidro e

ouro.

Vestido: A cor branca do vestido de noiva sé foi popularizada no século XIX, no
casamento da Rainha Vitéria. Ela langou a moda que permanece até os dias atuais.
Antes disso, ndao havia cor especifica para a ceriménia; a cor mais usada era o
vermelho, que simbolizava “sangue novo” para a continuacao da familia. O branco

acabou sendo o preferido, por simbolizar a castidade e a pureza.

Véu: Hijab (véu) quer dizer, em arabe, "o que separa duas coisas". O véu da noiva
significa separar-se da vida de solteira para entrar em uma nova vida, a de esposa.
Misticismo e romance cercam o assunto sobre o véu. Originalmente, pensava-se que
ele era usado para esconder a noiva de possiveis sequestradores. Mais tarde, em
outra vers&o, diziam que algo escondido tornava-se mais valioso.

O veu & uma referéncia a deusa Vesta (da honestidade), que, na mitologia greco-

romana, era a protetora do lar.



4. CRESCIMENTO NA INDUSTRIA DE CASAMENTOS

A industria de casamentos no Brasil vive, ja ha alguns anos, momentos de
grande aquecimento, principalmente em maio, que € considerado o0 més das noivas
e dos casorios. Segundo a Associacao dos Profissionais, Servicos para Casamentos
e Eventos Sociais (Abrafesta), o segmento de casamentos do mercado tera um
faturamento estimado em R$14,8 bilhées em 2012, registrando um crescimento de

16% em relagéo ao ano passado.

O aumento da renda das familias, o crescimento econdmico do pais, assim
como a volta das comemoragdes mais tradicionais, fez com que o numero de
casamentos aumentasse, assim como os gastos nas festas e cerimdnias, que estio
cada vez mais sofisticadas e cheias de detalhes, seja na decoragéo, Buffet ou nos

preparativos da noiva para o grande dia.

Como toda mulher quer estar linda e radiante no dia do casamento, os salGes
de beleza tém se adaptado para atender a crescente demanda de 2012. O centro de
estética Charbel Visage, no bairro Lourdes, reformou e ampliou o espacgo destinado
especialmente para as noivas, onde elas dedicam um dia inteiro ao culto a beleza.
As mudancas foram necessarias para atender as solicitagbes de todas as clientes

com o maior conforto possivel.

Com o mercado aquecido, se destacar frente a concorréncia é um desafio.
Para isso, o espago de beleza e estética conta com uma equipe de profissionais
altamente qualificados, atentos as novas tendéncias em cabelo e maquiagem. As
produgbes sdo personalizadas e cada noiva pode escolher aquela de sua
preferéncia. Séo diversas as opcdes, que variam de acordo com a quantidade de
tratamentos escolhidos, indo desde o pacote simples, como maquiagem, penteado e
assessoria a noiva, até aqueles que incluem tratamentos capilares, massagens,
banhos diversos, depilagdo, SPA dos pés e das maos, sobrancelha, produgéo das

damas, entre outros.

Outro servigo tradicional que esta crescendo no mercado e é cada vez mais
requisitado pelas noivas é o book de casamento. O trabalho, que ja teve carater
documental, sofreu uma reformulagdo com o passar dos anos e hoje recebe

produgéo com qualidade de editorial de moda.
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Devido aos resultados positivos da industria de casamentos, o fotografo
mineiro Daniel Magalhdes, que antes produzia books para festas de 15 anos e
também para modelos, optou por abrir seu leque de trabalhos e iniciou uma
producéo de books de casais. Em seu trabalho, Daniel utiliza equipamentos de
ultima gerag&o e uma equipe profissional de cinco pessoas, entre maquiador,

produtor de moda e auxiliares.

Especialista em fotografar pessoas, Daniel Magalhaes explica que as sessdes
de retrato s&o pensadas junto com o cliente e executadas por uma equipe
especializada. “Procuramos deixar o cliente bem a vontade, esclarecendo todas as
etapas e procedimentos do trabalho. Maquiagem e producédo sdo pensadas junto

com o cliente, € um trabalho profissional”, esclarece Magalhzes.

Para que o casamento se torne ainda mais especial, a preocupacédo com a
beleza da noiva se estende também aos acessodrios utilizados na ceriménia. A
escolha certa das jbias é fundamental pelo fato de agregar sofisticacao,
complementar o visual e criar uma harmonizagéo com a prépria ceriménia, seja ela

diurna, noturna, formal ou mais descontraida.

Como a quantidade de casamentos est4d cada vez maior, as joalherias
também tém se preparado para atender as novas demandas. Esse é o caso da
Manoel Bernardes, que, a cada colegéo, se preocupa em criar uma linha mais

voltada para as joias preferidas pela maioria das noivas.

Para Manoel Bernardes, presidente da joalheria, de maneira geral, duas categorias
de elementos combinam muito bem com os casamentos e sdo os mais procurados
pelas noivas. “A primeira delas é a pérola, que traz o sentimento de delicadeza e
feminilidade, enquanto a outra é o diamante, que tem como atributos a
atemporalidade e o brilho eterno”, afirma.

Inspirada na cultura, arte e natureza, com pegas traduzidas pela delicadeza e
romantismo, a colegéo outono-inverno da joalheria, lancada no dia 17 de abril, &
uma excelente alternativa e traz joias exclusivas, plenas de simbolismo. As diversas
opgbes de brincos, colares e pulseiras das trés tendéncias da nova colecao,
agradam tanto para aquelas que desejam joias mais despojadas, quanto para as

noivas que procuram por acessorios de maior destaque.
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4.1 Quanto custa casar?

Marcar a data do casamento € uma das coisas mais importantes na vida de
um casal. Nessa hora, quase ninguém pensa em dinheiro. Mas quem tem planos de
se casar em breve, ou vai bancar o casamento do filho ou da filha, deve refletir sobre
0 assunto.

Somando a festa, os convites, a ceriménia civil e religiosa e a lua-de-mel, o
custo do casamento passa facilmente dos R$ 16 mil, de acordo com um
levantamento feito pela revista EPOCA no fim de dezembro. Muitas vezes chega a
R$ 65 mil - ou mais. Segundo o especialista em finangas para casais Gustavo
Cerbasi, autor do livio Casais Inteligentes Enriquecem Juntos (Editora Gente), a
conta pode atingir R$ 300 mil nas ceriménias de alto luxo. Tudo depende, € claro, do
patrimdnio da familia dos noivos e da grandiosidade do evento que se quer produzir.

Por causa da emocao que envolve um casamento e da correria que antecede
a cerimdnia propriamente dita, os noivos dificiimente fazem uma pesquisa detalhada
antes de contratar os diferentes servigos. Por isso, se vocé ou um filho estiver
prestes a se casar & recomendavel manter o minimo de racionalidade na hora de
acertar os detalhes da ceriménia. Se os noivos seguem a moda antiga e ensaiam o
casamento anos a fio antes de consuma-lo, podem fazer uma poupanga, na qual
depositem uma quantia mensal que seja suficiente para cobrir todo o custo do
casamento - ou parte dele - no futuro. E uma forma de evitar que o impacto dos
gastos atrapalhe os planos de quem quer produzir uma ceriménia de conto de fadas.
Quem planeja os gastos com antecedéncia tem mais poder de barganha na hora de
contratar os servicos.

Com o dinheiro em maos, vocé precisa decidir em que vale a pena gastar
mais e em que & prudente economizar. A ceriménia e a festa, segundo Cerbasi,
valem um desembolso maior. "Isso, teoricamente, s6 acontece uma vez na vida", diz
o especialista. Para equilibrar as contas, é possivel negociar uma entrada menor na
compra da primeira moradia do casal. Nao é raro os casais se comprometerem com

financiamentos de longo prazo para pagar um imével do qual nao precisam.




 ACONTADO CASORIO

PREPARACAO PARA 200 CONVIDADOS

CASAMENTO SIMPLES

| Convencional

" CONVITES
(200 unidades) | Fiene
| R$ 600

_ VESTIDO DE NOIVA
\ (alugado)

' R$ 600

' R$2.500
(primeiro aluguel)

| R$ 200

- ROUPA DO NOIVO
. (alugado)

. ROUPA DAS DAMAS DE R$ 120
- HONRA . (alugado)

* ALIANCAS DE
- CASAMENTO (par)

' R$ 200

- CERIMONIA

| (alugado)

R$ 650
i (primeiro aluguel)

' R$ 350

| (primeiro aluguel)

' R$ 650

| (primeiro aluguel)

i Sofisticada
| R$ 2.000

R$ 7.000
(estilista)
R$ 950 (estilista)

R$ 350 (estilista)

R$ 950 (estilista)

CASAMENTO SIMPLES : Convencional Sofisticada
IGREJA | R$ 400 R$ 700 R$ 3.000
DECORACAO |
DA IGRET R$ 1.000 ' R$2.000 R$ 3.500
ALUGUEL :
S0 GARRS R$ 200 R$ 350 R$ 600
e | R$245 ' R$ 245 | R$ 730
Jj CASAMENIQ CIvIL (cartorio) . (cartério) \ (em casa ou bufé)
. FESTAS
. CASAMENTO SIMPLES Convencional Sofisticada
| Bure
B (Gliguel db shiso) | R$ 1.200 R$ 2.100 R$ 3.500
~ DECORAGAO | R$ 1.500 R$ 3.000 R$ 8.000
. BOLOE DOCES ' R$2.350 RS 2.700 R$ 3.350
E . | R$ 650 R$ 850 R$ 6.000
~ MUSICA DA FESTA | @ e Sl
! RS$ 10.000
FOTO E VIDEO ' R$ 1.700 R$ 3.000 tfotojomalists)

Modelo SIMPLES

NOITE DE | R$ 235
NUPCIAS | (flat)

$ 5.100 (7 noites

LUA-DE-MEL em Natal)

(7 noites em Cancun)

(9 noites no Taiti)

Convencional Sofisticada
R$ 600 R$ 1.700
(apartamento) (suite master)
R$ 7.400 R$ 9.300

copa g

g

Simples

16.640 | 28.845

| Convencional

| 64.630

Sofisticada

Fonte:www.comuniquese.com.br/crescimento-na-industria-de-casamento(25/09/2012-

21h17min)

26



27

Quando se trata de custos de um casamento, na verdade "o céu - ou o bolso -

é o limite". Um casamento de luxo pode custar, por exemplo, R$ 1 milhdo (ou mais).

4.2 Mercado1

O mercado de eventos vé nos casamentos uma fonte financeira inesgotavel,
afinal de contas sdo quase R$ 12 bilhdes movimentados por cerca de 20 mil
casamentos realizados ao ano. Segundo a assessora de casamentos, Flavia
Gurguel, que estad com cerca de 30 casamentos ja fechados até o final do ano. “Do
ano passado para ca dobramos o numero de noivas atendidas e tambem do
faturamento. Isso se deve ao fato de as noivas estarem mais preocupadas com a
personalizacdo deste momento e também com o destino de seu dinheiro, afinal de
contas, ndo sdo mais os pais do casal que pagam pela festa”.

A empresa expande nao s6 nas cifras, mas principalmente na expertise do
mercado. “A cada instante surge uma novidade e tendéncia para o segmento de
casamentos. E preciso estar bem alinhada com essas tendéncias para oferecer o
melhor que existe ao casal que vai vivenciar um momento Unico em suas vidas”,
finaliza Flavia que trabalha com cerca de 20 fornecedores por festa.

Segundo a Associacdo Brasileira de Festas (Abrafesta), o mercado
movimenta cerca de R$ 10 bilhdes em 1 milhdo de matriménios por ano. Este
nimero engloba tudo o que se refere a realizacdo de tais eventos, como Buffet,
fotégrafos, maquiador, cabeleireiro, ornamentagéo, gargons € muito mais.

Com o crescimento e desenvolvimento da economia mundial a area de
eventos exige e valoriza cada vez mais profissionais que tenha uma formagéo

qualificada.




5. TAXA DE NUPCIALIDADE

O ndmero de casamentos no Brasil atingiu a maior taxa em 2008 dos
ultimos 10 anos, o estudo da Sintese de Indicadores Sociais divulgado em 2010 pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Em 1999, a taxa de
nupcialidade legal, que é obtida pela divisdo do ndmero de casamentos pelo de
habitantes e multiplicando-se o resultado por 1.000, foi de 6,6. Em 2008, o nimero
chegou a 6,7. De acordo com dados da pesquisa, de 1999 a 2008, o Brasil registrou
uma reversao da tendéncia de redugédo das taxas de casamentos. De 1999 a 2002,
para populagéo de 15 anos ou mais, as taxas cairam 6,6% a 5,6% e, a partir dai,

cresceram até 6,7% em 200, a maior taxa registrada no periodo.

Taxa de Nupcialidade

68 +
6,6 R
6,4 4 s S
62 4+

58
5,6
5,4
52

e N V. N W W

1990 3000 2001 3002 2003 :

Fonte: IBGE, Estatisticas do Registro Civil 1999-2008 e Proje¢éo da Populagdo do Brasil por Sexo e Idade para
o Periodo 1980-2050. Revisdo 2008

Em 2008, o total de casamentos registrados foi de 959.901, cerca de 5% superior
ao numero observado em 2007. Mas o aumento ou declinio da taxa de nupcialidade

apresenta um comportamento diferente em cada Estado. Se comparar os valores de
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1999 a 2008, 14 Estados apresentam aumento na taxa, 11 tiveram queda e 2

Estados mantiveram o mesmo ndamero.

5.1 Mulheres e Homens casando mais tarde

A taxa de nupcialidade legal, quando separada em grupos de idade e sexo,
possibilita caracterizagdo mais detalhada dos diferentes padrées de casamento no
Pais. Em 2008, segundo a pesquisa, a maior taxa entre as mulheres permaneceu no
grupo de 20 a 24 anos (29,7%o), seguida pelo grupo de 25 a 29 anos (28,4%),
superando a do grupo mais jovem, de 15 a 19 anos, que em 1999 vinha como a
segunda mais alta. O estudo revela ainda que a taxa para aqueles a partir de 25
anos cresce em relagdo a 1999, enquanto para os mais jovens ocorre o inverso.
Segundo o IBGE, "tal comportamento, em parte, resulta da elevagdo da idade média

em que as mulheres estao formalizando suas unides".

A taxa de nupcialidade legal masculina tem comportamento similar, mas o
estudo mostrou que entre os homens a taxa mais elevada foi observada no grupo de
25 a 29 anos (28,4%.). Também para todos os grupos etarios a partir de 25 anos, as
taxas dos homens, em 2008, foram maiores que em 1999. Constatou-se ainda que,
a partir dos 60 anos de idade, as taxas obtidas para as pessoas do sexo masculino
s&0 mais que o dobro que as das mulheres, o que identifica que os homens mais
velhos procuram o casamento ou o recasamento, que & o casamento ap6s o divorcio

ou viuvez, mais que a mulheres.

5.2 Panoramas do setor (segundo dados do IBGE)

e O numero de casamentos cresceu 4,5% em 2010. Foram 977.620

casamentos;

e Os estados em que mais as pessoas se casam sao Distrito Federal, Goias,

Espirito Santo e Rondoénia;

e Os estados que menos as pessoas se€ casam sio Rio Grande do Sul,

Maranhao e Amapa;
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Estima-se que a indUstria do casamento movimente cerca de R$ 12 bi por
ano, crescendo acima do PIB (2,7% em 2011);

S3a0 mais de 30 fornecedores para realizar um casamento, um segmento que

emprega milhares de pessoas, ainda que muitas em regime da informalidade.




6. EMPRESAS DE EVENTOS

6.1 Quiosque Eventos

O Buffet Quiosque Eventos atua na cidade de Araraquara, ha oito anos, tendo
como principal compromisso atender e servir bem os clientes, dando todo suporte e

infraestrutura para que seu evento possa ser realizado.

A casa surgiu como extensdo da "Churrascaria Tché&", que ja atua no
segmento gastrondmico ha mais de 15 anos, ampliando o seu espaco para poder

atender em maior demanda os seus eventos.

O local possui capacidade para atender eventos com aproximadamente 400
pessoas, contando com uma area interna util de 600m2, divididos entre pista de
danga, bar, toaletes com suporte a cadeirantes e uma area completa para suporte a

Buffet, incluindo servigos de recepcionistas, garcons e gargonetes.

Em sua area externa contamos com um hall de entrada com marquise coberta

e estacionamento para aproximadamente 100 automéveis, incluindo também

servicos de manobristas e segurancas.

Fonte: Quiosque do Tché 25/10/2012 — Figura 1.




Fonte: Quiosque do Tché 25/1 /1 2 — Figura 2.

Fonte: Quiosque do Tché 25/ 001 — Figura 3
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6.2 Eliana Eventos e Convengoes

A proposta do Eliana Eventos e Convengdes & poder oferecer um servigo
completo para sua festa ou evento.

Possui um saldo amplo, novo e de 6timo acabamento (piso em madeira,
iluminagao indireta e todo decorado em tecido, sanitarios masculinos e femininos,

cozinha completa), também oferece Buffet completo, mesas e cadeiras de diversos

modelos, decoracdo, Som e lluminagdo, DJ e bandas, veiculos especiais para
,. transporte de noivas (Chrysler 300 Ano 2010 e Citroen C4 Palas 2010), fotografia e
filmagem, etc.

O Local ainda conta com estrutura completa para hospedagem de até 100

pesoas, area de lazer, piscina, playground, etc.

Fonte: Eliana Eventos e Convengbes 11/10/2012 — Figura 4.
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Fonte: Eliana Eventos e Convengbes 11/10/2012 — Figura 5.
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7. CURIOSIDADES

7.1 Os dois casamentos mais caros da historia.

1 — Principe Charles e Lady Di

O casamento mais caro da histéria foi a uniao real entre o Principe Charles e
Lady Di. O enlace custou na época 40 milhdes de ddlares, que equivalem,
atualmente, a 110 milhées de délares. Uma quantia expressiva, gasta no evento que
posteriormente foi descrito por Diana como “o pior dia da minha vida”. Estima-se que
boa parte do valor tenha sido gasto no vestido bufante usado por Lady Di e em 28

bolos que levaram 14 dias para ficarem prontos.

Fonte: www.radaronline.com.br 15/10/2012 — Figura 6.
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2 — Vanisha Mittal e Amit Bhatia

Em 2005, o casal indiano, ela, filha de um magnata do aco, e ele, banqueiro e
investidor, gastaram, aproximadamente, 78 milhdes de délares na celebragéo. Os
convites foram enviados em caixas de prata, e dentro, um kit com passagem aérea e
voucher para hotel cinco estrelas em Paris. As festividades duraram cinco dias e se
dividiram entre o Palacio de Versailles e outro castelo do século XVI. A cantora pop
Kylie Minogue foi uma das atragdes do casamento, que foi “refrescado” por vinhos
do chateau e mais de 100 pratos diferentes preparados pelos mais renomados

cheffs de cozinha francesas.

Fonte: www.radaronline.com.br 15/10/2012 — Figura 7.
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7.2 Casamento mais caro do Brasil
Ronaldo e Daniella Cicarelli

O histérico casamento aconteceu no castelo de Chantilly, na Franca, em
fevereiro de 2005. Para animar os 250 convidados, o grupo mexicano Mana e o DJ
britanico Fat Boy Slim. Gastaram, aproximadamente, R$ 2,3 milhdées. No entanto, a

unido durou apenas 86 dias.

Fonte: www.radaronline.com.br 15/10/2012 — Figura 8.



CONCIDERACOES FINAIS

Em nossos estudos observamos como um mercado pode sofrer tantas
mudancas, o segmento de eventos é um setor que vem crescendo e precisando
cada vez mais de profissionais qualificados que oferecam servigos diferenciados,
com qualidade e prego competitivo com o mercado.

A cerimdnia e as festas de casamento mexem muito com as emogodes, sonhos
e expectativas das pessoas. Nesse tempo que pesquisamos sobre o crescimento e a
quantidade de fornecedores que existem para realizarem um evento € mesmo
surpreendente.

Administracdo de eventos realmente trabalha com todos os conceitos de
planejamento, organizagéo, estratégia e sistema operacional, porque para realizagdo
de um evento é preciso compreender o que o cliente deseja, e conseguir administrar
todas as operacdes conforme o que foi solicitado, pois € um servico que lida
diretamente com os sonhos das pessoas, que depende de um bom planejamento e

organizagao para concretiza-lo.
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