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Inspirado em guias de restaurantes
como o Guia Michelin e o Guia Veja
Comer e Beber, o Guia Mixaria € uma
plataforma gastronomico online focada
exclusivamente na divulga¢do de pontos
de venda de comida de rua, que visa
conectar comerciantes ndo abrangidos
por grandes plataformas de servigos
dessa drea, como iFood e Google, a
trabalhadores e estudantes que
possuem poucos recursos para se
alimentarem no seu dia-a-dia.
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Dados da cidade de SP

i Populagdo Economicamente Ativa (PEA) na cidade de Sdo Paulo:
H Aproximadamente 7 Milhoes
(IBGE/Panorama, 2022)

Valor médio de refeigdo completa:

Em torno de R$60,00

(Pesquisa + Valor, Ticket, 2025)
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Perfil de Trabalhadores Ambulantes em Sao Paulo-SP:

45 Mil MEIs no CNAE

de Comeércio de Alimentos
(DIEESE-PMSP, 2024)

Permissoes de Comeércio de Rua (TPUs) Programa “To Legal!”:

2893 Autorizagoes Totais,

(Site oficial To, Legal, PMSP, 2025)




43 8.Parceiros Chave

&) z

@, 7.Atividades Chave

&) Vd

-Vendedores ambulantes.

- Prestadores de servicos de
marketing e juridico.

- Marcas e revendedores de
insumos para lanches e comidas
em geral.

+ Adicionar post-it

D 9. Estrutura de Custos

@

Curadoria de Contetdo: Busca
constante por novos lugares e
validacao de precos.

@ 2

fH 2.Propostade Valor

@ 2

Manutencao Tecnologica:
Atualizacao e segurancada
plataforma (App/Site).

+ Adicionar post-it

(3 6.Recursos Chave

@ 2

- Plataforma tecnoldgica (app.,
sistemas internos, API).

- Banco de dados.

- Equipe de desenvolvimento,
produto, operacoes e suporte.

+ Adicionar post-it

Para o Usuario: Acesso rapido a
experiéncias de baixo custo em
gastronomia de rua; economia
de tempo e dinheiro; descoberta
de lugares "fora do radar" (do
Google e do IFood).

Para o Parceiro (Vendedor):
Visibilidade para um publico
segmentado e com necessidade
de consumo rapido e barato.

+ Adicionar post-it

O 4. Relacionamento como
Cliente

@ Vd

(S 1.Segmento de Mercado

@ Vd

Canal no WhatsApp para
divulgacao e envio de
promocoes.

+ Adicionar post-it

B 3.Canais

@ 2

Consumidor: Estudantes, jovens
trabalhadores, turistas
buscando experiencias simples,
pessoas que gostam de explorar
a cidade sem gastar muito.

@ Vd

- Redes Sociais (Instagram/
TikTok etc.)

- QR codes em estabelecimentos
parceiros.

+ Adicionar post-it

g 5. Fontes de Renda

2 @

- Infraestrutura tecnologica (servidores fisicos para backup e nuvem, Tl, seguranca).

- Desenvolvimento e inovacao continua da plataforma.

- Marketing e aquisicao de usudrios.

+ Adicionar post-it

Parceiros: Principalmente,
vendedores de comida de rua,
mas também pequenos bares e
lanchonetes que nao tém verba
para divulgacao de marketing.

+ Adicionar post-it

2

(ketchup, batatas congeladas, pao de hot-dog etc.).
Integracao com Google AdSense—isso pode render por cliques (CPC) ou impressoes (CPM)
de produtos de marcas relacionadas.

+ Adicionar post-it

Captura de leads (e-mail dos comerciantes) para repasse a fornecedores de insumos
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VETIER

Atendente de telemarketing e estudante de ADM que
passa o dia todo fora de casa e ganha um VR de R$ 30.

Idade: 20
Estado civil: Solteira
Residéncia: ltaguera
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Jornada de Usuario do Guia Mixaria. i’:

Empresa que conecta vendedores de comida de rua a usuarios para compra de refeigdes

Etapa 2 - Relagdo de pontos de venda Etapa 3 - Analise das informacoes

Fazendo

Etapas Etapa 1 - Tela inical - . disponiveis no perfil e avaliagdo do Etapa 4 - Rota no Google Maps.
P P conforme a opgéo de filtro escolhida P P ¢ P d P
ponto de venda.
+ Analisa o perfil do ponto de venda para ver se ele . . : . .
. . . . . » Interagao com o carrossel com os pontos de venda . _ « O usudrio precisa criar uma conta e/ou fazer o login
- » Filtro da opgdo por locais mais proximos, menares , ) atende as condicdes conforme escolhidas e e . , .
Acoes chave recos e preferéncias dos usuarios; ordenados a partir do filtro escolhido colicitacio de coordenadas de direcionamento até o em sua conta ja criada para abrir a rota até o ponto
Pres ' * Selecionar um ponto de venda. ocal § de venda no Google Maps.
@ ) M'E,I,rla :IEE ﬁEté DUSEEHSG nf InEEI'r‘IF:'I: = Apds clicar ng botdo na forma de card « Confere as informacdes no perfil do
URGOES Eda 'mE”Itar“?‘l'_ﬂ E';'I as & maks ’@ para a opcdo desejada, ela ¢ direcionada ,ﬂ vendedor escolhido e verifica sua distancia « Visualiza a rota até o ponto de venda
proximas da sua focallzacda, #  para um carrossel relativo ao filtro T atéla, escolhido.
escalhido.
o » Tem a op¢ao para avaliar o ponto de
Ela _E'EEESE' a plataforma [Ef""a Mixariaj - venda, com os botdes "ja visitei” e "gostei” .
pela internet, sem a necessidade de

baixar qualquer tipo de aplicagao.

= Ela visualiza o tipo de comida no card do
ponto de venda, clica nele e & direcionado
para o perfil desse ponto,

» Ela clica no botao "Rota" que abre o
B Google Maps no seu celular com a rota

« O usudrio segue para o ponto de venda
com o direcionamento na Google Maps,
ja ajustado para sua necessidade de
transporte até o local.

.' E_la = Fuatrc;ap;ElES parj EEEEE:r d para chegar caminhando até o ponto de
informacgoes sobre o ponto de venda venda escolhido.

conforme sua necessidade no momento:
"Destaques da rua”, "Mais Praoximos”, "No
Precinho” e "Melhores Avaliados”




avaliacoes v

_| pontos v g
id VARCHAR(64) id INT
nome VARCHAR(120) # diente_id VARCHAR(6. ..
descricao TEXT T ol o B —4=| @ ponto_id VARCHAR(64)
endereco VARCHAR(300) | tipo ENUM(...)
lat DECIMAL(10,7) o A R I | criado_em DATETIME
Ing DECIMAL(10,7) >
horario VARCHAR(120) i ¥ |
preco VARCHAR(80) |
foto_url VARCHAR(500) %
promocao VARCHAR(30... U IS i l
legalizado TINYINT(1) | I
status_legal ENUM(...) : |
likes INT | :
criado_em DATETIME : |
> |
O 3 u) |
__| cardapio v +
id INT __| clientes B
» ponto_id VARCHAR(64) | 1 id VARCHAR(64)
nome VARCHAR(120) | » nome VARCHAR(120)

7 descricao mncm.n[su_._[] email VARCHAR(180)
preco DECIMAL(S,2) | =+ senha_hash VARCHAR(25..
foto_url VARCHAR(500) foto_url VARCHAR(500)

> | . criado_em DATETIME

O O U -




Obrigado
pela atengao




Jornada de Usuario do Guia Mixaria.

Empresa que conecta vendedores de comida de rua a usuarios para compra de refeicoes

Etapas

Acoes chave

Fazendo

Emotions

Etapa 1 - Tela inical

* Filtro da opgdo por locais mais proximos, menores
precos e preferéncias dos usudrios;

2

* Maria Rita esta buscando na internet
oprdes de alimentacdo baratas e mais
praximas da sua localizacao;

* Ela acessa a plataforma (Guia Mixaria)
pela internet, sem a necessidade de
baixar qualquer tipo de aplicacdo.

* Ela tem quatro opgdes para acessar a
informacdes sobre o ponto de venda
conforme sua necessidade no momento:
"Destaques da rua", "Mais Proximos", "No
Precinho” e "Melhores Avaliados”

Etapa 2 - Relagao de pontos de venda
conforme a opgao de filtro escolhida

* Interacao com o carrossel com 03 pontes de venda
ordenados a partir do filtro escolhido
* Selecionar um ponto de venda.

2

* Apds clicar no botdo na forma de card
para a opcao desejada, ela é direcionada
para um carrossel relativo ao filtro
escolhido.

* Ela visualiza o tipo de comida no card do
ponto de venda, dica nele e & direcionado
para o perfil desse ponto.

Maria Rita

Atendente de telemarketing e estudante de ADM gue
passa o dia todo fora de casa e ganha um VR de R$ 30.

Etapa 3 - Analise das informacdes
disponiveis no perfil e avaliagéo do
ponto de venda.

* Analisa o perfil do ponto de venda para ver se ele
atende as condigdes conforme escolhidas e
solicitagdo de coordenadas de direcionamento até o
local.

a

* Confere as informacdes no perfil do
vendedor escolhido e verifica sua distancia
até la.

* Tem a opgao para avaliar o ponto de

* Ela clica no botao "Rota" que abre o
Google Maps no seu celular com a rota
para chegar caminhando até o ponto de
venda escolhido.

venda, com os botdes "ja visitei" e "gostei” .

/

Idade: 20
Estado civil: Solteira
Residéncia: Itaquera

Etapa 4 - Rota no Google Maps.

+ O usudrio precisa criar uma conta efou fazer o login
&M sua conta ja criada para abrir a rota até o ponto
de venda no Google Maps.

*Visualiza a rota até o ponto de venda
escolhido.

2

* 0 usudrio segue para 0 ponto de venda
com o direcionamento no Google Maps,
ja ajustado para sua necessidade de
transporte até o local.



&3 8. Parceiros Chave

@ 2

@, 7.Atividades Chave

@ 2

fif 2.PropostadeValor

@ 2

-Vendedores ambulantes.

- Prestadores de servigos de
marketing e juridico.

- Marcas e revendedores de
insumos para lanches e comidas
em geral.

+ Adicionar post-it

D 9. Estrutura de Custos

@

Curadoria de Conteddo: Busca
constante por novos lugares e
validacao de precos.

@ 2

Manutencao Tecnologica:
Atualizacao e segurancada
plataforma (App/Site).

+ Adicionar post-it

("> 6.RecursosChave

@ z

- Plataforma tecnoldgica (app,
sistemas internos, API).

- Banco de dados.

- Equipe de desenvolvimento,

produto, operacoes e suporte.

+ Adicionar post-it

Para o Usudrio: Acesso rapido a
experiéncias de baixo custo em
gastronomia de rua; economia
de tempo e dinheiro; descoberta
de lugares "fora do radar” (do
Google e do IFood).

Para o Parceiro (Vendedor):
Visibilidade para um piblico
segmentado e com necessidade
de consumo rapido e barato.

+ Adicionar post-it

O 4. Relacionamento como
Cliente

@ 2

(8 1.Segmento de Mercado

(&) [

Canal no WhatsApp para
divulgacio e envio de
promocoes.

+ Adicionar post-it

B 3.Canais

@ 2

Consumidor: Estudantes, jovens
trabalhadores, turistas
buscando experiencias simples,
pessoas que gostam de explorar
acidade sem gastar muito.

@ a

- Redes Sociais (Instagram/
TikTok etc.)

- QR codes em estabelecimentos

parceiros.

+ Adicionar post-it

g 5. Fontes de Renda

[~

@

Parceiros: Principalmente,
vendedores de comida de rua,
mas também pequenos bares e
lanchonetes que nao tém verba
para divulgaciao de marketing.

+ Adicionar post-it

d

- Infraestrutura tecnoldgica (servidores fisicos para backup e nuvem, T, seguranca).

- Desenvolvimento e inovacao continua da plataforma.

- Marketing e aquisicio de usuarios.

+ Adicionar post-it

(ketchup, batatas congeladas, pao de hot-dog etc.).

Integracao com CGoogle AdSense—isso pode render por cliques (CPC) ou impressoes (CPM)
de produtos de marcas relacionadas.

+ Adicionar post-it

Captura de leads (e-mail dos comerciantes) para repasse a fornecedores de insumos
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