Do Brasil ao Oscar: Uma analise do filme "Ainda Estou Aqui", sob o olhar do
marketing cinematografico

From Brazil To The Oscar: An analysis of the film "I'm Still Here" from the
perspective of film marketing

Agatha Souza Blimblien '
Camila Guimardes Santos 2
Emanuelly Roggero Santos *
Juliana Silveira Piovani *

Samuel Morais Mergulhao °
Tallita Gomes Pereira ©

Resumo

O presente trabalho busca abordar a influéncia do Marketing Cinematografico no
processo de premiacao de um filme, bem como o caminho que a producdo e sua
equipe atravessam até a nomeagado em grandes premiag¢des. Com isso, este estudo
visa destacar a trajetéria do filme nacional "Ainda Estou Aqui", em especial, a
conquista do primeiro Oscar brasileiro. Para isso, partimos da compreensao das
estratégias utilizadas na industria cinematografica e como as agdes de marketing em
uma campanha podem elevar o filme, ou seja, um trabalho cuidadoso que envolve
aparigdes estratégicas na midia e em eventos, o comportamento do elenco durante
essa trajetoria, além do modo de divulgacao dos pdsteres e trailer. Além do mais, o
método utilizado para a realizagdo desta pesquisa foi bibliografico.

Palavras-chave: Marketing; Cinema; Filmes; Ditadura.

Abstract

This present work aims to address the influence of film marketing on the
award-winning process of a film, as well as the path that the production and its team
go through until a nomination for major awards. Therefore, this study aims to
highlight the trajectory of the Brazilian film "Ainda Estou Aqui" (I'm Still Here), in
particular, its winning the first Brazilian Oscar. To this end, we start by understanding
the strategies used in the film industry and how marketing actions in a campaign can
elevate the film; that is, a careful work involving strategic appearances in the media
and at events, the behavior of the cast during this journey, as well as the way posters
and trailers are disseminated. Furthermore, the method used to carry out this
research was bibliographic, as well as the analysis of interviews.
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Introducgao

No ano de 2025, o filme “Ainda Estou Aqui”, uma producao brasileira e enredo
marcante, subiu ao pddio mundial apdés ganhar o prémio mais consagrado da
cinematografia, o Oscar, sendo a primeira obra nacional a conseguir tal conquista,
trazendo assim o reconhecimento e o orgulho do povo brasileiro e de sua cultura.
Diante deste fato, percebemos que para chegar a estatueta ndo é o bastante a obra
ser apenas de boa qualidade, se faz necessario desenvolver estratégias de
marketing e uma campanha duradoura que faga o longa ser visto, objetivando se
aproximar dos espectadores e criticos do cinema.

Portanto, o problema de pesquisa que forma este artigo se da em volta do
questionamento sobre: "Como as estratégias de marketing cinematografico, adotada
pela equipe de “Ainda Estou Aqui”’, puderam influenciar a escolha do filme na
categoria de Melhor Filme Internacional no Oscar 20257?". Contudo, o objetivo central
deste artigo € examinar tanto a campanha, como as estratégias utilizadas para o
sucesso do filme na corrida do Oscar.

Para essa finalidade, utilizamos o tipo de pesquisa bibliografica, que consiste
em elaborar uma analise em cima de materiais ja desenvolvidos, ou seja, a partir do
estudo de artigos, livros e entrevistas especializadas sobre o assunto, que nos
permitiram realizar a coleta de dados. Nesse sentido, as principais referéncias
tedricas que colaboraram para o desenvolvimento deste estudo, s&o principalmente,
a propria produgcdao do longa metragem, livros, artigos cientificos, entrevistas
realizadas pela equipe do filme, pesquisadores do campo do marketing, como Philip
Kotler e Quintana, bem como historiadores para ajudar a compreender as marcas
sécio historicas dessa trajetdria, além de ambas as obras do “Ainda Estou Aqui”, que
no caso seriam o livro e o filme. Em vista disso, o artigo pretende dissertar sobre os
seguintes assuntos:

e Quando a histéria encontra o publico. Ou seja, a analise do conceito do
marketing Cinematografico que ajuda a levar o filme até o espectador.
e O Cinema que nao esquece. Em outras palavras, este termo retrata a historia

do cinema nacional e sua luta por reconhecimento ao longo das décadas.



e O fato que fez histéria. Pretende apresentar toda a histéria por tras da obra
cinematografica, partindo desde o fato histérico que inspirou o livro que
influenciou o filme.

e Da dor nacional ao palco internacional. Isto €, como o longa que retrata uma
época tao sensivel da sociedade brasileira chega ao apice do reconhecimento

mundial através do impacto do marketing.

Marketing cinematografico: Quando a Histéria encontra o publico

O marketing possui diversos segmentos, dentre eles esta presente o
Marketing Cinematografico, que é caracterizado pela utilizagdo das estratégias de
marketing aplicadas a promocdes de filmes. Bittencourt (2011) descreve a sétima
arte como a forga narrativa contadora de histéria da humanidade. Ademais, ainda
pode ser caracterizado como aspecto cultural e de entretenimento, cariz que da vida
a industria cinematografica. Sendo assim, o marketing se faz presente como 6rgao
essencial da industria audiovisual, pois possui a responsabilidade de manter o
carater persuasivo da obra, por meio da divulgagdo, ao mesmo tempo que detém o
objetivo de atrair seus apreciadores.

Para Quintana, marketing cinematografico, pode ser estabelecido “[...] como
o conjunto de atividades que visa criar e transferir os filmes dos seus
produtores/realizadores ao espectador final” ( 2003, p.3), caracterizando assim o
marketing como pilar essencial para a industria cinematografica. Por possuir papel
conectivo entre seus produtores e o publico, o marketing define o éxito das obras
audiovisuais, logo que conduz o longa-metragem ao seu objetivo final, a conexao
com o publico interessado na tematica central. Portanto, cabe ao marketing levar ao
encontro da produgao audiovisual e seus potenciais consumidores, por meio de
estratégias que alcancem esse propdsito.

Nesse sentido, a campanha de divulgagdo de filmes sustenta-se na
compreensao das caracteristicas do publico almejado e a utilizagdo de comunicagao
integrada como alicerces do marketing cinematografico, como evidenciado pelo
autor Kuazaqui (2016, apud BRITO E PEREIRA, 2020, p 19) quando afirma que:
“Existem varias formas de divulgar um filme e as caracteristicas do publico, assim

como os recursos disponiveis, devem ser prioridade. Uma campanha de divulgagao



efetiva precisa ser atrelada a um programa de comunicagdo integrado por todo

processo”.
Ademais, o processo para a aplicagcdo de estratégias de marketing

cinematografico exige um vasto caminho até sua execugéo, iniciando pelo desejo

humano expressado por meio do cinema, a vista disso a figura 1 busca exemplificar

as etapas do filme até sua divulgagéao:

Figura 1- Estratégias exemplificadas ligadas ao cinema
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Fonte: Kuazaqui, 2016

Observando a figura apresentada € possivel compreender as estratégias
utilizadas dentro do marketing cinematografico, e a ordem de acontecimento desse
processo. Em razdo de seu ano de realizagdo, a imagem ndo conta com as
plataformas de streaming nem com a utilizagdo de outros meios digitais, associados
ao crescimento das redes sociais digitais, contudo trazendo ao cenario atual,
entendemos que esses aspectos seriam acrescentados as estratégias de
divulgacgao.

Além do mais, compreendemos que as estratagemas de marketing
cinematografico sao divididas em trés etapas, sendo as de pré-langamento,
lancamento e pds-langamento. Assim, todo o processo possui sua importancia para
0 sucesso da divulgagéo, cada uma possuindo técnicas diversificadas para garantir
éxito na propagacao do filme. Tais aspectos se encaixam em responsabilidade ao

marketing, que deve garantir que sejam realizados de acordo com os objetivos

determinados pelo filme.



Durante o periodo de pré-langcamento, a obra cinematografica € direcionada
a seu publico alvo, com o objetivo de instigar o desejo em quem assistir o filme e

consumir seus derivados. Assim, como afirmado por Quintana:

Para fazer o langcamento do filme no mercado, a primeira tarefa do
Marketing de cinema é determinar as caracteristicas essenciais do
espectador potencial do fiime em termos de idade, sexo, perfil
sécio-econbmico; atitude em relagdo aos géneros e temas
cinematograficos, assiduidade as salas, etc. e, depois criar e
sustentar o conhecimento do publico sobre o filme através de
campanhas publicitarias, relagdes publicas e assessoria de
imprensa. (QUINTANA, 2003, p. 5)

A vista disso, observamos que compreender as caracteristicas do publico alvo
se faz de suma importancia, visto que o processo de propagacao do filme sera
embasado nessas caracteristicas.

Além disso, dentre as estratégias de pré-langamento, os posters e trailers
sdo, sem duvidas, grandes destaques para a obra, pois possuem alta capacidade de
engajamento com o publico. Aqui, vale ressaltar que nao s&o as unicas opgdes de
estratégias que antecipam o langamento, havendo diversas abordagens que podem
ser aplicadas de acordo com o interesse do publico-alvo. A seguir, explicaremos
mais detalhadamente as principais estratégias utilizadas na etapa de

pré-langamento:

e Poster

O poster possui papel significativo para o marketing de cinema, apesar de
serem pouco considerados pela visdo popular. Sua fungdo vem segundo Quintana
(2005) como uma espécie de embalagem do filme. Sendo assim, o poster tem a
funcdo de inducdo ao consumo, ao mesmo tempo que deve passar o sentimento e
visdo de como sera a obra.

Por sua Incumbéncia de trazer a ideia do filme por meio de imagem
representativa, o poéster foi a primeira estratégia de marketing cinematografica
criada, e seguindo sua fungéo e sua importancia até os dias atuais. Seu formato vem
passando por mudangas conforme a passagem do tempo, porém sua esséncia e
objetivo permanecem os mesmos. (BITTENCOURT, 2011. apud Brito e Pereira, 2020
p. 22). A Figura 2 demonstra cartazes de diferentes épocas.



Figura 2- Cartazes de filmes em diferentes épocas — Casablanca (1942), E.T. (1982); Harry
Potter e a Pedra Filosofal (2001) e Pantera Negra (2018)

Fonte: Brito, Pereira, 2020

Sendo assim, o poster se mostra como vinculo essencial entre o filme e seu

consumidor, mantendo sua importancia durante os anos, apesar de suas mudangas.

e Trailer

O trailer indiscutivelmente possui papel significativo dentro do marketing
cinematografico, uma vez que trata-se de uma amostra do filme feita unicamente
para instigar o seu consumo. A divulgagcédo do frailer tem como objetivo tornar o
publico consciente da existéncia da obra, despertar o desejo no seu publico-alvo e,
em grandes produgdes garantir o conhecimento do possivel consumidor sobre os
nomes de prestigio presentes no filme. Segundo Alguns, “um trailer bem
programado no planejamento de midia pode atingir 25% do publico-alvo a que se
destina o filme” (2000, apud QUINTANA, 2003 p.6). Sendo assim, €& possivel
adquirir a percepgao que o trailer refere-se a uma forte estratégia de marketing no
ambito da sétima arte, podendo até mesmo ser considerado indispensavel.

Diante do exposto, nota-se as principais estratégias de pré-langamento

utilizadas dentro da esfera do marketing cinematografico. Essas estratégias
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possuem principalmente a fungao de direcionar a obra ao perfil que deseja atingir e
gerar o desejo de consumo ao filme. Tais agbes solidificam o direcionamento do
publico, os preparando inicialmente para o langamento e suas estratégias
posteriores.

O periodo de lancamento trata-se do momento no qual o filme finalmente
estara disponivel para o consumo do publico cujo o qual foi direcionado. Durante o
lancamento cada aspecto é feito de forma estratégica, de modo que o longa
metragem atinja o retorno planejado. Essa etapa possui a funcdo de mostrar o
empenho do filme, seu recebimento junto ao publico e seu potencial financeiro.

A data de estreia do filme nos cinemas é realizada de forma estratégica para
que a obra possua uma menor concorréncia. O inicio da disponibilidade ao publico
deve ocorrer em momentos onde ha maior tendéncia de consumo, como durante
épocas onde o consumidor costuma estar com maior disposicdo de tempo, por
exemplo em feriados prolongados, férias escolares, entre outros. Além disso, o
lancamento ndo deve ser realizado durante periodos onde ha estreia de filmes
concorrentes, é essencial evitar que ocorra no mesmo momento onde haja filmes do
mesmo género ou publico sendo estreados. Consequentemente, entendemos que a
partir dessas estratégias, ha a prevengéao que o filme tenha menor retorno do que
planejado.

Ademais, vale ressaltar a importancia da midia e da imprensa durante essa
etapa, pois por meio delas existe a possibilidade de impulsionar a visibilidade e
interesse das pessoas em relagéo ao filme. Sua fungao é essencial para o marketing

cinematografico, assim como afirma Kuazaqui.

Nessa época de langamento, também pode-se convocar a
imprensa para debater o filme e, dentro do plano de marketing
também deve-se incluir realeses para a imprensa com dados
como a contratacdo dos diretores e elenco, a fim do publico
antecipadamente criar certa curiosidade sobre a futura
producao. (KUAZAQUI, 2016)

Sendo assim, a utilizacdo dos midiaticos e da imprensa se fazem fortes
estratégias de marketing durante o periodo de langamento de filmes.
Conforme o apresentado, entendemos ser possivel identificar acbes de
estreia de filmes pela 6tica do marketing. Neste ponto, ha a necessidade de ressaltar
que as estratégias de langamento andam conjuntamente com as de pré-langamento,

pois todas as praticas de marketing dentro do ambito cinematografico atuam em
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unido. Além do mais, esses posicionamentos auxiliam o filme durante o seu periodo
de langamento, garantindo solidificagdo e potencial para alcangar grandes
premiacoes.

Assim, a trajetéria de um filme transcende o final do seu tempo de exibicdo
nos cinemas, sua propagacao segue principalmente por meio de plataformas de
streaming e premiagdes. Apesar das plataformas de streaming serem algo
relativamente novo dentro da industria audiovisual, elas permitem que as obras
continuem sua vida mesmo apos sairem de cartaz nos cinemas, dando a
possibilidade de reconhecimento do filme mesmo apds seu lancamento. Premiacdes
sdo consideradas igualmente estratégias de pds-langamento, logo que, por meio das
mesmas, as obras despertam novamente o interesse do publico, mediante o
reconhecimento que tais eventos dao aos filmes.

Aqui, destacamos que as acgdes relacionadas a premiacdes serao abordadas

posteriormente neste trabalho.

O Cinema Que Nao Esquece

O contexto cinematografico brasileiro se inicia no século XIX, mais
precisamente em 8 de julho de 1896, na Rua do Ouvidor, 57 - Rio de Janeiro, a
partir da projecao, pelo belga Henri Paillie, que por meio de um ominiografo exibiu
cenas de pouco menos de um minuto do cotidiano de cidades europeias, capturadas
pelos irmdos Lumiére, para os entusiastas e curiosos olhos brasileiros. Ao se
analisar pelo aparelho ja conhecido de exibir imagens corridas, o cinematografo,
criado por pelos irmaos franceses Auguste e Louis Lumiére, pode se pensar que,
aqui, em terras canarinhas, este mesmo aparelho tenha sido usado, mas ndo. O
Omniografo, uma adaptacéo brasileira da invengédo dos irmaos Lumiére trazia a elite
carioca da época o vislumbre do nascimento da sétima arte, o aparelho ainda que
precario, por conta do engatinhar da industrializacdo e da acessibilidade a energia
elétrica, ainda assim impressionava os colunistas que noticiavam a chegada do
cinema. O acontecimento foi registrado no Jornal do Commercio, conforme podemos

observar na Figura 3:



Figura 3 - Recorte Jornal do Commercio
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Fonte: Jornal do Commercio. Theatro e musica. Rio de Janeiro.1896. edicao 00191.

A primeira exibicdo cinematografica foi realizada em uma sala alugada do
Jornal do Commercio por Pascoal Segreto e José Roberto Cunha Salles
denominada “Salao de Novidades Paris”. De inicio o intuito dos proprietarios nao era
exclusivamente destinado ao cinema, e sim ao entretenimento da época, o salao
possuia bonecos automaticos, caca-niqueis, e uma variedade de aparelhos
interativos. Ja com um cinematégrafo, e, o sucesso da novidade entre a nata
fluminense, o saldo acabou se tornando uma referéncia sobre a originalidade
europeia, com a crescente demanda, sendo necessario a importacdo de outras
inovagdes, assim parte para a Europa e Estados Unidos com essa misséao um dos

irmaos de Pascoal, Afonso Segreto.



No dia 19 de junho de 1898, Afonso regressava a bordo do navio francés
chamado “Brésil’, e, admirado pela bela vista da Baia de Guanabara, resolve
capturar algumas vistas da paisagem, assim, no dia 19 de junho se celebra ndo o
dia da primeira exibigdo cinematografica do Brasil, mas sim da primeira filmagem em
solo brasileiro, porém essa data se torna equivocada ao sabermos que essas
imagens sequer foram exibidas ao publico ou mesmo vistas pelo proprio Afonso, ele
sem querer acabou danificando a pelicula que nunca pode ser exibida, o que acabou
decepcionando aqueles que foram assistir as ditas cenas. Apesar de Afonso ser
conhecido como o “primeiro cineasta” do Brasil, um outro “cineasta” ja havia captado
imagens em solo brasileiro, o italiano Vittorio di Maio, um exibidor ambulante,
pioneiro na propagacao da sétima arte pelo Brasil, principalmente no estado do
Ceara.

O cinema tragava juntamente com a evolug¢ao da industria de eletricidade, sua
expansao pelo solo brasileiro. Diversas salas fixas comegaram a ser edificadas no
Rio de Janeiro e em Sao Paulo, a partir do século XX, gragas a sua popularizagao.
Ainda que o Brasil ja conseguisse produzir suas proprias peliculas, das quais varias
dispunham de suas préprias equipes de filmagem, o que facilitava no processo de
exibicdo, a grande maioria dos filmes exibidos eram de origem europeia que
contavam com maior investimento de exportagao da época.

Apesar disso, em 1908 o ator e diretor italiano Francisco Marzullo e o
cineasta e diretor de fotografia Anténio Leal, produziram juntos o primeiro
curta-metragem brasileiro, “Os Estranguladores” (1908) de género drama policial,
com pouco menos de 40 minutos de duragdo. O filme se baseia na peca teatral “A
Quadrilha da Morte”, dos romancistas Rafael Pinheiro e Figueiredo Pimentel, que
conta sobre um crime real que ocorreu no Rio de Janeiro, tendo como protagonistas
o0 préprio Francisco Marzullo e Jodo Barbosa, que deram vida aos criminosos
Carleto e Eugénio Rocca, respectivamente. Mesmo sendo considerado o primeiro
curta brasileiro, sua obra néo teve a devida preservacédo, sendo considerada uma
fita perdida.

No ano seguinte, 1909, tivemos a evolugédo do agora entdo audiovisual, pois
se insere a ferramenta sonora em filmes por meio de dublagens feitas ao vivo
enquanto a cena era espelhada. Como ja citado, os proprietarios de salas fixas
possuiam suas préprias equipes de filmagens, e por meio delas eles gravavam as

chamas “Posadas” que nada mais eram que producdes ficticias comumente
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retratando crimes reais, assim por meio dessa redea, os cineastas tinham o controle
dos atores gravados, serem 0s mesmo que dariam a voz para a dublagem
simultanea. Sendo um grande passo para os posteriores filmes que trariam essa
inovacgao sonora unificada com a visual.

Em meados de 1914 se deu inicio ao primeiro conflito bélico de escala global,
a primeira guerra mundial, que impactou diversas areas; comerciais, industriais,
financeiras e artisticas. Ainda assim, o abrupto interrompimento, ndo impediu que o
cinema continuasse progredindo em todo o mundo. No contexto cinematografico do
Brasil, langava-se o primeiro longa-metragem dirigido por Francisco Santos, em
parceria com a produtora Guarani Filmes, o longa “O Crime dos Banhados" (1914),
também trazia um drama policial como tema da obra. Entretanto o caminhar do
cinema brasiliero ainda era pequeno comparado a grande fisionomia que se
propunha a industria estrangeira, durante esse periodo alguns cinemas nacionais
somente exibiam filmes exportados, principalmente fitas Norte Americanas, no Rio o
Cine Avenida exibiu exclusivamente filmes da Vitagraph, empresa que se destacou
nesse cenario.

Por consequéncia, os estadunidenses viram a industria crescente do cinema
como uma estratégia de propagacgao da sua visao e ideal sobre a guerra, exportando
sem taxas adicionais, fitas que relatavam esses momentos, o que enfraqueceu o
mercado europeu. Ja em solo brasileiro, a rivalidade dos filmes nacionais e
estrangeiros era evidente, deixando os filmes produzidos nacionalmente a quem das

exportacdes estrangeiras:

Nosso mercado para filmes era cadtico e teve que se organizar dai em
diante em fungao unica e exclusiva do produto estrangeiro. A tarefa de
sua criagao foi entregue a empregados locais das firmas cujos nomes
pontuam a era primitiva do cinema: Pathé, Nordisk, Itala, Cines,
Vitagraph, Biograph. Um bom exemplo de como as coisas se
passaram ¢é Francisco Serrador: em Sao Paulo ele organizara a
Companhia Cinematogréfica Brasileira [...] (SOUZA, 2007, p. 25.)

Assim como em 1909, onde o audio se unia ao visual, a ainda pequena
WarnerBros langcava um sistema sonoro alinhado ao filme em 1926, o Vitaphone.
Tendo como primeiro filme sonoro e falado o "O Cantor de Jazz" (1927). Somente
dois anos apds, o diretor Luis Barros projetava para o povo brasileiro o primeiro filme
nacional com a nova tecnologia sonora, o filme “Acabaram-se Os Otarios” (1929),

que contava as aventuras de dois sertanejos em meio a cidade grande. Luis diz em
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seu livro “Minhas Memorias de Cineasta” (1978) sobre seu entusiasmo de trazer
esse alvorecer do cinema para o Brasil, ndo somente como um passo do pais para
com essa tecnologia, mas também como um significado de independéncia nacional
sobre a sétima arte:
Um dia, encontrando na rua o Sr. Bruno, que era, naquele
momento, diretor das Empresas Cinematograficas Reunidas,
que estava entusiasmado com o cinema sonoro, que acabava
de chegar, eu lhe disse, confesso que para goza-lo: Ora, Sr.
Bruno, ndo é s6 americano que faz filme falado. Eu também
vou fazer um.(MINHAS MEMORIAS DE CINEASTA, 1978)
Para realizar esse feito Luis se uniu aos seus soécios Tom Bill, José Del
Picchia e Gustavo Zieglitz para executar a tal obra. Apesar de se tratar do primeiro
longa-metragem falado brasieliro, o filme era, segundo Hollywood, uma pelicula
parcialmente falada. Sendo assim, significativa parte do filme se fazia em gravagoes
musicais que nao dependiam do apoio visual, essa era uma caracteristica singular
para época, pois junto ao filme, a trilha sonora acompanhava por mais de uma hora
o espetaculo, sendo feita exclusivamente para o filme. Apesar desta, o fiime ainda
sim arrancou olhares curiosos e encantados do publico. Mesmo com tamanha
inovacao, sendo um marco para a histéria do cinema brasileiro é significativamente
representando o primeiro respiro da invasao dos filmes estrangeiros nos cinemas
locais, o filme de Barros acabou se perdendo durante o tempo, hoje pode-se apenas
encontrar pequenos fragmentos do que um dia foi o longa.

Entendemos que “Acabaram-se Os Otarios” foi como um “abre alas" para
gue novamente o cinema nacional pudesse ter sua luz. Esse félego do cinema
brasiliero se iniciou na década de 1930, a partir de Adhemar Gonzaga, que fundou o
primeiro grande estudio de produgdo, o chamado Cinédia, onde suas producgdes
eram o inicio das famosas Chanchadas, comédias musicais que misturavam pecas
de dramas policiais, ficcao cientifica e o principal se moldava no Carnaval e na
cultura popular. Os criticos brasileiros, por sua vez, ndo acataram o novo género de
primeira, ja que suas referencia se baseavam, em filmes estrangeiros que
comportavam uma trama séria e realista, diferente da vulgaridade das chanchadas,
nome esse que pode ser traduzido do espanhol como “porcaria”.

Tal nomenclatura ndo desanimou aqueles que queriam produzir mais sobre o
género, os diretores e produtores Moacyr Fenelon e José Carlos Burle

posteriormente criaram a Atlantida Cinematografica no ano de 1941. De inicio, a
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Atlantida produzia os cinejornais, noticias, anuncios do governo e eventos para o
publico que passavam antes do inicio do filme, por se tratar de uma nova produtora
0s cinejornais possuiam uma dependéncia financeira menor que grandes produgoes.
Sua primeira produgao cinematografica veio com o filme “Moleque Tido” (1943) de
José Carlos Burle, que era baseado na vida do ator e comediante Grande Otelo, que
se representou no filme.

Ao longo de sua trajetéria, as chanchadas contaram com nomes de peso
como Carmen Miranda “Al6 Al6 Carnaval” (1936), Francisco Alves “Al6 Al6 Carnaval”
(1936), Oscarito "Tristezas Ndo Pagam Divida" (1944) e Grande Otelo "Tristezas
N&o Pagam Divida" (1944).

Ao fim da década de 1950, a mais importante corrente do cinema se
estabeleceu, denominado Cinema Novo. Influenciado pelo neorrealismo italiano e
também pela Nouvelle Vague francesa, nessa época as peliculas abordavam temas
de experimentacdo na questdo estética, e principalmente, critica social. Essa ideia
também pode ser atrelada a independéncia que jovens cineastas queriam ter do
cinema tradicional, deixando de lado os classicos que consolidaram o cinema no
Brasil como as comédias musicais que, mesmo tendo um quase total controle
brasileiro, ainda sim havia investimentos de recursos vindos de produtoras
estrangeiras.

Aqui, surge a maxima “uma camera na méo e uma ideia na cabecga” . Assim
foi o lema que esse cineastas levavam para produzir suas filmagens que tinham o
foco no que ndo eram belo de ser mostrado, levar luz aos problemas sociais da
cultura brasileira e do cotidiano daquela época nomeada de “estética da fome”, além
de produzirem por conta propria sem grandes investimentos, o que ia de encontro
com o industrialismo da cultura e a produc¢ado das chanchadas. Posteriormente, sua
popularizagdo foi tomando forga, atingindo as camadas mais populares da
sociedade, naquele periodo, ele foi conhecido como o cinema mais politico da
Ameérica Latina.

Na primeira fase que, antecede os acontecimentos do golpe militar de 1964,
as instituicbes Centro Popular de Cultura (CPC) da Unido Nacional de Estudantes
(UNE) produziram o filme “Cinco Vezes Favela” (1961), por Marcos Farias, Miguel
Borges, Joaquim Pedro de Andrade, Caca Diegues e Leon Hirszman, cada um deles
dirigia um capitulo do longa, respectivamente, "Um Favelado”, "Zé da Cachorra”,

"Couro de Gato", "Escola de Samba, Alegria de Viver" e "Pedreira de Sdo Diogo”.
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Uma das primeiras produg¢des do cinema novo que deixava claro as preocupacoes e
a forma de abordagem desse novo modo de fazer cinema.

Ja na segunda fase, agora sob o regime militar, muitos se viam desanimados
e desacreditados nos ideais propostos pelos jovens cineastas que acreditavam que
a arte poderia ser um instrumento politico. Agora o publico n&o era mais visto como
algo a se agradar, mas sim os criticos politicos, mostrando a complexidade do pais e
indiretamente aceitando a derrota do Cinema Novo e seus ideais. Na tentativa de
reconquistar o publico, alguns cineastas focaram em tépicos que agradassem a
grande massa. Nesse mesmo periodo o primeiro filme em cores foi langado, “Garota
de Ipanema” (1968) por Leon Hirszman. Mesmo com esses impasse, 0 cineasta
Glauber Rocha permanecia crente a luta do Cinema Novo, langando no Festival de
Cannes, na Franca, o longa “Terra em Transe” (1967), usando a ficcdo e que fazia
uma critica alusiva ao regime militar e a politica brasileira, sendo obviamente
censurado por subverséo.

A Terceira fase tinha como alvo central, o tropicalismo brasileiro, movimento
artistico que enaltece cores vibrantes, a cultura local do exagero, a flora do pais e
rompe com ideias de uma arte de “bom comportamento”. O movimento de
antropofagia era muito anexado a terceira fase, tanto que foi caracterizada de
“canibal-tropicalista”, sendo representado pelo filme de Nelson Pereira de Andrade
“Como Era Gostoso o Meu Francés “(1971), e no classico bresiliero “Macunaima”
(1969), de Joaquim Pedro de Andrade. A terceira fase aconteceu em um momento
de forte globalizagdo e avangos modernos no Brasil, com isso os ideais da primeira
fase que consistiam em um cinema mais popular, eram esquecidos pelas produgdes
mais elaboradas com o passar do tempo. Tal questao deu lugar para a cogitacédo e a
criacdo do chamado “Novo Cinema novo” ou “Udigrudi”. Trazendo por definitivo a
ruptura do cinema classico e elitizado.

Com tudo, podemos dizer que o maior legado do Cinema Novo foi a criagao
da Empresa Brasileira de Filmes Sociedade Anénima (Embrafilme) - (1969-1990). A
colaboracédo de estado e cinema foi crucial para a produgao e exportagao de filmes
brasileiros para campos estrangeiros buscando uma eficiéncia no mercado, além de
mostrar a independéncia dos cinemas brasileiros, dando cada vez menos espago

para os importados estrangeiros.
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Fruto de uma politica oficial de convivéncia com as oposicoes
e integrada numa forma de capitalismo de Estado que né&o
excluia os setores da industria cultural, a Embrafiime
consolidou ai 0 seu processo de modernizagdao, embora ainda
sob a égide do regime militar e da censura e abrigou, como
afirmacgao ideoldgica, a necessidade de conquista do mercado
interno [...] (ALCEU - v.8 - n.15 - p. 181 Tunico Amancio)

Ainda que se mostrasse um promissor mas arriscado campo de investimento
para a época, a Embrafiime Provinha de raizes do Instituto Nacional de Cinema
(INC) projeto elaborado pelo diretor de cinema Alberto Cavalcanti e apresentado ao
governo de Getulio Vargas. Respaldado no Ministério da Educacéo e Cultura, o INC
tinha as mesmas motivagbes que, outrora, seriam assimilados e absorvidos pela
criacao de um novo modelo, a Embrafilme. Durante os préoximos anos, a Embrafiime,
sob o comando do cineasta Roberto Farias, obteve mais que o dobro de
espectadores — de 30 para 60 milhées. Grande parte de seu lucro vinha da unido
das, ja ditas, chanchadas e do erotismo (Pornochanchadas) durante o governo de
Ernesto Gaisel, as exibigdes passavam por uma censura branda, o que implicava na
exibicdo do sexo implicito ou até mesmo de forma explicita. Porém, tal sucesso
nacional e internacional ndo perdurou por longo tempo, cita Abreu (2000, p. 432), “as
pornochanchadas incomodavam também os oOrgaos estatais e as distribuidoras
americanas, pois conseguiram efetivamente conquistar importante fatia do mercado
com seus modos nada educados e padrées de gosto duvidoso”. Por diante, a
indUstria americana vinha com o chamado “hardcore norte-americano™, isso fez com
que o género tivesse seu foco cada vez mais centralizado no sexo explicito. Essa
saida resultou em filmes como Coisas Erdticas (1982) de Raffaele Rossi e Laente
Calicchio, langado em 1981 no famoso Cine Windsor, em S&o Paulo, que gerou mais
de 4 milhdes de espectadores. Porém, com o passar do tempo o publico se
mostrava cada vez menos interessado, uma saturagcdo do género. Ramos (1987, p.
439) pontua: “Os novos barbaros que chegam vorazes ao mercado, fazendo-nos
sentir saudade dos esforgcos de segmentos da produgédo paulista e carioca da
década anterior”. Assim chegamos na chamada “Crise dos anos 1980”, onde por

intermédio de diversos fatores, como a ascensdo do videocassete, as crise

7 O termo “hardcore norte-americano” refere-se a produgdo cinematografica eroética dos Estados
Unidos que, a partir da década de 1970, passou a incorporar cenas de sexo explicito, influenciada
pela liberalizagdo do mercado pornogréfico apés o sucesso de filmes como Garganta Profunda
(1972).
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econdmicas, “década perdida™. Mesmo com atribulagbes a Embrafilme foi um
grande propulsor do cinema nacional, com seu fim assinado pelo recém-empossado
presidente Fernando Collor de Mello em 1990.

Com a derrubada da Embrafilme e o declinio das produgdes brasileiras, no
ano de 1992 somente trés filmes nacionais estiveram em exibigao, cenario esse que
somente teve alteracdo apds o impeachment do entao presidente Fernando Collor e
a posse de seu vice Itamar Franco. Em seu governo, ltamar Franco constituiu a Lei
do Audiovisual - LEI N° 8.685, DE 20 DE JULHO DE 1993. por meio da Secretaria
do Audiovisual do Ministério da Cultura que levantava incentivos fiscais para a
producdo e financiamento de filmes nacionais a fim de reavivar a industria
cinematografica nacional. Com o incentivo, a partir de 1995, as produgdes
comecgarem a se ver em um campo mais seguro, fazendo com que assim surgiram
filmes como “Carlota Joaquina, Princesa do Brasil’ (1995) da diretora Carla
Camurati, que, foi exibido sem grandes propagandas de marketing, mas que
alcancou em média 1,3 milhdo de espectadores. A contar deste momento, os filmes
brasileiros foram retomando sua hegemonia nos cinemas nacionais e,
consequentemente inumeros filmes comegaram a se multiplicar, o publico se
afeicoava novamente a sua prépria cultura e seu jeito de fazer cinema, tendo como
resultado novamente a percepgao e os olhares de premiagdes mundiais como, 0
Festival de Cannes e o maior simbolo de premiagdo cinematografica mundial, o
Oscar.

Na sequéncia, podemos observar as indicagdes brasileiras ao Oscar, no
decorrer dos anos.

Ao longo desses anos, a industria cinematografica brasileira foi se
fortificando, fazendo com que grandes produgdes tivessem reconhecimento mundial
e fossem selecionadas para representar o pais em grandes eventos. A primeira
representacdo do Brasil no Oscar foi em 1963 com o filme : "O Pagador de
Promessas" (1962) do diretor Anselmo Duarte com o titulo de “The Given World”,
mas acabou perdendo a estatueta para o filme francés “Les dimanches de Ville
d’Avray” (1962) ou em portugués “Sempre aos Domingos” de Serge Bourguignon;

No ano de 1978 outra indicagao, mas desta vez como melhor documentario, uma

co-producao franco-brasileira “Raoni” (1978) de Luiz Carlos Saldanha e Jean-Pierre

8 O periodo conhecido como “década perdida” no Brasil refere-se aos anos 1980, marcados por forte
recessao econdmica, hiperinflagdo e queda no investimento estatal.
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Dutilleux, nesta categoria apenas os produtores ganham o nome na concorréncia o
que fez com que Jean-Pierre Dutilleux, Michel Gast e Barry Williams produtores do
filme fossem para o evento. O documentario perdeu para “Scared Straight!” (1978)
de Arnold Shapiro;

Em 1982 outra indicagdo na categoria de melhor documentario com “El
Salvador: Another Vietnam” (1981) de Tete Vasconcellos e Glenn Silber. Perdendo
novamente, agora para “Genocide” (1982) de Arnold Schwartzman e Rabbi Marvin
Hier; No ano de 1985 a producao brasilo-estadunidense, “O Beijo da Mulher Aranha”
(1985) concorreu a quatro categorias sendo elas: Melhor Filme, Melhor Diretor
(Hector Babenco), Melhor Roteiro Adaptado e Melhor Ator (William Hurt). William
ganhou a estatueta e deixou-a aos brasileiros. Por mais que essa tenha sido uma
grande vitdria para a época, ainda sim nao representava um ganho total para o
Brasil.

Apds a retomada do cinema nacional, como ja citado anteriormente, o Brasil
voltava a concorréncia no evento com o filme “O Quatrilho”(1995) de Fabio Barreto,
na categoria de Melhor Filme em Lingua Estrangeira, mas infelizmente acabou
perdendo para o filme holandés “A Excéntrica Familia de Anténia” (1995) de Marleen
Gorris; Em 1998, novamente a categoria Melhor Filme em Lingua Estrangeira, contia
o filme brasieliro “O Que € Isso, Companheiro?” (1997) de Bruno Barreto, o filme
teve uma grande campanha de marketing envolvida mas nao conquistou o prémio,
perdendo para o filme holandés “Carater” (1997) do estreante diretor Mike Van Diem.
No ano de 1999 o filme do atual bilionario Walter Salles, considerado um dos
maiores cineastas brasileiros levava o filme “Central do Brasil” (1998) a concorrer a
categoria de Melhor Filme em Lingua Estrangeira e, Fernanda Montenegro ao Oscar
de Melhor Atriz pelo mesmo filme. O filme perdeu para o diretor italiano Roberto
Benigni, “A Vida é Bela” (1997) e, Gwyneth Paltrow do filme “Shakespeare
Apaixonado” (1998) derrotou Fernanda na Categoria de Melhor Atriz;

Em 2001 o Brasil concorria a categoria de Melhor Curta de Ficcdo com “Uma
Histéria de Futebol” (1998) em Inglés, "A Soccer Story", de Paulo Machline.
Perdendo para “Quiero Ser” (2000) de Florian Gallenberger; Em 2004 o filme
recusado pelo oscar de 2003 para a categoria de Melhor Filme volta a concorréncia
em quatro categorias, “Cidade de Deus” (2002) concorreu nas categorias: Diregao
(Fernando Meirelles Perdeu para Peter Jackson), Roteiro Adaptado (Braulio
Mantovani perdeu para “O Senhor dos Anéis: O Retorno do Rei” (2003)), Fotografia

17



(Sérgio Charlone, perdeu para “Mestre dos Mares” (2003)) e Montagem (Daniel
Rezende perdeu também para Senhor dos Anéis); Em 2011 novamente na
concorréncia de Melhor Documentario, o filme anglo-brasileiro “Lixo Extraordinario”
(2010). Perdendo para “Inside Job” (2010) por Charles Ferguson.

Mesmo com diversas derrotas, o Brasil ainda tinha esperanca de um dia
tomar para si a estatueta do Oscar. Caminho esse que pode ser visto de forma cada
vez mais clara com a nova produgao de Walter Salles, Mesmo diretor de “Central do
Brasil”, e que teve como principal emblema a filha de Fernanda Montenegro, atriz de
também “Central do Brasil”, Fernanda Torres, que retrata uma pequena parte da
historia do Brasil, o filme: “Ainda Estou Aqui”.

Diante do exposto, entendemos que o cinema brasileiro a cada nova
producdo busca se reinventar. Em uma entrevista a revista Variety, o cineasta
Guillermo del Toro comenta sobre o cinema brasileiro, e diz: “O cinema brasileiro
estd em constante renascimento. Sempre houve uma vitalidade enorme, geragao
apos geracao de cineastas e agora - neste momento - ele esta encontrando novas
vozes, novas formas de se conectar com o0 mundo sem perder suas raizes culturais
unicas, e isso vem sendo cada vez mais reconhecido em todo o mundo..., [...] Sinto
que o Brasil estd recuperando um papel - esta voltando a ser protagonista na
conversa global sobre cinema: o filme brasileiro €, e sempre foi, diverso, politico,

poético e profundamente humano”.

“Nés vamos sorrir, sorriam”: A histéria por tras dos sorrisos.

Apesar do marketing cinematografico ter forte influéncia para levar um filme
até o Oscar, entendemos ser necessario lembrar que ainda assim o enredo que é
contado durante a longa-metragem é levado muito em conta, ainda mais quando a
primeira obra cinematografica brasileira a conseguir levar uma estatueta para casa é
“Ainda Estou Aqui”.

O filme retrata um dos momentos mais marcantes da histéria do pais,
acompanhando o cotidiano de uma familia vitima da Ditadura Civil-Militar Brasileira.
Para entender a trajetéria do filme até as grandes premiagdes, acreditamos ser
necessario compreender a narrativa que esta por dentro do longa, que carrega

consigo um legado muito importante e emocionante da sociedade brasileira. Para
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entender melhor a obra separamos os assuntos em trés topicos, na sequéncia em

que ocorreram:

e O fato que fez histoéria

Para analisar melhor a narrativa € importante antes ver o contexto onde a
histéria € contada, que no caso se passa na época do Regime/Ditadura Civil Militar
Brasileira.

Antes de compreendermos a historia, entendemos ser importante mergulhar
em um termo muito delicado e discutido: Afinal € Regime ou Ditadura Militar? Como
€ possivel ver no trecho acima utilizamos Regime/Ditadura, isso porque para a
realizagao desta pesquisa consideramos os dois como sinénimos.

Inicialmente, acreditamos ser importante rememorar o significado dos dois
termos e, buscar compreender como se encaixam nessa parte da histéria do Brasil.
O conceito do Regime, por exemplo, € basicamente como um determinado governo
ird se comportar no poder, ou seja, existem varias diferengas, como por exemplo ele
pode ser democratico, absoluto, totalitario, entre outros. No caso da regéncia militar,
0 regime seria classificado como autoritario, caracterizado pela centralizagdo do
poder, forte repreensao aos movimentos de oposicdo e pelo cancelamento das
liberdades civis e politicas, caracteristicas essas presentes durante 25 anos sob o
poder de nao-civis. O termo Ditadura, por sua vez, € um outro jeito de chamar o
regime autoritario, porém de uma maneira mais direta e que traz uma maior ideia de
um governo de repressao, por isso, alguns historiadores preferem se utilizar da
palavra "Ditadura" para representar esse periodo marcado por grande censura e
centralizacdo do poder. Portanto, por mais que os dois termos sejam relevantes,
dependendo do contexto colocado, podem ter sentidos e interpretagdes diferentes,
uma prova disso € um acontecimento no Chile, descrito no portal Carta Capital, no
qual o presidente e o ministro da educagao do pais sugeriram de trocar a expressao
"Ditadura Militar " por "Regime Militar" nos livros escolares, com o objetivo de
influenciar alunos do ensino fundamental, para que sejam mais propensos a apagar
de suas mentes o acontecimento que deixou mais de 3 mil mortos. Isso mostra que
a adocao dos termos pode refletir, em muitas vezes, diferentes maneiras de
entender o passado e o presente de um ponto de vista politico e social. Neste
trabalho, reforcamos, que vamos se utilizar dos dois termos, mas sempre

destacando o terror histérico que foi o Regime/Ditadura Civil Militar Brasileiro. .
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Nesse sentido, outra duvida relacionada a expresséo utilizada para nomear esse
periodo, é o uso da expressao "civil-militar". Isso se deve pois, nos dias de hoje, ha o
entendimento que os civis também tiveram envolvimento no golpe de 1964. Segundo
o historiador Daniel Aardo Reis, o uso do termo objetiva recuperar uma participagéao
que estava sendo ignorada, em outras palavras, hoje existe o conhecimento da "...
participacdo ativa, consciente e fundamental dos civis desde a instauragcdo da
ditadura, em 1964" (AARAO REIS, 2024), ou seja, a atribuicdo da palavra civil a
nomeacao histoérica € importante para ressaltar que nao foram apenas os militares
que foram ativos no golpe.

Agora que entedemos os termos atribuidos para esse periodo, vamos relatar
brevemente as motivagdes que levaram ao golpe. No cenario mundial um dos palcos
principais era a Guerra Fria® que em geral era um conflito entre dois polos
econdmicos para ver quem tinha mais influéncia, esses dois lados obtinham como
representantes dois paises: Estados Unidos da América (EUA) com o bloco
Capitalista’ e a Unido Soviética (URSS) com o Socialista. Como eram sistemas
econbmicos e politicos muito conhecidos, podendo basear o futuro socioeconémico
de varios governos e, que ainda estavam sendo representados por duas grandes
poténcias, essa situacdo acaba por impactar outros paises tanto de forma direta,
como de forma indireta. Nesse cenario, a América Latina foi um dos territérios que
sofreram com essa conjuntura, ja que virou alvo de disputa da influéncia dos EUA e
da URSS, esse acontecimento ocasionou diversas ditaduras militares nos paises
latinos principalmente entre as décadas de 1960 e 1970, fato que teve apoio dos
Estados Unidos com a intengdo de combater a expansdo do comunismo,
principalmente apés a Revolugdo Cubana de 1959412

E nesse contexto que ajudaram a surgir as primeiras motivagdes de um possivel
golpe no Brasil, ja que os militares queriam combater também a ideia de um sistema
comunista. Entre os anos de 1961 a 1964, o pais estava sob o comando do

presidente Jodo Goulart, mais conhecido como Jango, que apesar de nao se

% Entre 1947 e 1991 ocorreu a Guerra Fria que foi denominada assim pois ndo teve um ataque direto
entre seus adversarios, Estados Unidos e Unido Soviética, mas em geral foi um conflito de poder
entre os dois blocos para ver quem tinha mais influéncia mundial.

1 Capitalismo é um sistema econdmico e politico com base nas propriedades privadas dos meios de
produgéo, como fabricas e terras, que sao utilizados para gerar lucro e acumulo de capital.

" Socialismo é um sistema econémico e politico criado no século XIX como critica ao capitalismo,
onde ele defende a igualdade social e a coletividade no lugar da propriedade privada.

2 A Revolugdo Cubana foi um movimento guerrilheiro que ocorreu em 1959 e derrubou o governo
ditatorial de Fulgéncio Batista.
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declarar publicamente de qual lado estava, tinha algumas ideias ditas de esquerda,
que eram vistas como “ameacas comunista” por parte dos opositores desse
sistema. As ideias de Jango traziam mudangas como reforma agraria e voto aos
analfabetos, discurso que revoltou os militares que sentiram o dever de mudar a
situagdo da nacgdo brasileira. Assim como dito anteriormente, a América Latina ja
vivia essa tengao por conta do conflito entre polos de direita e esquerda, e com a
possivel “ameaga comunista” de Jodo Goulart, os Estados Unidos interveio para
estabelecer a sua influéncia, ajudando a dar inicio a ditadura militar brasileira.

Além do mais, o exército também nao se sentia valorizado por parte do governo
brasileiro, o que ajudou a aumentar ainda mais a revolta dos soldados, com isso
comegou a surgir os primeiros planos para um possivel golpe de estado por parte
dos militares, entretanto eles nao fizeram isso sozinhos. Como citado anteriormente,
um dos maiores ajudantes para o golpe foi os Estados Unidos, que era do bloco
capitalista, e por medo dos paises da América do Sul virarem a maioria de esquerda,
0 pais acabou criando a famosa operagao Brother Sam, que se utilizava das forgcas
marinhas e aéreas estadunidenses para apoiar a tomada de poder e o desligamento
de Jodo Goulart (Jango), do governo brasileiro. Em geral o pais norte-americano
ensinou aos militares como implementar um regime no pais, além de terem ensinado
alguns metdédos de tortura contra os possiveis “comunistas”. Além disso, eles
também ofereceram ajuda caso o golpe desse errado. Segundo o jornalista Rodrigo
Durdo, por mais de uma década essa ideia era vista apenas como uma teoria,
entretanto tudo mudou em 1976, quando foi revelado um trecho de uma certa
comunicagado entre o embaixador estadunidense, Lincoln Gordon, e o governo, no
Brasil entre os anos de 1961 e 1966, como podemos observar no trecho de uma
carta: "Tanto eu quanto meus assessores acreditamos que nosso apoio deve ser
dado aos golpistas para ajudar a impedir um desastre grande aqui — que pode
transformar o Brasil na China na década de 1960", dizia a carta, datada de 27 de
marco de 64, quatro dias antes do golpe.

Contudo, nesse momento o questionamento principal era quando o golpe
militar iria se estabelecer. De inicio os planos era para acontecer em abril, porém no
dia 31 de margo de 1964, Jango estava no Rio de Janeiro e um dos generais que
estavam arquitetando o golpe, chamado de Olympio Morao Filho, pegou as suas
tropas de Minas Gerais e foi em dire¢cao ao presidente, por conta disso comegaram a
acontecer varios protestos e revoltas pelo pais, o que fez Jango voltar para Brasilia
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para tentar um apoio do congresso, fato que ndo aconteceu, o que levou ele para o
Rio Grande do Sul para tentar apoio do exército gaucho, entretanto, mesmo
sabendo que o Jodo Goulart estava no sul do pais, 0 congresso anunciou que ele
tinha saido do pais e deixado o mandato, isso tornou a vaga de presidente da
republica livre. Mesmo com parte da populagao pedindo para Jango resistir ao golpe,
ele percebeu que né&o teria jeito, pois era do conhecimento dele a participagao
maritima norte-americana, entdo diante deste cenario Jodo Goulart fugiu para o
Uruguai, e a partir disso, a sociedade brasileira sé iria voltar a escolher seu
presidente 25 anos depois.

Para ilustrar esse periodo complexo, na Figura 4 é possivel ver um infografico
com uma linha do tempo desde a saida de Jango até o anuncio do Al-5, onde se

passa a historia da obra "Ainda Estou Aqui".

Figura 4 - Infografico sobre um resumo da histéria da Ditadura Militar brasileira do
seu inicio até a instituicao do Al-5.
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Fonte: Autores (2025)

Em 13 de dezembro de 1968 no entdo governo sob o comando do Marechal
Arthur da Costa e Silva, foi publicado o Ato Institucional Numero 5 (Al-5), o famoso
ato que iniciou uma das épocas mais sombrias do pais. Para chegar na histéria do
filme e do livro "Ainda Estou Aqui", esse marco € um dos mais importantes para
ajudar as espectadores a compreenderem a narrativa do filme, pois € a partir dessa
publicacdo que a familia de Marcelo Rubens Paiva e principalmente o seu pai,

deputado Rubens Paiva, comegam a virar alvos do regime autoritario militar.

23



Como podemos observar no infografico, desde a criagdo dos Atos
Institucionais, os governantes tinham o intuito que fosse dado mais poder nas mao
dos militares sobre o pais, um exemplo disso sdo os dois primeiros Atos, o Al-1 que
dizia cagar os direitos politicos daqueles que fossem contra o regime, suspender a
constituicdo e banir a votacdo democratica para presidente e, posteriormente o Al-2
que tinha como mandato extinguir os partidos politicos, a partir disso € de se
imaginar que o Al-5 nao seria diferente, porém as normas que ele trazia eram bem
mais rigidas do que os anteriores e nesse ponto € necessario entender o tipo de
governo dos dois presidentes militares até ent&o.

O primeiro militar a assumir o poder foi Marechal Castelo Branco, mesmo
publicando 3 atos institucionais deixando cada vez mais de lado a democracia,
Castelo Branco assumiu o poder dizendo que seria algo temporario € que 0s
militares estariam ali s6 para organizar o pais, porém existia uma parte do exército
gue nao pensava desse jeito e que ficavam na "linha dura", e uma dessas pessoas
era o presidente posterior ao Castelo Branco, o Costa e Silva. O préoximo Marechal
tinha uma visdo mais rigida sobre o governo e a sociedade, para Arthur o
comunismo era uma grande ameaga, € pessoas que apresentavam alguma
caracteristica dessa ideia ou ameaca naquilo que eles chamavam de "revolucao",
deveriam ser severamente punidos, com isso, a ideia seria criar uma regra onde as
possiveis ameacas fossem neutralizadas e a revolugéo continuasse. Em um de seus
discursos sobre o Al-5 ele disse: "Meus senhores, eu convoquei o Conselho de
Seguranga Nacional, que é o 6rgdo consultivo do governo, da Presidéncia da
Republica, para coloca-los, a todos os membros, em parte de um problema que se
apresenta com uma gravidade muito grande e que deve ser equacionado e resolvido
dentro, com a maior tranquilidade de espirito e a maior isengdao de animo. O
presidente da Republica [tosse], que se considera ainda um legitimo representante
da Revolucao de 1964, 31 de margo, vé-se em um momento critico, em que ele tem
que tomar uma decisdo optativa: ou a Revolugdo continua ou a Revolugédo se
desagrega’.

Foi com Costa e Silva no poder e esse modo de pensar que surgiu o Ato
Institucional Numero 5, marcando assim o inicio do que é chamado de "Anos de
Chumbo". O Al-5 decretou o fechamento do Congresso, cassacdo de mandatos,
intervencdo nos estados, decretacdo do estado de sitio sem os tramites legais da
Constituigao, suspenséao de direitos politicos dos cidadaos, prisdes sem justificativa,
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suspensao do direito do habeas corpus e suspensdo da atuagao do judiciario nos
atos enquadrados no ato.

Com a publicacao do Al-5, quem era contra o governo se tornava inimigo oficial
da nacgao, a partir desse momento que comecga as prisdes em massa, exilamento do
pais, tortura e morte sem ao menos dar uma explicacdo brevia do que estaria
acontecendo. Varias pessoas viraram vitimas do regime ditatorial, um dos alvos
principais eram jovens estudantes que faziam parte de organizagdes politicas, mas
também diversos artistas como Caetano Veloso, Gilberto Gil, Raul Seixas, Elis
Regina, Rita Lee e entre outros tantos que foram ou presos ou exilados.

No caso do filme, inspirado no livro "Ainda Estou Aqui", observamos o retrato da
dor, da confusdo e da revolta da familia Paiva apds perder o patriarca da familia,
Rubens Beyrodt Paiva, que era formado em engenharia civil, também foi empresario
e politico na capital, atuando como deputado pelo Partido Trabalhista Brasileiro
(PTB), como era uma figura ativa na politica e defendia o lado oposto dos militares,
desde a data do golpe, Rubens ja era alvo do governo. Apenas no ano de 1964,
Paiva se exilou para o Rio de Janeiro, depois fugiu para Franga e posteriormente
Inglaterra, porém no ano de 1965 ele retorna para Sado Paulo, mas logo se muda,
em definitivo, com a familia para o Rio de Janeiro. Nesse periodo, as comegaram a
tomar um rumo mais sério na noite do dia 20 de janeiro de 1971 com a prisao de
Cecilia de Barros Correia Viveiros e Marilene de Lima Corona, no aeroporto do
Galedo no Rio, nesta detengdo os agentes da aeronautica acharam cartas de
politicos exilados do Chile, e algumas dessas cartas tinha como destinatario o
deputado. No mesmo dia, a casa da familia Paiva foi invadida por seis agentes que
levaram Rubens para prestar depoimento ao DOI-CODI"™, sendo essa a ultima vez

que a familia o viu.

e A obra que descreve o passado
O livro “Ainda Estou Aqui" é uma autobiografia escrita por Marcelo Rubens

Paiva, na qual o autor narra a histéria de sua familia sob sua perspectiva,
complementada por relatos que |he foram contados. Marcelo é filho do deputado

Rubens Paiva e de Eunice Paiva. A narrativa tem inicio no presente, mas ao longo

3 O DOI-CODI (DOI- destacamento de operagdes e de informagdo e CODI- centro de operagbes de
defesa interna). O DOI-CODI, era dois érgdos em um, onde o DOI era responsavel por prender e
interrogar as pessoas que eram suspeitas de agir contra o governo e o CODI, era quem fazia todo o
planejamento estratégico de combate contra os inimigos dos militares.

25



da obra, o autor revisita o passado, revelando os desafios enfrentados por seus pais
durante o periodo da ditadura militar e a forma como sua mé&e conseguiu se reerguer
diante das adversidades.

No inicio da obra, Marcelo relata que sua mae foi diagnosticada com
Alzheimer, 0 que o motivou a escrever o livro como forma de preservar a memoria
familiar e os acontecimentos vividos durante a repressao militar. Seu objetivo era
garantir que nao apenas sua mae nao esquecesse 0 que presenciou, mas também
que a verdadeira historia sobre o desaparecimento de seu pai fosse conhecida por
todos e jamais esquecida.

Marcelo menciona que sua dissertacdo de mestrado foi sobre a luta armada,
e que, sem perceber inicialmente, esse trabalho académico tornou-se uma forma de
investigar e compreender o que sua mae nunca havia Ihe contado sobre o caso de
seu pai — um deputado cassado, preso e desaparecido durante a ditadura. Hoje se
sabe que Rubens Paiva foi assassinado, mas por muitos anos sua familia viveu na
incerteza sobre o que realmente havia acontecido.

Durante esse periodo, chegaram a circular noticias falsas de que Rubens
teria fugido, mas essas versdes foram desmentidas por testemunhas que estiveram
com ele na prisdo, como Cecilia Viveiros de Castro, Marilene Corona Franco e
ex-militares que prestaram depoimentos sobre os fatos. Essas revelagbes sé vieram
a tona muito tempo depois, quando a familia ja havia enfrentado anos de siléncio e
sofrimento.

Eunice Paiva enfrentou inumeras dificuldades: teve seus bens bloqueados,
criou cinco filhos sozinha e lutou incansavelmente para descobrir a verdade sobre o
desaparecimento de seu marido. Para superar o luto, adotou algumas estratégias,
como manter a aparéncia de que a familia ainda vivia em um padrdo burgués,
mesmo quando essa nao era a realidade. Ingressou na faculdade de Direito, mudou
seu circulo social, envolveu-se com causas sociais e chegou a namorar novamente,
embora nunca tenha se casado novamente, alegando estar ocupada demais com
seu trabalho como advogada e militante.

Além disso, Eunice atuou fortemente na defesa dos direitos indigenas. Em
outubro de 1983, assinou com Manuela Carneiro da Cunha o artigo “Defendam os
pataxés”, publicado na secédo “Tendéncias e Debates” da Folha de S.Paulo. Ambas
trabalhavam na Comiss&o Pré-indio de Sdo Paulo, Organizacdo Ndo Governamental

(ONG) fundada em 1978. Segundo Marcelo, “O artigo foi um marco na luta indigena
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brasileira e serviu de modelo para outros povos indigenas, inclusive africanos,
americanos e esquimés”’(UOL ,UNIVERSA). Curiosamente, muitos néo sabiam que
Eunice havia assinado o texto, pois utilizou apenas o nome “Eunice Paiva”, e nao
seu nome completo: Maria Lucrécia Eunice Facciolla Paiva.

Sua atuagdo como advogada se estendeu por muitos anos, até sua
aposentadoria aos 70 anos de idade. A relagcdo entre Marcelo e sua méae era
marcada por uma objetividade intensa, na qual ele descreve, essa dinédmica, da
seguinte forma: “Minha relagdo com ela era de uma objetividade abismal. Uma
relacdo ideal, para quem vivia num imbroglio juridico sem parametros e néo tinha
tempo para uma futilidade chamada afeto”(PAIVA, 2015 p.187). Apesar disso, era a
ela quem recorria nos momentos dificeis — como quando faltou dinheiro em uma
viagem, quando sua namorada engravidou e ela o ajudou financeiramente para
realizar um aborto, ou quando sofreu um acidente e ficou tetraplégico. Eunice esteve
ao seu lado, cuidando dele e sendo um apoio fundamental nesse processo.

Diante do exposto, percebemos que Marcelo demonstra grande admiracao
pela forca e resisténcia de sua mae. Quando ela foi diagnosticada com Alzheimer,
ele assumiu a responsabilidade criminal e juridica por ela. Uma das frases mais
tocantes do livro expressa esse vinculo profundo: “Aquela que cuidou de mim por
quarenta e oito anos seria cuidada por mim.”(PAIVA, 2015 p. 29) Mesmo no estagio
avancado da doencga, Eunice ainda reconhecia Marcelo, e ele afirma que a ligagao
entre os dois transcende qualquer explicagéo racional.

Ao dar voz a histéria de sua familia, entendemos que Marcelo também da voz
a todos que sofreram em siléncio durante os anos de repressédo. Ao escrever sobre
a ditadura e reconstruir as memorias vividas, ele nos mostra que relembrar o
passado é um ato de resisténcia contra o esquecimento e contra aqueles que
tentam apagar essa histéria. A escrita torna-se sua principal ferramenta para garantir
que a dor de sua familia — e de tantas outras — nunca se perca no tempo,
mantendo viva a memoaria daqueles que lutaram e sofreram.

Com isso, compreendemos que o livro “Ainda Estou Aqui” € muito mais do
que uma autobiografia, € um testemunho poderoso sobre os impactos da ditadura
militar na vida de uma familia brasileira. Ao reconstruir a trajetéria de seus pais,
especialmente de sua mae, Eunice Paiva, Marcelo Rubens Paiva transforma a dor
pessoal em um ato coletivo de resisténcia. A obra preserva memorias que poderiam
se perder com o tempo e denuncia injusticas que marcaram a histéria do pais. Ao
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escrever, o autor ndo apenas homenageia sua mae, mas também da voz a todos
que foram silenciados pela repressdao. Assim, o livro se torna um instrumento
fundamental para que a verdade nao seja esquecida e para que a memoria historica

continue viva como forma de luta contra o apagamento e a negagéo do passado

e A obra que relembra o Brasil

Como visto anteriormente neste artigo, o filme se insere em um periodo
marcado por repressdo politica, desaparecimentos forgados e resisténcia familiar,
elementos que influenciam diretamente nos pilares da historia e na construcéo dos
personagens da trama. Com isso em vista, a decisdo de adaptar a autobiografia de
Marcelo Rubens Paiva para o cinema tem como principal objetivo expandir o alcance
da narrativa e perpetuar a lembranca histérica das vivéncias da familia Paiva. Em
entrevista ao Deadline Hollywood, Marcelo revelou que a intengdo do fiime é
transmitir o que os membros da familia sentiam naquele periodo, salientando “n&o
precisamos explicar a historia para as pessoas, apenas mostrar o sentimento
daquela época” (PAIVA, 2025).

Dessa forma, a ideia de transformar o livro “Ainda Estou Aqui” em filme surgiu
em 2015, por intermédio de Walter Salles, que ja era amigo da familia. Dessa
maneira, logo apds o convite formal que o mesmo realizou no final de 2016,
iniciou-se um processo de investigagdo e pesquisa. Além disso, o diretor ficou
profundamente sensibilizado ao ler a obra, devido a riqueza de detalhes presentes, o
que o impulsionou a dedicar-se sete anos de estudo e escrita a elaboragdo do
projeto cinematografico.

Nesse sentido, a adaptagdo cinematografica teve como propdsito tornar o
relato de vida dos Paiva mais acessivel ao publico de maneira ampla, por meio do
texto escrito. De acordo com os roteiristas Murilo Hauser e Heitor Lorega, na
entrevista ao Portal Estado de Minas, o livro funcionou como um “disparador
emocional” (HAUSER E LOREGA, 2025), proporcionando que o longa transmitisse
de maneira intensa o0s sentimentos como esperanga, sofrimento, angustia e
persisténcia. Ademais, a escolha de Eunice Paiva como personagem central enfatiza
a complexidade da experiéncia vivida, ja que sua perspectiva enriquece e humaniza
com fatos que moldaram os integrantes.

O processo de selecao do elenco ponderou a mesma constancia e veeméncia

da analise presente na producado. A diretora de elenco Leticia Naveira dissertou ao
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Gshow que a escolha levou quase dois anos e incluiu mais de 1.650 atores.
Segundo ela:

Levamos aproximadamente dois anos para escalar todo mundo. O
filme teve uma pausa e depois retomou, mas foi quase dois anos
procurando e escalando, na busca e na obsessao de achar o elenco
ideal para contar essa historia (NAVEIRA, 2025).

Esse cuidado visava assegurar que a transicdo das fases de vida dos
personagens — com o decorrer do tempo e das transi¢cdées dos membros — fosse
emocionalmente compativel e acreditavel.

O amplo processo de escolha de elenco também refletiu o compromisso da
equipe com a autenticidade e zelo das visbes. Em entrevista ao Platd BR, a diretora
afirmou que a apuracido dos atores foi sucedida de maneira “quase documental”
(NAVEIRA, 2025), pois buscava pessoas que, além de aptidao técnica, obtivessem
experiéncias e personalidades que se aproximassem dos personagens retratados.
Com isso, a mesma contou que percorreu diversos lugares do Brasil em busca
desses individuos, visitando escolas, grupos de futebol e até mesmo praias. Assim,
essa decisdo deixou o conjunto de participantes verdadeiro e fortaleceu o lado
emocional e crivel da pelicula.

Nesse viés, algo relevante foi a atriz Fernanda Torres interpretar Eunice
Paiva, um papel de grande responsabilidade. Conforme abordado na Revista
L’Officiel (2025), a artista ndo foi a primeira opgao para a interpretagcédo, na verdade
seria a Mariana Lima, entretanto por problemas pessoais a mesma acreditou que
ndo entregaria tudo que seria necessario, desse modo o diretor Walter Salles fez o
convite a Fernanda, que por sua vez aceitou. A presenca de Fernanda, com seu
vasto conhecimento e habilidade cénica, atribuiu profundidade e dramaticidade nas
cenas, consolidando a imagem de Eunice como o centro da narrativa, representando
nao apenas as figuras de mae e esposa, mas também de mulher resiliente e forte
como tantas outras que resistiram aquele periodo.

Somado a isso, o ator Selton Mello se entregou completamente ao papel, se
transformando fisicamente, para interpretar de maneira verossimil, o mesmo ganhou
cerca de 20 quilos, além de se machucar apds cair de bicicleta. Essa mudanga nao
ocorreu apenas esteticamente, mas refletiu em seu comportamento para mergulhar
na realidade do personagem, como destacou no programa Saia Justa “Eu né&o
queria saber como ele falava e andava, queria entender o que ele emanava.”
(MELLO, 2024). Destacando que sua dedicacdo evidencia o quanto Selton se
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envolve na narrativa e nos projetos que se compromete, pois seu objetivo era
impactar o publico.

Ademais, durante o processo de escalagido, a equipe de produgao buscava
pessoas que representavam bem as memdrias da familia Paiva. Diante disso, um
dos momentos mais interessantes deste periodo foi a descoberta de Guilherme
Silveira, ator que interpreta Marcelo Paiva na infancia, encontrado na praia do
Leblon, a mesma que os Paiva frequentavam, e chamou a atengdo por sua

espontaneidade, como ressalta a produtora:

Ele foi encontrado na praia, exatamente a mesma que o Marcelo
frequentava. Guilherme demonstrou uma naturalidade incrivel e
nunca havia feito nada de audiovisual ou teatro. Foi incrivel ver o
primeiro teste dele, como mergulhou na cena (NAVEIRA, 2025)

Neste ponto, reforcamos que o filme “Ainda Estou Aqui” expdée um dos
periodos mais dolorosos da historia do Brasil por meio da visdo da familia,
destacando a repressédo politica do tempo. Sob essa 6tica, o longa possui uma
importancia historica, porque representa um meio de preservagao da memoria
coletiva dos cidadaos, expressando uma geragao silenciada pela censura. Portanto,
ao transformar uma histéria em obra cinematografica, Walter contribui para que a
populacdo reflita sobre a fase da ditadura do pais, e um chamado para olhar o
presente com atencao.

Além do valor historico, a pelicula carrega uma complexidade do interior
humano. Assim, os atores escolhidos, com dedicacéo, expressaram os sentimentos
dos integrantes da familia, ndo refletindo apenas sobre a dor, mas também a
esperancga, resisténcia e fé dos que enfrentaram a repressdo. O processo de
selecao, feito com sensibilidade, obteve como resultado um conjunto de atuagdes
que elevaram a verdade e intensidade da sequéncia de acontecimentos, ou seja, a
escalagao nao trabalha apenas como atuagdo, mas como caminho entre o publico e
memoria coletiva que a obra busca preservar.

Por outro lado, o longa-metragem apresenta a perspectiva feminina e familiar
diante dos acontecimentos vivenciados, visto que ao colocar como foco a Eunice
Paiva, representando o papel de mé&e e esposa de um politico perseguido, o relato
indica como esse evento impacta ndo sé o cotidiano, mas também as emocodes das
mulheres e familias comprometidas. Portanto, essa interpretacdo humaniza a

historia, ja que atualmente essa perspectiva continua latente, pois diversos
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acontecimentos se assemelham a pelicula, por muitos serem silenciados e/ou
anulados.

Por fim, a obra revela de forma marcante o quanto é importante resistir diante
da opresséao e lutar pelos direitos humanos, uma vez que ao retratar o percurso da
familia Paiva durante esse periodo doloroso, a narrativa enfatiza que mesmo diante
de desaparecimentos, tortura e falta de justica, a busca pela verdade, memdria e
resolugcao € um modo de persistir. Com isso, o filme fortalece a necessidade de lutar
pela democracia, garantir direitos fundamentais a todo ser humano e combater

qualquer censura.

Da dor nacional ao palco internacional

Antes de entender as estratégias utilizadas e mergulhar a fundo na campanha
do filme “Ainda Estou Aqui”, € necessario compreender a importancia do Oscar e da
presenca do marketing. Com aproximadamente 96 anos de existéncia, fundado pela
Academy Motion Picture Arts and Sciences, em tradugéo livre Academia de Artes e
Ciéncias Cinematograficas, a premiagao tem como objetivo valorizar as produgdes
da industria do cinema, assim, impulsionando diretamente a bilheteria dos filmes
premiados.

Ser indicado ou ganhar o Oscar traz consigo diversos beneficios, sendo
realmente um marco significativo na carreira dos cineastas. Com apenas a
indicagdo, a premiagcdo € capaz de resultar em prestigio, reconhecimento e
influéncia cultural ao profissional, podendo valorizar sua carreira e proporcionar
oportunidades maiores de trabalho em futuros projetos, além de manter a relevancia
dos referenciados por meio de exposicdo na midia. Contudo, o Oscar ndo € apenas
o reconhecimento do vencedor do prémio — seja o artista ou o filme — ele € um
indicativo para o triunfo, uma vez que seu efeito gera no publico interesse
movendo-0s ao cinema para prestigiar as obras, assim emplacando
significativamente na receita da produgdo, bem servir como um selo de qualidade,
transmitindo a mensagem para a audiéncia que as produgdes premiadas séo de alto
nivel.

O marketing nessa narrativa € uma peca fundamental, até porque o Oscar
nao se baseia em ser apenas uma coletanea dos maiores talentos cinematograficos

da temporada, mas também é uma competicdo ardua movida pelas estratégias
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comerciais. Na corrida pela estatueta, o que garante indicagdes e vitérias nao
depende exclusivamente da qualidade artistica, mas sim de como as produgdes sao
promovidas, dessa forma, obtém-se uma forte utilizacdo de taticas de marketing nas
campanhas, sendo cuidadosamente planejadas e de grande impacto, com o
principal objetivo de ampliar a visibilidade dos filmes para assim alcangar os
eleitores da Academia.

Para ser representante brasileiro no Oscar, a obra precisa passar por diversas
etapas relacionadas ao ambito do audiovisual, especificamente no cinema, a fim de
decidir qual longa-metragem representara o pais. O filme deve ser uma produgao
brasileira, com um langamento comercial nas salas de cinema — ndo podendo ser
exibido no streaming, TV aberta ou fechada antes disso — sendo essencial obter
destaque pela Academia Brasileira de Cinema e Artes Audiovisuais (ABCAA) em
sua selecao nas reunides da comissdo, onde sdo debatidos os titulos favoritos e
obras em destaque da temporada. No caso do filme “Ainda Estou Aqui", sua decisao
foi unanime entre os 24 votantes, onde em setembro de 2024 a ABCAA expressou
oficialmente que ele foi escolhido como representante do pais na categoria de
Melhor Filme Internacional no Oscar de 2025. A partir dessa escolha, tornou-se
necessario estruturar uma campanha direcionada a premiacao, utilizando acdes
especificas para conseguir o éxito desejado.

Apos o processo e decisdo, para uma pelicula ser julgada pelos votantes do
Oscar, € indispensavel construir relevancia e se consolidar no cenario, até porque,
uma campanha bem sucedida amplia significativamente sua valorizagdo. Esses séo
os pontos em destaque, presentes na campanha do filme “Ainda Estou Aqui’, onde
por intermédio de festivais, eventos e ag¢des busca consolidar sua imagem na midia,
principalmente norte-americana e expandir a popularidade do filme antes da
premiacao, assim, podendo ser visto pelo maior numero de pessoas, afinal, como
afirmou o produtor executivo do filme, Rodrigo Teixeira em uma entrevista a British
Broadcasting Corporation — BBC News Brasil (2025), “As pessoas acham que tem
algum segredo [para a campanha)], mas ndo. O que faz um filme receber votos ¢é ele
ser visto e ser gostado”, ressaltando a importancia de estar presente e ser visivel, o
profissional, com nomes requisitados em seu curriculo, como Me Chame pelo Seu
Nome e a A Bruxa (2015), evidencia que, fora todo prestigio e estratégias laboriosas
€ necessario focar exclusivamente na visibilidade do longa-metragem, disseminando

para os individuos e agregando valor a obra, dessa forma conquistando espacos,
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isso porque, um dos fatores cruciais para ser indicado e conquistar o Oscar é que o0s
membros da Academia vejam o filme. Este conceito de visibilidade pode ser
explicado melhor pelo efeito psicolégico chamado de Mere Exposure (Mera
Exposi¢ao), conceito social popularizado por Robert Zajonc em 1968, o qual afirma
que:

A mera exposicao repetida do individuo a um objeto-estimulo
aprimora sua atitude em relacdo a ele. Por ‘mera exposicao
entende-se uma condicdo que torna o estimulo dado acessivel a
percep¢do do individuo [...] a mera exposicdo repetida de um
individuo a um estimulo € uma condigdo suficiente para o
aprimoramento de sua atitude em relacao a ele. Por ‘mera exposicao’
entende-se uma condicdo que simplesmente torna o estimulo
acessivel a percepgao do individuo (ZAJONC, 1968, p. 1).

A partir disso, o autor indica que a familiaridade resultada pela exposigao
repetida tende a produzir sentimentos positivos, conectando-se diretamente com as
campanhas do Oscar que sdo astutamente construidas em torno desse conceito,
especialmente na estratégia de visibilidade utilizada na campanha do filme “Ainda
Estou Aqui”, impactando na percepgao e aceitagdo do publico. Além dessa tatica,
para pavimentar sua consolidagdo internacional, a presenca de profissionais
reconhecidos no cenario foi fundamental para a construgdo de relevancia, pois
adicionou qualidade técnica, credibilidade e uma visdo global a obra — elementos
essenciais para alavancar sua trajetdria e atrair potenciais espectadores. Cada
envolvido forneceu ao longa e a campanha beneficios singulares, atuando como
catalisadores do sucesso da estratégia, Walter Salles, por exemplo, com sua sélida
carreira internacional e participagao significativa em festivais importantes, contribuiu
com o favoritismo do filme, juntamente de Fernanda Torres, que com sua carreira
bem sucedida e estabelecida no cenario, agrega qualidade, exceléncia interpretativa
e técnica profissional, soma-se também a isso a presenca de outros nomes
capacitados, como o ator Selton Mello, um talento amplamente reconhecido, e o
produtor Rodrigo Teixeira, experiente no mercado cinematografico.

Para compreender melhor a trajetéria da campanha de sucesso do filme
“‘Ainda Estou Aqui" é preciso investigar seus detalhes e buscar entender todo o
processo, desde a sua distribuicdo até a conquista da estatueta, dessa forma, o
entendimento se tornara mais claro, sabendo-se assim, seus pontos de éxito. Tao
importante quanto a campanha e suas estratégias de marketing, estdo os

responsaveis por distribuir o filme, que atuam como uma ponte entre a producao da
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pelicula e o publico final, eles assumem a responsabilidade financeira e estratégica
pela publicidade e promocao do filme, por exemplo, ou identificando o publico-alvo e
determinando as melhores formas de levar a obra até eles, assim fazendo com que
o longa-metragem seja visto e deixe de ser apenas um produto artistico, tornando-se
também um sucesso comercial. No caso de “Ainda Estou Aqui”, a distribuicio ficou a
cargo da Sony Classics, uma divisao da Sony Pictures conhecida por levar filmes
independentes a importantes premiagdes, sua colaboragdo gerou visibilidade ao
longa e facilitou o acesso ao mercado global, ja a Globoplay, coprodutora da obra,
contribuiu com investimentos, ao lado de outras figuras, ajudando a custear e
assegurar o impulso necessario para a promog¢ao global na sua campanha de
divulgagdo. As taticas de distribuigdo utilizadas se assemelham as acgdes de
disseminagdo, ambas buscam a visibilidade internacional e obter enfoque na
exceléncia técnica da obra, pois como pontuou o copresidente da Sony e idealizador
da campanha, Michael Barker em uma entrevista ao The Wrap (2024), "Obviamente,
nds sabiamos que este filme era de alta qualidade e ndés sabiamos que se
conseguissemos que membros suficientes da Academia o vissem, nés teriamos uma
chance", somando-se a isso, o produtor Rodrigo Teixeira do longa-metragem em
entrevista a Central Brasileira de Noticias — CBN (2025), destaca, “E isso o
distribuidor americano me disse: o filme fala por si. Ele € bom em tudo. E um filme
tecnicamente impecavel, é quase unanime. E dificil vocé ver um filme que vocé ndo
tem um ponto especifico para criticar.”, com base nessas perspectivas, conclui-se
que os profissionais envolvidos reconheciam a qualidade técnica e artistica
incontestavel, o que gerou confianga em sua produgdo e em seu desempenho
internacional, afinal, sabiam que sua obra falava por si so.

Além dos aspectos relacionados a distribuicdo, é fundamental compreender a
comunicacgao construida na campanha, pois, depois de se posicionar no mercado, o
filme precisava também estar presente na mente do publico. A definicdo do tom e
identidade da campanha de divulgacédo € crucial, ja que sao esses elementos que
determinam como a obra vai se comunicar e se conectar com as pessoas, forjando
sua relacao, a partir dessa base, se formam como os principais alicerces de uma
campanha de sucesso: a conexao emocional, que surge quando tom é bem definido,
pontuando como os espectadores devem se sentir, aumentando o engajamento; o
destaque no mercado, que, em meio a um cenario saturado, faz com que uma
identidade visual unica se diferencie da concorréncia e seja facilmente lembrada; e a
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credibilidade e coeréncia, reforcadas por uma comunicagao visual consistente,
garantindo que a mensagem principal seja compreendida, gerando confianga, até
porque uma identidade coesa transmite profissionalismo e seriedade.

Diante do exposto, percebemos que todos esses fatores, pensados de forma
meticulosa, se estendem ao material promocional, garantindo que a mensagem
principal do filme seja clara, impactante e memoravel. Trazendo a obra
cinematografica, “Ainda Estou Aqui” para essa 6tica, podemos observar que sua
campanha gira em torno do emocional e do universal, ja que mesmo que a historia
se baseia em um momento especifico do Brasil, ela aborda temas universais como a
perda, redencdo e conexdes humanas, transcendendo barreiras culturais, desse
modo, conectando-se ao sensivel e ao singelo, transmitindo essa mesma esséncia
em toda a sua trajetoria publicitaria, criando uma extensdo do longa com maestria
em todo o material promocional, seja ele verbal ou ndo verbal. Tendo isso em vista,
analisaremos o material de divulgagao e sua diregao criativa, compreendendo como
ambos se integram perfeitamente de forma coesa ao restante da campanha.

Iniciando a nossa investigagao, teremos como ponto de partida o trailer da
obra, que carrega consigo o seu impacto emocional e sensibilidade. Como ja citado
no artigo, o feaser tem grande importancia na trajetoria, pois € com ele que o publico
cria uma conexao e identifica a tematica abordada, no caso de “Ainda Estou Aqui”,
identificamos que ha escolha de cenas importantes para o produto final, mas que a
nao revelacdo do enredo foi essencial, porque resultou em curiosidade no publico,
fomentando o sentimento que ja estava presente por conta das avaliagbes positivas.
Também € utilizado cenas contrastantes no ftrailer que acabam criando uma
dualidade entre momentos frios e quentes, indicativos visuais que esbogcam em que
periodo da histéria estamos, refletidos também pela psique da protagonista, Eunice
Paiva, passando aos espectadores seus sentimentos, Com isso, sua sensibilidade é
mostrada de forma intrinseca, inconsciente, opondo-se as cenas ensolaradas, que
referéncia suas memoarias nostalgicas onde seu marido, Rubens Paiva, ainda estava
presente, ligando o publico ao sentimento de perda do primeiro momento.

Seguindo para a presenga nas redes sociais digitais, compreendemos que a
campanha obteve um papel fundamental, porque diferente de um comercial ou
poster estatico, nas midias digitais o publico responde, interage e compartilha, dessa
forma eles participam da divulgagdo da obra. Assim, as postagens do “Ainda Estou

Aqui” ndo possuem nada fora do habitual, temos trechos de bastidores, suas
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conquistas, fotos promocionais, normalmente tudo que é utilizado na promocéao de
um filme, porém a forma como é comunicada que chama a atencao do publico, visto
que percebemos um toque intimista e sensivel, apresentando por exemplo
depoimentos do elenco dizendo sobre a importancia da obra, o que ela faz e seu
posicionamento perante o que ela retrata, se conectando com o publico, visto que o
tom dos videos sdo como uma conversa entre amigos.

Outro ponto de atencéo esta na agao em relagdo ao conteudo orgénico, ou
seja, aquele produzido pelas pessoas, como artes, curiosidades e debates
levantados, que foram publicados em parceria com a conta oficial do filme, assim
recebendo mais engajamento e fortalecendo seus lagos com os espectadores, uma
vez que, os dois feitos citados, mostram ao publico uma humanizagao, ou seja que
existem pessoas reais por tras da campanha e nao s6 uma empresa tentando
vender algo.

Além desse conteudo conjunto, observamos a utilizagdo, ao seu favor, o
ganho de prémios, entrevistas a parte e criticas renomadas para citar em postagens
exclusivas, dessa forma credibilizando ainda mais a obra. Citando a parte estética, é
possivel observar que ela é bem simplista porém nostalgica, com filtros granulados e
que simulam cameras antigas, referenciando em algumas postagens , fotografias
reais da familia, fazendo uma ligagao assim as memodrias de Eunice apresentadas
no filme, mostrando ao publico que sua campanha é uma extensao do filme, agindo

de forma coesa e conexa. Na Figura 5, € mostrado alguns exemplos de postagens.

Figura 5- Exemplos de publicacées no perfil oficial do filme “Ainda Estou Aqui” no
Instagram
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Fonte: Autores (2025)

Por fim, temos o poster, a embalagem do filme como ja citado anteriormente.
Seu papel é indispensavel porque é com ele que o publico tem sua primeira
impressao, comunicando a eles o desejado com base na tematica da narrativa e tom
da campanha e o de “Ainda Estou Aqui”’, entendemos que cumpre seu papel com
perfeicdo, contando aos espectadores um pouco do enredo apenas com um “clique”.

Ademais, existem algumas camadas do cartaz a serem analisadas, para ter
entendimento completo do peso que ele carrega, comegando pelo enquadramento,
podemos usar de referéncia uma técnica basica de composicdo que serve para
todos os tipos de fotos, a regra dos tergos que consiste em dividir o quadro em nove
partes iguais com duas linhas horizontais e duas verticais, criando quatro pontos de
intersecdo, com isso posicionando elementos importantes da imagem, como o
assunto principal nos pontos de intersec¢do ou ao longo das linhas para criar uma
composi¢ao visualmente atraente e equilibrada. Veja o método aplicado no pdster

que compde a figura 6:

Figura 6- Aplicacao da regra dos tergos sobre o pdster oficial de “Ainda Estou Aqui”
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POSTER REGRA DOS TERCOS

Fonte: Autores (2025)

Dentro dessa regra, temos a técnica dos dois pontos, na qual fotografias com
dois pontos de interesse € utilizado pontos complementares da regra dos tergcos. No
enquadramento do cartaz € possivel notar que ela é dividida em dois pontos em
destaque Rubens Paiva e seus filhos, que estdo juntos, fazendo parte um Unico
ponto e Eunice, mais distante dos demais, na composigdo da regra os trés unidos,
0s unicos felizes, formam um tridngulo perfeito dentro dos tergcos e ponto de
interesse que estao colocados, simbolizando essa uniao entre os personagens e seu
lago familiar, ja a mulher, esta paralela aos outros, mais afastada juntamente do seu
olhar que esta distante, perdida em seus préprios pensamentos e preocupacgoes,

conforme é esbogado na Figura 7.

Figura 7- Analise geométrica do poster, com linhas e formas (tridngulo e diagonal)
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POSTER ANALISE

Fonte: Autores (2025)

Sobre a edigao e tratamento de imagem, uma etapa crucial do processo de
construcao visual do pdster, € possivel observar a escolha intencional de cores
complementares — opostas — para construir um contraste entre os personagens e o
cenario, reforcando o tom emocional da narrativa a partir da paleta de cores, que
tendem a ser mais opacas e dessaturadas, trazendo o tom sério da narrativa, mas
em especifico o azul ago que transmite profundidade emocional e introspecgao,
criando um clima melancdlico-calmo, e o cobre claro, que evoca humanidade e
proximidade, ligado ao maduro, juntos, eles comunicam a complexidade emocional,
uma dualidade entre a emocao e a racionalidade.

Além disso, a paleta dialoga perfeitamente com o filtro aplicado, referenciando
camaras analogicas, com a presenca de granulagao e textura acaba-se remetendo a
fotografias e filmes antigos, criando uma atmosfera nostalgica e referente a época.
Com o tratamento da imagem é possivel refor¢car elementos presentes na fotografia,
como por exemplo a iluminagao lateral, que comunica dualidade e mistério, pois,
quando a luz vem de um unico lado e cria uma sombra no outro, indica mensagens
como mistério, algo oculto ou duas faces da mesma pessoa.

A tipografia utilizada também é indispensavel nesse contexto, pois a produgao
audiovisual precisa fazer escolhas assertivas para assim, transmitir exatamente a
sensacgao que o publico precisa sentir, e a selecionada para seu péster foi a “Times
New Roman’, simplista, porém emite familiaridade, visto que era uma fonte bastante
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popular na época, principalmente em documentos, sua simplicidade € fundamental
para ndao chamar mais atencdo que Fernanda, mas sim ser uma extensao dela, é
esbocado isso principalmente pelo alinhamento que acompanha a figura, assim

reforcando que quem ainda estaria aqui, € ela. Observe a Figura 8.

Figura 8- Analise do alinhamento do péster e paleta de cores usada.

POSTER ALINHAMENTO

PALETA DE CORES

Fonte: Autores (2025)

Assim, compreender o material promocional e sua direcao criativa € entender
a propria esséncia comunicativa, que evidencia a intencionalidade estética e
emocional, reforcando a identidade e valores da campanha, consolidando uma
imagem sélida, coerente e memoravel. Em suma, a constru¢do da agao promocional
de “Ainda Estou Aqui” denuncia a forga de um planejamento estratégico bem
amarrado, acompanhado de uma identidade visual consistente e uma comunicagao
emocional, elementos que se unem para fortalecer o posicionamento da obra no
mercado e sua conexdo com o publico, percebendo que sua campanha nao se

limitou apenas em promover o filme, mas em trazer uma imagem simbdlica. A partir
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dessa base sdlida, suas préoximas agdes e estratégias ganham forga e propdsito,
materializando em uma narrativa de sucesso.

Iniciando a trajetdria do longa, vamos comecar pelo o seu ponto de partida, o
Festival de Veneza, que tem muita importancia cultural. O evento italiano, presente
na llha de Lido, faz parte da Bienal de Veneza sendo um evento dedicado as artes,
ele é conhecido como o mais antigo — fundado em 1932 — e prestigiado no ramo de
festivais de cinema do mundo, estando entre os cinco festivais cinematograficos
mais relevantes, funcionando como plataforma vital para a estreia de filmes, exibicao
de importantes produgdes e descoberta de novos talentos, abrindo caminho para
debates politicos e culturais, oferecendo um espaco para a expressao de diferentes
perspectivas, com questionamentos e discussdes de temas atuais por intermédio do
cinema.

Nesse cenario, o filme “Ainda Estou Aqui" marca presenga e inicio da sua
campanha promocional na edi¢cdo 812 do festival em 2024, sendo um dos quatro
filmes brasileiros exibidos no evento - os outros titulos foram: “Baby", dirigido por
Marcelo Caetano, "A Batalha da Rua Maria Antonia", dirigido por Renato Tapajés e
"Kasa Branca", dirigido por Claudia Priscilla e Pedro Marques - recebendo uma
indicagdo ao Ledo de Ouro e vencendo o prémio de Melhor Roteiro, ganhando um
prémio na selegao oficial no festival italiano apds 43 anos sem nenhuma vitéria
desde “Eles ndo usam Black-tie”, de Leon Hirszman em 1981, sendo entregue na
cerimbnia de encerramento no Palazzo del Cinema para os roteiristas Murilo Hauser
e Heitor Lorega que em seu discurso dedicaram o prémio a familia Paiva,
ressaltando a honra de contar uma histéria tdo importante para o Brasil, no dia 7 de
setembro de 2024. Além disso, apds o fim da sua reprodugao, estando presentes em
sessdo de gala na Sala Grande o diretor e grande parte do elenco, Fernanda Torres,
Selton Mello e Walter Salles, que ao final da exibicdo estavam muito emocionados,
juntamente do publico que acompanhava tal sentimento, assim criando um momento
icdnico para a narrativa da obra, os espectadores ovacionaram e aplaudiram por 10
minutos ininterruptos ao final da sesséao.

Por ser um evento de grande magnitude, os seus efeitos ndo se resumem
apenas durante o festival, mas a resultados de longo prazo. Observa-se isso com o
"Ainda Estou Aqui”, visto que ele estreou com 90% de aprovagdo no Rotten
Tomatoes, site especializado em critica, em conjunto a criticas de diversas figuras
prestigiadas, como Stephanie Bunbury descreve o filme para site da Deadline (...),
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“‘uma carta de amor ao Brasil que serve como aviso poderoso da histéria”, ou a
Jessica Kiang da Variety (...), chamando o fiime de “profundamente comovente” e
“classico na forma, mas radical na empatia”, assim construindo relevancia em torno
da visibilidade alcangada, gragas a exposi¢ao. Portanto, identificamos que a escolha
do Festival de Veneza para estrear foi indispensavel, trazendo para o filme validacao
de personas influentes e prestigiadas para o ambito cinematografico, gerando no
publico curiosidade e necessidade de assisti-lo também.

A partir de Veneza, a jornada de sucesso possui um caminho longo e
complexo, visto especialmente na narrativa de "Ainda Estou Aqui". Seguindo a
analise da trajetdria da obra, percebe-se que a presenga nos diversos festivais foi
fundamental porque, para muitos filmes independentes ou estrangeiros, os festivais
sao a principal porta de entrada para o mercado, assim consolidando a sua imagem,
tornando-se visivel ao publico, ja que esses eventos funcionam como vitrines
globais, fomentando assim um burburinho inicial e atraindo atencdo da midia
especializada, no caso da pelicula analisada, percebe-se que o timing de
langamento foi meticulosamente planejado para que o longa entrasse no circuito de
festivais e conquistasse destaque entre criticos e jurados. Ressalta Fernanda Torres

em entrevista sobre a jornada exaustiva, a CARAS Brasil:

Selton, eu e Walter formamos o ‘trio ternura’ na linha de frente de
uma jornada que segue entre Europa, Estados Unidos e Brasil. Nos
préximos meses, nossa perspectiva é a de fazer alguns ziguezagues
sobre o Atlantico e a Costa Leste-Oeste americana para acompanhar
o filme em diversos festivais. Nunca vivi isso (TORRES, 2024)

Diante do exposto, percebe-se que o filme ocupar espacos nos festivais, foi
essencial, pois auxiliou na construgdo da narrativa de sua campanha promocional e
reconhecimento internacional, uma vez que obras que se destacam nos centrais
festivais ganham reconhecimento global e visibilidade da audiéncia, tudo o que a
promog¢ao do longa buscava. Conseguinte da presenga em eventos, outra agao feita
foi as sessdes de exibicdo especiais nas salas de cinema, que levantava debates
sobre o contexto histérico e a importdncia de manter a memoaria viva, falando
também sobre temas como relacionados aos direitos humanos e democracia, tendo
presente o diretor Walter Salles e os atores principais, Fernanda Torres e Selton
Mello que participaram ativamente dessas sessdes e de rodadas de perguntas e

respostas, feita tanto para o publico geral quanto para membros da Academia.
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Essas exibi¢gdes especiais, também foram realizadas para o publico internacional,
catalisando na sua consolidagao global, principalmente porque devido a algumas
exigéncias das regras da premiacdo — O Oscar — pedem que as produgdes fossem
exibidas em seus respectivos paises e também, nos Estados Unidos, dentro do
tempo determinado pelos mesmos. Diante desse esforco, reforcamos que “Ainda
Estou Aqui", com sua influéncia em ascensao, até o ultimo final de semana em
exibicdo, atingiu cerca de US$2 milhdes em bilheterias fora do Brasil, sendo exibido
em mais de 700 salas s6 nos EUA.

Outrossim, para manter sua importancia, a equipe utilizou em sua divulgagao
o email marketing, uma estratégia do marketing digital que consiste em se
comunicar com o publico, construindo relacionamento e fidelizando-o. Os emails
divulgavam analises e dados sobre a importancia histérica da obra, atualizagcbes
sobre premiagdes e exclusivas com o elenco, com o objetivo de gerar interesse e
repercussdo na audiéncia, que foi cuidadosamente segmentada a publicos
especificos, como profissionais de imprensa, criticos, e influenciadores digitais,
impulsionando o boca a boca. Do mesmo modo, os envolvidos com a campanha,
como o produtor Rodrigo Teixeira e Walter Salles, utilizaram do networking — o ato
de construir e cultivar uma rede de relacionamentos profissionais para troca de
informagcdes e oportunidades na carreira — para acrescentar credibilidade e
visibilidade para a narrativa, convidando seus contatos para debates, apresentacdes
da obra e eventos promocionais, como por exemplo os cineastas Alfonso Cuardn e
Olivier Assayas que participaram de discussdes sobre o longa apds exibigcdes em
Londres e Paris, a presenca do ator americano Sean Penn e a atriz italiana Valeria
Golino em apresentagdes da pelicula nos Estados Unidos e Italia e a exposicao
especial para os membros da Academia com mediagdo do diretor mexicano
Guillermo del Toro.

Entrelagando com a estratégia focal de Vvisibiidade da campanha
promocional, a equipe de marketing do longa investiu na abordagem For Your
Consideration (FYC), usada pelos estudios para promover seus filmes aos membros
da Academia, ela tem o objetivo de sugerir aos votantes as categorias em que o
longa se sobressai, por intermédio de anuncios em revistas especializadas,
plataformas online, outdoors e eventos, assim aumentando as chances de
indicagdes por conta da atencao atraida pela tatica. Nesse sentido, entendemos que

a aplicagao dessa estratégia “Com Ainda Estou Aqui", foi um "tiro certeiro", porque a
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estratégia foi responsavel pela consolidagao da presenca da pelicula na temporada
de premiacdes, posicionando ele entre os principais concorrentes ao Oscar, 0
método foi aplicado nos materiais promocionais direcionados aos votantes, contendo
neles os pontos fortes da obra, como sua performance marcante, relevancia
histérica e narrativa envolvente, como € visto isso nos cartazes alternativos e
postagens nas midias digitais, que expde alguns dos importantes prémios ganhados,
juntamente de trechos de criticas positivas feitas por profissionais prestigiados.

Da mesma forma, Fernanda Torres compareceu em programas
estadunidenses , assim aumentando o reconhecimento e visibilidade da obra, sendo
um deles o programa Jimmy Kimmel Live, um famoso talk show dos Estados Unidos.
O video de entrevista com a atriz foi visualizado mais de 3,9 milhdes de vezes desde
sua publicagdo, ultrapassando entrevistas anteriores publicadas no Instagram,
acompanhado desse marco, Torres também estampou a capa da revista Cultured,
que debate temas voltados a arte contemporéanea, arquitetura, moda, musica, design
e cinema.

A partir disso, percebe-se que o Oscar nao acontece isoladamente, antes da
noite grandiosa, as obras percorrem por diversas premiagdes, eventos e acdes
promocionais, para que assim alcancem a tdo cobicada estatueta. No caso do
"Ainda Estou Aqui", sua trajetoria € encantadora, conquistando os coragbes da
audiéncia por meio da sua qualidade excepcional e histéria comovente, expondo
para o publico uma histéria que por muito tempo foi invisibilizada, utilizando de forma
formidavel, também as estratégias de marketing.

Quando falamos sobre o circuito de festivais e premiagdes, o Globo de Ouro
se destaca pelo seu reconhecimento artistico, oferecendo como retorno aos seus
premiados visibilidade e prestigio. Fundado em 1944 por um grupo de jornalistas
estrangeiros em Hollywood denominados como: Associagdo Estrangeira de
Hollywood (HFPA), o evento é conhecido como a segunda premiagdao mais
importante, atras apenas do Oscar, servindo como um termémetro cultural,
indicando quais obras, historias e estéticas estdo repercutindo no momento,
impulsionando narrativas e definindo os favoritos, podendo até influenciar
diretamente na jornada até o Oscar. Apesar das expectativas que a premiagao cria,
vencer alguma das suas categorias ndo € exatamente uma garantia de conquistar a
estatueta, visto que seu caminho € arduo, pois enquanto o Globo de Ouro € decidido

por 334 jornalistas de entretenimento de 85 paises diferentes, o Oscar possui um
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corpo de votantes com aproximadamente 9.905 profissionais da industria
cinematografica, com atores, diretores, roteiristas e produtores.

Nesse contexto, temos a indicagédo do "Ainda Estou Aqui" na categoria Melhor
Filme em Lingua Nao-Inglesa e a Fernanda Torres indicada a Melhor Atriz em Filme
de Drama, representando o Brasil no exterior. Infelizmente o longa perdeu o prémio
para o filme “Emilia Perez”, que representa a Franca, mas em contrapartida Torres
conquistou seu Globo de Ouro, tornando-se a primeira atriz brasileira a vencer o
prémio, duas décadas depois da indicagdo de sua mae, Fernanda Montenegro,
assim dominando as manchetes pelo mundo, ja que a mesma desbancou atrizes
como Angelina Jolie e Nicole Kidman, valorizando n&o sé o seu talento mas também
o poder do cinema nacional.

Mesmo o filme ndo vencendo na categoria que estava presente, a vitoria de
Fernanda ocasionou em impactos indiretos, visto que a atriz se tornou
“‘embaixadora” do filme, sendo um dos rostos principais vinculados, representante da
obra e do pais, com o prémio, ela trouxe visibilidade sendo elogiada pelos principais
veiculos de imprensa americanos, 0 que consolidou Torres na disputa por outros
prémios, conquistando assim os pontos principais da campanha promocional do
longa, reconhecimento internacional e ser visivel pelo maior numero de pessoas
possiveis. Os impactos externos também reverberaram dentro do pais, com
resultados extremamente positivos, segundo o Painel Indicadores do Mercado De
Exibicdo da Agéncia Nacional do Cinema (Ancine), a pelicula liderou as bilheterias
dos cinemas brasileiros, obtendo mais de 2,9 milhdes de espectadores, arrecadando
em torno de R$ 104.734.417,09, com 5.094.204 ingressos vendidos, sendo o quinto
maior valor na histéria dos cinemas para uma produgao brasileira e o sétimo maior
publico para uma produg¢ao nacional.

Portanto, ganhar o Globo de Ouro nao foi s6 trazer um prémio, foi carimbar
que o filme fez realmente "barulho". O reconhecimento reforca a estratégia de
divulgagdo desenvolvida, assim validando seu posicionamento emocional e
simbdlico, o prémio na trajetéria da obra, “Ainda Estou Aqui”, funciona como um
marco mesmo que indiretamente, ampliando o seu alcance e fortalecendo sua
visibilidade, principalmente internacional, entrando na mesa dos grandes enquanto
reafirma aquilo que sua campanha construiu desde o inicio.

Na Figura 9, contemplamos a premiagao de Fernanda Torres:
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Figura 9- Fernanda Torres vence Globo de Ouro de 'Melhor Atriz de Drama' pelo filme
“Ainda Estou Aqui”

Fonte: Reuters.

Neste ponto, acreditamos ser importante frisar que , ndo €& apenas
comparecer nos festivais e ganhar prémios que a vitéria do Oscar ja esta garantida.
Durante a temporada da campanha até o festival, existem diversos fatores que
contribuem e podem até afetar diretamente o sucesso da propagacgédo do filme.
Levando isso em consideragdo, um dos principais elementos durante essa jornada é
o comportamento do elenco durante toda a turné.

Como vimos anteriormente, a corrida para o Oscar se passa por muitas
etapas, principalmente quando falamos de um filme de lingua n&o-inglesa, o que € o
caso da obra “Ainda Estou Aqui”, por isso parte da producdo acaba se tornando
representante do longa-metragem, pois essa parcela que aparecem em entrevistas,
festivais e que tem mais contato com a imprensa e o publico, e nesse meio também
se encontram os votantes do Oscar, entdo o modo de como os atores ou diretores
se comportam na frente das cameras conta muito na hora de uma decisao, ja que é
importante que o ganhador da principal premiagcdo de cinema esteja livre de
polémicas. Por isso, abordaremos, a seguir, a importancia do marketing pessoal e o
comportamento do elenco em frente as cameras, tdo como o caso do filme “Emilia
Peréz” que era um dos nomes mais fortes para premiagao, o principal concorrente

da pelicula brasileira, mas que acabou decaindo as vésperas das votacdes por conta

46



do comportamento de um dos atores presentes da obra que estava servindo como o
rosto da propagacéao do filme.

Tendo em mente que a imagem do elenco € a que conta, isso abre espaco
para o marketing pessoal tomar conta da campanha. Existem varias definicoes e
visdes sobre o conceito do marketing pessoal, porém uma explicagdo bastante
pertinente € a do professor universitario Philip Kotler que afirma que o marketing
pessoal é:

[...] uma nova disciplina que utiliza os conceitos e instrumentos do
marketing em beneficio da carreira e das vivéncias pessoais dos
individuos, valorizando o ser humano em todos os seus atributos,
caracteristicas e complexa estrutura. (KOTLER, 2005, p.36)

A partir da citagdo acima, entendemos que esta vertente se utiliza das
estratégias de marketing para vender a nossa prépria imagem, sendo o produto nés
mesmos. Dentro da campanha de um filme ¢é possivel observar isso no
comportamento, muitas vezes, nos atores, que se utilizam desta técnica para
promover a sua obra, principalmente nas entrevistas a imprensa. Para demonstrar
essa agao na pratica, podemos retomar o exemplo da Fernanda Torres durante a
turné de “Ainda Estou Aqui”, uma vez que durante toda campanha Fernanda foi vista
pela grande midia como simpatica e elegante, chamando a atenc&o pela sua
educacéo, e isso ndo € a toa, existem diversas formas de se utilizar desta estratégia
para passar diferentes mensagens, no caso de Torres, a personagem dela no filme é
uma representacdo de um peso histérico muito grande, a Eunice Paiva é a que
sustenta a maior parte da trama e ela é representada como uma mulher forte e
madura que agora precisa carregar um lar inteiro sozinha em meio ao medo do
paradeiro de seu marido vitima da Ditadura Militar. Tendo isso em mente, para
eventos focados na propagacgao do filme, nao faria sentido a Fernanda usar roupas
mais estravagantes, ja que a intencdo era passar uma imagem mais elegante e
séria, por isso € comum ver a atriz usando um vestido preto considerado basico para

grande midia, conforme destacamos na figura 10.

Figura 10- Compilados de fotos de Fernanda Torres em diferentes eventos durante a corrida
ao Oscar
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Fonte: Getty Images

Para corroborar com o posicionamento, acima citado, destacamos uma
entrevista que a atriz concedeu para a revista ELLE, na qual ela ressalta a

importancia da imagem durante a campanha:

E um trabalho mesmo. Vocé ndo pode ir vestida com uma coisa que
ndo é. E a gente ndo pode trair a Eunice. A maneira com me
apresento num tapete vermelho tem a ver com o Walter, com a
Eunice Paiva, com o filme. Vocé nao pode ir vestida de Cinderela
indo mostrar esse filme, entendeu?(TORRES, 2024)

Além da vestimenta que passa grande parte da mensagem, o modo de como
os representantes da obra se comportam é algo muito interessante a ser analisado
também. Como dito anteriormente, o elenco passa por muitos eventos onde tem
contato direto a imprensa e ao publico, sendo o espago onde eles podem se
aproximar mais do expectadores e assim, consequentemente, fazendo com o que
seu filme seja mais visto, € importante lembrar que toda a propaganda de um
longa-metragem até as grandes premiagdes, nesse caso, o Oscar, ndo foca apenas
nos votantes da academia, mas também em nds espectadores, pois € 0 que ajuda a
alavancar a obra.

Com isso, quanto mais os atores, por exemplo, se aproximam da grande
massa da audiéncia mais eles formam um publico fiel para ajudar nessa corrida, por
isso as entrevistas sdo muito importantes. Retomando a analise do filme “Ainda

Estou Aqui”, é possivel ver trés representantes do filme: Fernanda Torres, Walter
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Salles e Selton Mello, que encantaram muitos com o seu carisma. Uma
representacao disso foi quando Torres ganhou o Globo de Ouro, segundo o produtor
do filme , Rodrigo Teixeira, a humildade e a simpatia de Fernanda ao ganhar o
prémio foi algo que elevou o filme, uma vez que “O filme foi catapultado para outra
dimensao depois disso". Quem ainda nao tinha visto o filme pensou 'pd, quero
conhecer essa atriz e o trabalho dela” (TEIXEIRA, 2025).

Isso demonstra que o0 modo de como o ator se apresenta e fala é algo que
pode ajudar muito o filme, ou ‘derrubar’ ele, pois assim como alguns artistas podem
ser elogiados pelo seu carisma e simpatia, podem haver situagdes onde um elenco,
ou apenas uma pessoa da obra cinematografica, se metem em polémica em meio a
campanha e isso pode acabar prejudicando todo o processo pelo prémio. Um retrato
disso foi o que aconteceu com o filme que estava concorrendo com “Ainda Estou
Aqui”, o “Emilia Peréz”’, que caiu em polémica pela sua histéria e pela atriz que

interpretava o papel principal na trama, a Karla Sofia Gascoén.

e Caso Emilia Peréz
Um dos filmes que estava na corrida até o Oscar era “Emilia Peréz”, que

desde o comego se tornou um dos favoritos a ganhar o prémio mesmo com todas as
controvérsias, porém quando a polémica chegou na atriz principal da obra nas
vésperas da votacio, o rumo da campanha mudou drasticamente.

Baseado em um romance de Boris Razon, o longa aborda temas como transi¢cao
de género, consequéncias do narcotrafico mexicano e crime organizado, mais
especificamente, o filme retrata a histéria de Rita, uma advogada que trabalha em
uma empresa que tem mais objetivo em inocentar os criminosos do que servir a
justica, com isso, a advogada recebe a missdo de ajudar um lider fugitivo do cartel
mexicano a passar por uma cirurgia de redesignagao sexual para que assim possa
ter o género que sempre sonhou em ter e também para contribuir o seu disfarce
para as autoridades.

As primeiras criticas negativas comegaram a aparecer pelo publico mexicano, pois
mesmo que o enredo da obra se passe no México, ele é dirigido por um diretor
francés, o Jacques Audiard, e gravado também na Francga, além de ter apenas uma
atriz mexicana no elenco inteiro (Adriana Paz), recebendo um papel secundario na
historia, o que foi acusado de falta de representatividade e falta de cuidado na parte

de representacdo do pais. Essas acusagbes sé pioraram apos algumas falas do
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diretor sobre o filme, por exemplo, ao ser questionado do porqué o filme ser em
espanhol, Jacques falou para o site francés Konbini: “Outra coisa que me ocorreu foi
que o espanhol é a lingua dos paises emergentes, modestos, dos pobres, dos
imigrantes.( AUDIARD, 2025).

Esta fala revoltou ndo s6 o publico mexicano como as pessoas latinas (que
sua maioria tem por lingia oficial o espanhol), em sua rede social “X”(antigo Twitter),
o compositor paraguaio Derlis Gonzalez, expressou sua indignag¢ao: "Tudo
relacionado a este filme so6 fica cada vez mais perverso. Vergonha internacional"(
GONZALEZ , 2025).

Contudo, é notavel as polémicas desde o comego da campanha, mesmo
assim a pelicula continuou obtendo prémios ao redor do mundo, sendo um dos
favoritos e sendo o filme mais indicado ao Oscar com 13 indicagdes, entre elas:
Melhor Filme Internacional, Melhor Atriz e Melhor Filme, mesmas categorias do
“Ainda Estou Aqui”’. Entre tanto a campanha tomou outro rumo por meio da atriz
principal, a Karla Sofia Gascon, perto da votacao final do Oscar que seria aberta dia
11 de fevereiro de 2025, uma entrevista da atriz para Folha de S.Paulo, comecou a

repercutir nas redes sociais, no video exposto Gascon afirma:

"Para ressaltar o trabalho de uma pessoa ndo € necessario
afundar o trabalho dos demais. Em nenhum momento, [alguém] me
vera falando mal de Fernanda Torres ou do filme. Mas, por outro
lado, ha pessoas que trabalham com Fernanda Torres que falam mal
de mim e de Emilia Pérez. Isso fala mais deles e de seu filme ['Ainda
Estou Aqui'] do que do meu"(GASCON, 2025)

O comportamento e a fala errbnea da atriz repercutiram negativamente pelas
redes, muitos internautas falaram que a agdo de Karla iria contra a regra 16 do
regulamento do Oscar mostrado na imagem abaixo:

Figura 11 - Foto da regra nimero 16 da regulamentacao do Oscar.

16 . Referéncias a Outros Indicados.

.
= Aniincios, correspondéncias, sites, midias sociais (incluindo Facebook e Tvitter) ou quaisquer outras formas de comunicagdo piiblica por
qualquer pessoa diretamente associada a um filme elegivel que tente lancar uma luz negativa ou depreciativa sobre um filme ou realizacio
o B .
concorrente nao serio tolerados.

» Em particular, qualquer tdtica que destaque “the competition” por nome ou titulo é expressamente proibida.
¢ Osmembros da Academia que violarem este regulamento estario sujeitos a uma suspensao de um ano de associagio por violacies nela
primeira vez e expulsio por quaisquer violag6es subsequentes.

Fonte: Site oficial da academia, disponivel em:
https://www.oscars.org/oscars/regulations-concerning-promotion-films-eligible-8 7th-academy
-awardsr)
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Outra situagdo que aconteceu apos a entrevista, foi que a jornalista canadence
Sarah Hagi expds posts antigos da atriz que demonstrava falas preconceituosas e

mal-vistas por todos, como por exemplo:

Cada vez mais o Oscar parece uma cerimbnia de filmes
independentes e de protesto, ndo sabia se estava assistindo a um
festival afro-coreano, a uma manifestacdo do Black Lives Matter ou
ao 8M(GASCON, 2021)

Esse e mais outros posts com falas politicamente incorretas foram expostos
degradando a imagem de Gascon. Com isso o perfil no Instagram da académia do
Oscar parou de seguir a atriz, a Netflix que era a principal distribuidora do filme,
retirou grande parte de seu orgamento na campanha e muitos criticos de cinema
acreditam que as seguintes acdes de Karla ajudaram a “manchar” a imagem do
longa, além de abrir espago para outros filmes levarem a estatueta para casa, pois
enquanto todas essas controvérsias aconteciam, Fernanda Torres ganhava o Globo
de Ouro e encantava todos com a sua simpatia e simplicidade como dito
anteriormente.

Entendemos entdo apds a analise dos casos e das entrevistas apresentadas, que o
marketing pessoal tem grande importancia durante a corrida até o Oscar, pois é a
partir do seu estudo que o elenco aprende a se portar diante todo o tempo de
campanha, principalmente quando se trata dos atores dos filmes que acabam se
tornando os ‘rostos” das obras nessa jornada, ou seja, quanto melhor a performance
deles diante aos eventos e imprensa, mais chance de serem vistos, assistidos e
votados para ganhar o prémio, em contrapartida, qualquer “deslize” pode ocasionar
o fracasso da pelicula. Em entrevista com a revista americana Entertainment

Weekly, Fernanda Torres explica mais sobre esse assunto:

"Vocé tem que pensar sobre o que tem a dizer. Vocé tem que ter
cuidado porque as vezes vocé fica tdo cansado que perde sua
censura e tem que lembrar que esta falando para um publico enorme
e isso pode machuca-lo se vocé néo fizer direito( TORRES, 2025)

Com isso, é necessario na hora da campanha de filme prestar atencdo ao
publico que esta sendo apresentado, pois existem uma juncéo de fatores que pode
levar uma obra a tal reconhecimento e os espectadores podem ajudar muito na hora
de catapultar um longa para o Oscar, mas grande parte disso acontece a partir do

momento que o filme e seu elenco cria identificagcdo com os receptores, por isso a
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importancia dos atores terem uma boa imagem diante a midia. Pois € a partir desse
tépico que a pelicula fortalece a sua ultima estratégia, mas ndo menos importante, o
marketing digital.

Como dito anteriormente o publico tem uma grande influéncia quando se trata
da trajetéria de um filme até o Oscar e com “Ainda Estou Aqui” ndo foi diferente.
Principalmente quando se trata de um simbolismo histérico e nacional, o enredo da
obra cinematografica é forte, impactante e traz a tona um momento muito delicado
do Brasil, essa identificacdo e representacdo por meio da narrativa fizeram com que
os espectadores brasileiros engajassem todas as participagbes do longa, e isso
acabou tendo muita influéncia na hora da decisao do Oscar.

Entretanto, ndo basta apenas os fas da internet para elevar o filme por meio

do marketing digital. E necessario que a producdo da pelicula saiba conduzir e
elaborar estratégias que incentivam o publico a participar da propagagéo da obra, e
quando isso se trata do “Ainda Estou Aqui” € notavel que souberam administrar
muito bem, ja que sua campanha foi destacada pela grande influéncia das redes
sociais. Por isso € necessario compreendermos as taticas utilizadas pelos
profissionais dentro da area digital. Como ja citado no artigo, um dos pontos cruciais
presentes na campanha é a visibilidade, que consiste na exposi¢cao do filme para o
maior numero de pessoas, assim ocupando diversos espagos, ela caminha
juntamente com o conteudo organico, que € criado principalmente pelos usuarios
das midias sociais, utilizando das tendéncias para alavancar sua relevancia. Porém,
ndo basta apenas publicar postagens nas redes digitais sem antes entender o intuito
de cada uma empregado nos internautas, pois cada uma dialoga de maneira unica,
obtendo finalidade e alcance diferente, como o Tik Tok e Instagram por exemplo, que
aproximam o publico jovem por meio de tendéncias virais e videos curtos, ou o
Youtube, que apresenta entrevistas, debates e bastidores, conectando-se com o
emocional dos espectadores.
E por meio desses métodos que a pelicula nacional acabou se destacando, pois
tudo isso € um conjunto de ideias que implementam o marketing boca a boca, visto
que a principal intencdo do diretor, o Walter Salles, era que o longa falasse por si em
meio aos debates publicos, como afirma o produtor do filme, Rodrigo Teixeira, em
entrevista a BBC NEWS, em fevereiro de 2025: "Walter [Salles] sempre nos pediu
que fizéssemos o filme ser visto para ele falar por si mesmo [...] E é isso que esta
acontecendo, estamos promovendo o filme pelo boca a boca."(TEIXEIRA, 2025)
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Para melhor compreensdo, o marketing boca a boca é uma estratégia
organica, que pode ser incentivada ou néo pelas empresas, pois € uma agao que os
préprios clientes acabam fazendo, ou seja, os consumidores vao passando de um
para o outro informacdes negativas ou positivas sobre um produto ou servico. Quem
domina este ato costuma ter uma grande repercusséo, ja que € algo presente no dia

a dia das pessoas, como cita Kotler em seu livro “Marketing Management”:

“Os consumidores usam o boca a boca para falar sobre dezenas de marcas todos os dias,
desde produtos de midia e entretenimento, como filmes, programas de TV e publicagdes,
até produtos alimenticios, servicos de viagem e lojas de varejo.”

(KOTLER, pag.546, 2009)

No caso do “Ainda Estou Aqui”, como vemos, tal estratégia foi bem-sucedida,
com o foco no boca a boca, o fiime teve resultados surpreendentes, ndo so6 pelo
prémio garantido, como também pelos numeros nos maiores meios de midia. Com a
perspicacia da sua estratégia, observa-se grandiosos resultados a favor da
campanha, como as hashtags virais presentes no X (Antigo Twitter) e Instagram,
“#AindaEstouAquiOscar2025” e “#OscarParaBrasil” que prestaram apoio e criaram
um movimento global ao longa; as 500 milhdes de visualizagbes nas hashtags no Tik
Tok relacionadas ao filme, que possuem usuarios recriando cenas relevantes,
levantando debates e artes; a Fernanda Torres ganhando o dobro de seguidores em
seu Instagram, indo de 2 para 4 milhdes em um més; e o famoso marco da foto
publicada no perfil da Academia, que alcangou 2,9 milhdes de curtidas e 842 mil
comentarios. Esses marcos proporcionados pelo publico sdo indispensaveis para a
trajetéria da pelicula, visto que a interagdo entre o filme e o publico através das
midias digitais serve como um termdémetro de popularidade, analisado pela propria
Academia, a partir disso € inevitavel negar a importancia das redes sociais durante a
jornada até a estatueta, como argumenta Edgmar Bulla, do Grupo Croma para o
Portal Believe (2025), "As redes sociais deixaram de ser apenas canais de
comunicacdo e se tornaram ecossistemas que conectam marcas, pessoas e
narrativas de forma instantdnea e emocional", e é possivel notar essa relevancia,
pois quanto mais o filme é comentado, mais ele é assistido pelos eleitores da
premiagcdo, conectando-se diretamente as agdes de visibilidade do longa, “Ainda
Estou Aqui”, assim conseguimos ver um impacto direto dessas taticas no resultado

do Oscar.
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Figura 12 - Foto de Fernanda Torres no perfil da Academia do
Oscar no instagram.

( theacademy

2omi () 842mil 7 356 mil

Fonte: Perfil “The Academy”, divulgacgé&o via Instagram.

O que motivou o publico brasileiro a engajar a campanha do filme, foi a
narrativa de consumo aplicada, que consiste em contar histérias para criar um
universo em seu torno, evocando sentimentos, propositos e valores, conectando-se
emocionalmente com os consumidores e construindo uma identidade mais profunda.
Referente a obra, “Ainda Estou Aqui”’, seu método possui trés pilares fundamentais
para conclui-la com éxito, sendo eles: a curiosidade, que com a estreia no Festival
de Veneza e conquista como Melhor Roteiro, recebeu uma validagao pertinente,
principalmente dos criticos e figuras relevantes, catalisando assim curiosidade nos
espectadores que aguardavam ansiosamente o seu langamento comercial; a paixao,
que catapultou o filme por ser um produto nacional de muita qualidade que alcancou
espacgos importantissimos, trazendo representatividade para o pais; e a revanche, o

sentimento de justica relacionado ao caso de Fernanda Montenegro no Oscar de
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1999, onde perdeu para a Gwyneth Paltrow por seu papel em 'Shakespeare
Apaixonado'. Tais pontos narrativos, sao indispensaveis, pois eles fizeram com que a
audiéncia nacional se apaixonasse pela sua trajetéria e mensagem emocional
passada, fazendo com que a obra ficasse na boca do povo, principalmente quando
ela veio a estrear comercialmente, mostrando que seu papel era maior do que
entreter.

E importante ressaltar que n&o foram sé estas questdes que levaram a obra a
tal patamar, quando se trata do “Ainda Estou Aqui”, sua importancia vai além de um
filme e um simbolo internacional, sua narrativa traz uma histéria que constantemente
€ apagada e esquecida da sociedade brasileira. O enredo faz questdo de retomar a
memoria de algo que deve ser jamais esquecido, a luta pela democracia, trazendo
tal pauta no momento onde o pais vive uma disputa politica e social muito grande,
tal fato é de grande peso para a populagéo, pois mostra que a cultura ainda esta nas
raizes e como €& importante revivela por meio da arte, dos livros de historia,
demonstrar que a ditadura brasileira € um assunto que deve ser frequentemente
trazido ao cotidiano para que nés como papel de cidad&os brasileiros, nao permitir
que isso volte a se repetir. Assim como o publico elevou e levou a pelicula até o
Oscar, o longa, por sua vez, elevou o histérico brasileiro e trouxe a lembrancga, pois
por conta da obra, muito foi comentado e refletido sobre a histérica e politica do
pais, mostrando como a cultura e a arte vai muito mais além do que apenas entreter
as pessoas.

Ainda com o dever de abrir os olhos da sociedade brasileira para sua propria
cultura, a produgao da pelicula fez questdo de ir para a corrida mais disputada do
meio cinematografico, o Oscar. O “Ainda Estou Aqui” ter ganhado a estatueta
significa muito, pois o Brasil historicamente, tem certa dificuldade de valorizar o
cinema brasileiro devido a todo o histérico apresentado ao longo deste artigo, além
de ter certa valorizagdo para o que vem de fora do pais, entdo todo esse processo
que o filme passou para chegar na premiacdo mais importante da cinematografia
mundialmente, se torna necessaria para que a populacao brasileira passe a valorizar
mais a sua propria cultura sem ter que “exportar’ de fora do pais. O Oscar para o
Brasil vai muito mais além do que apenas um filme premiado, € o certificado que
nossas obras tém a capacidade de chegar a patamares elevados, basta s6 o
investimento e o apoio do povo como todo. Isso nds leva a motivagado de entender

mais e ter mais orgulho da nossa arte, o que forma um dos pilares para a campanha
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do “Ainda Estou Aqui” em relagdo ao publico, segundo a protagonista Fernanda
Torres: “NOs somos cegos para a nossa propria cultura, mas ao mesmo tempo
queremos que o mundo veja o que eles estao perdendo” (FERNANDA TORRES,
2025), e com esse discurso e com 0 ganho da estatueta a obra comeca a ter outro
rumo.

O Oscar nao é apenas um prémio, mas sim um reconhecimento respeitado
mundialmente sobre uma determinada obra, é a sensacao que o filme € o melhor do
mundo em determinada area, entdo a partir do momento que tenha-se o troféu, a
obra cinematografica passa a ter uma nova visdo para o espectador. Apds ser
premiado, o publico recebe a mensagem de que a pelicula vale a pena ser assistida,
pois ela chegou no apice cinematografico, ou seja, as pessoas que nao viram “Ainda
Estou Aqui”, por exemplo, vao ver que é o primeiro filme brasileiro a ganhar uma
estatueta e isso ira despertar a curiosidade de assistir a obra, que por sua vez, tera
€sse marco para sempre o que deixara em um patamar alto na parte de
cinematografia, o que faz o longa falar por si mesmo e atrai mais a sociedade sem
tantos esforgos. Por fim compreendemos que uma premiagao pode nao s6 mudar a
imagem passada pela pelicula, como também a cultura de um pais inteiro e de como

os cidadaos desse tal territério olha e trata a sua arte nacional.

Consideragoes Finais

Ao decorrer deste artigo, fica perceptivel a importdncia do marketing
Cinematografico, nao apenas para um filme, como também para o contexto histoérico
de um pais. Quando a obra cinematografica de um pais emergente chega em
premiacoes internacionais, acaba por representar ndo apenas a pelicula em si, mas
uma cultura inteira, que no caso do Brasil, em nosso entendimento, ainda continua
sendo muito desvalorizada, e s6 se torna possivel chegar a tal patamar por meio de
estratégias bem definidas e uma campanha muito intensa que faga com que toda a
histéria e seu contexto sejam reconhecidos mundialmente, fato que pudemos
presenciar na conquista do "Ainda Estou Aqui" no Oscar, se tornando assim o

primeiro filme brasileiro a chegar a este apice.
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Analisando o caso da narrativa cinematografica e como ela se utilizou de
estratégias da comunicagao para chegar ao prémio, pretendemos mostrar com este
estudo que obras nacionais tém o devido potencial para chegar ao reconhecimento
mundial, mas para isso € preciso do investimento certo para usar em sua campanha.
Isto posto, € inegavel a influéncia do Marketing Cinematografico nesta corrida até o
Oscar, pois assim como diz no dito popular "Quem nao é visto ndo é lembrado”,
entendemos que o marketing € justamente a porta de entrada para que o filme seja
contemplado.

Dito isso, compreendemos que esses acontecimentos impactam diretamente
0 povo, pois a partir da conquista descrita, a cultura de todo um pais é valorizada,
até pela propria sociedade, que como afirma o jornalista e escritor brasileiro Nelson
Rodrigues o brasileiro tem um "complexo de vira-lata" (RODRIGUES, 1958), em
outras palavras, a expressao descreve o0 sentimento de inferioridade que os
cidadaos tém com sua propria arte e histéria, valorizando sempre mais as coisas
internacionais. Assim, ganhar um Oscar ndo é apenas uma propagacgao global,
como também uma propaganda cultural brasileira para o préprio povo, que muitas
vezes acaba desvalorizando a sua prépria historia.

Ademais, como podemos perceber o préprio filme, além da conquista da
estatueta, faz a divulgagao da histéria do pais, pois como mostrado, a obra traz a
narrativa de um dos momentos mais marcantes e importantes do contexto brasileiro
e que abriu margens para diversas discussdes e estudo a partir do langamento e o
andamento que o longa nacional, visto que o enredo traz tal conjuntura de maneira
impactante e faz o publico pensar e relembrar dos fatos que marcam a linha
temporal do Brasil.

Além disso, vislumbramos que o marketing esta presente em diversas aéreas
de uma obra cinematografica, seja para ela chegar em uma premiagdo ou um
determinado patamar de reconhecimento ou como o préprio filme em si se envolve e

se conecta com o publico por meio da propagacao de sua narrativa.
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Para finalizar, rememoramos que esse artigo teve como objetivo focar na
trajetéria de uma pelicula até as honrarias do Oscar, porém como dito, é possivel
abranger mais impactos que as estratégias de marketing tém sobre os
longas-metragens, principalmente na parte que se diz da influéncia da obra para a
sociedade brasileira, podendo rever esses efeitos com outra pelicula nacional que
mostra-se seguir a mesma trajetéria do "Ainda Estou Aqui" no ano de 2026,
estrelado por Wagner Moura, o filme "Agente Secreto", que vem tendo grande
repercussao internacionalmente, podendo assim comprovar mais que as produgoes

brasileiras tem o potencial de chegarem aonde quiserem.
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