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Tépico 1 | MOTIVAGAO

1.1 PROBLEMA

Hoje no Brasil existem mais de 25,7 milhdes trabalhadores por conta propria. O
patamar € recorde na série historica. No ultimo trimestre movel, encerrado em
julho do ano de 2022, a porcentagem de autdbnomos cresceu 4,7%, em
comparacao com o trimestre anterior. Os dados s&o da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad) continua, divulgados pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica. (IBGE, 2022)

De acordo com o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas -
SEBRAE, a pandemia foi uma das causas do aumento do numero de
empreendedores.

“Nos tivemos um acréscimo de vontade empreendedora de 75%, e destes 23%
sdo por necessidade, a pandemia os trouxe a serem empreendedores por
necessidade”, afirma o diretor-presidente do Sebrae. Carlos Melles, que cita
também os dados de outra pesquisa, realizada pela GEM (Global
Entrepreneurship Monitor, 2022).

Os autbnomos como encanadores, confeiteiros, pintores, manicure, prestadores
de servigos residenciais, cuidadores de idosos, babas, pedreiros, entre outros
possuem dificuldade de comercializarem os seus servi¢os, pois a intangibilidade
da qualidade dos servigos antes da contratagédo, faz com que a compra seja
resultado da indicagao.

A falta de referéncia da qualidade do servigo prestado pelo auténomo pode criar
dificuldades para o cliente escolher o trabalhador, existindo assim uma lacuna
entre a comunicagdo do autdnomo com seus clientes. As informagdes que
poderiam contribuir com a escolha e compra do cliente seriam: informagdes
sobre o servigo, como é realizado e a histéria por tras do trabalho prestado, entre
outras informagdes que poderiam gerar seguranga, assertividade e credibilidade
na contratacdo dos trabalhadores auténomos.

Quando vamos adquirir um servigo pensamos logo na credibilidade e fatores
externos que podem acabar afetando a avaliagao dos servigos prestados pelo
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autbnomo e na qualidade da imagem. Porém ndo tem como sabermos o
resultado final sem adquirir o servigo

1.2 SOLUGAO POTENCIAL

O principal motivo de pessoas que comegam seus proprios negocios € para ter
uma renda extra, mas como ter um bom negédcio, se nao tivermos a divulgacao
correta e a tangibilidade da qualidade.

Partindo da problematica apresentada, a proposta de modelo de negdcio visa
contribuir com o marketing dos servigos prestados pelos trabalhadores
autbnomos junto aos seus clientes, trazendo a facilidade de acesso de
comunicagao com os clientes, aumento do relacionamento e divulgagao dos
seus servigos. Entres esses problemas, também queremos dar mais visibilidade
e credibilidade aos servicos prestados pelos autbnomos.

1.3 VALOR PARA O CLIENTE

Com a criagdo do site, os usuarios poderao pesquisar por profissionais
autdbnomos com diversas informagdes e avaliacbes que contribuirdo pessoas
que buscam qualidade em servigos, com facilidade de achar perto de onde esta
localizado, a maiorias das pessoas buscam evidéncias qualidades e facil acesso.

A localidade das coisas tem um grande peso, na hora da compra ou servigo
prestado, entretanto, queremos elevar e dar mais potencializacdao para a
localizagdo na compra, tangibilidade da qualidade do servigo prestado. Além
disso, a qualidade tem uma importancia que podem influenciar e assim gerar
fidelidade dos clientes com a possibilidade de indicagao, pratica esta comum
entre os prestadores de servigos autbnomos.

1.4 FATOR DE INOVAGAO E OU DIFERENCIAGAO
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Nosso maior diferencial é ter a certeza de entrega de um aplicativo que ajude na
contratacao de servigos por meio da tecnologia que apresentara a qualidade, a
credibilidade com a visibilidade aos clientes que buscam trabalhadores
autébnomos.

Hoje, com o aumento de trabalhadores auténomos, os clientes em potencial
ainda encontram dificuldade de encontrar prestadores de servigos, bem como
escolher o prestador com base na confianga, visto que o produto final é
produzido durante a prestagao de servigos, diferente da compra de produtos,
quando conseguimos analisar suas caracteristicas e qualidade por ser um
produto tangivel.

Sendo assim, a nossa tecnologia ira ajudar a contratar os prestadores de
servigos ao transmitir a credibilidade e dar visibilidade dos mesmos.

Mais um diferencial € que com a linha direta criada, as informagdes estardo mais
acessiveis. Com a criagcao do aplicativo, teremos ndo s6 uma boa comunicacgao
e informagdes, mas uma plataforma que ajudara trabalhadores autbnomos que
querem divulgar mais os seus servigos criando a mediagdo com pessoas que
buscam diversos tipos de servigos.

1.5 TIMES DE PROJETOS

Integrante Habilidades / Competéncias
Maria Eduarda Mauriciof 1. Prospeccido de Autbnomos
Souza

Atualizacao da plataforma

Gestéo de Tecnologias de Informacao (TI)
Gestao financeira e contabil

Anadlise de riscos e investimentos
Prospecgao de segmentos

Marketing Estratégico

Relacionamento com os clientes (autbnomos
e usuarios dos servigos contratados)

3. Criacao de conteudo

Livia Perez De Lima

Ana Giulia Campana
Aquino
Ana Beatriz Nascimento

NN e

Laura Toledo Peres
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Tépico 2 | MODELO DO NEGOCIO

2.1 IDENTIDADE DA EMPRESA

O logotipo foi criado com o propdsito de especificar claramente o nome do site.
O FAST SERVICE em portugués significa servigo rapido que tem o objetivo de
transmitir a imagem de agilidade na localizagao do servigo desejado.

Os varios tons de laranjas representam a sociabilidade, comunicagao e o espirito
de equipe, o amarelo representa a energia e criatividade ao pensamento
inovador e transmitindo o otimismo, e por fim, a cor preta traz elegancia e
formalidade.

A méao no rodapé do logotipo significa facil acesso e em apenas um clique vocé
encontra e contrata um servigo de boa qualidade para a sua casa ou negocio.

Tudo isso representa o que a FAST SERVICE promove em sua plataforma
digital, com o intuito de trazer o conteudo com leveza, dinamica e ludica, que
favoreca o entendimento do cliente.

Figura 01 - Logotipo

ERSNSCERVIEEES
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Referente as cores escolhemos o amarelo pelo motivo de auxiliar no estimulo da
criatividade, ser um tom quente que traz algo acolhedor para as pessoas que
vao visitar o site, o laranja esta interligado ao amarelo por ser cores com tons
proximos que da alegria e entusiasmo, ja o preto foi escolhido pelo motivo de ser
uma cor de poder e ao mesmo tempo neutra que da a elegancia.

Em consulta ao INPI (2023), foi identificado que nao ha nenhuma empresa com
0 nome no mesmo ramo de negocio autdbnomo.

Figura 02 - INPI

BRASIL Acesso a informacao Participe Servicos Legislacao Canais
Instituto Nacional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cod. Figura ]
RESULTADO DA PESQUISA (14/06/2023 3s 22:06:28)
Marca: "FAST SERVICE"
Foram encontrados 10 processos que satisfazem & pesquisa. Mostrando pagina 1 de 1.
Nimero Prioridade Marca Situagdo Titular Classe
SANKHYA TECNOLOGIA EM SISTEMAS
82028576529/09/1997 o FAST SERVICE X Arguivado LTDA 40: 34
Registro de
82246068615/02/2000 m FAST SERVICE x marcs extinto CASTROL LIMITED NCL(7) 04
822460696 15/02/2000 () FAST SERVICE x Redstode o crpol mmED NCL(7) 37
marca extinto
Registro de
— RRLOG LOGISTICA E
§2343782517/07/2001 0 FAST SERVICE ® :‘;;;a em TRANSPORTADORA LTDA NCL(7) 39
B2436444915/01/2002 0 FAST SERVICE X Arguivade FAST SERVICE CELULAR LTDA NCL(8) 35
824364457 15/01/2002 0 FAST SERVICE X Arguivado FAST SERVICE CELULAR LTDA NCL(8) 37
Pedido de
registro de
marca
82682804918/11/2004 0 FAST SERVICE X indeferido LIBERTY SEGUROS S/A NCL(8) 36
(mantido em
arau de
recurso)
Registro de
— SANKHYA JIVA TECNOLOGIA E
£2867034021/07/2006 Q FAST SERVICE ® E:;:a em INOVACAO LTDA NCL(8) 42
Pedido
902836404 05/08/2010 0 FAST - SERVICE 3 definitivamente CATALUSA CONSTRUCAO CIVIL LTDA NCL(9) 37
arquivado
Registro de
— RRLOG LOGISTICAE
f (
00740708007/03/2014 () FAST SERVICE G 3::;5 em TRANSPORTADORA LTDA NCL(10) 38

Fonte: INPI, 2023
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Também foi pesquisado se existia um dominio com o nome do nosso site e foi
encontrado um conforme figura 03.

Figura 03 - REGISTRO.BR

fastservice.tec.br

Dominio disponivel para registro.

R$-86,00 R$206,80
RS 40,00 RS 76,00 RS ]84’00 » outros valores

por 1ano por 2 anos por 5 anos

REGISTRAR

Fonte: Registro.br, 2023
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2.2 CANVAS DO MODELO DE NEGOCIO

PARCEIROS-CHAVE ATIVIDADES-CHAVE PROPOSTAS DEVALOR RELACOES COM 0 SEGMENTOS DE CLIENTES

- CONSUMIDOR

ESTRUTURA DE CUSTOS FLUXOS DE RECEITA

CANAIS




2.3 DESIGN DA PROPOSTA DE VALOR

LEVEZA E
SIMPLICIDADE
PRECO ACESSIVEL
Criadores de ganhos
CONFIABILIDADE GESTAO DE TEMPO E
DIVULGAGAO
INFORMAGAO MRAL g
Fluuuus
e Sevigos

Il

PRATICIDADE

Analgésicos

VALOR AGREGADO

v

PARCERIAS
Ganhos
VISIBILIDADE

.e
A

SEGURANCA NA
VENDA DO SERVICO

SEGURANGA ..,

do Cliente

CONFIABILIDADE




2.4. CAPITAL SOCIAL

Socio Quotas Valor

Livia Perez De Lima 16,6% R$ 10.000
Ana Giulia Campana De Aquino 16,6% R$ 10.000
Maria Eduarda Souza Mauricio 16,6% R$ 10.000
Laura Toledo Peres 16,6% R$ 10.000
Tatiele Montenegro Da Silva 16,6% R$ 10.000
Total 100 R$ 60.000

2.5. REGISTROS NECESSARIOS

Ambito Municipal

Registro na junta comercial
Alvara de localizacao e funcionamento
Inscricdo municipal

Ambito Estadual

Inscricao estadual

Inova Simples

Identificacao

Razao social com o termo inova simples
Finalidade do projeto empresarial

Declaracdo de atestado que a atividade da
empresa nao vai gerar poluigao visual, sonora,
urbana ou ambiental.

Declaracdo atestando que as operacdes da
empresa nao podem gerir trafego intenso de
veiculos no seu local de funcionamento
Endereco

Existéncia de fonte de apoio, como uma
incubadora ou aceleradora

Ambito Federal

CNPJ




Tépico 3 | PRODUTO

3.1 Escopo do Produto

O nosso projeto, € um site que visa levar produtos e servigos de pessoas
autdbnomas, até as pessoas que precisam. E basicamente autbnomo que tem
produtos/servigcos para oferecer, mas nao tem como ou nao sabem como
divulgarem. Sera divulgada seus servigos de modo seguro e também contara um
pouco da sua histéria, como a empresa foi criada, e dos produtos (como sao
feitos, ingredientes, e produtos usados), da mesma forma os clientes tém a
seguranca de poder contratar ou comprar sem receio, conhecendo também um
pouco mais do produto e de seus fabricantes.

3.2 MVP

3.2.1 Apresentacao

O Minimo Produto Viavel se encontro no site
https://livia213309.wixsite.com/website.

Na imagem inicial, apresentamos cuidadosamente a pagina onde
compartilhamos informagdes abrangentes sobre a identidade da nossa equipe,
a esséncia da nossa proposta no site e detalhes especificos sobre os membros
que compdem 0 grupo
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Na aba seguinte, vocé tera acesso a segao "Servigos", permitindo a exploragao
de uma variedade de ofertas que o site promovera. Integramos feedbacks,
detalhes sobre a bibliografia do prestador e imagens minuciosas de seus
servigcos, com o intuito de oferecer uma experiéncia de qualidade. Abaixo, vocé
pode entrar em contato conosco para compartilhar comentarios, sugestdes ou
para quem deseja ter seus servigos divulgados.

%
Vi

[ L TP

A A

Prestadores

< /
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Por fim, ao selecionar a ultima aba sobre "Politica do Site", vocé encontrara
informacdes detalhadas sobre os principios que norteiam a exceléncia em nosso
servigo, garantindo transparéncia, ética e um compromisso soélido com a

satisfacao do cliente.

Este site foi desenvolvido com o criador de sites WIX.com. Crie seu site hoje. | Comegar |

Foliticas do site

Inisie  Serviges

Politicas da nossa loja

MNassos clientes sdo nossa prioridade

Colacamos a satisfagdo do clients no centro de nossa politica, Cada agao qus tomamos €
. . - mos conversar por ch
projetada para atender & superar as axpactativas de nossos clisntes, fornecende solugdes de 9 Va RYEFF par chal

alta qualidade e atendimento excapcional

Na Fast Seryice, nosso compramisso & com a qualidade em tiido o que fazemos

Trabalhamaos incansavelmenta para propercionar o melhar servigo aos nossos clientes,

mantendo padrdes rigorosos de exceléncia

Valorizamos nossos autonémos e promaovemos o incentivo e o respeito, a diversidade e o

desenvolimente profissianal. Acraditamos p nais felizes o motivados oforecem a

melhor servico

+5514998521043
Livia2133C8@gmail com

f ¥ in

2023 por Fast Service. Orgulhosamente criado cam Wik.com
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Tépico 4 | MERCADO

4.1 Analise Setorial

De acorde com a pesquisa, temos no Brasil, 25,5 milhdes de trabalhadores
autbnomos, no ano, mas teve um aumento de 2,6% devido ao ano anterior. E de
27,3% na comparagao ao ano de 2012, segundo o IBGE.

4.2 Pesquisa de Campo

Objetivos: Identificar a demanda por servigcos autbnomos,
avaliar a concorréncia, compreender o perfil dos
trabalhadores autbnomos, medir a satisfacdo do
cliente, analisar canais de divulgagao, identificar
desafios e necessidades dos trabalhadores
autbnomos, mapear tendencias de mercado,
avaliar estratégias de marketing, determinar a
necessidade de capacitacéo e suporte, e fornecer
insights para politicas publicas

Descricao do Publico- | Os autbnhomos como encanadores, confeiteiros,
Alvo a ser pesquisado: | pintores, manicure, prestadores de servigos
residenciais, cuidadores de idosos, babas,
pedreiros, entre outros possuem dificuldade de
comercializarem 0s seus servigos, pois a
intangibilidade da qualidade dos servigos antes da
contratagao, faz com que a compra seja resultado
da indicagao.

Tamanho do Universo: | 237.627mil

Tamanho da Amostra: 52

Mg Erro: 10%

Nivel de Confianca: 85%
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4.2.1 Modelo de Questionario Pesquisa de Campo

QUESTIONARIO

1. Suaidade?
() Entre 16 a 26 () Entre 26 a 30 ( ) Mais de 30

2. Vocé ja passou por alguma frustragdo com um servigo contratado?
()-Sim ().Nao

1. Se sim, qual?

2. Gostaria de ter seu servico divulgado por um site de divulgacao da regiao?
()-Sim ().Nao

3. Vocé se considera uma pessoa timida?
()-Sim ().Nao

4. Que critérios sao mais importantes para vocé ao escolher um trabalhador
autbnomo?

5. Quais sao seus métodos preferidos para encontrar trabalhadores
autdbnomos na regiao?

(') Pesquisa online

() Redes sociais

( ) Recomendagdes de amigos
() Anuncios locais

6. Que tipos de informagdes ou garantias vocé gostaria de ter ao contratar
um trabalhador autbnomo?

() Verificagao de antecedentes

() Certificagbes
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() Referéncias
() Contratos

7. Quais sado os canais de comunicagdo que vocé mais utiliza para obter
informagdes sobre servigos locais?

8. Vocé acredita que um servico de conciliagdo entre trabalhadores
autdbnomos e clientes na regido pode economizar tempo e esfor¢o?

().Sim ( ).N&o

4.2.2 Analise de Dados

Sobre a pesquisa de campo realizada por meio da Survey Monkey, obtivemos
25 respostas anénimas. Destas, 80% indicaram ter uma faixa etéria entre 16 e
26 anos, 5% situaram-se entre 26 e 30 anos, e 15% tinham mais de 30 anos.

Além disso, os resultados desta pesquisa revelaram que mais da metade dos
participantes (mais de 50%) enfrentaram frustragbes com os servigos que
contrataram ou com servicos que eles mesmos contrataram.

Figura 1

Sua idade? Vocé ja passou por alguma frustragdo com um servigo contratado?
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As experiéncias frustrantes relatadas foram bastante variadas, tanto por parte
dos prestadores de servicos quanto dos clientes. Essas frustragbes foram
influenciadas por diversos fatores, incluindo experiéncia, educagao e vivéncias.
Em face disso, formulamos a seguinte pergunta: "Vocé gostaria que seus
servigos fossem divulgados em um site local?" A pesquisa revelou que mais de
50% responderam negativamente, principalmente devido a experiéncias
negativas como clientes. Aqueles que responderam afirmativamente estavam
ligeiramente abaixo desse percentual, indicando dificuldades em promover seus

Se sim, Qual? Gostaria de ter seu servigo divulgado por um site de divulgagdo da reg...

servigos e alcancar a visibilidade desejada.

Mais de 50% dos participantes nao se identificam como timidos. Além disso,
mais de 60% buscam avaliacbes de outras pessoas para prevenir frustragoes,
vinculando essa pratica a experiéncia do prestador. A importancia atribuida ao
prego é quase igual, embora um pouco inferior, indicando variagdo com base na
experiéncia do profissional e no feedback recebido

Voceé se considera uma pessoa timida? Que critérios s&o mais importantes para vocé ao escolher um trabalha...
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O método preferido pela maioria, com mais de 70%, foi a recomendagao por
meio de amigos, ligeiramente a frente das redes sociais, que experimentaram
um crescimento significativo durante a pandemia, especialmente entre os
trabalhadores. Além disso, observamos que mais de 60% dos clientes
expressaram o desejo de ter referéncias como garantia ou informacéo, seguidos
por certificagdes, com 35%, e contratos, com 30%, enquanto 30% também
valorizam a verificacdo de antecedentes.

Quais sio seus método preferido para encontrar trabalhadores autén Que tipos de informagbes ou garantias vocé gostaria de ter ao contrat...

Os canais de comunicagdo mais amplamente empregados, de acordo com 0s
dados coletados, sdo, como previsto, as redes sociais. Essas plataformas
proporcionam meios eficazes para divulgacao e interacédo com os clientes, e a
cada ano buscam aprimorar ainda mais essa comunicagcdo. Concluindo a
pesquisa, apresentamos uma pergunta intrigante e pessoal: se os participantes
do questionario consideram que um servigco de conciliagao entre trabalhadores
autdbnomos e clientes na regiao poderia otimizar tempo e esforgo. A resposta foi
bastante afirmativa.

Quais sdo os canais de comunicagdo que vocé mais utiliza para obter i... Vocé acredita que um servigo de conciliagdo entre trabalhadores auté... -
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4.3 Competidores

Concorrente Fator 1 Fator 2 Fator 3
1-Encontre Empresas A Mais Focado em | Inovadora
Divulgacao Traz
Ferramentas
para 0s
clientes
2-Google Meu Negdcio | Visibilidade na | Gratuito e | Informacdes
pesquisa facil de usar | atualizadas
Google para os clientes
3 - Guia Facil A Mais antiga | 5 milhdes de | Gratuita
neste ramo acessos
mensais
4 - Mercado Azul do | Sem Expiragcédo ou | Simples e | Gratuita
Sebrae limite de anuncios | intuitiva

Apés a insercao das informagdes sobre a concorréncia devera ser realizada uma
analise geral sobre a competitividade presente no mercado pretendido.

4.4 Ambiente Interno e Externo

A matriz SWOT devera ser preenchida no quadro abaixo:

Forcas Fraquezas

Acao Voluntaria Sem Localidade
(2] . .
8 | Gratuita Pouco Conhecida
§ Divulgacao
c
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Oportunidades Ameacas
Parcerias Plagio
Investimentos

Externas

4.5 Marketing

4.5.1 Composto de Marketing

Produto A Fast Service € um site que tem como objetivo apoiar e
melhorar a divulgagdo dos servigos dos trabalhadores
autdbnomos, facilitando a busca das pessoas que querem
encontrar um servigo de qualidade e confianga. A plataforma
apresenta uma interface simples e dindmica para a melhor
experiencia dos trabalhadores e clientes. As empresas
também poder contratar os trabalhadores para serem
efetivados, assim colabando na empregabilidade.

Preco Para usar o site da Fast Service ndo havera nenhum custo, a
unica coisa que sera cobrado € o servigo do trabalhador
autdbnomo que vao ter a liberdade de escolher o preco do seu
servico.

Praca O site sera divulgado pelos trabalhadores auténomos, para
gue mais pessoas possam ter acesso aos seus e de outros
oferecidos por outras pessoas, ou até mesmo as pessoas que

contrataram algum servico.

Promogao Conversaremos com os trabalhadores sobre a possibilidade de
se juntarem para realizarem o trabalho em conjunto assim
colaborando no barateamento dos servigos prestados aos
clientes. Criaremos cupons de desconto para os clientes que
divulgarem o site para seus amigos, familiares ou pessoas do
seu ciclo de convivio, e também tera desconto caso o cliente
contrate varias vezes os servigos divulgado pela Fast Service.
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Tépico 5 | FINANGAS

5.1 Investimentos e fontes de recursos

Investimento Unidad
inicial Preco e Total
Celular R$ 1 600,00 6 R$ 9 600,00
Notebook R$ 3 500,00 6 R$ 21 000,00
Plano de
internet R$ 109,90 1 R$ 109,90
Dominio R$ 40,00 1 R$ 40,00
Desktop R$ 200,00 6 R$ 1 200,00
Cadeira
ergondmica R$ 400,00 6 R$ 2 400,00
R$ 34 349,90

Fonte: Elaborado pelas autoras 2023

5.2 Custos e despesas

A execucgao da oferta de servigo inclui despesas como programa de gestao, wifi,
energia elétrica, marketing, totalizando R$3.359,00.

Despesas gerais Custo (média) Tipo
R$
Wifi (800 megas fibra otica Life) 109,90 fixo
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R$
Energia elétrica (média) 250,00 fixo
R$
Marketing 3.000,00 fixo
R$
Total de despesas 3.359,90

Calculo total

R$

Lucro bruto 6.210,00
R$

Despesas 3.359,90
R$

Lucro liquido 2.850,10

Fonte: Elaborado pelas autoras 2023

5.3 Estratégias de precificagao

Para estipular o valor dos anunciantes, foi feito uma analise de Mark-up,
chegando ao valor médio, por anuncio, de R$30,00.

Referente ao més em
média Referente ao ano em média
Preco de R$ Preco de R$
venda 100% 30,00 venda 100% | 360,00
R$ R$
ICMS 18% 5,40 ICMS 18% 64,80
R$ R$
PIS 1,65% 0,50 PIS 1,65% 5,94
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CONFIN R$ CONFIN R$
S 7,60% 2,28 S 7,60% | 27,36
Despesa R$ Despesa R$
s fixas 5% 1,50 s fixas 5% 18,00
Margem R$ Margem R$
delucro | 40% 12,00 delucro | 40% 144,00
Mark up R$ Mark up R$
divisor | 27,75% 8,32 divisor | 27,75% | 99,90
Mark up Mark up
multiplica|]  |-———me- multiplica| |-
dor |2,139037| ----------- dor |2,139037| ----------

Fonte: Elaborado pelas autoras 2023

5.4 Relatérios economico-financeiros

Nos dados da tabela contam a demonstracdo do més a més, evidenciando as
informagbes acerca da posigao patrimonial e financeira, como também o
desemprenho do site.
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Descrigdo Descrigdo

Venda de mercadorias RS 300,00 Venda de mercadorias RS 3.600,00
RECEITA BRUTA RS 300,00 RECEITA BRUTA RS 3.600,00
() Impostos sobre vendas RS 54,00 () Impostos sobre vendas RS 648,00
RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS RS 246,00 RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS RS 2.952,00
() Custo da mercadoria vendida () Custo da mercadoria vendida RS -
LUCRO BRUTO RS 246,00 LUCRO BRUTO RS 2.952,00
(-) Despesas Operacionais () Despesas Operacionais RS -
(+) Comerciais (com vendas) (+) Comerciais (com vendas) RS

(+) Administrativas (+) Administrativas RS

(+) Tributarias (+) Tributarias RS -
LUCRO OPERACIONAL RS 246,00 LUCRO OPERACIONAL RS 2.952,00
Receitas/(Despesas) Financeiras - Receitas/(Despesas) Financeiras -
Resultado Operacional Resultado Operacional RS 2.952,00
Receita/(Despesa) Ndo Operacional (parte dos acionistas) - Receita/(Despesa) Ndo Operacional (parte dos acionistas) -
Resultado Antes da CSLL RS 246,00 Resultado Antes da CSLL

(-)Proviséo para CSLL -RS 2,14 (-)Proviséo para CSLL RS 265,68
Resultado antes do IRP) RS 22386 Resultado antes do IRP) RS 265,68
(-JProviséo para IRP) RS 3358 (-JProviséo para IRP) RS 402,95
LUCRO/(PREL.) LIQUIDO DO EXERCICIO RS 190,28 LUCRO/(PREJ.) LIQUIDO DO EXERCICIO RS 668,63

Fonte: Elaborado pelas autoras 2023

5.6 Analise de viabilidade

Com base na anadlise das informagdes econdmicas e financeiras contidas nas
tabelas acima, nota-se a lucratividade que torna viavel o projeto FAST SERVICE.
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REFERENCIAS

https://www.capitalnews.com.br/economia/nimero-de-trabalhadores-
autonomos-atinge-recorde-e-chega-a-257-milhoes-no-brasil/376907

Dados do IBGE.
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