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RESUMO

O presente trabalho abordou a importancia de um contador para um influenciador digital, como
funciona e quais suas formas de ganho e renda média mensal. Como a profissao tem tido uma
remuneracao alta, nada melhor do que explorar qual a melhor forma de formalizacdo, quais as
vantagens em abrir um CNPJ ou permanecer como profissional autdnomo.

O trabalho ainda faz um comparativo demonstrando a diferenca entre os valores a recolher,
como por exemplo o imposto de renda. Ao final ¢ abordado a importancia de ter um profissional
contabil para orientar os influenciadores consolidando sua carreira de maneira formal e

regularizada.

Palavra-chave: Digital Influencer, Profissional Contabil, Tributacao, Imposto.

Area Tematica: Ensino e pesquisa em contabilidade



ABSTRACT

Our intention in this course conclusion work was to address the importance of an accountant
for a digital influencer, we approached the profession of the moment, how it works and what
are its forms of earning and average monthly income. As the profession has had a high
remuneration, nothing better than exploring the best form of formalization, that is, what are the
advantages of opening a CNPJ (legal entity) or remaining as a self-employed professional
(individual). In this way, we discuss the Simples Nacional, MEI, Real Profit and Presumed
Profit, explaining with particularity each approached regime, highlighting its advantages if the
professional chooses it. We also highlight in chapter three, a comparison between individuals
and companies, we mention Simples Nacional as the most advantageous means of legal entities
for Influencer, since this taxation system was created especially for micro and small companies
in order to reduce the tax burden, simplify withholding taxes and facilitating business growth
by unifying the payment of taxes in a single form, resulting on the entity's gross revenue. In this
way, the most advantageous tax form for a digital influencer is to pay their taxes as a legal
entity, where an accounting professional is needed to remain regular with the government in
the most viable and advantageous way. Therefore, it is essential to have an accounting

professional to guide influencers in consolidating their careers in a formal and regularized way.
Keywords: Digital Influencer, Accounting Professional, Taxation. Introdugao

Thematic Area: Teaching and research in accounting
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1. INTRODUCAO

No presente estudo, exploramos a maneira que os influenciadores digitais lidam com a
sua contabilidade através de um planejamento tributario, pois com o decorrer dos tempos passar
por mudancas, com a implantacdo de novas leis e obrigagdes, os profissionais da area devem
estar atentos a essas modificagdes, para que estejam preparados para atenderem as exigéncias

do campo de atuacdo, adequando-se a realidade do mundo dos negdcios.

A analise de oportunidades de investimento, gestdo das receitas e despesas, também
fazem parte da abordagem que necessita do profissional contabil além de todo o suporte dado

a esses profissionais afim de estabilizar a carreira em alta, do ponto de vista financeiro e fiscal.

Uma vez que, de acordo com as pesquisas elaboradas a profissao de influenciador digital
foi uma das que mais cresceu no Brasil e no mundo nos ultimos anos, empreendedores que
atuam neste tipo de negdcio chegam a faturar milhdes todos os anos em receitas oriundas
de monetizacdo do Youtube, Google AdSense e em contratos com empresas que utilizam os
servicos do digital influencers para alcangar maior visibilidade em suas redes sociais. Diante
dos fatos, atuar como influencer digital pode ser um negocio extremamente lucrativo, no
entanto, para que esses lucros nao se transformem em dor de cabega e problemas com o fisco,

a assessoria contabil de um contador especialista ¢ fundamental.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 ANOVA PROFISSAO DO MOMENTO COMO INFLUENCER DIGITAL

De acordo com Aragjo, 2009; Keller & Fay, 2016 Os influenciadores digitais sdo
consumidores usuais que influenciam um grande niimero de pessoas por estarem procurando
constantemente informagdes e compartilhando suas ideias e recomendagdes com outras pessoas
que concordam. Produzindo vérios tipos de conteudo deste reviews de produtos e servigos,
dicas, tutoriais e demais maneiras para se comunicar com seu publico que atualmente, estdo
mais presentes no Instagram, YouTube, Tiktok dentre outras plataformas virtuais, possibilitando

sua abordagem por meio de video ou textos disseminados de forma viral devido a sua influéncia.

Este profissional trouxe consigo novas possibilidades ndo sé na geragao de contetido, mas
também novas maneiras de aproximar pessoas, dar voz a elas criando assim inovagdo nos

relacionamentos.
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No caso para as empresas vale ressaltar que ha alguns tipos de critérios que as mesmas se

baseiam na hora da contratagdo desses servigos dos influenciadores digitais.

e Propriedade no assunto, o quanto o profissional ¢ conhecido e respeitado dentro do
tema.

e O engajamento, quanto seu publico interage e se envolve nas publicagdes, comentando
e referenciando o trabalho do influenciador

e Alcance organico e patrocinado, quantas pessoas visualizam aquele contetido de forma

espontanea e quantas vieram de posts pagos.

Assim surge uma nova profissao: influenciador digital. E como definir tal profissao?
Como ja citado ¢ aquela que atua na decisdo de compra do consumidor, € 0 mesmo pode

interagir com o consumidor em diversas plataformas digitais.

Em sua maioria um influencer possui muitos seguidores cultivando um publico fiel e
engajado em seus canais online. Conforme Nogueira et al. (2019) o Digital Influencer € a pessoa
capaz de influenciar o comportamento e opinido de milhares de pessoas por meio do conteddo

que publica em seus canais de comunicag¢ao, como Facebook, Instagram, Twitter e YouTube.
2.2 O PODER DE ALCANCE DOS INFLUENCIADORES

A ascensdo e influencia que as redes sociais exercem sobre seus usudrios ¢ cada vez
maior. A era digital se transforma diariamente e isso reflete na quantidade de informacao
aplicada através de conteudos que sao disponibilizados pelas principais plataformas. De acordo
com as informagdes disponibilizadas pelo proprio governo no GOV.BR, 90 % dos lares
brasileiros ja tem acesso a internet sendo 65,8 milhdes de domicilios o que formam um

contingente de 155,7 milhdes de brasileiros.

Para se ter uma dimensao ainda maior, em todo o mundo existe algo em torno de 5,3
bilhdes de usudrios da internet conforme dados publicados em uma matéria da ONU. Visto que,
hoje a internet nao e s6 um meio de dissipar e compartilhar a informagdes ¢ um mercado que
gera renda, atualmente um nicho muito explorado por empresas que buscam uma alavancagem
da marca, produto ou servigo e esse crescimento se dd através do engajamento utilizando a

imagem de figuras publicas mais conhecidas por influenciadores digitais.

Os influenciadores digitais sdo capazes de influenciar todo o comportamento e opinido

de pessoas através dos contetidos divulgados em seus canais ou contas, sendo as plataformas
12



mais conhecidas o YouTube com 2,51 bilhdes de contas, Facebook 2,95 bilhodes, Instagram 2

bilhGes, Tiktok 1 bilhdo e varias outras.

Com tantos usudrios e grande geragdo de riqueza as redes sociais se tornaram um mercado
muito cobicado pelas empresas ¢ o Brasil é responsavel por boa parcela referente a essa
“monetiza¢do” e quanto maior o influenciador e mais seguidores tiver, maior ¢ a remuneragao

recebida por ele.

Para ser um influencer nao existe um numero minimo, ou certo de seguidores, ele pode
ter dezenas ou milhdes de seguidores, porem existem algumas classificagdes de seguidores

numa rede social, segue abaixo essa classificacao:

Figura 1 — Evolucao de um Influenciador Digital no Mercado

Classificacdo de influenciadores pelo
ndmero de seguidores numa rede social

. . Mais de
Megainflueciador 1 milho
. . 500 mil a
Macroinflueciador 1 milhdo
100 mil a
500 mil

Intermediario

10 mila

Microinflueciador 100 il

Nanoinflueciador

Fonte: Influency.me (2019)

Mega influenciador: ¢ o grupo das grandes estrelas, desde o influencer que surgiu da
internet, como aquele cantor, atriz que ja tinha fama e em decorréncia muitos seguidores. A

média de seguidores aqui é acima de 1 milhao.

Macro influenciadores (500 mil a 1 milhdo de seguidores): Aqui geralmente sdo pessoas
que cultivam seguidores em um segmento especifico, como um comediante de stand-up comedy

ou um esportista.
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Micro influenciadores (10 mil a 100 mil seguidores) ou Nano influenciadores (menos de
10 mil): Sao os influencers que também atingem um publico especifico, porem em menor

quantidade.

3. QUANTO A MONETIZACAO DOS INFLUENCERS

Considerando a forte influéncia dos principais influencers digitais, as empresas buscam
potencializar a comercializagdo dos seus produtos e servigos através de patrocinios e parcerias

com os influencers.

O ganho de um influencer esta em média de R$10.000,00 por més, com possibilidades de
receber por campanha de R$1.000,00 at¢ R$600.000,00, isso sem contar os “recebidos nao

pagos”, ou seja, produtos ou servigos que recebem por ter divulgado para a empresa.

Aprofundando ainda sobre esses ganhos, abaixo citamos outras formas de rentabilidade

dos digitais influencers:

e Post patrocinados ou “publipost” — Esta modalidade determinada empresa (contratante)
paga um valor e em troca vocé indica o produto ou servico dela participagdes em eventos
mesmo sendo menos comum, face ao seu reconhecimento nas redes sociais em grande
parte vocé sera remunerado

e Palestras — Vocé sendo um influenciador e autoridade em determinado assunto pode
oferecer consultorias e palestras sobre o tema e com isso firmas as parcerias com
empresas € marcas.

e Anuncios — Essa ¢ uma maneira bem mais comum e simples onde os influenciadores
anunciam em suas paginas ou contas em parceria com o Google Adsense. Essa forma ¢
muito rentavel pois quanto mais visitantes entrar no seu canal, clicar no anuncio vocé
recebe uma pequena quantia.

e Marca propria - Uma organizagdo pode contratar a imagem de um influencer para criar
um produto, temos a Bianca Andrade como exemplo, a famosa Boca Rosa que ganhou
o mundo das redes socias com suas dicas de maquiagem, e nos dias de hoje tem sua
propria marca.

e Melhores amigos — a mais nova forma de ganho das redes sociais. O influencer ou
famoso, pode cobrar de seu seguidor um determinado valor mensal para que esse tenha

acesso as suas publicagdes privadas. Um exemplo mais recente ¢ da influenciadora
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Virginia, por “apenas” R$14,90 por més, um seguidor tem acesso as suas publicacdes

mais intimas, tendo a chance de ter ainda uma intera¢do com a influencer.

Essas sdo algumas maneiras de se monetizar através das redes sociais, mas vamos falar
agora sobre numeros. Quanto ganha um influenciador digital? Na verdade, ndo ha um valor
fixo, € uma questao de quantos seguidores a conta ou canal possui ou o tipo de parceria que foi

firmada. Porém conseguimos calcular um valor médio considerando esses fatores.

Vamos citar como exemplo o Youtube que atualmente ¢ o que mais paga rendimentos.
Um influenciador no Brasil recebe algo entre R$ 50mil ¢ R$ 150 mil por campanha, enquanto
os canais menores recebem algo entre R$ 1mil e R$ 5 mil. Alguns influenciadores mais
conhecidos como Whinderson Nunes recebem algo em torno de R$ 200 mil e R$ 400 mil por

més pelas visualizagdes do seu canal no Youtube.

O Youtube paga em torno de US$ 0,60 ¢ US$ 5,00 para cada mil visualizagdes podendo
variar conforme as politicas estabelecidas. Sendo assim vamos supor que vocé decida se tornar
um influenciador ¢ que a sua conta possua 100 mil inscritos € vocé teve 1 milhdo de
visualizagdes no més, se na condi¢do atual o Youtube te pagar US$ 2 para cada mil
visualizagdes, vocé tera sido remunerado com um valor de US$ 2mil dolares que ¢ algo em

torno de R$ 10 mil no més atual.
4. QUANTO A TRIBUTACAO

A carga tributaria de um pais ¢ a relagdo entre a arrecadagdo e o PIB (Produto interno
Bruto) de um determinado periodo. No Brasil a carga tributaria ¢ um assunto recorrente tanto
no ambiente empresarial quanto na sociedade em geral, pois os tributos e sua forma de
incidéncia influenciam diretamente a produtividade e o crescimento econdomico, onde o sistema
tributario atual ¢ caracterizado pela existéncia de um niimero excessivo de tributos, além da

burocracia e complexidade que envolve a tributagdo das empresas.

Assim como as empresas ¢ as entidades o influenciador digital, também possui obrigacdes
tributarias e fiscais. A atuagdo e dedicagdo do influenciador para a producdo de videos e
campanhas publicitarias exige tempo, planejamento e criatividade, ndo lhe resta tempo para
atentar-se a todos os detalhes que sdo extremamente necessarios e importantes para a fluidez
do seu negocio e a contabilidade ¢ uma delas. Contabilidade esta que tem como intuito auxiliar

no planejamento tributario, a analise de oportunidades de investimento, a gestdo das receitas e
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das despesas, além de dar todo o suporte que os profissionais precisam para manter a carreira

em alta, do ponto de vista financeiro e fiscal, obtendo inimeras vantagens.

Portanto quem opta pela formalizacdo do negodcio, consequentemente abrir um CNPJ,
podera gerar mais oportunidades e ganhos para o seu negocio. Além disso, cria-se maior
credibilidade o que resulta em maiores chances de se fechar parcerias, acessar linhas de créditos
e até receber subsidios do governo. Assim, com a formaliza¢ao do negdcio o influenciador pode

emitir notas fiscais, manter a regularidade dos negdcios junto ao fisco pagando menos impostos.
4.1 ANALISE DA TRIBUTACAO QUANDO PESSOA FiSICA.

No Brasil toda e qualquer pessoa fisica que auferir rendimentos considerados tributaveis
acima de RS 28.559,70 (vinte e oito mil, quinhentos e cinquenta ¢ nove reais e setenta centavos)
deve declarar este montante a Receita Federal do Brasil. O imposto de renda também vale para
as pessoas consideradas juridicas, ou seja, as empresas. Porém o recolhimento do Imposto de
Renda para pessoas juridicas ocorre de uma outra forma, através do valor do faturamento ou
lucro de acordo com o regime. Sendo assim, o influenciador digital quando recebe algum tipo
de receita ou monetizagdo, o mesmo pode escolher em cumprir suas obrigacdes tributarias como
pessoa juridica ou fisica e caso opte por ser tributado na condi¢do de pessoa fisica, ele sera

considerado como auténomo.

Dessa maneira, a partir do momento em que a renda ultrapassa os R$ 1.903,98 (mil
novecentos e trés reais ¢ noventa e oito centavos) mensais, totalizando um valor acima de R$
28.559,70 no ano calendario, € necessario dar inicio ao preenchimento do carne-ledo ou realizar

a declaracdo referente IRPF na data estipulada anualmente que é 31 de maio.

Uma vez que, o influenciador digital fatura abaixo de R$ 2.000,00 (dois mil reais), esse
modelo pode até ser vantajoso, mas a medida que seu negdcio cresce essa op¢ao se mostra

ineficiente e majorada com impostos que triplicam de valor.

Neste capitulo vamos exemplificar o calculo do Imposto de Renda que incide sobre o
contribuinte autonomo. A tabela considerada para a declaragdo do ano calendario de 2022

possui as seguintes condigdes aliquotas:

Tabela — Referente ao Imposto de Renda
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Base de Calculo Aliquota Parcela a Deduzir do IR

Ate RS 1.903,98 — —_

De R$ 1.903,99 ate RS 2.826,65 7,50% R$ 142,80
De R$ 2.626.66 ate RS 3.751,05 15,00% RE 354,80
De R$ 3.751,06 até RS 4.664,68 22.50% R$ 636,13
Acima de RS 4.664,68 27.50% R$ 869,36

Fonte: SoluzioneContabil

Para melhor compreensdo fizemos uma simulagdo no ambiente da receita federal que
pode ser acessado por qualquer pessoa através do link:

https://www27.receita.fazenda.gov.br/simulador-irpt/

Considerando que a média da renda mensal de um influenciador digital fosse de R$
10.000,00 (dez mil reais), portanto na sua declaragdo anual de Imposto de Renda serd composta
pelo valor de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais) referente a rendimentos totais tributaveis.

Segue abaixo a simulagao realizada:

Figura 2 — Demonstrativo Imposto de Renda Mensal/Valores em Reais

Céleulo Anual Simulagao de Aliquota Efetiva

IMPOSTO SOBRE A RENDA ANUAL - Valores em Reais

Exercicio o R

— 120.000,00
1. Rendimentos tributaveis

2. Dedugdes 0.00

3. Base de calculo (1-2) 120.000,00

4. Imposto 2256767

5. Dedugdes espeaciais 0,00 -~

6. Imposto devide (4 - 5) 22 567,67

7.Aliquota efetiva - % 18,80 Percentual do imposto sobre os rendimentos tributaveis.

Com base nos dados acima, apesar de vocé se encontrar na faixa de 27,50%, sua aliquota efetiva & de 18,80%

Simulacao de Aliquota Efetiva (2022)
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Portanto caso o influenciador digital optar por ser tributado como autdonomo e nao tivesse
nenhuma dedugdo para amortizar, o valor a recolher aos cofres publicos seria de R$ 22.567,67

(vinte e dois mil, quinhentos e sessenta e sete reais e sessenta e seta centavos).

4.2 CARACTERISTICAS DOS REGIMES TRIBUTARIOS E SUAS TRIBUTACOES
COMO PESSOA JURIDICA

A outra forma que se tem de tributacdo ¢ na condi¢ao de pessoa juridica, que se da através
da formalizacdao e escolha de um regime tributario. Antes de tudo, faz saber que os regimes
tributarios consistem em conjuntos de leis que regulamentam a atividade tributaria de uma
pessoa juridica. Por meio dessas regras, os contribuintes tém um norte a seguir na hora de
cumprir com suas obrigagdes fiscais, sabendo quais aliquotas deverdo aplicar para cada
imposto, a documentagdo que deverao fazer guarda ou declarar e quais beneficios lhe sao

devidos.
Dentre as opg¢des de formalizacao existe os seguintes regimes:

O primeiro regime a ser abordado ¢ o Simples Nacional, compreendendo a maior parte
das empresas brasileiras. Este regime foi desenvolvido especialmente para microempresas e
empresas de pequeno porte, visando simplificar o processo de arrecadacdo em relacdo a suas
obrigacdes tributarias e por esse motivo, para aderir a essa op¢ao € preciso que a empresa atenda

a alguns requisitos:

Enquadrar-se como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, sendo que ambos os
casos devem-se respeitar o limite de faturamento da empresa. No caso de Microempresa ¢
necessario que o faturamento anual seja igual ou inferior a R$ 360 mil reais, enquanto para as
empresas de Pequeno Porte (EPP) o faturamento deve estar entre R$ 360.000,00 (trezentos ¢

sessenta mil reais) e R$ 4,8 (quatro milhdes e oitocentos mil reais).

Além do limite de faturamento, deve estar enquadrada entre as atividades previstas na lei
do Simples Nacional e definida através dos anexos da Lei complementar n°123/2006, dentre

outros requisitos que sao aprofundados de acordo com o seguimento da empresa.

Considerando tantos requisitos e detalhes, vocé pode estar se perguntando em qual seria
a vantagem desse regime? Quem opta pelo Simples faz o recolhimento de varios tributos sendo
IRPJ (Imposto sobre Renda de Pessoas Juridicas), CSLL (Contribuicdo Social sobre Lucro
Liquido), Contribui¢do para o PIS/Pasep, COFINS (Contribuicdo para o Financiamento da

Seguridade Social), IPI (Imposto sobre Produtos Industrializados, exceto em caso de
18



importacdo), ICMS (imposto sobre operacdes relativas a circulacdo de mercadorias e sobre
prestacdes de servicos de transporte interestadual, intermunicipal e de comunicagdo), ISS
(Imposto Sobre Servico) e INSS (Instituto Nacional de Seguridade Social) por meio de uma

guia unica de arrecadacao conhecida como DAS (Documento de Arrecadacao do Simples).

Assim, todos esses tributos sdo pagos de maneira unificada e com aliquota diferenciada,

facilitando bastante o processo de arrecadagao.

Como exposto anteriormente, a aliquota para tributagdo do Simples varia conforme as
atividades desenvolvidas e o faturamento da empresa. De acordo com as tabelas do Simples, a
taxacdo se ¢ que podemos chamar assim, inicia-se com a aliquota de 4% até 33% da receita

bruta auferida durante o ano.

No caso dos influenciadores digitais eles podem ser enquadrados inicialmente pelas
atividades principais de producdo de contetdo digital, no Anexo III do Simples Nacional e que

inicia a tributacdo com a aliquota de 6%.

E importante ressaltar que a simplicidade com que esses tributos sao recolhidos e a
redugdo nas aliquotas sdo grandes incentivos e facilitam a gestao tributaria, mas isso se torna

mais facil e efetivo com a ajuda de profissionais contabeis.

Dentro do Simples Nacional existe ainda uma versao mais simplificada o MEI
(Microempreendedor Individual). Caracteriza-se Microempreendedor Individual o empresario
individual que tenha auferido receitas at¢é R$ 81.000,00 (oitenta e um mil reais) no ano

calendario e que atenda alguns requisitos que mencionaremos em uma proxima oportunidade.

O MEI devera realizar o pagamento de valores fixos mensais, ndo havendo variacdo na
porcentagem, independente da receita anual auferida. As vantagens desse regime é que o MEI

serd isento dos seguintes tributos:

IRPJ (Imposto sobre Renda de Pessoas Juridicas), CSLL (Contribuigdo Social sobre
Lucro Liquido), Contribuic¢ao para o PIS/Pasep, COFINS (Contribui¢do para o Financiamento
da Seguridade Social) e IPI (Imposto sobre Produtos Industrializados, exceto em caso de

importagao).

Os valores a serem pagos mensalmente correspondem R$ 66,00 (sessenta e seis reais)
referente a 5% do valor do salario minimo acrescidos de mais R$ 5,00 (cinco reais) caso seja

um prestador de servigo (tributado pelo ISS) ¢ mais R$ 1,00 (um real) caso a atividade
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contemple a tributagao pelo ICMS (Imposto sobre Circulagao de Mercadorias e Prestacdo de

Servigos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicagao).

Outra op¢do de regime tributario ¢ o Lucro Real. Este ¢ um regime de tributagdo que
segue uma logica bem diferente do Simples Nacional. Ele ¢ utilizado, em grande parte, por
multinacionais e empresas de grande porte, € sua tributagdo € calculada conforme o lucro

liquido obtido durante o ano.

Diferentemente do Simples Nacional, as empresas que atendem aos requisitos do Lucro

Real devem obrigatoriamente fazer a adesao ao regime, nao sendo uma escolha no caso.

Portanto, todas as empresas do pais que possuem faturamento superior a R$
78.000.000,00 (setenta e oito milhdes de reais), ou que atuam no mercado financeiro e possuam

lucros e rendimentos no exterior devem aderir ao Lucro Real.

E preciso ter um controle muito eficiente das financgas, ja que erros e fraudes podem

acarretar multas e juros que prejudicam o negdcio.

Assim, a tributacdo nesses casos fica em torno de 34% do lucro obtido pela empresa.
Como exemplo, temos as seguintes aliquotas para quem adere ao regime: Para o Imposto sobre
a Renda de Pessoas Juridicas (IRPJ) em regra ¢ 15% sobre o lucro e a Contribuigdo Sobre o

Lucro Liquido (CSLL) tem a aliquota de 9% também sobre o lucro.

E por fim temos o regime do Lucro Presumido. Nessa modalidade, como o proprio nome
diz, a tributagdo ndo ¢ calculada tendo como referéncia o lucro verdadeiro da empresa e sim
uma presungdo, ou seja, ha um lucro presumido que varia conforme a atividade desenvolvida

por ela, variando entre 1,6% e 32% da receita.

Fugindo dos regimes anteriores, ndo existem requisitos a serem seguidos para o
enquadramento no Lucro Presumido, basta que as empresas ndo estejam obrigadas ao regime

do Lucro Real.

Para entendimento mais claro, podemos citar como exemplo uma empresa que atua no
comércio e na industria, onde ha a presun¢do de 8% do faturamento para o IRPJ (Imposto de
Renda Pessoa Juridica), 12% para CSLL (Contribui¢ao Social sobre Lucro Liquido). Se for de
atuacao na prestacao de servicos, estabelece-se 32% de presungao da receita para os IRPJ e para

a CSLL.
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Cabe ressaltar que as empresas enquadradas no Lucro Presumido nao possuem qualquer

direito de abatimento, deducao ou crédito, devendo contribuir de maneira cumulativa.
4.3 QUANTO A DIFERENCIACAO DA PESSOA FiSICA X PESSOA JURIDICA

Como exemplos de comparativo entre pessoa fisica e juridica, foi utilizado o regime
Simples Nacional que ¢ a op¢do com a tributagdo mais simplificada e costumeiramente

escolhida pelos influenciadores digitais.

Citado anteriormente o Simples Nacional ¢ um regime de tributagado criado especialmente
para micro e pequenas empresas a fim de reduzir a carga tributaria, simplificar a retencao de
impostos e facilitar o crescimento do negdcio unificando o pagamento dos tributos em uma

unica guia, resultante sobre a receita bruta da entidade.

Vamos demonstrar o calculo com o auxilio de um sistema Contabil considerando o mesmo
faturamento exemplificado no caso da declaracdo de IRPF, onde o faturamento ¢ de R$
10.000,00 (dez mil reais) mensais e a apuragao apresentada se da no més 12° més de atividade
da empresa onde a RBT12p ( Receita Bruta dos ultimos doze meses Proporcionalizada) ¢ de R$
110.000,00 (cento e dez mil reais) e o faturamento da competéncia atual em R$ 10.000,00 (dez
mil reais) totalizando assim como o outro exemplo R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais) de

receita.

Assim como demonstrado no topico acima 4.1, os valores a serem recolhidos sao muito
inferiores ao valor de recolhimento na condicao de autdbnomo. Para recapitular o valor apurado
na declarag@o anual foi de R$ 22.567,67 (vinte e dois mil reais, quinhentos e sessenta ¢ sete
reais e sessenta e sete centavos) o que resulta no valor de R$ 1.880,64 ( mil oitocentos e oitenta

reais e sessenta e quatro centavos) caso fosse declarado mensalmente através do carne-ledo.

Ja na condigdo de pessoa juridica o valor mensal do DAS fica em torno de R$ 600,00
(seiscentos reais) e o valor total no montante de 12 meses em R$ 7.200,00 (sete mil e duzentos

reais).
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Em relacdo ao calculo demonstrado a diferenca entre os valores totais ¢ de
aproximadamente 68%, ou seja, com a formaliza¢do do seu negdcio a diferenga seria de R$

15.367,67 (quinze mil, trezentos e sessenta e sete reais e sessenta sete centavos) no ano.

Tudo isso s6 € possivel com a ajuda do profissional contabil, que fard o planejamento

tributario necessario e a melhor anélise para o cenéario em que o influenciador estiver inserido.

5. QUANTO A RESPONSABILIDADE DO CONTADOR PARA OS
INFLUENCIADORES DIGITAIS

Segundo Oliveira et al. (2011) a contabilidade nas ultimas décadas ganhou espago no
campo da economia, como da administracdo e também na area juridica, a atuacdo do
profissional a diversificou. Onde antes a imagem do contador era vista como um guarda livros,
porém hoje ele € especializado em assuntos da economia internacional, sendo exigido deste

profissional uma visao geral diante dos negdcios empresariais.

Toda atividade profissional formalizada que se prese, necessita de um profissional
contabil, visando o seu aprimoramento, compreensibilidade e relevancia das negociacdes e
empreendimentos realizados, visto que, acabou sendo o principal sistema de informagdes das

empresas, proporcionando avalia¢des didrias do desempenho e controle de patrimonio.

Nesse mesmo cenario, vejamos que os influenciadores contam com profissionais
capacitados, eficientes e qualificados para tomadas de decisdes em funcao de sua carreira como

influencer digital, lidando com os conhecimentos juridicos e financeiros. A fim de, apresentar

Processamente - Simples Nacional 2012 =

Receita Bruta - Mercado Internc (RET12)  Receita Bruta - Mercado Externo (RET12)  Folha de Saldrios (F512)

[ osfeozz | oejz022 | ovjeozz | osjeo2z | ogjeozz | tojeozz | tyjeoes | 1mjeopz | oijeoes | ozjepez | osjeors | oejzoes | = A
P rar
| ip.0oopo 10.000,00 10.000,00  10.000,00 10.000,00  10.000,00  10.000,00  10.000,00 0,00 10.000,00 10.000,00  10.00g,00] L 0T
Receita Bruta [Mercado Interna) Receita Bruta [Mercado Externo) Folha de Salirios
RBA: [ 40.000,00] RET12: | 110.000,00] RPA: [ 10.000,00 RBA: | 0,00] RET1Z: | 0,00 RPA: | 0,00 Ultimos 12 Meses (FS12):
Anexos Aliquota Efetiva ([RET12 x ALIQ NOM - PD] / RET12)
Anexos da Movimentacdo (01 /01) = TR
ANEXO Il - RECETTAS DE LOCACAO DE BENS MOVETS E DE PRESTACAD DE SERVICOS Fator "R” Freada IR0, [Meneto Feferno
NAO SUIETTO AO FATOR R”
= alig. Mominal: [ 5,00000000
Parcela a Deduzir: [ Tabela |
Alig. Efetiva: [ 5,00000000
Segregaciies [ 01 / 01) z
7 5 = = Reducdo Exigibilidade
|Municipio UF  |Receita Bruta Parcela [sencdo | Alig.Efetiva Apuracdo Parcial | » E & Incuir i

10.000,00 6,00000000 6 P = Reduco ICHMS/ISSQN

- Altgrar Parcela (RE) () ~
w — Exduir | ’_H

S
[Cirea | (st CecorFms | [Jris | Cleee | Clicms | et | Cissan :

AligEfetiva: | 0,29000000 0,21000000 0,76920000 0,16680000 2,60400000 0,00000000 | 0,00000000) 2,01000001 | Qedtf;‘;é“éﬁm + Incluic Alterar Excuir

Total Parcil: | 24,00 21,00 76,92 16,68 260,40 0,00 0,00 201,00

Total Geral: | 24,00 21,00 76,92 16,68 260,40 0,00 0,00 201,00  Valor Devido (PA): 500,00

i Opges Retornar
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informacodes precisa € em ordem sobre seus ganhos e gastos em caixa, consolidando a carreira

dos influenciadores de maneira formal e regularizada.

O profissional contabil vem orientando o influencer digital a manter um equilibrio
financeiro em sua empresa, carreira, separando suas contas pessoas das profissionais, visto que,
o profissional contabil auxilia no planejamento tributario, gestao das despesas e receitas, analise
de oportunidades de investimento, abertura e fechamento de contratos com parceiros além do
cumprimento de legislagdes fiscais, contabeis e trabalhistas para uma organizagao profissional

lucrativa.

Por isso, a conduta de um profissional contabil ¢ dinamica ¢ moderna, nao podendo ser
substituida, por se tornar indispensavel a existéncia deste profissional nas empresas. A
utilizagdo de mecanismos tecnologicos proporcional agilidade para todos os usuarios da
contabilidade, se caracterizando como um departamento pessoal, focado em toda parte
empresarial do influencer digital através de seus ganhos pela internet e de patrocinios fechados

com grandes marcas, evidenciando assim a relag@o entre os sujeitos

6. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho busca demonstrar e comprovar o quao se faz necessario a orientagcao
de um contador na tomada de decisdo das empresas e mais especificamente para os
influenciadores digitais.

As empresas de qualquer regime e segmento sao submetidas a cada vez mais se adaptar
e se transformar devido a diversos contextos do mercado. Essas mudangas impactam
diretamente nas receitas das empresas pois sempre sdo criadas novas leis e diretrizes, novos
mercados que mesmo nao sendo do mesmo segmento impactam nas parcerias e receitas, € COmo
mencionado o influenciador digital necessita de muito tem, dedicagdo e criatividade para
produzir os seus contetdos e acaba por deixar de lado aspectos muito importantes da atividade
sendo o planejamento tributario e fiscal, o financeiro sendo que estes devem respeitar todo um
ordenamento juridico que caso nao seja cumprido acarreta em penalidades multas.

Essa falta de planejamento tributario onde o influenciador ndo figura como uma pessoa
juridica pode até mesmo prejudicar possiveis parcerias que exigem a formaliza¢do do negdcio.
O conteudo apresentado neste trabalho conseguiu sendo de forma clara, criar
questionamentos positivos em pessoas que ja atuam ou pretendem atuar na "era dos recebidos"

a tomarem conhecimento de aspectos necessarios para um faturamento maior.
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De forma mais simplificada possivel o contetido deste artigo conseguiu explanar sobre o
imposto de renda que ¢ uma das obrigagdes mais importantes tanta para os que atuam de forma
autonoma quanto formalizada e exemplificar na pratica a diferenga discrepante nos impostos.

Demonstra-se como pode ser complexo o sistema tributario brasileiro onde a gestao do
conhecimento de um profissional contabil pode ser o diferencial para novas grandes
oportunidades.

Portanto o contetido produzido aqui pode servir como referéncia para o aprofundamento
de pesquisas e trabalhos futuros do ambito tributario refletindo até em uma possivel alteragao
da jurisprudéncia. Sendo assim, face a complexidade sistema tributario ¢ indispensavel que se
discuta mais sobre as incidéncias que recaem sobre receitas tributaveis que os influenciadores

digitais arrecadam.
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