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RESUMO

SILVA, Amanda Roberta. GASTRONOMIA E GEOPOLITICA: A ARTE DE
RECEBERBEM. Orientador: Prof. Dr. Sergio Pereira de Souza. Ano. 2025.(42 f.)

Trabalho de Conclusdode Curso(Tecnologiaem Eventos) - Faculdade de Tecnologia
de Presidente Prudente, Presidente Prudente, SP, 2025.

Na geopolitica mundial a diplomacia gastron6mica e a gastrodiplomacia por meio da
arte de receber convidados esta sendo aprimorada e valorizada com o passar dos
séculos e se tornou uma ferramenta importante para os lideres mundiais fecharem
acordos internacionais e exercer o “soft power”. O objetivo desta pesquisa € analisar
o papel da gastronomia como ferramenta da geopolitica para que os lideres por meio
da realizacdo de banquetes fechem negdécios nas areas de tecnologia, economia,
meio ambiente, bélicos com as ferramentas da diplomacia gastronémica e da
gastrodiplomacia. A metodologia utilizada foiuma abordagem qualitativa, exploratoria
e descritiva. Nos banquetes e por meio de eventos gastronémicos, os chefes de
Estados fecham acordos e negociagfes e promovem suas gastronomias evitando
conflitos e o desabastecimento global de alimentos que € uma das preocupacdes
crescentes de agéncias internacionais como a da ONU.

Palavras-chave: Banquete. Conflitos. Paises. Diplomacia gastronémica.
Gastrodiplomacia.

ABSTRACT

In global geopolitics, gastronomic diplomacy and gastrodiplomacy, through the art of
hosting guests, have been refined and valued over the centuries and have become an
important tool for world leaders to close international deals and exercise "soft power."
The objective of this research is to analyze the role of gastronomy as a geopolitical
tool, enabling leaders to close deals in the areas of technology, economics,
environment, and warfare through banquets, using the tools of gastronomic diplomacy
and gastrodiplomacy. The methodology used was a qualitative, exploratory, and
descriptive approach. At banquets and through gastronomic events, heads of state
close agreements and negotiations and promote their cuisines, avoiding conflicts and
global food shortages, which isa growing concern for international agencies such as
the UN.

Keywords: Banquet, Conflicts, Countries, Food Security. Gastrogeopolitics.
Gastrodiplomacy.
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1. INTRODUCAO

Desde o comeco das civilizacbes a pratica de organizar banquetes para
eventos festivos foi utilizada para firmar negocios, exibir poder e ostentagcdo entre as
nacdes, bem como ferramenta para divulgar sua cultura gastrondmica para outros
paises e nacoes.

A gastronomia € utilizada como ferramenta de diplomacia ha milhares de anos,
mas somente a partir da década de 2000 alguns paises fazem uso dela em programas
governamentais com o objetivo de expandir seu poder como meio de expressao
cultural para atrair a populagao estrangeirae mudar percepc¢des que esta possui sobre
suanacao.

A gastronomia atual, devido a globalizacdo e com o advento das multinacionais
com as grandes redes de produtos alimenticios tem uma tendéncia de se
universalizar, levando o mesmo alimento para todas as partes do mundo. J4 as
cozinhas regionais tentam, mesmo com a globalizacdo, preservar o que lhes é
peculiar, pois é exatamente isso que as tornam diferentes do resto do mundo. Desta
forma, cada canto do mundo tem sua cozinha regional com suas peculiaridades
(Rochaet al, 2011).

Sao essas peculiaridades que os chefes de Estados usam para divulgar sua
culinariaregional para o resto do mundo.

Por meio desses banquetes com sua gastronomia regional, os lideres fecham
acordos e negociacgdes evitando conflitos e o desabastecimento global de alimentos,
que é umadas preocupacdes crescentes da ONU.

Nos dias atuais (2025) ndo € interessante nemviavel que se ocorra uma guerra,
onde informacdes sdo facilmente encontradas, ha tensdes entre paises, onde uma
simples recusa de venda de fertilizantes da RuUssia prejudique 0 comércio
internacional. O conflitoentre a RUssiae a Ucraniaimpactou em 19% a oferta mundial
de cevada, 14% de trigo, 4% milho e representa mais de um ter¢co das exportacdes
de cereais do mundo, além disso esses paises 0s sdo principais fornecedores de
(52%) do mercado mundial de exportacao de 6leo de girassol, assim gerando inflacéo,
perda de poder aquisitivo, convulséo social, alta de juros, inflacdo de alimento e

energia (Mundium, 2024).
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A gastronomia enquanto ferramenta de “soft power” contribui para que as
nacoes influenciem e disseminem seu poder pelo mundo contemporaneo.

A comida constituindo apenasumanecessidade biologica, ela também carrega
consigo valores sociais e simbdlicos de uma nacao, sua cultura, sua historia e seus
costumes. A culinéariapode ser a inicamaneira,ou a mais facil,de um pais ter contato
com outra nagdo, por meio de restaurantes, produtos alimenticios e eventos
gastronémicos (Parreira, 2019).

Alguns paises investem na expanséo da sua gastronomia, através do aumento
de restaurantes no exterior, além da promocdo de eventos gastrondmicos para
difundir sua cultura, atrair turistas, incentivar a exportacdo de produtos agricolas e
alimenticios e, consequentemente, mudar sua imagem e atuacdo no sistema
internacional. Dessa maneira, a utilizacdo da gastrodiplomacia como ferramenta de
soft power néo traz somente beneficios econdmicos para as nac¢des que a utilizam;
fortalece a valorizacdo da culindria e produtores locais da culinaria nacional pelos
préprios moradores (Parreira, 2019).

O objetivo desta pesquisa é analisar o papel da gastronomia como ferramenta
da geopolitica para que os chefes de Estado fechem negdcios nas areas de
tecnologia, economia, meio ambiente, bélicos etc por meio das ferramentas da
diplomacia gastrondmica e gastrodiplomacia.

Tendo em vista o objetivo proposto, a presente pesquisa pode ser classificada
como descritiva e de abordagem qualitativa (Marconi; Lakatos, 2018). Optou-se pela
abordagem qualitativa, que distingue por sua capacidade de explorar contextos e focar
na compreensao detalhada de fendmenos especificos, permitindo uma analise
aprofundada das interacbes sociais e culturais envolvidas na organizacdo de
banquetes internacionais na geopolitica contemporanea.

Para Marconi e Lakatos (2018, p.183) pesquisa bibliografica “[...] abrange toda
bibliografia j& tornada publica em relacdo ao tema de estudo, desde publicacdes
avulsas, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas, monografias, teses etc.”

Inicialmente foram realizadas revisfes bibliograficas (Gil, 2008), ao qual se
examinou a literatura a respeito dos banquetes gastrondmicos, destacando suas
caracteristicas e suas relacdes com a diplomacia gastrondmica e com

gastrodiplomacia.
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A Jjustificativa da escolha dessa tematica deve-se pela importancia que a
gastronomia diplomacia e da gastrodiplomacia tem alcan¢ado na geopolitica mundial,
em que os lideres das nac¢des influenciam outros pela sua gastronomia local.

Por outro lado, um Gestor de Eventos bem preparado nessa area terd a
habilidades e conhecimentos para organizar um evento gastronémico que respeite as
diretrizes internacionais nessa area, ou seja com responsabilidade e cuidado com o
projeto que esta organizando.

Nesse sentido, a organizacdo de eventos gastrondmicos por meio da
diplomacia gastrondmica e da gastrodiplomacia potencializam o estimulo a
cooperacdo e a ativacdo de acordos de parceria entre agentes internacionais,

ampliando aspectos positivos, econdmicos, sociais e culturais entre as nacodes.



15

2. BREVE HISTORICODOS BANQUETES E NEGOCIACOES

A arte de receber pessoas vem sendo aprimorada e valorizada com o passar
dos séculos porque receber bem um convidado é valoroso. O anfitrido tem que
coordenara cozinha, o saldo, os musicos, djs, playlists neutras que agradem a todos,
0S mimos e lembrancinhas, ndo deixar espagos vazios em conversas ou convidados
desconfortaveis.

E preciso se atentar nadisposi¢éo das mesas para que o anfitridofique sempre
em evidénciae tenha a visdo de todos convidados do saldo. A posicao dos lugares
dos convidados também deve ser elaborada de forma que as inimizades sejam
colocadas mais distantes para o bem-estar geral dos convidados.

E em jantares, festas, banquetes que negocios sdo fechados, acordos feitos e
celebragbes como batizado, casamentos, aniversarios acontecem.

Nos séculos XVI e XV, os principes, reis, rainhas e fidalgos organizavam
grandes festas com banquetes para expor seu poder e afirmar seu status na
sociedade. Onde se evidenciaram as tapecarias, loucas importadas, o jardim bem
aparado, musicos que animavam a noite, longas mesas com varios tipos da mais
requintada comida, até as cadeiras eram diferentes em formato e altura para
evidenciar poder (Cabanes, 2022).

Os comensais eram posicionados em mesas laterais da realeza formando um
U, com bancos apenas de um lado de cada mesa para que houvesse espaco para
movimento dos criados que transitavam para abastecer as mesas. Comidas a vontade
a noite toda sempre reposta sem nunca acabar, bebidas como vinho e agua sempre
nastacas dos convidados, musica ininterruptadurantetoda a noite. O anfitrido sempre
dava atencédo a todos comensais e as comidas servidas eram: javali, faisdo, came
assada e lebre. Nesses jantares eram esperadas nas mesas veem- se muitos
saleiros, copos, facas, tAbuas de cortar e bolas de pdo (Cabanes, 2022).

Eram sempre banquetes luxuosos e grandiosos e concorridos e conseguirum
convite era a evidéncia de estar na alta sociedade, animado por todo tipo de
divertimento da época, estar vestidos com roupas de estilistas exclusivos para
vestidos luxuosos, trajes masculinos com honrarias e posicao de titulo, onde havera
boa mdusica, apresentacfes teatrais, homenagens aos anfitrides, cada detalhe
evidenciando status, posicao social, poder, importancia na sociedade local e regional
(Figural), (Cabanes, 2022).
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Figura 1 — Banquete da corte.

Fonte: National Geographic, 2022.

Muitos tratados e acordos internacionais eram assinados em ambientes como
esses, fins e comecgos de guerras eram decididos a mesa.

Nesses banquetes os anfitribes muitas vezes serviam aos convidados comidas
que inferiorizam a sua cultura ou religido para mostrarem que em seu territério havia
abundancia de recursos naturais ou monetarios, ou seja, era uma forma de mostrar
poder.

Esses banquetes continuam a influenciar as relagdes sociais até os dias de
hoje, como jantares beneficentes, leildes, reunides empresatriais, formaturas, jantares
de noivado e casamento, ainda mais agora com 0s mesversarios, cha revelagéo, cha
de casa nova, chade panela, despedida de solteiro, festas de divércio, aniversarios,
bodas de casamento, na cultura oriental os funerais sdo alegres, regados com
bastante comida, bebida e muasica. (Alves, 2025).

As relagbes comerciais historicamente eram acompanhadas de grandes
banquetes, por isso é importante conhecer seus parceiros comerciais e estabelecer
boas relagées com outras nagdes e negocios que beneficiam ambos os lados.

A comida influencia a geopolitica de varios modos, desde a seguranca
alimentar, relacbes de poder e diplomacia. A seguranca alimentar estd ligada a
mudancas climaticas, escassez de alimentos, fome, pobreza, controle de importacées
e exportacdes, controle sobre precos, populacao e reserva interna de recursos. A

comida € o novo ouro comercial, umanacao pode vir a ser refém de outra em prol de
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falta ou auséncia de recursos naturais alimentares (Alves, 2025).

Assim como nacgdes como Egito e Mesopotamia sé existiram por tanto tempo
no deserto através de plantios de alimentos as margens dos rios Nilo e Tigres —
Eufrates e desenvolvimento de sistema de irrigacdo que sustentavam toda variedade
de legumes e vegetais, assim garantindo o abastecimento de alimentos dessa
sociedade (Alves, 2025).

Os Babilénios 1900 a.c a 1600 a.c que aproveitavam as cheias do rio Eufrates
e ampliaram a agricultura local paratempos que o rio estivesse baixo, conseguiam ter
estoques de comida para passarem a seca e estiagem. Eles mantinham um
calendéario preciso sobre tempo de cheias e escassez do rio Eufrates, assim também
criaram os jardins suspensos em meio, a paisagem do deserto da mesopotamia (terra
entre os rios), atualmente essa regiao corresponde a partes do Iraque, Ird e Jordania
(Higa,2025).

Como exemplo de um importante banquete, podemos citar a festa imperial do
imperador Manchu-han 1644d.C—-1912 d.C, foram 3 dias de festa com buffetluxuoso,
sobre o governo do imperador Kan Xi, com 0s crescentes tenséo das fac¢goes Manxu

e Ran, o evento foi realizado para uni-los (Windhorsetour , 2025) (Figura 2).

Figura 2 - Banquete Manchu-Han.

Fonte: Windhorsetour.(2025).


https://windhorsetour.com/blog/manchu-han-imperial-feast/?wte_cc=USD
https://windhorsetour.com/blog/manchu-han-imperial-feast/?wte_cc=USD
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Foi preciso um evento gastronémico grandioso para acabar com os conflitos.
Com mais de 300 pratos servidos entre eles: garra de urso com esturjao e coalhada
de feijdo com cérebros de passaros, um prato de imitacdo de feto de leopardo,
também tinham pratos mais simples com macaco grelhado (Zhao, 2024). Que se
tornou um simbolo da Uni&do da China (Windhorsetour, 2025).

Esse exemplo de evento gastrodiplomético mostra como os chefes de Estados
usavam essa gastronomia para realizar acordos internacionais e até mesmo acabar
com conflitos entre as nagoes.

Na contemporaneidade a inseguranca alimentar mundial esta relacionada com
aparecimentos de guerras e conflitos entre paises com relacbes estremecidas e a
interacdo tensa entre negociantes que pode desencadear uma guerra ou tarifas de
exportacoes.

Para diminuirainseguranga alimentar, os chefes de estados realizam reunides
e oferecem jantares para que eles possam debater estratégias para diminuira fome
no mundo.

Nesse contexto, a gastronomia e a hospitalidade sdo ferramentas

fundamentais para que as negociagdes em torno da diplomacia sejam debatidas.


https://windhorsetour.com/blog/manchu-han-imperial-feast/?wte_cc=USD
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3. GEOPOLITICA E GASTRONOMIA CONTEMPORANEA

A geopolitica e a gastrodiplomacia sado conceitos distintos, mas que se
interligam no cenario das relacdes internacionais.

A geopolitica é a ciéncia que estuda arelacao entre geografia, poder e politica,
enquanto a gastrodiplomacia € a estratégia que utiliza a culinaria como ferramenta de
diplomacia cultural e de projecéo do "poder brando" (soft power) de um pais.

Segundo Lacoste (1976), a localizacédo geografica, 0s recursos naturais e as
caracteristicas fisicas de umaregido influenciama politica, a economiae a segurancga
de um pais ou regiéao.

Nesse sentido, a geopolitica € a juncao de geografia, fatos histéricos e politicos
e busca a interpretacdo para resolucao de conflitos diplomaticamente e suas acfes
em ambito global, ou seja, como as Nac¢des interagem entre si e suas dinamicas de
negociagdes (CNN Brasil, 2023).

A geopolitica analisa como a localizacdo, 0s recursos naturais e as
caracteristicas geograficas influenciam as decisdes politicas, as estratégias de poder
e os conflitos entre as nacgoes.

A disponibilidade e o controle de recursos alimentares, como terras
agricultaveis e agua, sao fatores geopoliticos cruciais. Paises que dominam a
producao de alimentos, como o Brasil, ganham poder e influéncia no cenério global.

A busca por recursos naturais em regides politicamente instaveis pode gerar
conflitos. Além disso, paises que dependem da importacado de alimentos de regides
volateis ficam mais vulneraveis a crises alimentares.

A geopolitica e a gastronomia contemporéanea estdo profundamente
interligadas, refletindo como as dinamicas de poder global, economia, cultura e meio
ambiente moldam a forma como produzimos, consumimos e percebemos os
alimentos. Longe de ser apenas uma questédo de nutricdo, a alimentacdo se tornou
um campo de batalhasimbdlico e real, onde identidade, diplomacia e sustentabilidade
entram em jogo.

A gastrodiplomacia, ou diplomacia gastrondmica, é o uso da culinaria como
forma de aumentar o poder brando (soft power de um pais (Nye,2004).

Gastrodiplomacia é o poder das comidas em interacdes internacionais o
dominio do corpo, mente e coragdo, através de ‘marcas’ deixada por cada pais,

cidade, continente, € o que tem de melhor que € a primeira associacédo da comida com
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a cultura (Rockower, 2014).

A gastrodiplomacia € um termo relativamente novo no campo das relagdes
internacionais e ainda ndo ha muitos estudos aprofundados sobre a area. Apesar de
a culindria ser utilizada como fonte de diplomacia por muitos anos, somente
recentemente € empregada como ferramenta por alguns paises para mudar a
percepgao internacional existente sobre eles. Pode-se concluirque a comida possui
um valor muito além de nos nutrir; ela detém o poder de gerar atracéo e curiosidade,
mudando percepc¢des sobre um pais, ja que o alimento carrega consigo valores da
cultura, da histéria e das tradicdes de uma nacéo. Dessa forma, a culinaria é utilizada
como um meio de gerar soft power, com o objetivo de captar a atencéo da populacéo
estrangeira, atraindo-a para conhecer a sua culinarialocal e o seu pais (Parreira,
2019).

Paises usam a culinaria como forma de promover sua cultura, atrair turismo e
melhorar suaimagem no exterior. A Tailandia, por exemplo, tem usado essa estratégia
com sucesso para promover sua rica culinaria. A ideia de uma gastrodiplomacia
amazobnica, que valoriza os ingredientes locais e saberes tradicionais, também ja foi
sugeridano Brasil.

Nesse sentido a gastronomia contemporanea na geopolitica se aproxima da

hospitalidade e da comensalidade para que seusresultados sejam alcancados.

3.1 O papel da hospitalidade na geopolitica atual

A hospitalidade na geopolitica funciona como uma ferramenta para a
construcdo de lacos sociais e diplomaticos entre nacgdes. Ela molda relacdes
internacionais e interacdes em diferentes niveis — desde o estado-nacdo até
individuos — ao oferecer uma via para a gestdo de conflitos, a conciliacdo de
interesses e a construcao de interesses diplomaticos.

Para Dencker (2010) é fundamental que se tenha em mente que a ideia de
hospitalidade, de receber o outro, esta vinculada a questao da territorialidade. Trata-
se de receber o outro em seu territério, o que fazcom que a territorialidade e as formas
bésicas de interacdo social tenhampapel fundamental nacomunicagéo e nasrelacdes
de hospitalidade no mundo globalizado.

Em jantares de lideres, o conceito de hospitalidade vai além do simples

receber: € a arte de acolhercom exceléncia,focandoem criar um ambiente que inspire
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conforto, seguranca e bem-estar, utilizando o poder da interacdo para aproximar as
pessoas e consolidarrelacdes de confianca. A hospitalidade nesse contexto envolve
a generosidade e o cuidado genuino do anfitrido, o conforto do espaco e o
entretenimento, visando a uma experiéncia memoravel e um sentimento de que todos
saem melhores do que entraram (Alberlotti, 2023).

Em um evento para lideres, a hospitalidade deve ser ainda mais estratégica,
pois o0 objetivo é ndo apenas agradar, mas também inspirar, motivar e gerar um
ambiente propicio para atroca de ideias e o fortalecimento de novas perspectivas. Um
anfitrido hospitaleiro ndo apenas oferece um jantar, mas cria as condi¢des ideais para
que os lideres se conectem, compartiihem visdes e saiam do encontro com um
sentimento de valorizacdo e propdésito renovado (Alberlotti, 2023).

Na geopolitica atual a gastronomia e a comensalidade ttm se apresentados

como ferramentas importantes para estreitar as relacdes diplométicas entre os paises.

3.2 Conceito de gastronomia contemporanea e comensalidade

A gastronomia contemporanea € um estilo culinario que valoriza a criatividade,
afusdode sabores e o usode técnicas modernas e tradicionais para criar experiéncias
gastrondmicas unicas. Elavai além da simples preparacdo de alimentos, focando na
apresentacdo, na experiéncia sensorial e na conexdo com a cultura local.
A comensalidade, por sua vez, é a pratica social de compartilhar refeicdes, um ato
que transcende a nutricdo para fortalecer lagos afetivos e sociais.

A gastronomia contemporanea surge a partir do final do século XX, baseada
em influéncias de cozinhas classicas, como a francesa, mas com uma abordagem
mais dinamica e inovadora.

As principais caracteristicas da gastronomia contemporanea séo: valorizagéo
do regional e local, uso de ingredientes da estacdo do ano e de produtores locais, 0
gue promove a sustentabilidade e a valorizagéao da cultura da regiao, fuséo cultural
em que as combinacdes de sabores e técnicas de diferentes tradicbes culinarias,
criando pratos com influéncias multiculturais. Criatividade e inovacdo em que séao
feitas releituras de receitas classicas, desconstrucdo de pratos e experimentacéo
constante, usando a tecnologia como ferramenta para aprimorar técnicas e
resultados. Experiéncia sensorial com foco na apresentacdo dos pratos, que se

tornam verdadeiras obras de arte, estimulando todos os sentidos do comensal.
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Responsabilidade social por meio do envolvimento com a comunidade, desde a
valorizacdo do pequeno produtor até a exclusao de alimentos ultraprocessados.

Os fundamentos da gastronomia s&o experiéncia sensorial, qualidade dos
ingredientes e técnicas culinarias, a culinaria é a forma de expresséo cultural e a
gastronomia € a arte, ciéncia, técnicae a criatividade juntas (Brillat Savarin, 1825).

Por outro lado, a comensalidade ndo é sé uma caracteristica e sim a¢des da
sociedade humana, uma das principais formas de se manter vinculos sociais
(Poulain,2013).

N&o € somente a ingestdo de alimentos, mas também os modos de comer,
envolvendo héabitos culturais, atos simbdlicos, regras de organizacao social, além de
compartilhamento de experiéncias e valores (Fischler, 2011).

A comensalidade é a dimensao social do ato de se alimentar, envolvendo né&o

s6 a partilha do alimento, mas também o convivio e a troca de experiéncias.

A comensalidade deriva do latim “mensa” que significa conviver a
mesa e isto envolve ndo somente o padrao alimentar ou 0 qué se come
mas, principalmente, como se come. Assim, a comensalidade deixou
de ser considerada comouma consequéncia de fenébmenos bioldgicos
ou ecologicos para tornar-se um dos fatores estruturantes da
organizacao social. A alimentacao revela a estrutura da vida cotidiana,
do seu nucleo mais intimo e mais compartilhado. A sociabilidade
manifesta-se sempre na comida compartilhada (Moreira, 2010).

Os principais aspectos da comensalidade s&o: Fortalecimento de
lacos: Compartilhar a refeicdo cria um ambiente para a comunicacgao, a troca de
histérias e a construcdo de vinculos afetivos e comunitarios. Dimensao cultural: A
forma como as pessoas se alimentajuntas é moldada por tradi¢cdes e valores culturais,
que variam entre as diferentes sociedades. Pratica social: Vai além do consumo em
si, incluindo todo o processo de planejamento, preparo e organizacao das refeicoes.
Conexao humana: O ato de comer em conjunto pode nutrir ndo s6 0 corpo, mas
também a espiritualidade e as emocoes, reforcando o sentimento de pertencimento.

Diante desses aspectos as agéncias internacionais ligadas a diplomacia
contemporaneas se tornam importantes para a diplomacia gastrondmica e para a
gastrodiplomacia atual. Nesse contexto, a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU)

tem um papel relevante.
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4. A HISTORIA DA ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS E SUARELACAO
COM A GASTRODIPLOMACIA E A DIPLOMACIA GASTRONOMICA

A Organizacao das Nag¢fes Unidas (ONU) foi criada em 1945 apds a Segunda
Guerra Mundial, com o propdsito de manter a paz e a seguranca internacionais,
promover a cooperagao entre as nacoes e os direitos humanos, e resolver problemas
sociais, culturais e econdmicos (Na¢des Unidas, 2024).

Atualmente conta com 193 Estados-membros. O objetivo da ONU é a paz
mundial entre as nac¢des e seus desenvolvimentos. Com base nos principios da
justica, dignidade humana e no bem-estar de todos (Nac¢des Unidas, 2024).

Com a criacdo da Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), a incidéncia de
guerras e conflitos diminuiram bastante, a “saida diplomatica” mostrou resultado
guando o assunto é resolver conflitos, que tem como tematica conter e intermediar
conflitos entre as na¢gbes mundiais.

Quando a ONU ¢é acionada sédo destinados grupos para irem ao local dos
conflitos para intermediar diplomaticamente desde fechamento de acordos,
comprometimento com a defesa de civis, as missées ndo permitem que ocorram
massacres pelo grupo com mais poder de fogo, nem revanche do grupo que perdeu
o conflito, esses grupos séo chamados de forca da paz (Freitas, 2025).

As Forcas de Paz da ONU ajudam paises a percorrer o dificil caminho do
conflito a paz. Elas oferecem vantagens Gnicas, como a legitimidade internacional, 0
compartilhamento de responsabilidades e a capacidade de mobilizar tropas e policiais
de todo o mundo, integrando-os com civis em missfes de paz para cumprir mandatos
estabelecidospelo Conselhode Segurancae pelaAssembleia Geral da ONU (Nacoes
Unidas do Brasil, 2024).

A ONU busca a paz mundial, seguranca dos povos por meio de mediacdes
internacionais, sem que ocorram conflitos que gerem uma guerra, promocéao de acdes
humanitarias, desenvolvimento socioecondmico e cultural entre outros objetivos.

A ONU néao pratica a gastrodiplomacia ou a diplomacia gastrondmica
diretamente, mas utiliza a essa ferramenta para promover fortalecer a paz, a

seguranca alimentar, a sustentabilidade e o desenvolvimento cultural.

As NacBes Unidas podem tomar medidas sobre as grandes
guestbes relacionadas com a humanidade, como a paz e a
seguranca, alteracdes climaticas, desenvolvimento
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sustentavel, direitos humanos, desarmamento, terrorismo,
ajuda humanitaria e emergéncias de salde, igualdade de
género, governacao, entre muitas outras (Nac¢des Unidas,
2024).

A ONU identificaa fome como um problema global, com diversas causas,como
desigualdade social, pobreza, conflitos e crises econdmicas. A ONU também destaca
o papel do desperdicio de alimentos, que causa perdas significativas e contribui para
as emissoes de gases de efeito estufa, além de ter um custo econdmico substancial.

A ONU tem um Programa Alimentar Mundial para fortalecer a seguranca
alimentar em paises onde ocorrem conflitos ou estdo em situacdo de emergéncia,
desastres e mudancas climaticas.

A organizacao faz isso por meio de suas agéncias especializadas, como a
Organizacéopara a Educacéo,a Ciénciaea Cultura(UNESCO)e a Organizacao para
a Alimentacao e a Agricultura (FAO).

O papel da ONU na gastronomia diplomatica, portanto, se manifesta em acdes
de conscientizacdo e valorizacdo, mais do que em uma estratégia de relacbes
internacionais propriamente dita.

A Figura 3 mostra a assinaturada Carta da ONU em 1945.

Figura 3 - Assinatura da Carta da ONU 1945.

Fonte: ONU, 2025.

O logétipo e a bandeira da ONU (Figura 4) sdo os simbolos utilizados pela
Organizacdodas Nacdes Unidas para se fazer representar nos diferentes palcos onde
opera. Estes elementos sédo essenciais em cenarios de conflito, permitindo a rapida e

facil identificacdo dos agentes e dos postos de comando das Nacdes Unidas. A
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bandeira das Na¢des Unidas consiste na sobreposicao do emblema oficial em branco
sobre um fundo azul claro (ONU, 2025).
Figura 4 - Logo e Bandeira da ONU.

Fonte: ONU, 2025.

Ambos possuem valores simbdlicos, assim garantindo esperanca e os sonhos
dos povos da Terra em alcancar a paz e a unidade mundial (Na¢des Unidas, 2025).

A 72° Assembleia Geral da Organizacédodas Nacdes UnidasONU, que ocorreu
em 19 de setembro de 2017 em Nova York, abordou temas globais como: saude,
seguranca e meio ambiente. A Assembleia aprovou resolu¢des sobre a cobertura
universal de saude, umtema central da assembleia mundial da saude (Aquino, 2017).
Figura 5- 7‘2° Assebleia da ONU.

-

Fonte: Agéncia Brasil, 2025.

Nessa reunido houve o pronunciamento do Presidente Donald Trump dos

Estados Unidos, que abordou a importancia do Plano Marshall e do apoio da
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Organizacédo das Nacdes Unidas. Além de criar uma frente de trabalho coordenado e
eficaz das organizagdes internacionais na conservagao e melhoramento do meio
ambiente (Aquino, 2017).

Mesmo os Estados Unidos da América sendo o anfitrido, seguiram a tradicao
do Brasil de discursarprimeiro desde 1947 por ser um dos fundadores da Organizacéo
das Nacbes Unidas ONU e o primeiro a aderir vinculo com a organizacgéo (G1, 2025).

A ONU tem um Programa Alimentar Mundial para assegurar a seguranca
alimentar em paises onde ocorrem conflitos ou estdo em situacdo de emergéncia,
desastres e mudancas climaticas.

Portanto, a ONU aplica na pratica a diplomacia gastrondmica ou a
gastrodiplomacia, mas faz uso desse “soft power” para divulgar suas agdes no mundo
e proteger os cidaddos dos paises em conflitos bélicos e crises climaticas.

A diplomacia gastronémica € uma ferramenta de "soft power" que usa a
culinéria para promover a cultura e os interesses de um pais no exterior. Ela serve
para criar lacos com outras nacoes, melhorar a imagem internacional e impulsionar a
economiaatravés do turismo e das exportacdes. Um exemplo € o uso da feijoada para
divulgar o Brasil, ou o uso da culinariade paises como Tailandia, Peru e Coreia do

Sul para atrair turistas e investimentos.
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5.BANQUETES E JANTARES COM OBJETIVOS GEOPOLITICOS

Desde os primordios das civilizagdes antigas era possivel ver semelhancas de
comportamento, etiqueta, critérios a se seguir em um banquete, seguido de
negociacdes para evitar conflitos entre nacoes.

Os banquetes sédo importantes para celebrar acontecimentos, networking e
proporcionar uma experiéncia memoravel sendo eventos festivos e solenes, além de
eventos sociais, familiares, politicos, culturais e profissionais, onde a comida oferecida
pode gerar impacto positivo ou hegativo na experiéncia de seus participantes.

Diversas na¢destém usado os banquetescomo ferramenta de geopolitica para
estreitar as suas relacdes e fecharacordos com outras nacoes.

Se a gastrodiplomacia conduzida por poténcias médias tinha como objetivo
usar a diplomacia cultural culinaria para aprimorar a marca nacional, entdo a
gastrodiplomacia conduzida por grandes poténcias (EUA, China) ou grandes
poténcias culinérias como a Franga se torna mais focada em ilustrar e aprofundar as
nuances da marca nacional comestivel (Rockower, 2014).

Varios paises do mundo tém usado a gastrodiplomacia, ou diplomacia
gastronomica, como ferramenta para promover o soft power, construindo relacées
internacionais através da gastronomia. No proximo Item vamos descrever alguns
exemplos com foco na China, Brasil, Quénia.

A diplomacia gastronémica é uma poderosa ferramenta para promover uma
imagem internacional do pais através da culinaria e os interesses em um cenario
internacional. A culinéria de renome esta sendo cada vez mais usada para promover
a imagem, turismo e os negdcios do pais (Bueno, 2024).

Esta pratica tem como objetivo conquistar pela boca, criando uma conexao
emocional que transcende barreiras linguisticas e culturais.

Vérios paises tém mostrado o uso dessa poderosa ferramenta na construcao
de relacbes diplométicas, visando fortalecer sua imagem e promocdo de seus
interesses internacionais.

Ao utilizar essa estratégia de soft power, explorando a riqueza cultural e
alimentar, os paises conseguem construir pontos emocionais e culturais que
transcendem barreiras geograficas e linguisticas, além de plataforma para que as

nacoes se diferenciam e fortalecam suas identidades culturais.
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5.1 — Diplomacia gastrondmica da China

As caracteristicas socioecondmicas da China incluemum modelo
de "socialismo de mercado” com forte crescimento econémico impulsionado por
manufatura e tecnologia, resultando em uma das maiores economias do mundo e na
saida de centenas de milhGes da pobreza. No entanto, o pais também enfrenta
desafios como a crescente desigualdade de renda, tanto regional quanto entre a
populacéo, além de problemas ambientais.

As caracteristicas socioecondmicas da China sdo marcadas por uma notavel
transformacéo de um pais predominantemente agricola e pobre paraa segundamaior
economia do mundo, combinando um modelo econdmico de mercado com controle
politico centralizado.

Apesar da reducédo da pobreza extrema, a desigualdade social € um problema
grave, com a distribuicdo de renda se aproximando dos niveisdos EUA e 0s 50% mais
pobres recebendo cerca de 15% da renda total. A politica de "prosperidade comum"
visa combater essa disparidade.

A China moderna apresenta caracteristicas socioecondmicas de uma poténcia
global em rapido desenvolvimento, marcada por um modelo econdmico hibrido e
desafiosde desigualdade, e utiliza suarica gastronomia como uma ferramenta de soft
power, a chamada diplomacia gastrondémica.

A diplomacia gastronémica da Chinarefere-se ao uso da culinaria chinesa
como ferramenta de relagfes internacionais e promoc¢ado da imagem do pais.

A China, com sua rica tradicdo gastronomica, tem usado a comida para
fortalecer lagos diplomaticos, promover o soft power e atrair turistas, como parte de
uma estratégia mais ampla de diplomacia publica.

A Televisdo de Circuito Fechado (CCTV) mostrou uma enorme mesa de
banquete com uma paisagem de Inverno em miniatura pontilhada com réplicas das
instalacdes olimpicas como peca central, iluminada por candelabros de cristal. Os
chefs também recriaram cenas da natureza usando comida, incluindoum grupo de
figuras de pandaa brincar (Jornal Tribuna de Macau, 2022).

O presidente chines Xi Jinping e a esposa Peng Liyuan ofereceram aos chefes
de paises lideres que participaram dos jogos Olimpicos de inverno em 2022, que faz
parte das ofensivasdiplomaticas apds quase dois anos de pandemia, que contou com

a presenca de organizacdes internacionais e seus representantes, além da ilustre
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presenca do Antdnio Guterres representando a ONU, que fez um discurso elogiando
a gestdo chinesa das Olimpiadas e a gestdo da pandemia. (Tribuna de Macau, 2022).
(Figura 6).

Figura 6 - Banquete Olimpiadas 2022.

Fonte: Jornal Tribuna de Macau, 2022.

As principais estratégias da diplomacia gastronomia chinesaséo: a exportacao
de produtos e restaurantes em que 0 governo chines apoia a expansdo de
restaurantes chineses e a exportacédo de ingredientes, como o cha. O pais incentiva
a popularizacdo de sua culinaria. A promocdo cultural por meio de eventos e
programas para promover sua cultura alimentar. Isso inclui a organizagéo de festivais
gastrondmicos e a colaboracao com escolas de culinaria internacionais.

Nesse sentido, a China por meio da influéncia do "soft power" (poder brando),
utiliza a sua culinaria para atrair e influenciar outros paises, tornando-se um ator

influente no cenario internacional.

5.2 Diplomacia gastrondmica do Brasil

As caracteristicas socioeconémicas do Brasil incluem a alta concentragéo de
renda, com grande desigualdade social, um setor agropecuario forte que é um
importante motor de exportacdo, e o setor de servicos como 0 que mais contribui para
o PIB e para o emprego.
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Outros desafios s@o a infraestrutura precaria em algumas areas, um sistema
tributario complexo, grande informalidade no mercado de trabalho e disparidades
raciais e regionais significativas.

Brasil apresenta um cenario socioeconémico marcado por uma economia
mista e uma alta desigualdade social, enquanto a diplomacia gastronémica utiliza a
culinéria do pais — rica em diversidade cultural —como uma ferramenta estratégica de
promocao da imagem nacional e influéncia internacional.

Para paises como o Brasil, com sua vasta formacao multicultural e diferencas
regionais, a gastrodiplomacia pode ser uma ferramenta poderosa para valorizar e
divulgar a diversidade interna. A promoc¢ao das tradicbes culindrias regionais pode
atrair turistas, investidores e parceiros comerciais.

O Brasil também fez presenca nesses jantares da Organizacdo das Nacdes
Unidas (ONU), com pauta no projeto Ambicao 2030, que visa o papel do Brasil e das
grandes liderancas para conquista de uma economia de baixo carbono, do Pacto
Global ONU - Brasil, reforcando ac¢des concretas dentro dos sete eixos da ODS das
Nacoes Unidas: igualdade de género, acesso a agua, salario digno, equidade racial,
descarbonizacao, transparéncia e anticorrupcao e satde mental.

O cardapio contou com mesa posta, servi¢co a francesa, onde cada lugar foi

delimitado com uma plaquinha com o nome de cada comensal (Figura 7).
Figura 7 - Reunido do Pacto Global ONU.
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A gastronomia do Brasil € um mosaico de influéncias indigenas, africanas e
europeias, resultando em uma culinaria rica, diversa e auténtica (exemplos incluem
feijoada, acarajé e moqueca). Essa diversidade € um ponto forte para a diplomacia
cultural, pois reflete a formagédo multicultural do pais.

Como exemplo dessa acédo, podemos citar a COP30 que aconteceraem 10 de
novembro de 2025, em Belém, capital do Estado do Para. Para o governo brasileiro é
a oportunidade de reforcar seu papel como lider das discussdes globais climaticas e
sustentaveis demonstrando seu empenho e esforcos em areas como energias
renovaveis, biocombustiveis e agricultura de baixo carbono e seguranca alimentar
(Figura 8).

Figura 8 - Divulgagcdo COP30 Brasil.

P 350
BRASIL

AN AZONIA

BELEM 2025
Fonte: COP30, 2025

A promocao de ingredientes e pratos da Amazénia, por exemplo, pode nao s6
valorizar a cultura local, mas também contribuir para o desenvolvimento sustentavel
da regido e fortalecer a identidade nacional no exterior.

A diplomacia gastrondmica do Brasil € uma estratégia de “soft power” que
utilizaa culinéria nacional para promover a cultura, o turismo e a economia do pais
para outros chefes de Estados.

Essa abordagem envolve a promocdo da diversidade da gastronomia
brasileira, com destaque para seus ingredientes e pratos Unicos, por meio de
iniciativas como a série de eventos

O evento, que ocorre anualmente, reine lideres mundiais, cientistas,

organizagdes ndo governamentais e representantes da sociedade civil para discutir o


https://www.google.com/search?q=soft+power&sca_esv=06ea9662b9b1f398&sxsrf=AE3TifPeKYPDoMxwWp5mtQIbqDuD-1Zyug%3A1761764810534&ei=ymUCaY2oIOC45OUP38TTyQc&ved=2ahUKEwjYxYnMj8qQAxU3ho4IHX8mMp4QgK4QegQIARAC&uact=5&oq=diplomacia+gastron%C3%B4mica+do+Brasil&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiImRpcGxvbWFjaWEgZ2FzdHJvbsO0bWljYSBkbyBCcmFzaWwyBRAhGKABSIQdUNgEWJkScAF4AJABAJgB3AKgAZwQqgEFMi01LjO4AQPIAQD4AQGYAgigAoERwgIEECEYFZgDAIgGAZIHBTItNS4zoAfeFbIHBTItNS4zuAeBEcIHBzAuMS40LjPIBzM&sclient=gws-wiz-serp&mstk=AUtExfD0UKnF-n-gjR5aZYolDMG5yOs_rN5ArjjlVH1ltqV7ChYFTVz47ha5DYRl5jR7wId5cHagGsC85G6hYsU3KrYVc9vGBvsj18_4Td3U7-AnfuAZipEFBYXLTgsHVCbDRiupo1_UVaQPzDPwTi7C7-KFruw7My2Hq6Yjy56MsfJ2wFkzwZZlzahi5Yjdx7kO_I9FxR8ONax0L4mo1AMKwFk8ZakAJA5u2lQwO-GLWBqsMn1FaV4JZ6m-J7ltuFbrVw6YqR_RHDXsP3aRehGWQfgG&csui=3
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futuro do planeta, por meio de a¢des para combater as mudancas climaticas. Estima-
se que a COP30 ira atrair 40 mil visitantes ao Brasil. Pelo menos 7 mil integrantes da
ONU e delegacdes de paises - membros. A escolha de Belém do Para como sede da
COP30 vai além de uma celebracao simbdlica dos 10 anos do Acordo de Paris, veio
com a promessa de marcar um momento de acao concreta e compromissos efetivos
(COP30, 2025).

Na diplomacia gastrondmica o governo brasileiro reconhece a culinaria como
uma manifestagao cultural importante para a projecao da imagem do pais no exterior,
como demonstra a recente abertura de um espaco dedicado a gastronomia no Palacio
do ltamaraty.

O governo brasileiro utiliza a diversidade de sua culinaria, resultado de
influéncias indigenas, africanas e europeias, para construir uma imagem de pais
multifacetado e rico culturalmente.

Ao apresentar sua culinaria, o governo do Brasil projeta uma imagem positiva
de nacéo alegre, criativa e acolhedora. Essa percepc¢éao pode influenciaraforma como
0 pais é visto no exterior e criar afinidade com outros povos.

O Ministério do Turismo e o Itamaraty ja estabeleceram parcerias para
promover a culinaria brasileira internacionalmente, explorando o potencial turistico e
econdmico da gastronomia.

Eventos realizados em embaixadas e consulados brasileiros promovem a
diversidade culinaria do pais. Embaixadores e diplomatas usam a gastronomia como
parte de sua agenda para apresentar o Brasil a outros governos e ao publico
estrangeiro garantindo sua perpetuacao e seu uso em ac¢oes diplomaticas.

Em resumo, a diplomacia gastronémica do Brasil € uma estratégia abrangente
e multissetorial que utiliza a rica e diversificada culinaria brasileira para alcancar
objetivos de politica externa, fortalecer a imagem do pais e promover suas industrias

criativas e agricolas no mundo.

5.3 — Diplomacia gastronémica do Quénia

O Quéniaapresenta um cenario socioecondmico de contrastes acentuados,
combinando um crescimento econémico robusto (sendo uma das 10 economias que

mais cresceram na Africa Subsaariana nos Gltimos anos) com desafios significativos
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como a desigualdade social e a pobreza.

O Quéniatem umaeconomia diversificada, com desafios sociais significativos,
e utiliza a diplomacia econdmica como um pilar de sua politica externa, embora o uso
especifico dadiplomacia gastronémicando seja uma estratégia central ou
amplamente documentada publicamente.

A diplomacia gastrondmica do Quénia esta focada em fortalecer relacdes
através de seus produtos agricolas, como o chéa e o café, e em promover o turismo
gastronomico.

O objetivo é destacar o potencial do Quénia em setores como o0 agronegaocio e
a culinaria, promovendo tanto os ingredientes quanto os pratos tipicos do pais para
parceiros comerciais e para o publico internacional.

A diplomacia gastrondmica do Quéniaestd em estagio inicial, atuando de
forma mais implicita do que como uma politica estruturada e oficial de Estado. Apesar
disso, o pais utiliza sua rica e diversificada culinaria para fortalecer sua diplomacia

publica, promover suaimagem no exterior e impulsionar o turismo (Figura 9).

Figura 9 - Banquete em Nairobi.

Fonte: Facebook.com, 2025.

Os alimentos que foram preparados no banquete sao feitos com alimentos que
sairam do padréo de qualidade queiriam ser importados ao mercado inglés.(PNUMA,
2013).

Em um desses banquetes, o Presidente do Quénia William Ruto apreciou um


https://www.facebook.com/watch/?v=510927351253773
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jantar acompanhado do secretario geral da ONU, Antdnio Guterres, na state house
em Nairobi, cidade mais populosa da Africa Oriental. Que foi conversado sobre a
desigualdade social, inflacdo progressiva crescente, conflito Russia e Ucrania, Taxa
inflacionaria, crise econdmica no Quéniadevido a pandemia, aumento das divisGes
sociais (State house kenya oficial, 2023).

O governo queniano utiliza sua culindria para promover a culturanacionalem
eventos realizados no exterior e dentro do pais. Ao oferecer pratos tradicionais, 0
Quénia busca mostrar sua heranca culinaria e criar uma impressao favoravel para

seus parceiros internacionais.
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6. METODOLOGIA.

Tendo em vista o objetivo proposto, a presente pesquisa pode ser classificada
como descritiva e de abordagem qualitativa (Marconi; Lakatos, 2018). Optou -se pela
abordagem qualitativa, que distingue por sua capacidade de explorar contextos e focar
na compreensao detalhada de fendmenos especificos, permitindo uma analise
aprofundada das interacbes sociais e culturais envolvidas na organizacdo de
banquetes internacionais na geopolitica contemporanea.

Para Marconi e Lakatos (2018, p.183) pesquisa bibliografica “[...] abrange toda
bibliografia j& tornada publica em relacdo ao tema de estudo, desde publica¢des
avulsas, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas, monografias, teses etc.”

Inicialmente foram realizadas revisfes bibliograficas (Gil, 2008), ao qual se
examinou a literatura a respeito dos banquetes gastrondmicos, destacando suas
caracteristicas e suas relacdes com a diplomacia gastrondmica e com

gastrodiplomacia.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Por meio desse estudo buscou-se analisar relagdes geopoliticas por meio
da diplomacia gastronémica e da gastrodiplomacia e suas influéncias no mundo
globalizado, agregando conhecimento sobre as areas de gastronomia, geopolitica,
hospitalidade e rela¢gdes publicas.

Representando uma das tendéncias mais recentes na diplomacia publica, a
gastrodiplomacia percorreu um longo caminho em pouco tempo (Rockower, 2014).

A medida que mais estados se envolvem na gastrodiplomacia, novas
tendénciassurgirdo e moldardo um novo conjuntode melhores praticas na area, como
0 aumento de parcerias polilaterais como um meio de promover conexdes entre
pessoas (Rockower, 2014).

De forma geral, os resultados mostram que receber bem n&o é somente
recepcionarou receber os comensaisno ambiente e simum conjuntode ac¢des e bons
servicos: decoracdo do ambiente, conhecimento e respeito pela cultura do convidado,
valorizacdo da gastronomia local e de origem do convidado, formas de tratamento,
disposicdo de lugares e apresentacdo do prato a mesa, evitar polémicas que
perturbem o ambiente descontraido e informal que é a funcéo do encontro.

Para a China a diplomacia gastronémica utiliza a culinaria como uma
ferramenta para promover sua imagem e objetivos politicos e econdmicos, por meio
da difusdoda culturaalimentardo pais. Isso inclui eventos diplomaticos como jantares
de celebracéo e o uso da gastronomiacomo forma de intercambio cultural. Alémdisso,
0 conceito abrange a promoc¢éo da diversidade e profundidade da culinaria chinesa,
que varia de regido para regido e incorporatanto tradicdes antigas quanto inovagoes
modernas.

No Brasil a culinaria pode atuar como uma ponte cultural que transcende as
complexidades socioecondmicas internas, apresentando ao mundo a riqueza cultural
e a diversidade do pais. O uso da gastronomia na diplomacia pode, inclusive, gerar
beneficios econdmicos, como 0 aumento do turismo e das exportacées de produtos
alimenticios, que, se bem geridos, podem ajudar a mitigar alguns dos problemas
socioecondmicos do Brasil, como a desigualdade regional e a pobreza.

No Quénia o governo queniano utiliza sua culinéria para promover a cultura

nacional em eventos realizados no exterior e dentro do pais.
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Para os gestores de eventos as praticas de hospitalidade e comensalidade tem
que estar alinhada a terminologia do evento, os conceitos de gastronomia e
hospitalidade, diplomacia gastrondmica e gastrodiplomacia tém que ser ainda mais
evidentes em encontros internacionais.

Por meio desses banquetes se comemoras fatos historicos, conquistas,
resolucdes de conflitos, network, seguranca econdmica, influéncia de recursos
naturais e politicos para que nao haja nenhumtipo de desentendimento que possa
gerar um conflito ou guerra entre nacoes.

A diplomacia gastronémica e a gastrodiplomacia sdo importantes ferramentas
para que os lideres melhorem a imagem, fomentem o turismo e a economia dos

seus por meio de sua culinaria.
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