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RESUMO 

 

 

     O presente trabalho acadêmico teve a função realizar um estudo real 

baseado na empresa de moda Gessica Rouse Original Dresses, utilizando 

recursos já existentes para a criação de uma coleção de vestidos de noiva do 

segmento retrô, conhecendo melhor o público-alvo através de pesquisa 

aplicada, analisando as oportunidades e concorrências, criando uma nova 

identidade à marca, readequando a empresa ao novo produto e realizando um 

profundo estudo em relação aos custos da coleção. Para isso, foram 

levantados os dados importantes como o histórico da empresa; a forma como 

aconteceu a identificação do público-alvo e a necessidade de criar um produto 

para atender à demanda. Dentro do projeto foram identificados dados 

importantes levantados na pesquisa de campo, criação da coleção, 

readequação da empresa, levantamento de custos e estudo da viabilidade do 

projeto. 

 

Palavras-chave: Moda, retrô, empreendedorismo, noivas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

 

     The present academic work had the function to carry out a real study based 

on the fashion company Gessica Rouse Original Dresses, utilizing already 

existing resources for the creation of a collection of wedding dresses of the retro 

segment, better knowing the target audience through applied research, 

analyzing the opportunities and competitions, creating a new brand identity, re-

adapting the company to the new product and conducting a deep study of the 

costs of the collection. For this, important data such as the company history 

were raised; how the identification of the target audience occurred and the need 

to create a product to meet the demand. Within the project were identified 

important data collected in field research, creation of the collection, re-

adaptation of the company, costing and feasibility study of the project. 

 

Keywords: Fashion, retro, entrepreneurship, brides.  
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1 INTRODUÇÃO 

 

     O presente projeto inicia-se através da apresentação da marca e empresa 

Géssica Rouse Original Dresses, mostrando desde o nascimento até o 

momento atual da empresa. Será analisado de que forma chegou-se à ideia de 

criar vestidos de noiva e como isso impactará, de forma positiva, toda a 

estrutura da empresa. 

 

 

1.1 Histórico da empresa 

 

     A empresa Géssica Rouse Original Dresses (vestidos originais) nasceu em 

2014, de um desejo de empreender na área da moda. A partir de uma pesquisa 

de público, foi identificada a ausência de marcas que pudessem atender de 

forma eficaz o desejo das clientes com determinado perfil. Com a facilidade da 

internet, foi escolhido trabalhar somente online com atendimento em redes 

sociais, porém de forma personalizada e com estreitamento de relacionamento 

entre vendedor e cliente. 

 

     Basicamente, o público atendido pela marca, desde o início é, em sua 

maioria, mulheres entre 18 e 50 anos, que estão concentradas em grandes 

cidades e regiões metropolitanas, como São Paulo e grande ABC, região 

metropolitana de Campinas, Paraná, Santa Catarina, Minas Gerais, entre 

outros. O estilo de vida dessas mulheres é baseado historicamente na década 

de 1950, sendo a maior influenciadora do estilo: a música da época. O 

nascimento do rockabilly e a consagração do estilo Pin Up, como também a 

valorização da família tradicional, doa para essas mulheres as duas 

características principais do estilo: feminilidade e sensualidade. São mulheres 

que desejam casar, ter filhos, cuidar da família e da casa. É um público que, 

assim como os jovens da década de 1950, gostam de dançar o rockabilly em 

bares temáticos, ao som de bandas ao vivo. Ouvem música no disco de vinil e 

possuem carros antigos. Ao mesmo tempo, essas mulheres gostam de manter 

sua independência e a maioria delas trabalham e se sustentam sozinhas. O 

homem, dentro de toda essa cena, é somente um coadjuvante. 
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     Em dezembro de 2015 a marcar participou da 1ª Expovintage, uma feira do 

segmento que ocorreu no Club Holms, na Avenida Paulista, em São Paulo. A 

feira foi determinante para o crescimento da empresa, uma vez que o público 

da marca se concentra em São Paulo e pela primeira vez tiveram a 

oportunidade de conhecer as roupas e prová-las antes de adquirir. Nessa feira 

também trocou-se contatos, conheceu-se clientes que só se conhecia 

virtualmente e fez-se novas clientes. 

                                  

                                     Figura 1: Anúncio da Expovintage 2015 

 Fonte: expovintagebr.blogspot.com.br. 

 

 

     Situada em Americana – SP, a empresa formalizou-se em maio de 2016, na 

categoria de Microempreendedor Individual (MEI), a fim de tornar o trabalho 

cada vez mais profissional. Com a emissão de notas fiscais, uso das etiquetas 

de composição e entre outros fatores, a empresa ganhou notoriedade e 

conquistou mais clientes.  

 

     Em 2017 consolidou sua forma de trabalho: as roupas são todas feitas sob 

medida. Antes, algumas peças possuíam graduação, ou seja, não eram 

fabricadas sob medida. Isso acontecia com saias dos modelos reta e lápis, com 

blusas de viscose e acessórios. Hoje, usa-se a base para construir o molde, e 

depois faz-se a adaptação para o corpo da cliente. Essa forma de trabalho 

fixou muitas clientes, uma vez que elas encontram na marca roupas que 

servem perfeitamente em seu corpo. Possui hoje clientes fixas que compram 
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mensalmente, e a média de produção mensal é em torno de 20 peças, entre 

vestidos, blusas e saias. 

 

 

1.2 Estrutura, maquinário e matéria-prima 

 

     O espaço reservado para a oficina é caseiro, uma vez que o enquadramento 

do tipo de empresa permite o cadastro do endereço empresarial em um 

endereço residencial. O ambiente possui 12m². A empresa possui quatro 

máquinas industriais, dentre elas estão duas máquinas retas convencionais, 

uma interloque e uma galoneira. Possui também duas máquinas qualificadas 

como caseiras, que oferecem uma costura mais delicada para determinadas 

peças; são elas a máquina reta com pontos decorativos e a máquina 

ultraloque, que é uma overloque do tipo doméstica com variação de seis tipos 

de pontos. Além das máquinas, a empresa possui um manequim de moulage 

profissional, que serve para modelar a roupa direto no manequim, substituindo 

a fase de molde em duas dimensões; uma máquina de corte pequena 

conhecida como “bananinha”, que possui um pequeno disco de corte e suporta 

cortes de até 15 folhas de enfesto; uma máquina de pressão para produzir e 

pregar botões e ilhoses; uma mesa de trabalho com dimensões 1,10m x 1,70m. 

No ateliê também está instalado um provador simples, um espelho, um 

expositor de roupas e um ar condicionado. Existe um projeto de mudança de 

estrutura para aumentar o espaço, dividindo-o em dois ambientes: o de 

produção e o de atendimento ao cliente. 

 

Figura 2: atual estrutura da empresa 

 

 

 

 

 

 

Fonte: própria; março de 

2018. 
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Figura 3: atual logotipo da marca 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: própria, 2014. 

 

 

1.3 Vendas 

 

     A marca Géssica Rouse possui loja online (www.gessicarouse.com.br) que 

faz o papel de catálogo online. Na loja online a cliente tem acesso à tabela de 

medidas, tutoriais de como tirar as suas medidas, formas de pagamento 

disponíveis, cálculo do frete, variações de estampas e cores, entre outras 

facilidades.  

 

                         Figura 4: tabela de medidas da marca Gessica Rouse 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                      

Fonte: própria; 2017. 

 

http://www.gessicarouse.com.br/
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                                                   Figura 5: loja online 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: própria, 2018. 

 

 

     Possui também perfis em redes sociais, como um perfil no Facebook, uma 

página no Facebook e um perfil no Instagram, onde as fotos das roupas 

produzidas são postadas e é também o local onde as clientes tiram dúvidas ou 

até mesmo fazem suas compras. 
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     Através de fotos de boa resolução e textos explicativos sobre a peça, a 

cliente tem a liberdade e a segurança de comprar algo do qual não se 

arrependerá. A possibilidade de desistência ou de devoluções é de 2%, 

principalmente porque é garantido que a cliente sairá satisfeita da experiência, 

uma vez que a roupa é feita em suas medidas. 

      

    Através de um estudo realizado, entendeu-se que obtendo medidas básicas 

da cliente, como circunferência do busto, cintura e quadril, as outras medidas 

adicionais podem seguir os parâmetros de outras tabelas de medidas pré-

estabelecidas. As chances de erros são mínimas, e a maioria dos concorrentes 

da marca já utilizam o mesmo método, comprovando assim a sua eficiência.  

Para orientar a cliente na hora de obter suas medidas, é disponibilizado nos 

canais de venda um tutorial de orientação onde a cliente consegue tirar suas 

medidas sem possibilidade de erros. 

     

     A venda online hoje é a forma mais interessante de fazer vendas, uma vez 

que oferece conforto ao cliente, que pode adquirir uma roupa dentro da sua 

casa, sem perder o contato direto de vendedor e cliente pois, como as roupas 

são sob medida e são alteradas conforme o gosto das clientes, essa 

comunicação faz-se necessária. Há quem prefere adquirir sem esse contato, e 

essas clientes podem fazer a compra dessa forma quando opta por adquirir 

pela loja online. Existe um campo onde a cliente pode inserir suas medidas ou 

escolher um tamanho da tabela que mais se aproxima das medidas do seu 

corpo, e pode fazer a compra sem manter o contato com o vendedor. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7 

 

2 EMPREENDEDORISMO 

 

2.1 Definição 

 

     Para Idalberto Chiavenato (2008), “o empreendedor é a energia da 

economia, a alavanca de recursos, o impulso de talentos, a dinâmica de ideias. 

O termo “empreendedor” significa aquele que assume riscos e começa algo 

novo.”. O conceito de empreendedorismo está associado a vários fatores, 

dentro deles o mais importante é o de desenvolver habilidades e competências, 

relacionadas ao desenvolvimento de projetos. O empreendedor desenvolve 

uma ideia, planeja e coloca em prática. É também capaz de identificar novas 

oportunidades de negócio. Ainda segundo Chiavenato (2008), o empreendedor 

deve possuir três características básicas: necessidade de realização, 

disposição para assumir riscos e autoconfiança. 

 

     Na sociedade, muito se ouve a frase “empreendedor trabalha mais”, e de 

fato isso ocorre, uma vez que ele é o responsável pelo seu sucesso e 

desenvolvimento. Existem alguns aspectos importantes a serem levados em 

consideração nesse sentido, como por exemplo: identificar uma oportunidade, 

e dentro dela ser um profundo conhecedor de todo o processo em que está 

envolvido, e não só em algumas partes; e dessa maneira transformar sua ideia 

em realidade. Sem isso, não há empreendedorismo. 

 

     Em relação às posturas do ser humano, podemos identificar características 

importantes no processo de empreender, sendo a mais importante delas: a 

auto estima. Ela faz com que as pessoas acreditem em si mesmas e isso faz 

as coisas acontecerem com mais facilidade e naturalidade. O empreendedor 

deve desenvolver também o comprometimento, pois sem ele não há como o 

negócio dar certo. Deve também obter independência e estimular a 

autoconfiança, além de garantir a qualidade, pois é ela que traz o diferencial a 

qualquer negócio. O profissional também precisa estabelecer metas para 

estimular o dinamismo e a inovação. 
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     Existem 4 etapas no processo de empreender, sendo elas: identificação e 

avaliação de oportunidades; desenvolvimento do plano de negócios; 

determinação dos recursos e administração da empresa. Aplicando essas 4 

etapas dentro da empresa Gessica Rouse, pode-se pensar da seguinte forma: 

 

 1. A marca é segmentada para o estilo retrô, que consiste em roupas criadas 

atualmente, porém remetendo ao passado. Primeiramente as roupas (vestidos, 

saias, blusas, casacos, acessórios) eram voltadas ao uso do dia a dia, ou em 

festas específicas do público. Vestidos feitos de algodão, em cortes godês, por 

exemplo, são usados para uma noite dançante em algum clube de São Paulo. 

Porém, identificou-se que o público em questão, além de ter o estilo retrô em 

suas roupas, optam também por viver esse estilo de vida, e identificou-se o 

desejo desse público em casar-se e fazer desse momento algo único em suas 

vidas. Nesse momento, mais do que nunca, o seu estilo deve ser traduzido. 

Dentro desse estudo observou-se a ausência de profissionais de moda e de 

costura capacitados a atender essa demanda de mercado, como também foi 

identificado a oportunidade de ser pioneiro nesse mercado no Brasil. Então, a 

marca Gessica Rouse iniciou o projeto de criação e desenvolvimento de 

vestidos de noiva e de festa no estilo retrô. 

 

2. O desenvolvimento do plano de negócios se deu a partir de uma pesquisa 

realizada com o próprio público, identificando seus desejos e preferências, 

além de adentrar em suas limitações financeiras versus sonho de consumo. A 

partir dessa realidade, foi criada uma coleção de vestidos de noiva. 

 

3. Dentro da ideia, foram levantados os recursos necessários para a 

elaboração do projeto. Foi elaborado o levantamento dos custos, além da 

identificação sobre o que deverá ser mudado e adquirido pelo ateliê durante 

esse processo de readequação. Por exemplo, notou-se a necessidade de 

aquisição de um manequim de moulage, que consiste em auxiliar a modelista e 

costureira a desenvolver peças de forma mais eficaz. 

 

4. Dentro da administração da empresa, durante o processo de levantamento 

de custos, foi verificada a lucratividade da ideia. Quanto o empreendedor vai 
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lucrar ao vender esse novo produto, dentro de sua realidade e atendendo ao 

que o cliente pode (ou quer) pagar. 

 

     Dentro do empreendedorismo existem ferramentas que facilitam o 

desenvolvimento da ideia, como por exemplo a matriz SWOT (ou FOFA, em 

português). FOFA é uma sigla para: forças, oportunidades, fraquezas e 

ameaças. O empreendedor deve fazer o uso dessa ferramenta para identificar 

o que deve ser melhorado e o que merece maior atenção. Dentro do projeto de 

readequação da empresa Géssica Rouse, portanto, foi identificado: 

 

1. Forças: conhecimento de todo o processo, efetuando-o com maestria; 

2. Oportunidades: identificação de nicho de mercado em relação às noivas de 

estilo retrô; 

3. Fraquezas: má administração financeira; 

4. Ameaças: existem concorrentes indiretos, como ateliês de moda festa, que 

podem oferecer algum serviço parecido; porém até hoje no Brasil nenhum dos 

concorrentes identificados deram vida a essa ideia. 

 

     Outra ferramenta importante utilizada dentro desse projeto foi a matriz VRIO 

(Valor, raridade, imitabilidade e organização). Em relação ao valor, o próprio 

segmento escolhido (noivas) já agrega automaticamente um grande valor ao 

produto, pois envolve realização de sonhos. É um valor intangível, agregado ao 

produto de forma indireta. Para essas noivas, o que importa é que o vestido 

seja o dos seus sonhos. Muitas vezes o quanto custará não importa.  

 

      Ao estudar o segmento, identificou-se que ele se torna raro 

automaticamente, pelo fato de estar muito restrito a um público grande, porém 

seleto. O segmento retrô tornou-se comum; existem várias marcas que 

produzem roupas da mesma linhagem que a marca Gessica Rouse, porém 

nenhuma delas ainda se lançou ao desafio de fazer vestidos de noiva, uma vez 

que muda completamente a forma de costurar, de produzir, de dar acabamento. 

Por esse motivo, a imitabilidade é baixa, e quando há, o concorrente acaba 

falhando na qualidade do produto. Essa característica foi identificada pelos 
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próprios clientes e também durante feiras do segmento onde pode-se estudar e 

avaliar as roupas criadas pelos concorrentes pessoalmente. 

      

      Dentro dessa realidade, a marca Gessica Rouse desenvolveu um sistema 

de organização prático e de muita importância, trabalhando dentro de prazos 

determinados e entregas ágeis, além de oferecer atendimento exclusivo e 

acertivo em relação ao que a cliente deseja obter da marca. 

 

 

 

2.2 Planejamento estratégico 

 

 

     O principal objetivo do planejamento estratégico consiste em indicar a 

direção correta de uma empresa: define onde ela está e onde ela quer chegar. 

Quando as empresas colocam em prática essa importante ferramenta, elas 

garantem uma alta probabilidade de que no futuro ela estará no lugar em que 

ela projetou estar, devido que ela estará no local correto, na hora certa e com o 

produto e serviço que corresponde à satisfação dos clientes. 

Os três pontos do planejamento estratégico são: a missão, a visão e os 

valores, que norteiam a decisão de uma organização. Esses pontos podem ser 

definidos em três questões: 

1. Qual é o nosso negócio? 

2. Qual será o nosso negócio? 

3. Qual deveria ser o nosso negócio? 

 

     Essas perguntas podem ser respondidas através de outras questões que 

devem ser levantadas, como por exemplo: 

 

1. Quem é o nosso cliente: define-se em um público feminino jovem, de 18 a 40 

anos, classe social entre C e D, que moram em grandes cidades ou regiões 

metropolitanas do sudeste, sul e centro oeste. São mulheres que se identificam 

com o estilo retrô e Pin Ups, vividos nos anos 40 e 50. 
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2. Quem será o nosso cliente: a partir desse público definido, nosso cliente 

será noivas, madrinhas e formandas que procuram um vestido de festa que 

traduza o seu estilo; 

 

3. Quem deveria ser nosso cliente: deveria ser não só mulheres que moram em 

outras cidades, como também clientes identificadas na cidade de Americana – 

São Paulo e região. 

 

4. Qual a abrangência precisa ter o nosso negócio: com as vendas on-line fica 

fácil de atingir um público maior, por mais que seja mais difícil para provar ou 

realizar trocas. Porém é importante que esse público tenha esse acesso, pois 

como é seleto e pequeno, as clientes se encontram espalhadas por todo o 

país, fazendo-se assim necessário um atendimento especial, mesmo que seja 

à distância. 

 

5. Qual o maior benefício que seu cliente procura ao se dirigir à sua empresa: 

qualidade e exclusividade. Automaticamente, um produto que é feito sob 

medida, com escolha crítica dos aviamentos, oferece os dois benefícios 

exigidos pelas clientes. 

 

 

 

 

2.3 Missão, Visão e Valores 

 

Missão 

 

     Refere-se a razão da empresa existir; é uma descrição precisa do que a 

organização faz e o negócio que está inserida. Porque a empresa existe?  

 

     Missão da empresa Géssica Rouse: Criar e desenvolver roupas do estilo 

retrô exclusivas atendendo os desejos das clientes, valorizando a qualidade e a 

exclusividade do estilo, adequando-se ao biótipo de cada mulher. 
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Visão 

 

     É a definição de onde a empresa deseja estar em um período determinado. 

Demonstra seu objetivo e quais são as suas metas para alcançar. Está 

relacionada com “o quê” a empresa quer se tornar, apontando sempre para o 

futuro. 

 

     Visão da empresa Géssica Rouse: Ser uma marca pioneira no estilo retrô – 

moda festa, conhecida por trabalhar com amor, desenvolvendo roupas que 

realizem os sonhos das clientes, visando sempre a qualidade em função da 

durabilidade e funcionalidade das  roupas criadas. 

 

 

Valores 

 

     São os princípios, ou crenças, que servem de guia, ou critério, para os 

comportamentos, atitudes e decisões de todas e quaisquer pessoas. 

 

     Valores da empresa Géssica Rouse: Carinho, comprometimento, qualidade 

e confiança. 

 

    A construção de um conjunto de Missão, Visão e Valores só é útil se for 

praticado todos os dias, demonstrando que esse é o conjunto de regras que 

regem a conduta da empresa.  

 

 

 

 

2.4 Profissão Modista 

 

     Para Martha Fegali e Daniela Dwyer (2013), “a costureira e o alfaiate 

costuram as roupas femininas e masculinas em escalas pequenas ou 

exclusivas e fazem também pequenos reparos e alterações. Lidam com tecidos 
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de todos os tipos, do natural feito a mão às peles, couro, lã e seda. Esses 

profissionais, em geral, são autônomos ou trabalham em pequenas fábricas. O 

papel da costureira inclui o corte exato e o caimento perfeito da peça. Ela 

também interfere na compra dos tecidos, assim como nas escolhas de 

maquinário e de acabamentos.”. A modista está um pouco além do papel 

destinado às costureiras e aos alfaiates. 

 

     A profissão modista nasceu no início do século XX, depois do surgimento de 

grandes costureiros como Charles Frederich Worth e suas casas de costura. A 

modista era uma costureira que, além de ser a responsável por todo o 

processo de construção de uma roupa, como a modelagem, o corte e a 

costura, era a profissional que entendia de moda e que estava sempre à frente 

em relação às tendências de moda: era a primeira pessoa que traduzia o que 

estava por vir e inseria essas informações em suas criações. A modista sabia 

desenhar belos croquis de moda e fidelizava as clientes de acordo com seu 

estilo; ela sabia indicar a melhor combinação de roupa para cada uma de suas 

clientes. A profissão entrou em decadência com o surgimento do pret-a-porter 

na década de 1960. 

  

     Hoje a profissão Modista está ramificada em várias outras, sendo raro 

encontrar um profissional que reúna todas as qualidades em uma só profissão. 

Existem hoje a estilista que cria, a modelista que faz a modelagem, o 

profissional do corte que faz o encaixe dos moldes e corta, o personal stylist 

que ajuda a pessoa a se vestir de acordo com peças já prontas, etc.  

 

     A marca Géssica Rouse nasceu da necessidade de encontrar roupas que 

atendam perfeitamente ao desejos desse público que consome moda retrô. Por 

serem mulheres de várias idades e de biótipos diferentes, para uma confecção 

desse tipo, é impossível trabalhar com grades pré definidas e coleções fixadas. 

Faz-se necessário atender uma a uma de forma personalizada, buscando 

sempre atingir todas as expectativas da cliente. Para isso, foi feito o resgate da 

profissão Modista, sendo possível, portanto, atender todos os requisitos desse 

público. 
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3 PÚBLICO ALVO 

 

     O público da marca Géssica Rouse define-se da seguinte maneira: são 

mulheres, de idades entre 18 e 50 anos, adeptas do estilo retrô, que está 

enraizado nessas mulheres, sendo não só seu modo de se vestir, como 

também seu estilo de vida. 

 

 

3.1 Quem são 

 

     “Retrô” significa tudo que remete ao passado. Mas, o termo consagrou-se 

com esse público específico, que busca não somente vestir-se igual as 

pessoas da época, como também decoram suas casas, optam por carros 

antigos que são usados diariamente, usam objetos de época como rádios 

antigos, vitrolas, secadores de cabelo, eletrodomésticos antigos em geral, e 

prezam os valores do período histórico preferido. O público da marca Géssica 

Rouse tem a preferência pelas décadas de 1940, 1950 sendo a principal, e 

uma pequena parcela prefere a década de 1960. 

 

     As mulheres que consomem a marca valorizam a família, o relacionamento 

com as pessoas próximas, festas e diversão com amigos, como também se 

preocupam com sua imagem e fazem o uso de maquiagens e acessórios, tudo 

também remetendo ao período que mais se identificam.  

 

    A maioria dessas mulheres são adeptas do estilo retrô por ele ser 

democrático: as roupas e os acessórios da década de 1950 valorizam todo e 

qualquer tipo de corpo. Mulheres altas, baixas, magras, gordas, de inúmeros 

tons de pele, acabam se encontrando no estilo e fazem dele seu escudo diante 

da sociedade que ainda impõe padrões limitados de beleza. 

 

     Dentro do estilo retrô, existem várias ramificações que o público pode se 

identificar. São alguns deles: 

 

Rockabilly/Rockers: originário do estilo musical, as mulheres que se vestem 
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nesse estilo geralmente tem tatuagens old school, gostam de dançar o 

rockabilly, usam roupas mais justas e de cores fortes como preto e vermelho, 

maquiagem marcante, usam jaquetas e saias de couro e o cabelo é marcado 

por topetes. 

 

Cheesecake: o termo cheesecake é uma comparação direta da mulher do 

estilo com a famosa sobremesa. São meigas, doces, românticas e ingênuas. 

Usam as cores em tons pastel como o rosa claro, azul claro, verde claro. Suas 

características principais são traduzidas em  peças coloridas e divertidas.  

Tiki: ou surf, as mulheres adeptas do estilo Tiki são aquelas que adotam o 

visual havaiano, com características praianas e tropicais. As roupas são 

coloridas, estampadas em flores grandes e chamativas. Usam grandes flores 

no cabelo. 

 

Mods: originário também do estilo musical, os Mods durante as décadas de 

1950 e 1960 foram rivais dos rockers; e aí se encontra a diferença dos estilos. 

Os mods fazem o uso de terninhos justos, cabelos curtos para homens e 

mulheres: a androginia se faz presente nesse estilo.   

 

Burlesco: são mulheres artistas, atrizes e dançarinas que utilizam sua 

sensualidade nas apresentações. Fora dos palcos, usam roupas mais 

clássicas. Um exemplo de Pin Up Burlesca é a famosa dançarina Dita Von 

Teese. 

 

Classic Hollywood: o cinema teve seu auge na década de 1950, e esse estilo é 

baseado nas atrizes Hollywoodianas do período. Usam roupas mais justas, 

vestidos longos e brilhantes, joias e cabelo empoado assim como Marilyn 

Monroe.  

 

Dark: o estilo teve início na década de 1980, devido aos estilos musicais Punk 

e Psychobilly. São mulheres adeptas dos modelos de roupas também da 

década de 1950, porém com elementos do estilo gótico. Usam cores escuras 

como preto, roxo e vinho. A maquiagem é pesada e os acessórios também. No 

Brasil atualmente esse estilo é um dos mais utilizados pelo público retrô em 
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geral, perdendo somente para o tiki e cheesecake. Uma personagem famosa 

do estilo é a bruxa do cinema, Elvira. 

 

Western: ou velho oeste, esse estilo é uma mistura do retrô com o country. As 

mulheres adeptas usam xadrezes, chapéus, couro, bota. No inteiror do estado 

de São Paulo, é o estilo mais disseminado. 

 

Orientais: é também a união do retrô com elementos orientais, como kimonos, 

e acessórios como o guarda-chuva, maquiagem, estampas orientais, entre 

outros. 

 

Army e Aviator: São as mulheres que se inspiram na moda da década de 1940, 

do período da Segunda Guerra Mundial. As roupas lembram os uniformes 

militares como coturnos e casacos de vários botões. São fiéis aos elementos 

históricos do período. 

 

Navy: Assim como o Army e Aviator, o Navy tem referências militares náuticas. 

Um estilo mais fácil de ser aderido, as mulheres que fazem o uso desse estilo 

usam muitas roupas em tom azul marinho, listrado, com itens em vermelho. 

Complementam a composição com âncoras, timãos e estrelas. É hoje um dos 

estilo retrô mais utilizado por quem não faz parte desse universo. 

 

     Dentre todos os estilos, a marca Gessica Rouse tenta atender a maioria 

deles, sendo os principais deles: Cheesecake, rockabilly, army e aviator, e 

navy.  

 

    Para ilustrar o público-alvo da empresa Géssica Rouse, foi elaborado um 

painel imagético com referências do público geral da marca: 
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3.2 Painel do público alvo 

 

Figura 6: Painel do público geral da marca Géssica Rouse 

Fonte: própria, 2014. 

 

 

O que é painel imagético do público-alvo 

 

     Assim como o painel de inspiração, o de público-alvo também pode ser 

físico ou virtual. Nesse painel estão as referências principais do público da 

marca, como seu estilo de vida, preferências, lugares preferidos, referências 

musicais e culturais, entre outros. O painel imagético do público-alvo também 

serve de norte para que o criador da coleção não esqueça do principal: os 

clientes que vão consumir o produto. 

 

 

3.3 A descoberta do nicho de noivas retrô 

 

 Assim como o surgimento da marca se deu pela necessidade de atender o 

público retrô, pelo mesmo motivo nasceu a ideia de trabalhar paralelamente 

com noivas retrô. 
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    Conforme pesquisado quando a marca era somente uma ideia, o público 

retrô tem o desejo de casar e constituir família, e isso inclui casar-se com um 

vestido que traduz seu estilo. 

 

    O casamento de temática retrô está em voga atualmente, porém quem é de 

fato adepto do estilo busca algo mais profundo, e acabam não encontrando o 

vestido que deseja em lojas convencionais, ou quando levam sua ideia a uma 

costureira, a mesma acaba não compreendendo e não faz o vestido do jeito 

que a cliente quer. 

 

     Pensando nisso, com toda a experiência adquirida em 04 anos de empresa, 

e já conhecendo as preferências das clientes, a marca decidiu dar início ao 

projeto de noivas retrô. 

 

Figura 7: Painel imagético do público “noivas retrô” 

Fonte: própria, 2018. 

4 DESENVOLVIMENTO 

 

4.1 Dados da pesquisa 
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     Antes de dar início ao processo criativo da coleção de vestidos de noiva, foi 

elaborada uma pesquisa online e aplicada a uma parcela do público da marca 

Gessica Rouse, através das redes sociais. Todas as respostas foram dadas 

pelo público feminino que já são clientes da marca, ou que a acompanha há 

algum tempo. 

Obteve-se 154 respostas, onde: 

 26,8% tem idade entre 18 e 24 anos; 

 39,2% estão entre 25 e 31 anos; 

 19,6% estão entre 32 e 37 anos; 

 14,4% possuem mais de 38 anos. 

 

     Foi identificado também onde essas mulheres moram, e a maioria está no 

estado de São Paulo, representando 70% das entrevistadas; 30% do público se 

encontra nos estados de Minas Gerais, Paraná, Santa Catarina, Rio Grande do 

Sul, Mato Grosso e Rio Grande do Norte. 

 

     Na entrevista foram identificados dados importantíssimos, que já havia sido 

discutido como hipótese durante a pesquisa da criação da marca, porém com a 

aplicação do questionário ficou evidente. São as questões: 

 

Relacionamento/Estado civil: 

 34,6% estão namorando; 

 25,5% já são casadas; 

 20,3% estão solteiras; 

 11,8% estão noivas; 

 7,2% vivem em união estável. 

 

“Se não é casada, você sente o desejo de se casar?” 

 68,9% disse que sim; 

 23,8% respondeu que talvez; 

 7,4% disse que não. 
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Orientação sexual 

 65% se classificam como heterossexual; 

 25% se identificam como homossexual; 

 10% se identificam como bissexual. 

 

Classificação de estilo de uma forma geral 

 50% se considera retrô/Pin Up; 

 30% se considera básica; 

 20% se considera alternativa, vanguardista ou tradicional. 

   Nessa questão, havia a possibilidade de a entrevistada optar por mais de 

uma resposta, pois uma grande parte desse público se veste fielmente ao 

estilo, porém no dia a dia do trabalho e na família, optam por roupas básicas 

com um toque retrô. 

 

Profissão 

     Essa questão foi deixada em aberto para que cada uma das entrevistadas 

pudesse preencher da melhor forma, sem induzir à uma resposta. Em sua 

maioria, estão: professoras, advogadas, artistas, vendedoras, jornalistas, 

autônomas, fotógrafas, profissionais da área da saúde e estética, profissionais 

da área da moda, etc. 

    A renda familiar dessas mulheres é: 53% entre 1 e 3 salários mínimos e 41% 

acima de 3 salários mínimos. 

    São mulheres independentes, onde 70% das entrevistadas declarou que são 

responsáveis por pagar suas próprias contas. Isso pressupõe que elas não 

estão presas a um limite de gastos em relação aos pais ou marido, por 

exemplo.  

 

      As próximas perguntas foram em relação às suas preferências em relação 

à vestidos de noiva. 

 

“Qual a década que você mais se identifica?” 

 31,4% se identificam com a década de 1950; 

 17,6% preferem a década de 1960; 
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 13,7% gostam mais da década de 1990; 

 11,8% preferem a década de 1980; 

 10% se identificam com a década de 1940. 

Essa pergunta foi formulada afim de entender, dentro do estilo retrô, qual o 

período histórico da moda e da cultura que a pessoa mais se identifica. 

 

O comprimento do vestido de noiva deve ser: 

 50% preferem o comprimento na altura do joelho; 

 17% preferem na altura midi, onde a barra está a 30cm do chão; 

 33% preferem o vestido longo para o seu casamento. 

 

      A cor ideal do vestido também foi perguntada, e em grande maioria o 

branco e o pérola foram as cores citadas. Algumas noivas optaram por cores 

claras como rosa, azul, verde, lilás e amarelo. Outras, mais ousadas, citaram 

casar-se com vermelho ou preto. Dentre as que optaram por peças em branco 

ou pérola, citaram a possibilidade de usar cores como vermelho, rosa e azul 

em detalhes, seja no laço ou no saiote de armação.  

 

     Uma das perguntas mais importantes foi a seguinte: “o que você 

consideraria na hora de adquirir seu vestido de noiva?”, e as respostas foram: 

 52% escolherá somente se o vestido for o dos seus sonhos; 

 40% preza o conforto do vestido; 

 33% compra pela qualidade; 

 32% compra pela exclusividade; 

 25% adquire o vestido levando o preço como consideração. 

     Essa questão também foi elaborada de forma que a entrevistada pudesse 

escolher 2 respostas ou mais. 

 

 

 

“O que não pode faltar no seu vestido de noiva?” 

     Nessa questão as respostas foram variadas, porém chegou-se num 

consenso de que a maioria das entrevistadas prefere: rendas, pérolas, cintura 
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marcada, referências do passado; fidelidade às décadas de 1940, 1950 e 1960, 

saiote para armação da saia; corte godê; busto em evidência; referências 

femininas e delicadas, cores em detalhes que contraste com o branco. 67% 

disseram preferir que seu vestido seja feito em renda, 40% dizem preferir tule 

bordado e 30% preferem que seu vestido seja feito em cetim. 

 

     A última pergunta foi elaborada a fim de entender o quanto as entrevistadas 

estão dispostas a pagar pelo seu vestido de noiva. As respostas variaram de 

R$200,00 a R$10.000,00, porém a faixa de preços citados em maioria está 

entre R$500 e R$2.000,00. Muitas citaram que o valor não importa, contanto 

que seja o vestido dos sonhos, como também algumas disseram que o vestido 

é importante, porém o orçamento tem prioridades como a mobília da casa ou 

uma viagem, e que por isso podem pagar até R$1.000,00, por exemplo. 

 

     A pesquisa foi de extrema importância para que o processo criativo da 

coleção fosse realizado de forma mais próxima da realidade das clientes da 

marca, levando em consideração o estilo já consagrado da marca e sua política 

de qualidade. 

 

 

 

 

4.2 Painel imagético de inspiração e tabela de cores 

 

O que é painel imagético de inspiração 

 

     Trata-se de um painel, que pode ser físico ou virtual, onde estão reunidos 

imagens e objetos que servirão de inspiração para o criador na hora da 

concepção de uma coleção de moda. Pode possuir referências de tendências 

de moda, imagens que remetam o briefing da coleção, ideias de caimento de 

tecidos e texturas; vai depender muito do perfil da marca e da forma como o 

estilista ou os criadores gostam de trabalhar. Do painel são retiradas as 

principais referências, que darão o norte de toda a coleção, como também as 

cores. 
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Figura 8: Painel imagético de inspiração para a coleção de noivas  

Fonte: própria, 2018 

 

Figura 9: tabela de cores 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: própria, 2018. 

4.3 Concepção da coleção 

 

O que é uma coleção de moda 
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     Quando se pensa em criação de moda, logo associa-se ao termo “coleção 

de moda”. Uma coleção de moda nada mais é do que a reunião de uma 

sequência de criações, de looks, que estão interligados, seja pelo uso do 

mesmo tecido, aviamento, cor, caimento, modelagem, estampa, estação, entre 

outros. Uma coleção segue os padrões pré-determinados durante o processo 

de pesquisa e pré-criação, quando são estabelecidos os parâmetros e alguns 

limites a serem respeitados, como também a coleção sempre deve estar de 

acordo com o painel de inspiração, tabela de cores e perfil do público da 

marca. 

 

 

Conceito da coleção “The Wedding Dream” 

 

    Ah! O amor. Os sonhos. Casar-se com o seu amor é como casar consigo 

mesma. Embaladas pelo seu sonho de menina, foi desenvolvida pela marca de 

moda retrô Géssica Rouse Original Dresses uma coleção de vestidos de noiva 

com a temática retrô atemporal, e as principais inspirações foram as mais belas 

noivas das décadas de 1940, 1950 e 1960, porém com os olhos voltados às 

nossas verdadeiras inspirações: as meninas clientes da marca. 

 

     Cada um dos vestidos conta uma bela história! 

 

     O primeiro vestido, o Hellene, é uma mistura do retrô com a modernidade. 

Em modelo godê mullet, ou seja, curto na frente e longo nas costas, é a 

tradução perfeita da Pin Up moderninha. O charme fica por conta do busto feito 

em tule bordado, trazendo feminilidade e sensualidade ao vestido. Ideal para 

casamentos diurnos e externos, como aqueles celebrados em jardins ou praias.  

 

 

 

 

 Figura 10: Noivos na década de 1940. 
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Fonte: acervo pessoal 

 

 

     A próxima composição foi pensada em vestido, capelet e saiote de armação. 

O   Vestido Sandy foi idealizado pela modista e seu nome foi concebido através 

de uma pesquisa nas redes sociais da marca, onde as clientes puderam 

escolher seu nome. “Sandy” é a protagonista do filme Grease – Nos Tempos da 

Brilhantina (1978); e ela foi a real inspiração para a criação. O look é composto 

por três peças, sendo: o Vestido Sandy, um modelo tomara que caia com saia 

godê na altura do joelho. Trata-se de um vestido simples porém extremamente 

feminino. O encanto fica por conta do tecido, e pela composição feita com o 

capelet. O Capelet Sandy é uma espécie de echarpe, em corte godê também, 

com golinhas redondas e laçarote de fita de cetim. Pode ser feito em tule 

brilhante ou em tule de bolinhas. Essa peça foi pensada no intuito de ser usada 

também com outros modelos da coleção, oferecendo assim um valioso mix de 

produto. 

 

 

 

Figura 11: Personagem Sandy (ao centro); filme Grease; 1978 
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Fonte: acervo pessoal 

 

      

     Para a maioria dos looks criados para essa coleção, foi inserido um item 

muito importante: os saiotes de armação. Para desenvolver esse item foi feito 

uma grande pesquisa de preços e concorrentes, uma vez que é uma peça 

muito encontrada em sites de importação a preços extremamente competitivos. 

Porém, a procura pelo item é muito grande, então foi optado por produzi-lo e 

lançá-lo.  

      Para as clientes adeptas do estilo retrô apenas para o dia do casamento, 

que morem na região de Americana – SP, será oferecido a opção de alugar o 

saiote. A peça foi produzida em 3 tamanhos: o curto, que fica na altura do 

joelho; o midi, que vai até a metade da panturrilha, e o longo, que o 

comprimento toca o chão. 

     

    O vestido Encanto foi o primeiro a ser pensado e produzido, a partir do 

desejo da cliente Jéssica Russo. Trata-se de um romântico modelo retrô, godê 

midi, com decote coração e recortes nas costas que também formam um 

belíssimo coração, fechado por botões. O charme fica por conta das 

transparências do tule bordado, o laço nas costas e a composição com o saiote 

de armação em também tamanho midi. 

 

     O vestido Bettie trata-se de um clássico modelo tubinho em um 

comprimento comportado. Seu decote canoa com laço e modelo regata confere 

elegância na cerimônia. O modelo ganha sensualidade com a transparência 

nas costas, adornada de botões encapados. O tecido escolhido para ele foi a 
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renda e, de tecido base, cetim. Foi inspirado na sensualidade da modelo 

cinquentista Bettie Page. 

 

    

  Figura 12: Bettie Page na década de 1950.  

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: google imagens 

 

     O quarto look da coleção, o vestido Allina, é um belíssimo longo, diferente 

de todos os longos atuais. Foi inspirado em modelos das revistas de moda e 

moldes das décadas de 1940 e 1950. Representa o recato e a feminilidade das 

mulheres mais simples da época. Romântico e delicado, possui mangas 

levemente bufantes com laçarotes, coração nas costas e umlaço de tule. É o 

vestido que as noivas da época poderiam costurar, junto de suas mães e avós. 

 

Figura 13: revista de moda Simplicity da década de 1940. 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

Fonte: acervo pessoal 

     O Vestido Audrey é o 

sexto look da coleção; ele mescla romantismo com sofisticação. Feito em renda 
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e tule com brilho; possui corte godê e um belo detalhe no decote: uma gola 

degagê feita em tule com brilho, ressaltando o colo da noiva. Foi inspirado na 

atriz Audrey Repburn, famosa pelo seu filme Bonequinha de Luxo, nas décadas 

de 1950 e 1960. 

 

Figura 14: Casamento de Mel Ferrer e Audrey Hepburn, década de 1950. 

 

 

 

     

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Pinterest 

Imagens 

 

 

     O sétimo look da coleção compõe-se de três elementos: saia, casaco e 

blusa. É uma boa alternativa para os casamentos em cartório ou em eventos 

fora do recinto religioso. O look ganhou o nome de Barbara, e sua inspiração 

foi a modelo Bianca Jagger, que usou um lindo Tailleur em seu casamento com 

Mick Jagger em 1966. Pensando nas noivas mais sensuais e a frente do seu 

tempo, criamos a Saia Barbara, um modelo lindíssimo de saia lápis de 

comprimento midi, com fechamento em botões encapados. A saia ganha 
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estrutura com o tecido, o cetim mais grosso, e garante um bom caimento com o 

forro em cetim mais fino. Fazendo composê com a saia, foi criado o Casaco 

Barbara, de mesma matéria-prima, de mangas longas e comprimento croped 

(na altura do umbigo). O casaco ganhou cortes de alfaiataria, garantindo 

elegância e movimento. Para completar, foi readequada uma blusa já existente 

na marca: a blusa Decotinho agora se tornou Blusa Barbara, feita em renda e 

cetim mais fino, empresta feminilidade ao look. 

 

Figura 15: Casamento de Mick e Bianca Jagger, Londres, 1966. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: google imagens 

  

     O arrojado vestido CheeseCake Dream vem logo na sequência, sendo o 

oitavo look da coleção. Também inspirado em modelos de revistas de moda e 

moldes das décadas de 1940 e 1950, esse vestido é extremamente feminino e 

atemporal. Sua saia é franzida e com a barra cheia de bordados. A manga ¾ 

torna o modelo ideal para os dias mais frios. Feito para uma moça delicada e 

carinhosa. 
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Figura 16: Casamento na década de 1950 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Pinterest Imagens 

 

 

     O nono vestido da coleção é a tradução do velho ditado: “menos é mais”. 

Em um modelo minimalista, o vestido Boneca também foi inspirado na atriz 

Audrey Hepburn. Seu corte evasê e suas mangas de modelo copinho traduzem 

as noivas dos anos 1960: simples, mas sem perder o romantismo de um 

vestido de noiva. O detalhe em destaque é o laçarote no decote gota e o 

recorte princesa, que garante que o modelo vai vestir bem todos os tipos de 

corpo. Um luxo! 

      

     O versátil look seguinte ocupa o décimo lugar na coleção e não deixa nada 

a desejar: ele é perfeito para quem quer usar a mesma roupa em outras 

ocasiões. A união de uma saia e uma blusa não poderia ser melhor: ele 

também pode ser usado com outras peças da coleção, aumentando o mix de 

produto. A saia godê Brilhantina foi criada em dois comprimentos: o curto, na 
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altura do joelho, e o midi, deixando a cliente decidir qual comprimento ela 

deseja. Fabricada em cetim mais encorpado, ou até mesmo uma sarja 

acetinada ou qualquer outro tecido estruturado, a saia pode ser fabricada em 

qualquer cor que a noiva desejar. Para combinar, foi criado o Top Brilhantina, 

que se trata de uma blusa corpete, com recorte princesa, estruturado com bojo 

e a sustentação é dada pelo ajuste no corpo. Esse look pode ser usado em 

variações com o look Barbara. Foi inspirado em personagens dos filmes que se 

passam na década de 1950, como La Bamba (1987) e Dirty Dancing (1987). 

 

 

Figura 17: Cena final do filme Dirty Dancing, com os personagens Baby e Johnny. 

 

    

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: google imagens 

 

 

     O Vestido Pin Up Noiva é mais um dos vestidos de modelagem simples, 

mas que ganha intenso glamour a partir das escolhas dos tecidos. Um modelo 

já consagrado da marca Géssica Rouse, o vestido Pin Up Noiva vem pra essa 

coleção em cetim encorpado e um belo tule bordado. Para ser usado em dias 

frios, foi criado um casaco, o Casaco Pin Up, de manga ¾, forrado. Oferece 

também a possibilidade de ser usado em outros looks da coleção. Foi inspirado 

nas Pin Ups das décadas de 1950. 
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Figura 18: Ilustração de uma noiva; década de 1950 

 

            

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Pinterest imagens 

 

 

     O décimo segundo vestido da coleção é o Shiny Dream, ou “Sonho 

brilhante”. Trata-se de um excêntrico vestido de noiva feito em tule bordado 

delicado, rendas, laços e belos barrados. De manga ¾, e comprimento curto no 

joelho, o modelo ganha feminilidade se usado com o saiote de armação. Super 

original! 

 

Figura 19: Casal desconhecido; década de 1950. 

 

     

 

 

  

 

 

 

 

 

 

Fonte: Pinterest imagens 
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     O penúltimo vestido da coleção é também um longo que pode ser simples, 

porém é de uma personalidade incrível. Derivado do vestido Sandy, o vestido 

Sandy 2 é a versão longa do clássico Sandy curto. Em decote coração e 

recorte princesa, ganha volume a saia godê longa se usada com o saiote de 

armação longo. A inspiração é a mesma do Sandy curto. Para compor o look, 

foi criado uma estola de pelos para ser usada em dias frios. Essa criação veio 

da inspiração de grandes atrizes Hollywoodianas da década de 1950. 

 

 

Figura 20: Atriz Elizabeth Taylor vestida de noiva, década de 1950.  

 

           

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Pinterest 

Imagens 

 

 

      Para fechar a coleção com chave de ouro, o mais cobiçado pelas clientes: o 

vestido Elizabeth. Um belo vestido charmoso e envolvente, romântico e versátil, 

pode ser usado tanto por noivas como madrinhas, em cerimônias religiosas ou 

em cartório. Foi inspirado na atriz Elizabeth Taylor da década de 1950 e todo o 

seu glamour. 
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4.4 Desenhos de moda e fichas técnicas 

 

 

      Para estabelecer uma melhor comunicação entre todos os setores de uma 

empresa, e até mesmo para a organização da mesma, existem registros que os 

profissionais podem fazer para facilitar o processo de desenvolvimento de uma 

coleção.  

 

     O desenho de moda consiste em ilustrar, de forma artística, estilizado, a 

roupa e a aparência que o estilista criou. O desenho de moda é uma ilustração, 

na maioria das vezes colorida, e que segue alguns padrões, como proporções 

do corpo, poses e acessórios.  

 

     Já o desenho técnico detém a função de traduzir o desenho estilizado criado 

pelo estilista em um desenho de fácil entendimento e comunicação. Trata-se de 

um desenho da roupa em formato planificado, simétrico, contendo todos os 

recortes, caimento, detalhes e costuras da roupa. Esse desenho técnico faz 

parte do que é chamado de ficha técnica de produto, que consiste em agregar 

todas as informações pertinentes à roupa criada num único documento. A ficha 

técnica contém o nome do produto, data de criação, todas as informações 

sobre recortes, caimentos, acabamentos, costuras e maquinários a serem 

utilizados, além de quantificar os tecidos e os aviamentos. Torna-se uma 

ferramenta importantíssima que garante, ao final do processo, a fabricação de 

roupas que seguem um padrão de qualidade. 

 

     Para esse projeto, foram criados 14 looks de noiva, totalizando 24 fichas 

técnicas. 
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Look 1: Vestido VTN001 - Hellene 
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Look 2: Vestido VTN002 / Acessório Ac001 / Saiote Sat001 – Sandy 
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Look 3: Vestido VTN003  Encanto / Saiote Sat002 
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Look 4: Vestido VTN004 Bettie 
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Look 5: Vestido VTN005 Allina / Saiote Sat003 
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Look 6: Vestido VTN006 Audrey / Saiote Sat001 
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Look 7: Saia Sa001 / Blusa Bl001 / Casaco Cas001 – Barbara 
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Look 8: Vestido VTN007 Cheesecake Dream 
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Look 9: Vestido VTN008 Boneca 
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Look 10: Saia Sa002 e Sa003 / Blusa Bl002 Brilhantina / Saiotes Sat001 e 

Sat002 
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Look 11: Vestido VTN009 / Casaco Cas002 Pin Up Noiva 
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Look 12: Vestido VTN010 Shiny Dream  / Saiote Sat001 
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Look 13: Vestido VTN011 – Sandy 2 / Acessório Ac002 
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Look 14: Vestido VTN012 Elizabeth / Saiote Sat001 
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Fichas técnicas 
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4.5 Tecidos e Aviamentos 

 

     A escolha dos tecidos e dos aviamentos para o desenvolvimento dessa 

coleção foi pensada a partir do que é oferecido no mercado, relacionando 

preços e qualidade, como também em cima do que as noivas esperam do seu 

vestido. Conforme foi mostrado pela pesquisa, há uma grande preferência por 

rendas, tules bordados e cetim. Devido à grande oferta do mercado em relação 

a esses tecidos, alguns tecidos foram escolhidos apenas pelo seu tipo, e não 

seguirão um padrão, justamente porque o projeto deve oferecer total liberdade 

de escolha de tecido pela noiva. Foram escolhidos também somente um 

fornecedor de tecidos e um fornecedor de aviamentos, que são duas lojas 

situadas em Americana – SP. Alguns tecidos que são utilizados com maior 

frequência, foram estocados no ateliê, numa quantidade máquina de 10 metros 

por tecido, como o tule point d’esprit e o cetim. 

 

 

Tabela 01: Aviamentos 

 

 

Tipo: zíper invisível 

Código: Av001 

Tamanho: 30cm / Composição: poliéster e plástico 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,40 a unidade. 

 

 

Tipo: zíper invisível 

Código: Av002 

Tamanho: 60cm / Composição: poliéster e plástico 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,80 a unidade. 
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 Tipo: botão encapado 

Código: Av003 

Tamanho: 12mm / Composição: plástico e metal 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,10 a unidade. 

 

 Tipo: botão encapado 

Código: Av004 

Tamanho: 18mm / Composição: plástico e metal 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,18 a unidade. 

 

 

Tipo: elástico 

Código: Av005 

Tamanho: 18mm / Composição: poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,60 o metro 

 

 

Tipo: fecho do casaco 

Código: Av006 

Tamanho: único / Composição: poliéster 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$3,90 unid. 

 

 Tipo: Bojo sem bolha 

Código: Av007 

Tamanho: 36 ao 50 / Composição: poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$1,50 o par. 

 

 

Tipo: fita de gorgurão 

Código: Av008 

Tamanho: 40mm / Composição: poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 
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Valor: R$0,60 o metro. 

 

 

Tipo: fita de gorgurão 

Código: Av009 

Tamanho: 20mm / Composição: poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,40 o metro. 

 

 Tipo: bicos de renda 

Código: Av010 

Tamanho: variado / Composição: poliamida ou poliéster 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$5,00 o metro. 

 

 

Tipo: viés de cetim largo 

Código: Av011 

Tamanho: 1,8cm / Composição: acetato ou poliéster 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$1,00 o metro. 

 

 Tipo: viés de cetim estreito 

Código: Av012 

Tamanho: 0,8cm / Composição: acetato ou poliéster 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,70 o metro. 

 

 Tipo: passa botão 

Código: Av013 

Tamanho: único / Composição: poliéster 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$2,50 o metro. 

 

 Tipo: fita de cetim 

Código: Av014 

Tamanho: 1,5cm / Composição: poliéster ou poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 
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Valor: R$0,20 o metro. 

 

 Tipo: renda poliamida fina 

Código: Av015 

Tamanho: 1,0cm / Composição: poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$0,80 o metro. 

 

 Tipo: renda poliamida grossa 

Código: Av016 

Tamanho: 2,0cm / Composição: poliamida 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$1,05 o metro. 

 

 

Tipo: entretela 

Código: Av017 

Tamanho: -  / Composição: algodão 

Fornecedor: Armarinhos Larose 

Valor: R$3,00 o metro linear. 

 

 

Tabela de Tecidos 

 

 

 

Tipo: Cetim Nudspan   / Código: Tec001 

Largura: 1,52m / Lavagem:  

Composição: 97% poliéster 03% elastano 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$19,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Malha Helanca / Código: Tec002 

Largura: 1,55m aberta / Lavagem:  

Composição: 100% poliéster 

Fornecedor: Tecidos Aliança 
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Valor: R$9,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Renda / Código: Tec003 

Largura: 1,47m / Lavagem:  

Composição: 100% poliéster 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$39,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Tule com brilho / Código: Tec004 

Largura: 1,48m / Lavagem:  

Composição: 100% poliéster 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$12,90 o metro linear. 

 

 

Tipo: Organza / Código: Tec005 

Largura: 1,50m / Lavagem:  

Composição: 100% poliéster 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$7,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Tule bordado grande / Código: Tec006 

Largura: 1,50m / Lavagem:  

Composição: 100% poliamida 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$49,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Tule bordado médio / Código: Tec007 

Largura: 1,50m / Lavagem:  

Composição: 100% poliamida 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$49,90 o metro linear. 



102 

 

 

  

Tipo: Tule bordado pequeno / Código: Tec008 

Largura: 1,50m / Lavagem:  

Composição: 100% poliamida 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$39,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Tule point d’esprit / Código: Tec009 

Largura: 1,35m / Lavagem:  

Composição: 100% poliamida 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$49,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Cetim para forro / Código: Tec010 

Largura: 1,50m / Lavagem:  

Composição: 100% poliéster 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$7,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Pelo sintético / Código: Tec011 

Largura: 1,47m / Lavagem:  

Composição: 100% poliéster 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$24,90 o metro linear. 

 

  

Tipo: Sarja acetinada / Código: TEc012 

Largura: 1,50m / Lavagem:  

Composição: 97% algodão 03% elastano 

Fornecedor: Tecidos Aliança 

Valor: R$17,90 o metro linear. 
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4.6 Readequação da marca 

 

     Com a realização do presente projeto, algumas características da marca e 

sua estrutura precisaram ser reavaliadas, assim como outras características 

foram mantidas e aperfeiçoadas. 

     

    Em relação à estrutura e maquinário, notou-se a necessidade de aumentar o 

espaço e dividi-lo em dois: o espaço da produção e o de atendimento ao 

cliente. O projeto está sendo elaborado para ser colocado em prática em seis 

meses. O maquinário, por sua vez, precisou ser revisado. Foram adquiridos 

equipamentos novos, como o manequim de moulage, cuja função é fazer a 

roupa direto no manequim, substituindo a modelagem plana; adquiriu-se 

também uma máquina overloque doméstica, a ultraloque, que oferece seis 

tipos de pontos chuleados diferentes; para diversos tipos de tecido. A vantagem 

dessa máquina em relação à industrial é a possibilidade de alterar os pontos 

sem precisar trocar peças importantes da máquina, que a longo prazo, 

danificaria de forma definitiva o funcionamento da mesma. Foi escolhida 

também uma máquina de qualidade, que possui a mesma resistência que a 

máquina industrial, em relação a vários tipos de tecido. 

 

      Em relação à marca, foi decidido que se manteria o mesmo logotipo e o 

mesmo nome, uma vez que a marca já está consolidada no mercado e as 

clientes já conhecem pelo nome. A identidade da marca permanece a mesma 

também, assim como a missão, visão e valores.  

 

    O que sofreu alteração foram as embalagens que as peças serão enviadas 

ou entregues: uma nova caixa mais resistente será usada para o envio dos 

produtos, e dentro da caixa a peça confeccionada será enviada numa 

embalagem de não-tecido branco, com o logotipo estampado, costurado no 

próprio ateliê.  
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5 CUSTOS 

 

     A elaboração do preço de venda e o levantamento dos custos foram feitos 

de forma sucinta e objetiva, a fim de atender as necessidades da empresa 

Géssica Rouse; todas as informações condizem com a realidade vivida pela 

empresa. 

 

    Para formar o preço de venda final dos vestidos de noiva, foram 

considerados os custos fixos, custos variáveis, depreciação, impostos, pró-

labore e lucro. 

 

     O primeiro passo foi pesquisar e negociar os preços dos tecidos e 

aviamentos escolhidos; todos eles são adquiridos em lojas da região ou pela 

internet, em último caso. 

 

 

Tabela 03: Valores dos tecidos 

Código do tecido Tipos de tecido Valor 

Tec001 Cetim Nudspan R$19,90/m 

Tec002 Helanca de malha R$9,90/m 

Tec003 Renda R$39,90/m 

Tec004 Tule com brilho R$12,90/m 

Tec005 Organza  R$7,90/m 

Tec006 Tule bordado grande R$49,90/m 

Tec007 Tule bordado médio R$49,90/m 

Tec008 Tule bordado pequeno R$39,90/m 

Tec009 Tule point d’esprit R$49,90/m 

Tec010 Cetim para forro R$7,90/m 

Tec011 Pelo sintético R$24,90/m 

Tec012 Sarja acetinada R$17,90/m 
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Tabela 04: Valores dos aviamentos 

Código do aviamento Tipo de aviamento Valor 

Av001 Zíper invisível 30cm R$0,40 unid. 

Av002 Zíper invisível 60cm R$0,80 unid. 

Av003 Botão encapado 12mm R$0,10 unid. 

Av004 Botão encapado 18mm R$0,18 unid. 

Av005 Elástico 8mm R$0,60/m 

Av006 Fecho do casaco R$3,90 unid. 

Av007 Bojo  R$1,50 par 

Av008 Fita gorgurão 4cm R$0,60/m 

Av009 Fita gorgurão 2cm R$0,40/m 

Av010 Bicos de renda  R$5,00/m 

Av011 Viés de cetim largo R$1,00/m 

Av012 Viés de cetim estreito R$0,70/m 

Av013 Passa Botão R$2,50/m 

Av014 Fita de cetim R$0,20/m 

Av015 Renda de poliamida fina R$0,80/m 

Av016 Renda de poliamida grossa R$1,05/m 

Av017 Entretela R$3,00/m linear 

 

      Deve-se considerar, também, os valores de aviamentos fixos de cada peça, 

como a etiqueta de composição, etiqueta da marca, lacinho, embalagem e linha 

e fio. Para descobrir o consumo e custos de linha e fios, foi feito o rateio do 

custo pelas peças que podem ser produzidas, e obteve assim uma média.  

 

 

Tabela 05: Valores de aviamentos fixos 

Tipo Valor 

Etiqueta de composição R$0,30 unid. 

Etiqueta da marca R$0,80 unid. 

Lacinho de cetim R$0,10 unid. 

Tag R$1,73 unid. 

Embalagem R$3,50 unid. 

Linhas e fios R$0,70 por peça (média) 

Total R$7,13 por peça fabricada 
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     Para formar o custo dos produtos, foram considerados os custos fixos 

mensais da empresa, que são aqueles que existirão se a empresa produzir, ou 

não. São eles: 

 

Água e luz: R$100,00 

Papelaria: R$50,00 

Veículo/gasolina: R$50,00 

Mensalidade do site: R$9,90 

Manutenção das máquinas: R$30,00 

Encargo fixo mensal (DAS): R$53,70, ou R$0,537 por hora. 

 

 

     Também foi necessário definir o pró-labore da empreendedora, que consiste 

em estabelecer um salário mensal a ser retirado para uso pessoal. Ficou 

definido em R$3.000,00 englobando todas as encomendas pertinentes, não 

somente da coleção de vestidos de noiva. 

     Considerando que a empreendedora trabalhará 5 horas diárias, 5 dias por 

semana, por 4 semanas dentro do mês, para facilitar os cálculos de cada peça, 

chegou-se no valor de R$30,00 por hora trabalhada. 

 

     Calculou-se também a depreciação das máquinas. A depreciação é a perda 

de valor de um bem pelo seu uso ou desgaste. No caso da empresa Gessica 

Rouse, o cálculo da depreciação usou como base os valores de cada 

equipamento em estado novo, dividido pelo seu tempo útil. Foi utilizado o 

cálculo somente em cima das máquinas industriais em uso pela empresa, e 

são elas: 01 máquina reta, 01 máquina interloque, 01 máquina galoneira. A 

depreciação por mês custa, para a empresa, R$18,69. Se dividido por hora, 

soma-se R$0,1869. 

 

     Para facilitar os cálculos, onde os custos das peças são definidos pelas 

horas de trabalho em cada uma, juntou-se os custos de: pro labore por hora, 

encargos (DAS) por hora, depreciação por hora; e foi feito o rateio dos custos 

fixos, chegando no valor de R$6,6561 + R$0,537 do DAS. A somatória total 

chegou a R$37,38 por hora trabalhada. 
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     Considerando todos os cálculos feitos acima, podemos concluir que: R$7,13 

é o custo fixo de cada peça, quando pensa-se em linhas, fios, etiquetas, tags e 

embalagens; e que R$37,38 é o valor da hora trabalhada, incluindo pró-labore, 

custos fixos indiretos, encargos e depreciação. 

 

     A seguir, as tabelas de cada modelo vão organizar de forma sucinta os 

custos variáveis de cada peça, incluindo o consumo de tecidos e aviamentos 

de cada uma, e as horas trabalhadas de cada peça. 

 

 

Tabela 06: Cálculo exemplo de preço do vestido VTN001 - Hellene 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 4,5m R$89,55 

Renda Tec003 1,0m R$39,90 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Fita de gorgurão 4cm Av008 1,0m R$0,60 

Viés de cetim largo Av011 9,0m R$9,00 

Bico de renda Av010 1,2m R$6,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  6h R$224,28 

TOTAL   R$378,76 

 

    Nesse caso, R$373,76 é o custo total da peça. Ainda será acrescido de 

margem de lucro. 

 

    A margem de lucro foi definida de forma diferente para cada peça, variando 

de 20% a 40%. No caso do VT001, a margem de lucro ficou definida em 30%. 

Aqui também foi acrescido a porcentagem do juros do cartão de crédito, uma 

vez que muitas vendas são feitas parceladas. Foram, então, definidos dois 

preços de venda: o preço a vista e o preço a prazo. A porcentagem de juros da 

operadora é de 8% em cima das vendas. 
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    Para formar o preço de venda foi utilizado a seguinte fórmula: PV = PC/ (1-

ML); onde:  

PV = preço de venda, PC = preço de custo; ML = margem de lucro. Deve-se 

transformar a porcentagem em número decimal. 

 

      PV = 378,76 / 1  –  0,30 = R$541,09 é o preço à vista. 

 

     Para descobrir o preço à prazo, basta multiplicar por 1,08, que representa 

os 8% da taxa do cartão. Portanto, o preço à prazo é R$584,37. 

 

      A seguir, a tabela unificada de cada uma das peças da coleção: 

 

 

Tabela 07: Valores dos acessórios 

Ac001 – Capelet Sandy 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 Retalhos R$1,00 

Tule de brilho Tec004 1,5m R$19,35 

Fita de cetim  Av014 1,0m R$0,20 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h R$37,38 

TOTAL custo   R$65,06 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$92,94 

  Preço a prazo R$100,38 

 

Ac002 – Estola Holly 

Tipo Código Consumo Valor  

Pelo sintético Tec011 0,50m R$12,45 

Cetim forro Tec002 0,50m R$3,95 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h R$37,38 

TOTAL custo   R$60,91 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$87,01 

  Preço a prazo R$93,98 
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Tabela 08: Valores das blusas 

BL001 – Blusa Barbara 

Tipo Código Consumo Valor  

Renda Tec003 0,80m R$31,92 

Cetim forro Tec002 0,80m R$6,32 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h R$37,38 

TOTAL custo   R$82,75 

Margem de lucro 20% Preço a vista R$103,44 

  Preço a prazo R$111,72 

 

BL002 – Top Brilhantina 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 0,80m R$15,92 

Cetim forro Tec002 0,80m R$6,32 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h30min R$56,07 

TOTAL custo   R$86,24 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$123,20 

  Preço a prazo R$133,06 

 

 

 

Tabela 09: Valores dos casacos 

Cas001 – Casaco Barbara 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 2,00m R$39,80 

Cetim forro Tec002 2,00m R$15,80 

Fecho do casaco Av006 01 unid R$3,90 

Botão 18mm Av004 06 unid R$1,08 

CFCP   R$7,13 

Horas  3h R$112,14 

TOTAL custo   R$179,85 
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Margem de lucro 20% Preço a vista R$224,82 

  Preço a prazo R$242,80 

 

Cas002 – Casaco Pin Up 

Tipo Código Consumo Valor  

Sarja acetinada Tec012 1,80m R$32,22 

Cetim forro Tec002 1,80m R$14,22 

Bico de renda Av010 1,0m R$5,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  2h R$74,76 

TOTAL custo   R$133,33 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$190,47 

  Preço a prazo R$205,71 

 

 

 

Tabela 10: Valores das saias 

Sa001 – Saia Barbara 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 1,20m R$23,88 

Cetim forro Tec002 1,20m R$9,48 

Zíper 30cm Av001 01 unid R$0,40 

Botão 18,, Av004 12 unid. R$2,16 

CFCP   R$7,13 

Horas  2h R$74,76 

TOTAL custo   R$117,81 

Margem de lucro 20% Preço a vista R$147,25 

  Preço a prazo R$159,03 

 

Sa002 – Saia Brilhantina Midi 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 4,00m R$79,60 

Entretela Av017 0,012m R$0,36 

Zíper 30cm Av001 01 unid R$0,40 

Viés cetim largo Av011 10m R$10,00 



111 

 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h R$37,38 

TOTAL custo   R$134,87 

Margem de lucro 20% Preço a vista R$168,59 

  Preço a prazo R$182,08 

 

Sa003 – Saia Brilhantina curta 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 1,70m R$33,83 

Entretela Av017 0,012m R$0,36 

Zíper 30cm Av001 01 unid R$0,40 

Viés cetim largo Av011 6,0m R$6,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h R$37,38 

TOTAL custo   R$85,10 

Margem de lucro 25% Preço a vista R$113,47 

  Preço a prazo R$122,55 

 

 

 

Tabela 11: Valores dos saiotes de armação 

SAT001 – Saiote curto 

Tipo Código Consumo Valor  

Organza Tec005 3,00m R$23,70 

Helanca Tec002 1,70m R$16,83 

Elástico Av005 0,70m R$0,42 

Renda de poliamida Av015 6,0m R$4,80 

CFCP   R$7,13 

Horas  1h30min R$56,07 

TOTAL custo   R$108,95 

Margem de lucro 20% Preço a vista R$155,65 

  Preço a prazo R$168,09 

 

SAT002 – Saiote midi 

Tipo Código Consumo Valor  
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Organza Tec005 9,00m R$71,10 

Helanca Tec002 1,70m R$16,83 

Elástico Av005 0,70m R$0,42 

Renda de poliamida Av015 36,0m R$28,80 

CFCP   R$7,13 

Horas  2h30min R$93,45 

TOTAL custo   R$217,74 

Margem de lucro 20% Preço a vista R$272,17 

  Preço a prazo R$293,95 

 

SAT003 – Saiote longo 

Tipo Código Consumo Valor  

Organza Tec005 18,00m R$142,20 

Helanca Tec002 1,70m R$16,83 

Elástico Av005 0,70m R$0,42 

CFCP   R$7,13 

Horas  5h R$186,90 

TOTAL custo   R$353,48 

Margem de lucro 20% Preço a vista R$441,85 

  Preço a prazo R$477,20 

 

 

 

Tabela 12: Valores dos vestidos 

Vestido VTN001 - Hellene 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 4,5m R$89,55 

Renda Tec003 1,0m R$39,90 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Fita de gorgurão 4cm Av008 1,0m R$0,60 

Viés de cetim largo Av011 9,0m R$9,00 

Bico de renda Av010 1,2m R$6,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  6h R$224,28 



113 

 

TOTAL custo   R$378,76 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$541,09 

  Preço a prazo R$584,37 

 

Vestido VTN002 – Sandy 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 2,20m R$43,78 

Helanca Tec002 1,50m R$14,85 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Viés de cetim largo Av011 6,0m R$6,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  2h R$74,76 

TOTAL custo   R$148,82 

Margem de lucro 32% Preço a vista R$218,82 

  Preço a prazo R$236,24 

 

Vestido VTN003 – Encanto 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 4,50m R$89,55 

Tule bordado g Tec006 0,60m R$29,94 

Zíper inv. 30cm Av001 01 unid R$0,40 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Viés de cetim largo Av011 12,0m R$12,00 

Botão 12mm Av004 32 unid. R$3,20 

Passa botão Av013 0,60m R$1,50 

CFCP   R$7,13 

Horas  8h R$299,04 

TOTAL custo   R$444,26 

Margem de lucro 32% Preço a vista R$634,66 

  Preço a prazo R$685,43 

 

Vestido VTN004 – Bettie 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim forro Tec010 1,30m R$10,27 
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Renda Tec003 1,30m R$51,87 

Tule de brilho Tec004 0,40m R$5,16 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Botão 18mm Av005 10 unid. R$1,80 

CFCP   R$7,13 

Horas  4h R$149,52 

TOTAL custo   R$228,05 

Margem de lucro 32% Preço a vista R$325,79 

  Preço a prazo R$351,85 

 

Vestido VTN005 – Allina 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 5,0m R$99,50 

Tule Point d’esprit Tec009 2,0m R$99,80 

Tule de brilho Tec004 1,0m R$12,90 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Botão 18mm Av005 10 unid. R$1,80 

Fita de cetim Av014 1,0m R$0,20 

CFCP   R$7,13 

Horas  10h R$373,80 

TOTAL custo   R$597,43 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$853,47 

  Preço a prazo R$921,75 

 

Vestido VTN006 – Audrey 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 4,50m R$89,55 

Renda Tec003 4,50m R$179,55 

Tule de brilho Tec004 1,50m R$19,35 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

CFCP   R$7,13 

Horas  4h R$149,52 

TOTAL custo   R$445,90 
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Margem de lucro 30% Preço a vista R$637,00 

  Preço a prazo R$687,96 

 

Vestido VTN007 – Cheesecake 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim forro Tec010 4,0m R$31,60 

Tule Point d’esprit Tec009 4,0m R$199,60 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Zíper inv. 30cm Av001 01 unid R$0,40 

Fita de gorgurão Av009 0,5m R$0,20 

CFCP   R$7,13 

Horas  5h R$186,90 

TOTAL custo   R$373,80 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$427,33 

  Preço a prazo R$461,52 

 

Vestido VTN008 – Boneca 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 2,50m R$49,75 

Tule Point d’esprit Tec009 2,50m R$124,75 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Fita de cetim Av014 1,0m R$0,20 

CFCP   R$7,13 

Horas  4h30 R$168,21 

TOTAL custo   R$350,84 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$501,20 

  Preço a prazo R$541,30 

 

Vestido VTN009 – Pin Up Noiva 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 2,20m R$43,78 

Tule bordado peq Tec008 2,20m R$87,78 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

CFCP   R$7,13 

Horas  2h R$74,76 
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TOTAL custo   R$214,25 

Margem de lucro 40% Preço a vista R$357,09 

  Preço a prazo R$385,65 

 

Vestido VTN010 – Shiny Dream 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim nudspan Tec001 2,0m R$39,80 

Tule bordado peq Tec008 1,80m R$71,82 

Zíper inv. 30cm Av001 01 unid R$0,40 

Fita de gorgurão Av008 0,50m R$0,20 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Bico de renda AV010 2,0m R$10,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  5h R$186,90 

TOTAL custo   R$317,75 

Margem de lucro 30% Preço a vista R$453,93 

  Preço a prazo R$490,25 

 

Vestido VTN011 – Sandy 02 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 5,00m R$99,50 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 

Bojo Av007 01 par R$1,50 

Viés de cetim largo Av011 12,0m R$12,00 

CFCP   R$7,13 

Horas  3h R$112,14 

TOTAL custo   R$233,07 

Margem de lucro 40% Preço a vista R$388,45 

  Preço a prazo R$419,53 

 

Vestido VTN012 – Elizabeth 

Tipo Código Consumo Valor  

Cetim Nudspan Tec001 2,30m R$45,77 

Helanca Tec002 1,50m R$14,85 

Zíper inv. 60cm Av002 01 unid R$0,80 
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Bojo Av007 01 par R$1,50 

CFCP   R$7,13 

Horas  2h30min R$93,45 

TOTAL custo   R$163,50 

Margem de lucro 26% Preço a vista R$220,94 

  Preço a prazo R$238,62 

 

 

 

 

Ponto de Equilíbrio 

 

     O cálculo do ponto de equilíbrio, para uma empresa, pode ser comparado 

ao equilíbrio de um ciclista: é um equilíbrio em movimento. Esse fator é o ponto 

zero, onde não se obteve lucro, mas também não existiu prejuízo para a 

empresa; é o valor mínimo que a empresa deve vender para cobrir todos os 

seus custos fixos e variáveis. 

 

     Supondo que a produção seja 100%, ou seja, 100 horas de trabalho por 

mês, e ainda supondo que sejam vendidas 45 peças da coleção das noivas, 

dividindo-se em: 12 peças da saia Sa003; 10 peças do saiote Sat001; 06 peças 

do vestido Vtn002; 02 peças do vestido Vtn003; 05 peças do vestido Vtn009; 

05 peças do vestido Vtn009; 05 peças do vestido Vtn012; totalizando 45 peças, 

realizou-se o cálculo do ponto de equilíbrio. 

 

     O valor total da venda dessas peças totalizou-se em R$10.895,29; e desse 

valor será necessário utilizar R$6.797,09 para retirada do pro labore de 

R$3.000,00, e o restante pagará os custos de matéria-prima cada peça; deve-

se somar também o valor de R$343,60 que refere-se aos custos fixos mensais 

da empresa. O valor de empate é de R$7.140,00. Ou seja, se a empresa 

vender, aproximadamente, 30 peças dentro das mencionadas acima, 

conseguirá atingir o ponto de equilíbrio para não ficar no negativo. Acima de 30 

peças, já se torna lucro. 
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     Porém, por lei, o MEI (microempreendedor individual) só pode chegar ao 

faturamento total de R$6.000,00 por mês. Ou seja, o limite de vendas deve ser 

de 25 peças dentre as citadas acima, e todos os custos terão que se 

repensados e recalculados; ou possivelmente a empresa, quando chegar a 

nível de produção 100%, que é o ideal, transforme-se em micro-empresa, em 

outro endereço e com a contratação de funcionários.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



119 

 

6 Considerações finais 

 

     A construção de uma nova coleção, que carrega uma nova proposta que 

nenhum outro concorrente da marca havia feito antes, trouxe a oportunidade de 

desbravar os sonhos das clientes da marca e afirmar ainda mais a preferência, 

como também trouxe a possibilidade de conquistar novas clientes que estavam 

à procura de um vestido de noiva a preços justos e de qualidade, mas que não 

encontravam. Durante o projeto, descobriu-se um nicho de mercado na cidade 

em que a empresa está situada: Americana, no estado de São Paulo. Muitas 

mulheres da cidade procuraram a marca em busca dos vestidos de noiva, 

alegando que na região não há ninguém que faça vestidos de noiva das quais 

elas buscam. Encontrou-se a possibilidade de atender um público seleto, 

porém de suma importância para o desenvolvimento da empresa.  

 

     Esse fato leva a crer que será necessário expandir o espaço da empresa o 

mais rápido possível, colocando em prática o projeto do show room para 

realizar o melhor atendimento para as clientes. 

 

     O projeto teve, como principal função, reorganizar a empresa em relação 

aos custos e aos investimentos, que antes eram realizados de forma errônea e 

bagunçada. O estudo aprofundado de como gerenciar a empresa, fazer os 

levantamentos de custos fixos e variáveis, margem de contribuição, impostos e 

lucro se fez muito importante para, enfim, reformular preços antigos. O estudo 

sobre o empreendedorismo e a aplicação das ferramentas facilitaram também 

o caminho para pôr tudo o que foi descoberto em prática. 

 

    Por fim, mas não menos importante, criar os modelos de vestidos de noiva e 

apresentá-los às clientes mostrou-se uma forma bastante eficaz, sem a 

necessidade de se produzir a peça para depois mostras às clientes. Com o 

desenho em mãos, as clientes podem sugerir mudanças no modelo, nos 

tecidos e nos aviamentos. Como o público tem um biótipo muito variado, faz-se 

necessária essa flexibilidade e os desenhos de moda fazem jus.  

 

     Deve-se destacar também a importância dos estudos ao longo dos 03 anos 
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de graduação. Foi de extrema importância ganhar conhecimento em relação 

aos tecidos e acabamentos, e sem os estudos oferecidos pelo curso de têxtil e 

moda, seria praticamente impossível aplicar hoje na realidade da empresa. 

    Portanto, conclui-se que o projeto não é só viável, como também já está 

sendo realizado pela empresa. Desde o início do projeto, as vendas da 

empresa aumentaram e alguns casamentos já foram realizados com as noivas 

vestindo a marca Géssica Rouse. 

     Sem dúvidas, foi a realização de um grande sonho. 
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