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“atende às necessidades do presente sem comprometer as gerações futuras” (ONU, 

Estudos da área reforçam que o modelo vigente produz “desequilíbrios 

socioambientais incompatíveis com a continuidade da vida nos padrões atuais” 

“O desenvolvimento sustentável não pode ser compreendido apenas como 

modelos mais equilibrados e socialmente inclusivos.” (SACHS,1993, p.29)



internacionais aumentou “as distâncias entre grandes corporações e pequenos 

produtores locais”, tornando esses últi

—

“extrair– –descartar”. Defende se a necessidade de “repensar sistemas 

produtivos inteiros, e não apenas reciclar resíduos”, priorizando reutilização, reparo, 

compra responsável deve considerar “os impactos ambientais e sociais de cada 

escolha do consumidor” (INSTITUTO AKATU, 2019, s.p.).

“A economia solidária representa um caminho viável para populações que 

desemprego e à precarização.”(SINGER, 2002, p.47)
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Empreender significa “identificar problemas e criar caminhos para solucioná

los, gerando valor econômico e social” (DORNELAS, 2018, s.p.).

O planejamento consiste em “estabelecer objetivos e decidir como alcançá los” 



Kotler e Keller defendem que o marketing deve “entregar valor real ao 

consumidor” (KOTLER; KELLER, 2017, s.p.). Aplicado ao EcoVizinhos, isso significa 

comunitárias e na ampliação de oportunidades. Ferramentas digitais “aumentam a 

agilidade, ampliam conexões e tornam a comunicação mais eficiente” (JOHNSON, 

A economia verde busca “crescimento aliado à preservação 

ambiental”(BARBIER, 2012, s.p.) reforçando a necessidade de modelos mais 
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“sim”
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• Forças (Strengths) → pontos positivos internos.

• Fraquezas (Weaknesses) → dificuldades internas.

• Oportunidades (Opportunities) → chances externas de crescimento.



• Ameaças (Threats) → fatores externos que podem atrapalhar
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A seção “Como Funciona” e Benefícios apresenta de maneira objetiva o 
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