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FRASES DOS MAIORES SABIOS

"Enquanto o homem continuar a destruir
impiedosamente os seres vivos inferiores nao
conhecera a satde e a paz. Pois enquanto os
homens massacrarem os animais, matarao uns
aos outros. Realmente, aquele que semeia morte
e dor nao pode colher alegria e amor."

Pitagoras

"Nada beneficiara tanto a satde humana e aumentara
as chances de sobrevivéncia da vida na Terra quanto
a evolugao parauma dieta vegetariana.”

“Havera um tempo em que os seres humanos se
contentardo com uma alimentagao vegetariana e
julgardo a matanga de um animal inocente da
mesma forma como hoje se julga o assassino de
um homem.”

Leonardo da Vinci

). 14%
Fonte: httpsrobsonmorada.com.br/artigo/vegetarianismo-e-veganismo-fundamentos-e-historia:/
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A libertacdo animal é tambem uma libertacao
humana.
Peter Singer

Dizer ou pensar que alguém é ético é um elogio
moral imenso. Raramente temos a oportunidade
de o fazer. Mas, ainda assim, em cada um dos
veganos ha um desejo sincero de conduzir sua
existéncia de forma ética. Para tal propésito, é
preciso primeiro identificar o principio moral
mais abrangente possivel, visto que as acles a
serem regidas por ele ndo estdo confinadas a
apenas a um dos aspectos de sua vida cotidiana,
mas a todos eles: do comer ao vestir-se, do
consumir ao divertir-se.

Neide Kohler Schulte



RESUMO

O presente trabalho apresenta um estudo sobre as mudancas de comportamento do
consumidor, assim como a relacdo de afinidade com as marcas, que se identificam por valores
morais e éticos. A sustentabilidade ambiental e o veganismo influenciam a relagdo dos
consumidores com a industria da moda com conceitos de moda consciente, compartilhamento,
ou reaproveitamento do que ja temos e surge baseada tanto em uma nova economia, quanto
em um estilo de vida dos humanos que preserve o ambiente natural. No decorrer do trabalho,
0 tema meio ambiente exple a situacdo dos recursos naturais e a necessidade das
organizacBes se adaptarem a nova economia, mais consciente, humana, sustentavel,
colaborativa, social e ética, alinhados com a nova cultura de transformacédo. A justificativa é
que a proposta do veganismo e a ética ambiental biocéntrica oferecam fundamentos para um
modo de producdo e consumo mais adequados a sustentabilidade ambiental e para um modo
de vida humana que se torne menos destrutivo, que originou a terminologia de Ecoveganismo.
Foram analisados tecidos e marcas que se intitulam veganas ou veganas sustentaveis em suas
redes sociais e o0 estilo de vida dos veganos que se identificam com essas propostas de um
consumo mais ético e sustentavel ambientalmente. As pessoas movem o mundo e através da
educacao, transforma-lo e ampliar a responsabilidade, faz com que aumente a consciéncia
ambiental, mercadoldgica, politica, afetiva, espiritual de compreender os impactos de acGes

em diversas esferas da vida cotidiana.

Palavras-chave: Moda. Veganismo. Sustentabilidade. Etica. Consciéncia.



ABSTRACT

This work presents studies on changes in consumer behaviour, as well as their relationship
with brands, which is defined by moral and ethical values. Environmental sustainability and
veganism influence consumer’s relationship with the fashion industry with concepts of
conscious fashion, sharing, or reuse of what we already have, based on both a new economy
and a human lifestyle that preserves the natural environment. In this work, the approach to
environmental issues exposes the current situation of natural resources and the need for
companies to adapt to the new, more conscious, humane, sustainable, collaborative, social and
ethical economy aligned with a new culture of transformation. The project justification lies in
the affirmation that both veganism and the ethical biocentric environmental proposal provide
the foundations for production and consumption patterns that are, at the same time, more
suited to environmental sustainability and a less destructive way of living—usually called
Ecoveganism. An analysis of fabrics and brands that identify as vegan or sustainable vegan in
their social media is presented here, along with a discussion on the lifestyle of vegans who
embrace these proposals for more ethical and environmentally sustainable consumption.
People move the world, and through education, they can transform it and broaden their
responsibility, increasing the environmental, marketing, political, affective, and spiritual
awareness, also understanding the impacts of actions in various spheres of everyday life.

Keywords: Fashion. Veganism. Sustainability. Ethics. Conscience.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1- Recursos naturais - tipos € eXemplOS.........ccccviiiiieiiiiie e 18
Figura 2- Tripé da Sustentabilidade............ccovveiiiiiiie e 20
Figura 3 - INCENLIVO 80 VEJANISINIO .......eeiieiieiiieieeiesiee e eeestee e st ste e sreesbe e sreestesneesneeneens 25
Figura 4 - INCENLIVO 80 VEJANISITIO .......veiieiieiiieieeiiesiee e eeestee e seesteeste e sbeessesseesreestesneesseeneens 28
Figura 5 - Sapato de couro vegano (1aminado) .........ccccveveeieeriiiie i 34
Figura 6 - Antes e depois INSECA SNOES .........cciviieiiiii e 38
Figura 7 - Sapatos artesanais feitos a partir do reuso de teCidoS ...........ccvvvvrvrrerereneneneseninas 39
Figura 8 - Pega da COIEGAD SVEHIANA .........ccveiiiiiie e 41
Figura 9 - Pecas da ColeCA0 KNG 55 .....coviiiiieiice et 42
Figura 10 - Pecas da marca Nicole BuStamante .............ccccooiveiiiiiiiicie s 43
Figura 11 - Sapato Vegan0 SNOES .........ccciiiiiiiiiiiiisieie et 44
Figura 12 - Significado do SImbolo da ARIMSA.........ccceiiiiiiie e 44
Figura 13 - ProdutoS ANIMSA.........ccuiiiiiiiiciicse ettt esra e e 46
Figura 14 - Pecas da marca FIavia Aranha............ccccccevviiiieeiicic e 47
Figura 15 - Renata Buzzo trabalhando Uma PeGA.........ccoveieiiiiiiiiesiceeee e 48
Figura 16 - Vestido de noiva Renata BUZZO ...........cc.cooiiiiiiiiiiieee e 48
Figura 17 - Bolsa vegana da marca La LODa..........ccccooviiiieiiiiniiceee e 50
Figura 18 - Calgas UNISSEX COfi......c.ciiiiiiiiiicie et 51
Figura 19 - Pecas da CONCEITO A .......cccveieiieiiecie ittt st 52
Figura 20 - AcessOrios DeSIgGN COLE ........coeieiiiieiieieee et 53
Figura 21 - Pegas da FaAUND .........oiiiiiiiieeee et 53
Figura 22 - Sapato Urban FIOWELS.............cuiiiiiiie st 55

Figura 23 - Pecas da COIEGAO INICO SEITaA ......ccviiuiiieiieiiee st 56



LISTA DE SIGLAS

BT (transgénico) — Planta modificada geneticamente

CLT- Consolidacao das Leis do Trabalho

IBOPE - Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica

IPSOS - Instituto de pesquisas e de inteligéncia de mercado do mundo

OMS - Organizacdo Mundial de Saude

PETA - People for the Ethical Treatment of Animals (organizacdo ndo governamental)
Sebrae - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas

SVB - Sociedade vegetariano brasileira

TCP - Teoria do Comportamento Planejado

UNB - Universidade de Brasilia

UNEP - United Nations Environment Programme, é um programa das Nag6es Unidas voltado
a protecdo do meio ambiente e a promoc¢édo do desenvolvimento sustentavel

UFRGS - Universidade Federal Do Rio Grande do Sul

ONG - Organizagdo nao governmental

ONU - Organizacédo das Nagdes Unidas


https://www.svb.org.br/2469-pesquisa-do-ibope-aponta-crescimento-historico-no-numero-de-vegetarianos-no-brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%A3o_das_Na%C3%A7%C3%B5es_Unidas
https://pt.wikipedia.org/wiki/Meio_ambiente

SUMARIO

L INTRODUGAO . ..ottt ee e tes sttt es s s st snsnes 12
1.0 ODJEEIVOS. ...ttt bbb bbb 13
1.2 JUSTIFICAEIVA . ..ottt bbbt sneene s 14
IR I 1Y/ 1= (oo [o] oo - H SRR 14

2 MUDANCA DE COMPORTAMENTO .....oiiiiiiiii e e 15
2.1 COMEICIO JUSEO...vetetenietestetei ettt ettt sttt sttt et b ettt e 16
P\ (o Lo 4310 1S 1 TR 17
2.3 SUSTENTADIIIAAR ... .o et enes 19
2.3.1 Sustentabilidade € @ PECUAITA. ...........c.oviiiiiiie e, 22

3VEGANISMO . ...ttt e e e eie e aaae e 24
3.1 Vegetarian0 X VEJANO0 ........cciveieeieiieiteeiesteesteetesee e e ste e steesae e e sreesre e s e sreesteeneesneennas 27
3.2 Comportamento do cONSUMIAOT VEJANO .......cceeiveiieiieeiieeiesieesie e st sre e e e ee e e 28
3.3 0 IMpPACtO da MOAA VEGANA ....cvveuiinieieiieiiesie sttt bbb 30
3.4 TeCidos SUSLENTAVEIS € VEJANOS .....c..cuviuiiereeierieiereatesieeete st see e steseesestesee e sesseseenessesens 31
3.5 A importancia da Certificagio VEgaNa ..........ccoveiveiieiieieie e 36

4 MODA VEGAN A . e 36
4.1 Primeira semana de MOda VEJANA .........cccecveiueeiieiieiieeiesieseesieseeseesresee e esnesnessaennens 37
4.2 Moda vegana No BraSil ..o 37
4.3 Marcas veganas DraSil Iras .........cccociviiiiiiiiiieeee e 38

5 CONSIDERAGOES FINAIS. ... 56

REFEREN CIAS . ..o 57



12

1 INTRODUCAO

A moda € considerada uma entidade abstrata, segundo Abdala, Lorena (apud
O’HARA, 2015), que se molda na maneira com que um individuo se apresenta ao mundo.
Moda ndo é apenas 0 que se veste; inclui também comportamentos, linguagens e opgdes
estéticas, sendo lancada, resgatada e antecipando tendéncias. O estudo da moda pode revelar
uma verdadeira aula de sociologia e historia, com fundamentos da cultura do vestir. A moda
estd presente na interacdo entre homem e mundo, é um reflexo das mudancas de épocas, uma
forma de comunicacdo e a roupa é usada como instrumento social para afirmar o status
econdmico e o proprio papel na sociedade.

Segundo Carvalhal, André (2016, p. 20), olhando para o passado da moda
identificamos ciclos de estilos que refletiam o espirito de um tempo, mas desde os anos 2000,
a moda passou a revisitar e se inspirar em décadas anteriores. O tempo foi forcado e a moda
ndo esta dando conta de acompanhar a demanda de marketing. Entre tanta correria, uma coisa
muito importante se perdeu: a moda. Pelo menos aquela capaz de acentuar nossa
individualidade, de expressar como vemos a vida, a moda contestadora, a moda arte, veiculo
de difusdo de sonhos, criativa e que represente valores, crenga e um estilo de vida.

Segundo artigo escrito por Schinaider, Anelise Daniela e Xavier da Silva, Leonardo
(2018) para o VI Simpdsio da Ciéncia do agronegdcio, na Faculdade de Agronomia de Porto
Alegre/RS, houve um crescimento mundial do consumo vegano, incluindo as Américas. Os
fatores satde, comportamento, alimentos, direito dos animais e meio ambiente sdo 0s motivos
que conduzem e influenciam os consumidores veganos, ressaltando que o consumidor esta
cada vez mais informado e exigente, ndo apenas por causa da saude, mas também pela
consciéncia dos impactos negativos sobre 0 meio ambiente.

Conforme Schinaider (apud, The Vegan Society, 2017), Doutoranda em Agronegdcios
pela UFRGS (2018), o veganismo € um estilo de vida que procura eliminar, sempre que
possivel e praticavel, todas as formas de crueldade com os animais e a exploracdo para a
alimentacdo, vestuario ou qualquer outro tipo de produto ou consumo oriundo de animais. A
ideia de alterar a forma de consumo que ndo maltrate 0s animais ndo € uma novidade,
sobressai que 0 contexto social motiva 0 consumo vegano, uma vez que esses consumidores
possuem identidades que moldam e fazem parte desse movimento cultural em ascensao.

Conforme Lazarin, Lucas Roecker (2017), em sua pesquisa de Pos graduacdo pela
UFRGS, vegano é uma categoria de consumidor que, além da alimentacdo vegetariana estrita,

também ndo consomem produtos e servigos que tenham envolvimento com a exploracéo
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animal, como roupas, acessorios de couro, 1a e seda, produtos testados em animais, ou feiras,
circos, parques e zoologicos que exponham animal independente de serem silvestres ou
domesticados.

Segundo Schinaider (2018), as informacdes sobre veganismo vem se disseminando
pelas redes sociais e mais pessoas aderem a essa dieta, que proporciona beneficios para a
salde, meio ambiente, animais e para o préprio individuo.

Em 1986 a dieta vegana era vista como algo maléfico para a satde de quem a aderisse,
mas com o avancar dos estudos, passou a ser bem vista pelo pablico em geral, criando novos
nichos de mercado e grupos sociais que trocam informagdes relacionadas a esse consumo em
redes sociais. Mudar habitos e rotinas pode ser dificil, porém as dietas alimentares individuais
evoluem frequentemente e questdes vinculadas a sustentabilidade e direito dos animais tem
sido um fator preocupante para a sociedade, uma vez que € preciso pensar no que sera deixado
como legado para as geracdes futuras. Por fim, como pesquisas futuras, é interessante
compreender o perfil do consumidor vegano, ja que existem pesquisas que confirmam que ele

esta inserido no mercado e que existe variaveis que podem tracar esse perfil claramente.

1.1 Objetivos

Esse trabalho tem como objetivo central discutir a crescente importancia das marcas
veganas no mercado de moda, diante da mudanca no comportamento do consumidor vegano
que é exigente, pesquisa e € etiquetas para saber qual a matéria prima é utilizada antes de
comprar. O consumidor conhecido por respeitar 0s animais, mas que respeita todas as formas
de vida, em busca de produtos que satisfacam suas necessidades fisicas, mas que atenda 0s
principios da dieta em todos os produtos consumidos, inclusive na moda, que é um setor que
cresce com alternativas de materiais. As mudancas do comportamento do consumidor,
acarreta mudancas na forma de produzir, as marcas estdo mais atentas ao meio ambiente, com
0 descarte de residuos, com a crueldade com os animais, se preocupando com a méo de obra e
com 0 coNsSumMOo excessivo, que gera graves problemas ligados a inddstria da moda.

Os objetivos especificos sdo:

Discutir 0 contexto em que a moda vegana ganha relevancia, debatendo
sustentabilidade, meio ambiente e as mudancas no comportamento e consumo de moda ao

longo dos Gltimos anos;
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Analisar as mudancas de comportamento do consumidor vegano € como as marcas
estdo se adaptando para atender e satisfazer esse cliente que é fiel, mas exige que o estilo de
vida, 0s principios morais e sociais sejam respeitados.

Investigar e apresentar 0 panorama de quinze marcas que se intitulam veganas no
Brasil, como estéo se apresentando ao mercado e os tipos de materiais alternativos que estéo
utilizando; também sera abordada a relacdo delas com meio ambiente, com a sociedade para
se manterem sustentaveis, livres de crueldade com animais e humanos, com atitudes mais

conscientes.

1.2 Justificativa

E impossivel ignorar que o planeta esta saturado pelo excesso e que a cultura do
consumo esta mudando. A moda precisa se adequar a essas mudancas, por ser um dos setores
que mais polui e em que existe um incentivo a acumulagdo desenfreada. Para um vegano a
qualidade estd acima da quantidade, o que reduz residuos, colabora com o meio ambiente e
com a sociedade. As marcas veganas mostram ao publico perspectivas diferentes que se
somam ao amor pelos animais e a moda mais consciente, condizentes com principios da slow

fashion.

1.3 Metodologia

Esse trabalho se baseou em levantamento bibliografico e discussao teodrica sobre temas
relacionados ao consumo de moda, comportamento, sustentabilidade, meio ambiente e
veganismo. Foram utilizados trabalhos académicos, matérias da imprensa, blogs e outros
materiais que contribuiram para o debate. Também é apresentado um estudo de caso com
quinze marcas veganas brasileiras, cujo critério foi a autodefinicdo como marca vegana. As
informagdes utilizadas foram encontradas nos sites das marcas, assim como em suas redes

sociais (como Facebook e Instagram).
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2 MUDANCA DE COMPORTAMENTO

Segundo Carvalhal (2016, p.161), a economia colaborativa estd mudando a forma de
utilizar servicos e a maneira das empresas venderem seus produtos. E a primeira vez que o
sistema econdmico se opde ao capitalismo. A cultura de ostentacdo da sinais de esgotamento e
estd se transformando, procurando estratégias para sobreviver. O compartilhar, ou
reaproveitar o que ja temos, surge baseada nessa nova economia. A possibilidade de trocar,
pegar algo emprestado ou alugado sempre existiu, mas a tecnologia legitimou e tirou parte da
vergonha de pedir ou compartilhar.

Muitos temem que esses novos conceitos reduzam a receita das organizagdes, ndo s
de moda, mas precisa ser repensado porque o faturamento das marcas serdo reduzidos por
conta da consciéncia, da nova forma de ver a escassez de recursos. Essa nova economia pode
oferecer oportunidades de crescimento, realizacdes e fontes de renda.

Conforme Carvalhal (apud, Rony Rodrigues, 2016, p. 12), o planeta estd em um
processo de autodestruicdo, que precisa ser freado por um despertar de consciéncia. Os bens
de consumo, como as roupas, deixardo de ser meros objetos e se transformardo em sujeito,
para construir junto com as pessoas uma relacdo mais emocional. A responsabilidade por esse
ato é de todos, governo, industria, mercado e consumidor, porque antes de apontar 0s
culpados, é preciso se perceber agente dessa pratica. O comprar por comprar, para acumular
ou para ficar na moda, precisa ser substituido por empatia e colaboracdo, que marcardo a
existéncia humana a curto prazo.

Carvalhal (2016, p. 33) explica que nosso sistema socioecondmico é negativo para o
desenvolvimento humano e social. A conta do mundo n&o fecha e a da moda também n&o. Os
produtores precisam de uma revisdo de conceitos, desde a escolha da matéria prima,
reformulacdo de processos e resgate de valores humanos dentro das empresas, sendo esse um
proposito principal para conectar marca e publico. Nenhuma inovacéo existird se nao estiver
alinhada com os ideais de uma época.

Na velha visdo capitalista, a contribuicdo da organizacao para a sociedade era do lucro
e geracdo de emprego, que constitui renda e consequentemente o consumo, e assim o ciclo se
fechava, mas é preciso cuidar da natureza para continuarmos tendo recursos para sobreviver,

produzir e ainda cuidar da comunidade que € a rede que produz e consome o que fazemos.
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Segundo Carvalhal (2016, p. 170), o valor compartilhado trata de informar as
organizacgdes a ndo somente gerar valores financeiros, mas gerar valor econdémico através da
geracdo de valor social.

Segundo Chaves, Fabio (2013) do site Vista-se!, as estimativas revelam que as
oportunidades de negdcios sdo enormes para as empresas e investidores brasileiros atentos a
estes dados, ou seja, 0 veganismo esta deixando de ser uma escolha de uma parcela restrita da

populacgéo, para rapidamente ocupar uma relevante posicao na vida dos brasileiros.

2.1 Comércio justo

O comércio justo, segundo Carvalhal (2016, p.176), € a unido de valor social e
econémico, tendo como alvo, melhorar a receita dos produtores através do pagamento da
producdo, redistribuindo valores de forma que a organizagdo cres¢ca junto com 0S
fornecedores.

N&o se pode continuar pensando como antes, novos padrdes devem ser concebidos, como
valorizar a mao de obra local, com matérias primas sustentaveis, produto inovadores que estdo
a disposi¢do do mercado.

Nenhuma mudanca serd instantanea, assim como a solucdo também ndo, mas um
movimento que estd acontecendo na alimentacdo, valorizando os produtores locais, mesmo
gue o produto custe mais caro, mas vende por serem mais saudaveis e a longo prazo,
melhoram a qualidade de vida e a salde do consumidor, talvez a moda assuma a mesma
postura se o consumidor analisar que a roupa € como o alimento e estd muito proximo do
corpo.

O foco do comércio justo, aproximando produtores de consumidores, abre uma
margem para o consumidor obter pre¢o baixo mesmo com o lucro do produtor, sendo uma
estratégia para reducdo da pobreza, autonomia econémica e desenvolvimento sustentavel.

Existem principios para a pratica de comercio justo, segundo Carvalhal (2016, p. 177);

- Criar oportunidades para 0s pequenos produtores;

- Ter transparéncia e responsabilidade;

- Préticas de negociacéo;

- Pagamento justo;

- Garantir que nédo haja trabalho escravo e infantil,

L Ver: https://www.vista-se.com.br/em-novo-estudo-onu-recomenda-novamente-a-alimentacao-vegana-para-a-
protecao-do-meio-ambiente. Acesso em 30 de outubro de 2019.
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- Né&o discriminar, compromisso com igualdade de género e a livre associacao;
- Ter boas condicdes de trabalho;

- Capacitacdo de pequenos produtores;

- Respeito ao meio ambiente;

- Promover o comércio justo.

2.2 Meio Ambiente

Meio ambiente é considerado tudo que cerca 0s seres vivos, segundo Barbieri (2011,
p.05), entendendo assim o ambiente natural e o artificial, o0 ambiente bioldgico original e o
fisico que foi alterado pelo homem, podendo dizer que o meio ambiente ndo € apenas onde o
ser humano existe, mas a propria condicdo de existéncia de vida na Terra.

Segundo Barbieri (2007, p.08-09), os recursos naturais sdo bens e servigos que sdo
extraidos da natureza de forma direta ou indireta, e sdo transformados para a utilizacdo na
vida do ser humano, sendo classificados em renovaveis e ndo renovaveis. A ideia de
esgotamento ou renovacdo de recursos abrange a dimenséo do tempo, ndo sendo a mesma que
dos seres humanos e daquela que seria necessaria para a renovacdo de um certo recurso. Se
entende que o recurso renovavel possa ser obtido indefinidamente da fonte, enquanto o néo
renovavel pode ser finito, se esgotando se for explorado continuamente, por sua renovagao
levar milhdes de anos, que torna impensavel para o padrdo humano. A perspectiva de vida
humana e 0 modo de utilizar os recursos que definem como renovaveis ou Ndo esses recursos,

como mostra a figura a seguir.
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Figura 1- Recursos naturais - tipos e exemplos
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Fonte: José Carlos Bérbieri (épud, Human impact on thé ecosyétem), 2007, p. 07.

Segundo Albuquerque, José de Lima (2009, p. 293), a crise de recursos naturais, pode
acelerar o processo de conscientizacdo e investimentos em fontes de energia renovaveis e
empregos verdes que surgirdo rapidamente.

Ainda conforme Barbieri (2011, p. 13), 0s recursos naturais ndo sdo considerados elementos
independentes, porque um influencia o outro, podendo comprometer as fungfes ambientais
em periodos seguintes.

A agua € considerada um recurso renovavel, mas ja da sinais de deterioracdo
mundialmente, sendo alarmante os prognésticos, que sera o recurso mais escasso do século
XXI.

Todo ser vivo retira do meio ambiente recursos para sua subsisténcia e devolve as
sobras, que se decompbem e sdo absorvidas por outros seres vivos e nada se perde. Contudo,
no caso dos seres humanos, as sobras de suas atividades sdo denominadas poluigéo, se
tornando um dos aspectos mais visiveis dos problemas ambientais que se deram ao longo do
tempo (Barbieri, 2011, p. 15). Poluir é sujar, corromper, contaminar, degradar, manchar, ou
seja, é a presenca de poluentes no meio ambiente que causam sua degradacao.

Segundo Ferreira, Amanda (2018), da revista Correio Braziliense, (apud, Fabricio Monteiro

Neves), a ONU tem apontado a necessidade de se diminuir o consumo de carne, temendo um
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desastre ambiental sem precedentes. Embora ainda seja minoria nos movimentos
ambientalistas, o veganismo é critico a sociedade industrial capitalista, pela exploracdo
intensa de recursos naturais, incluindo a pecuaria. O movimento tenta compreender as
relagcBes sociedade-natureza e formas mais sustentaveis de vida, mas encontra barreiras, no
lobby agropecuario, nos héabitos enraizados, nas praticas religiosas e nas comunidades
tradicionais.

Conforme Naconecy, Carlos (2015, p. 06-07) que é doutor em Filosofia, membro do
Oxford Centre for Animal Ethics e do corpo editorial do Journal of Animal Ethics e também
coordenador do departamento de Etica Animal da Sociedade Vegetariana Brasileira, a
estimativa € de que 70 bilhdes de animais terrestres sejam criados e abatidos por ano para a
producdo de carnes, laticinios e ovos. Estes animais incluem vacas, porcos, ovelhas, cabras,
perus, patos, gansos, bufalos, coelhos, cavalos e sobretudo frangos, contudo, ndo é
considerado os incontaveis animais aquaticos que sdo capturados e abatidos diariamente pela
indUstria pesqueira, como peixes de todas as espécies, crustaceos, moluscos, golfinhos,
baleias, tartarugas e outros animais que, terminam mortos nas redes de pesca industrial.

Segundo Ferreira (2018), 193 animais sdo mortos por segundo pela pecuéria brasileira
e 50% a 90% ¢é a reducdo prevista pela Climate Focus de emissGes anuais de CO?2 na
atmosfera até 2030 caso 0 mundo adotasse uma dieta vegetariana.

2.3 Sustentabilidade

Conforme Salcedo (2014, p. 13), sustentabilidade é o desenvolvimento que satisfaz as
necessidades do presente sem comprometer a satisfacdo das necessidades das geracOes
futuras. Também visto como habilidade da nossa sociedade humana em eternizar-se dentro
dos ciclos da natureza. A nossa forma de viver, gerir e consumir esta nos levando em direcédo
a um colapso econémico e social.

Desde a década de 1970, a humanidade esta ultrapassando a demanda que a natureza
tem de capacidade de renovacdo por ano. Segundo Schulte, Neide Kohler (2015, p.60), o
conceito de sustentabilidade ambiental, foi criado nessa década, sugerindo que era possivel
crescimento econémico e industrial, sem destruicdo do meio ambiente, harmonizando com o
desenvolvimento humano.

Segundo Salcedo (2014, p.19), o ciclo de vida de um produto de vestuario se refere a
cadeia de processos que intervém desde a extracdo da matéria prima até a eliminagdo de seus
residuos. A moda répida ou fast fashion, (p. 26-27), as pec¢as sdo produzidas e vendidas por
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grandes empresas e redes de distribui¢do, mas atras desse modelo sedutor para o consumidor,
a realidade social e ambiental sdo esquecidos.

A sustentabilidade nas empresas, segundo Maués, Adriana (2018),? especialista em
Gestdo da Inovacdo e autora do blog post Studio Estratégia, € um conjunto de a¢Ges que visa 0
respeito ao meio ambiente e ao desenvolvimento da comunidade, utilizando com inteligéncia
0S recursos naturais e atendendo as necessidades das futuras geracdes com regras rigidas de
conduta ética e responsabilidade social.

Existe um tripé de conceitos empresariais basicos para entender a sustentabilidade: o

ambiental, o social e o econdmico.

Figura 2- Tripé da Sustentabilidade

Fonte: https://studioestrategia.com.br/2018/02/22/sustentabilidade/

2 Ver: https://studioestrategia.com.br/2018/02/22/sustentabilidade/. Acesso em 03 de novembro de 2019.


https://studioestrategia.com.br/2018/02/22/sustentabilidade/
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Os principais impactos ambientais da industria téxtil segundo Salcedo (2014, p.28),
sdo:

- Quimica: A industria téxtil contamina cerca de 20% das aguas das atividades
industriais do planeta;

- Agua: Calcula-se que a industria téxtil consome 387 bilhdes de litros de agua por
ano, sendo utilizado 2700 litros na produgdo de uma Unica camiseta;

- Gases do efeito estufa: A industria é responsavel por 10% do total de gas carb6nico
no planeta e consome 1 trilhdo de quilowatts/hora em energia por ano;

- Residuos sélidos: Os residuos téxteis correspondem a 5% do total de todos residuos
do Estados Unidos;

- Recursos: 58% das fibras téxteis produzidas sdo derivadas de petroleo, que sdo
recursos finitos e a fabricacdo de matérias primas requer o0 uso de terra que deixa de ser
utilizada para cultivo de alimentos;

- Biodiversidade: a perda de heranga das sementes, como a contaminagdo do algodao
na India pelo transgénico Bt, perdeu 80% de suas variedades originais. A busca por eficiéncia
nos processos produtivos e geracdo de economia em escala, o ser humano impacta e perde a
biodiversidade, ndo s6 no cultivo mas também através dos processos de manufatura que
envolvem tecidos e fibras.

As solucgdes, segundo Maués (2018), sdo:

- Tecnologias limpas;

- Reciclagem;

- Utilizacdo sustentavel dos recursos naturais;

- A legislaco;

- Tratamento de efluentes e residuos;

- Produtos ecologicamente corretos;

- Menor impacto ambiental.

Os principais impactos sociais da industria téxtil segundo Salcedo (2014, p.29), sdo:

- CondicOes de trabalho: A situacdo de inseguranca e insalubridade, exploragéo da
mé&o de obra e de trabalho infantil nos processos de producdo, representam uma injustica
social e a0 bem-estar humano. O valor que um trabalhador recebe € entre 1% e 2% do preco
final de venda da peca na loja.

- Identidade cultural: Os residuos téxteis sao exportados para paises de terceiro mundo
e essa monocultura da moda representa uma ameaca a industria, assim como a identidade

cultural desses paises e suas vestimentas tradicionais.
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- Quimica: O intensivo uso de pesticidas e produtos quimicos na producgéo de fibras,
tecidos e na confeccdo de roupas, € uma ameaga a salde, afetando os trabalhadores e as
comunidades que moram nos centros de producao aléem dos consumidores em geral.

As solucdes sociais, segundo Maués (2018), sdo:

- Responsabilidade social;

- Suporte ao crescimento da comunidade;

- Compromisso com o desenvolvimento do RH;

- Participacao em projetos de cunho social.

Conforme o post escrito por Reichart, Elizabeth e Drew, Deborah (2019), do site
WRI Brasil, solucionando os problemas ambientais e sociais da industria da moda,
proporcionaria ganhos bilionarios em dolares para a economia global até 2030. Planejando,
testando e investindo em modelos de negdcios, reutilizando ou maximizando a vida util da
roupa.

As solucdes para a economia, conforme Maués, sdo:

- Vantagem competitiva;

- Qualidade e custo;

- Foco;

- Mercado;

- Resultado;

- Estratégias de negdcio.

Segundo o site Brasil Eco Fashion Week,* moda sustentavel, consciente, ecoldgica,
ética, slow, sdo termos importantes para 0 novo momento da moda e identificar linhas de
acdo, além das defini¢des, as responsabilidade pedem unido de forgas e atuagdo em conjunto.

A moda é um sistema complexo e os impactos influenciam o mundo todo: sendo 10%
das emissdes globais de gases estufa sdo atribuidos ao setor, um quarto dos produtos quimicos
produzidos anualmente sdo usados na producdo de tecidos, 92 milhdes de toneladas de
residuos téxteis sdo geradas por ano e 20% da contaminacéo hidrica é associada a moda.

A sociedade ja esta reagindo diante do cenario e para gerar solugdes em grande escala,
as agOes devem extravasar 0 segmento da moda sustentavel e envolver outros setores. A eco-

revolucédo deve ser sistémica e intersetorial.

3 Ver: https://wribrasil.org.br/pt/blog/2019/02/0s-impactos-economicos-e-sociais-da-fast-fashion. Acesso em 24
de novembro de 2019.

4 Ver: https://befw.com.br/o-evento/. Acesso em 02 de novembro de 2019.


http://befw.com.br/
https://befw.com.br/o-evento/
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2.3.1 Sustentabilidade e a pecuaria

A pecuéria bovina é responsavel pela emissdo de pelo menos 50% dos gases do efeito
estufa mundialmente, segundo o site da marca Insecta Shoes,® principalmente do gés
carbénico (CO2) e do metano (CH4). As monoculturas de milho e de soja que no Brasil,
representam 44% dessas culturas, que sdo destinados a produzir alimentos para os animais da
inddstria.

Uma pesquisa revelou que em 2016, na Amazonia brasileira, ja existiam mais boi do
que de gente, eram 85 milhdes de cabecas de gado para 25 milhGes de habitantes. Os
frigorificos sdo responsaveis pela morte de 12 milhdes animais, que atendem a demanda
interna e a exportacdo de carnes e insumos.

O veganismo é a consciéncia de que animais sdo seres sencientes e ndo devem ser
explorados. Reduzir ao méximo o consumo de derivados de sofrimento animal é uma
necessidade coerente.

Com o crescimento da populacdo, estima-se que em 2050, chegue a 9,1 bilhdes de
pessoas e 0 mundo precisard produzir 56% mais comida do que em 2010. Pode ficar
insustentavel manter os hébitos alimentares com as fartas dietas de carne, laticinios e
derivados de animais. Segundo relatério da UNEP, a ONU sugere que uma mudanca global
para 0 veganismo € vital para salvar o mundo da fome, da escassez de combustiveis e dos

piores impactos da mudanca climética.

S Ver: https://insectashoes.com/pages/porque-vegano. Acesso em 02 de nhovembro de 2019.


https://insectashoes.com/pages/porque-vegano
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3 VEGANISMO

Conforme Arioch, David (2018),% especialista em jornalismo cultural, histérico e
literdrio, do site Vegazeta, Donald Watson, um carpinteiro britanico, fundou em 1944 o
movimento vegan ou vegano em portugués, responsavel pela fundacdo Vegan Society,
entidade que definiria os objetivos do veganismo a partir da década de 1940, se transformando
em um movimento politico, ético e de estilo de vida na época. Na década de 1960, o
movimento ganhou muitos adeptos no calor das revolugdes contraculturais da época.

Segundo explica Ferreira, Amanda (2018),” no site da revista Correio Braziliense, o
movimento ganha cada vez mais seguidores brasileiros, sendo uma filosofia alimentar que
abole o consumo de qualquer subproduto animal como carne, leite e derivados, ovos e mel,

inclui também a defesa do direito dos animais e a busca por uma vida mais sustentavel. O

6 Ver: https://vegazeta.com.br/donald-watson-origem-do-movimento-vegano/. Acesso em 08 de setembro de
2019.

Ver: https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/revista/2018/08/26/interna_revista_correio,701748/um-
universo-chamado-veganismo.shtml. Acesso em 04 de agosto de 2019.
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veganismo procura excluir todas as formas de exploracdo animal na alimentagdo, no vestuario
ou em qualquer outra finalidade.

Segundo a SVB (Sociedade Vegetariana Brasileira),® existe um aumento de pessoas
que se declaram vegetarianas no Brasil, 14% da populacdo segundo pesquisa do IBOPE
Inteligéncia conduzida em abril de 2018. Nas regides metropolitanas de S&o Paulo, Curitiba,
Recife e Rio de Janeiro este percentual sobe para 16%, representando um crescimento de 75%
em relacdo a 2012, quando a mesma pesquisa indicava que a populacéo brasileira nas regides
metropolitanas que se declarava vegetariana era de 8%. Esse numero representa quase 30
milhdes de brasileiros que se declaram adeptos a esta opcdo alimentar. A pesquisa mostra
ainda o crescimento rapido no interesse por produtos veganos, ou seja, livres de qualquer
ingrediente de origem animal na populacdo em geral 55% entrevistados declararam que
consumiriam mais produtos veganos se estivessem melhor indicados nas embalagens e 60%
se tivessem 0 mesmo preco que os produtos que estdo acostumados a consumir, nas capitais,

esta porcentagem sobe para 65%.

Figura 3 - Incentivo ao veganismo

SEVOCEAMAUM SEVOCEAMAUM SEVOCEAMAUM SEVOCE AMA UM

POR QUE

St

Fonte: http://www.sevoceama.com.br/materiais.html

8 Ver: https://www.svh.org.br/2469-pesquisa-do-ibope-aponta-crescimento-historico-no-numero-de-
vegetarianos-no-brasil. Acesso em 18 de julho de 20109.


https://www.svb.org.br/2469-pesquisa-do-ibope-aponta-crescimento-historico-no-numero-de-vegetarianos-no-brasil
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O ndmero de pessoas que estdo excluindo alimentos de origem animal do cardapio
reflete tendéncias mundiais de busca por uma alimentagdo mais saudavel, sustentavel e ética.
E ndo se trata apenas de abolir carne da alimentacgéo, significa uma mudanca de estilo de vida
geral.

O reconhecimento dos beneficios de uma alimentagdo vegetariana para a saude é cada
vez maior, com grandes organizacGes, como OMS (Organizacdo Mundial de Salde), se
pronunciando sobre os riscos do elevado consumo de carnes, e impulsionado pela
preocupacdo crescente da populacdo com os impactos de seus habitos de consumo. Dentre
estas, estdo o impacto ambiental negativo da pecuéria e a indignacdo com as condicbes de
vida impostas aos animais usados nos processos de producdo. Conforme a SVB (apud
Datafolha), uma pesquisa de 2017 ja havia mostrado que 63% dos brasileiros querem reduzir
0 consumo de carne.

Segundo Naconecy, Carlos (2015, p. 09), a industria da carne esta intimamente ligada
ao conceito de matar e os animais morrem antes de chegar a idade adulta: galinhas, que vivem
naturalmente por cerca de dez anos, sdo abatidas entre cinco e sete semanas. Porcos que
poderiam viver entre dez e doze anos, sdé0 mortos com seis meses de idade. Bois que
poderiam viver entre quinze e vinte anos, vao para 0 matadouro aos dezoito meses.

Hoje em dia, o frango de corte atinge 0 peso para abate em um terco do tempo que
demorava décadas atras, dentro de 40 dias o animal ja tem peso de 2kg ou mais, seguindo para
0 abate, 0 que seria um estagio infantil ainda. O crescimento dos animais € acelerado, por uma
combinacdo de selecdo genética, racdo melhorada e medicamentos, que acompanham uma
alta incidéncia de doencas, dores, deformidade esquelética e dificuldade de mobilidade, uma
vez que o crescimento do esqueleto ndo acompanha o ritmo de crescimento do corpo.

Pela ética vegetariana e vegana, a satisfacdo temporaria do paladar ndo compensa o
gigantesco sofrimento dos animais criados para alimentagdo humana.

Segundo Chaves (2013),° do site Vista-se, 0 veganismo é uma postura politica e nio
uma dieta. Por motivagdes éticas 0s veganos, ndo consomem nada de origem animal, como
na alimentacdo, ovos, mel, prépolis, polen, leite e seus derivados, a gelatina fabricada de
tenddes e cartilagens, corantes feitos a base de animais como o carmim de cochonilha/INS
120, no vestuario, roupas de la e seda, acessorios e produtos de couro como cinto, calgcados,

carteiras, bolsas, além de bancos de carros, mdveis, acessérios e produtos de decoragéo.

® Ver: https://www.vista-se.com.br/em-novo-estudo-onu-recomenda-novamente-a-alimentacao-vegana-para-a-
protecao-do-meio-ambiente/. Acesso em 30 de outubro de 2019.


https://www.vista-se.com.br/redesocial/3-alimentos-que-voce-possivelmente-nao-comeria-se-soubesse-como-sao-feitos/
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Também ndo consomem produtos e servi¢os que tenham envolvimento com a exploragéo
animal, produtos testados em animais, feiras, circos, parques e zooldgicos que exponham
animal em espetaculos, independente de serem silvestres ou domesticados, ou qualquer outro
tipo de atividade que envolva sofrimento animal. Todos esses produtos e praticas sdo
excluidos da vida de uma pessoa vegana.

Para os veganos, é preciso mostrar sua filosofia de vida as empresas, boicotando os
produtos e servigos obtidos com sofrimento animal, assim como produtos com qualquer
ingrediente ou insumo de origem animal ou testados em animais, sdo riscados da lista de
compras veganas, pois o veganismo propde uma filosofia de vida mais ética em relacdo ao
ambiente natural, que vai ao encontro dos fundamentos propostos dos principios da

sustentabilidade socioambiental.

3.1 Vegetariano x Vegano

Segundo Chaves do site Vista-se,'° os vegetarianos ndo s&o iguais aos veganos, ja que
seguem diferentes linhas. O vegetarianismo € pautado por um estilo de vida guiado por
principios morais, sendo as principais a ovolactovegetariana, que consomem ovos, laticinios e
pode usar mel e a vegetariana estrita, que exclui da dieta todos os alimentos de origem animal,
tais como mel, ovo, laticinios, gelatina, entre outros.

Quando ¢ usado o termo vegano ou vegan significa que a pessoa, além de seguir uma
dieta vegetariana estrita, exclui do seu estilo de vida produtos que usaram forca de trabalho
animal como tracdo e transporte, extracdo de matéria-prima como seda, mel, couro, 14, ou

produtos que foram testados em animais como cosméticos e produtos de higiene e limpeza.

Esse estilo de vida é chamado de veganismo.

10 ver: https://www.vista-se.com.br/tipos-de-vegetarianos-entenda-as-principais-diferencas-entre-os-grupos-de-
vegetarianos/. Acesso em 26 de outubro de 2019.
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Figura 4 - Incentivo ao veganismo
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Fonte: https://www.vista-se.com.br/tipos-de-vegetarianos-entenda-as-principais-diferencas- entre-os-grupos-de-
vegetarianos/

3.2 Comportamento do consumidor vegano

Segundo Schinaider!! (apud Solomon, 2002), o comportamento do consumidor ¢
determinado na forma como selecionam, compram, usam ou dispdem de produtos, servicos,
ideias ou experiéncias para atender suas necessidades. Esse comportamento é um processo
continuo que influencia o consumidor antes, durante e depois da compra.

Conforme Valim, Carlos Eduardo (2019),*? da revista Isto E Dinheiro, o vegetariano
era visto como gente estranha com habitos esquisitos. Nos EUA, inventaram até a expressao
“tree hugger” (abracadores de arvores), para se referir ao grupo, que entre vegetarianos
incluia ambientalistas e havia um nicho ainda mais restrito dos veganos. Nos Ultimos anos,
houve um crescimento de vegetarianos e veganos intitulados, os baby boomers, que puxam
uma tendéncia de conhecer melhor o que consomem e demandam mais transparéncia das
empresas, com habitos mais saudaveis e menos prejudiciais ao meio ambiente.

As mudangas de comportamento dos consumidores, requer que as empresas busquem

aprimoramentos continuos, no intuito de suprir suas exigéncias que sao agilidade,

1ver: https://www.ufrgs.br/cienagro/wp-content/uploads/2018/10/Consumidor-Vegano-uma-an%C3%Allise-
de-vari%eC3%Alveis-que-definem-seu-perfil-e-suas-motiva%C3%A7%C3%B5es.pdf. Acesso em 08 de agosto
de 2019.

12 ver: https://www.istoedinheiro.com.br/sem-carne-com-lucro/. Acesso em 29 de outubro de 2019


https://www.ufrgs.br/cienagro/wp-content/uploads/2018/10/Consumidor-Vegano-uma-an%C3%A1lise-de-vari%C3%A1veis-que-definem-seu-perfil-e-suas-motiva%C3%A7%C3%B5es.pdf
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versatilidade, qualidade e um consumo mais consciente. Através das pesquisas de campo e
com a ajuda da tecnologia, as empresas estdo se adequando ao novo estilo de consumo.

Conforme Mota (2016)," as marcas que conseguirem traduzir de modo eficiente o
estilo de vida de seu cliente, ganhara a preferéncia e a fidelidade desse publico, que consome
com objetividade e funcionalidade realgando a praticidade nas escolhas.

Conforme Vilas Boas (2015),}* a tecnologia tem transformado de forma rapida e
irreversivel a forma como o consumidor se relaciona com as marcas. O tempo que passam em
frente as telas é cada vez maior, assim como a variedade de atividades dos dispositivos
moveis. Se antes a tecnologia era usada apenas para fins de trabalho ou diversdo, hoje eles
tém substituido as idas ao supermercado, aos shoppings, entre tantas outras atividades de
consumo, além de pesquisar na internet antes de comprar qualquer produto ou servigo e
compartilhar opiniGes nas redes sociais. Esse novo cenario requer que as marcas pensem em
estratégias que possibilitem ao cliente a certeza do valor da marca além de iniciar e finalizar
suas compras sozinho, pelos meios digitais, a0 mesmo tempo em que devem permitir que esse
cliente acesse um elemento humano, caso deseje ou precise de ajuda nas transagoes.

De acordo com Schulte, Neide Kohler (2015, p. 20), veganos sdo pessoas que buscam
uma existéncia mais ética, sdo consumidores criteriosos que conferem origem dos materiais,
as composicdes, 0s processos de producdo e distribuicdo e quando ndo encontram
informagdes na embalagem, buscam em outras fontes.

Segundo Chinaglia, Lari do site Vegan Business,'® existe um aplicativo vegano que
ajuda na hora das compras veganas. O Vegsafe,'® permite pesquisas rapidas sobre tecidos,
materiais, aditivos e produtos de beleza, indicando se sdo veganos ou ndo, tirando duvidas
sobre a origem de um determinado tecido ou produto.

A opcdo de escolher apenas marcas de roupas veganas com a certificacdo de que séo
veganas ajuda a popularizar esse segmento de mercado que esta crescendo bastante e merece
atencdo. Com aumento de veganos no Brasil, a industria procura alternativas para atender esse
publico. Novas marcas sdo criadas e as tradicionais também estdo procurando oferecer, pelo
menos, parte do seu portfélio livre de matéria-prima animal, seguindo o lado mais ético e

ecologico.

13 Ver: http://www.hermanomota.com.br/consumidor-3-0-conheca-o-perfil-do-novo-consumidor/. Acesso em 01
de outubro de 2019.

14 Ver: https://www.audaces.com/fatores-culturais-e-sociais-influenciam-o-comportamento-dos-consumidores/.
Acesso em 15 de setembro de 2019.

15 ver: http://veganbusiness.com.br/6-dicas-para-comprar-roupas-veganas/. Acesso em 09 de novembro de 2019.
18Ver: https://apps.apple.com/br/app/vegsafe-ajudante-vegan-pessoal/id834513314. Acesso em 11 de novembro
de 2019.
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3.3 O impacto da moda vegana

Segundo o post “Trend Alert Moda Vegana, qual o seu impacto?” no blog Vegano
Shoes,!” moda e estilo sdo termos interligados, e ultimamente a conscientizagdo com a
natureza tem se tornado uma tendéncia global e motivado marcas e designers a criarem pecas
sustentaveis. Esse movimento tem despertado uma relacdo respeitosa entre a moda e 0 meio
ambiente, que entre as op¢bes tem o objetivo de unir a moda com ecologia, sendo a moda
vegana, uma proposta muito influente.

O veganismo é uma tendéncia de comportamento e ndo um modismo, esse estilo de
vida tem como fator principal a preocupacdo com questfes éticas e ambientais, que buscam
transformar o atual mercado. Uma das principais causas do surgimento da moda vegana é a
conscientizacdo das pessoas sobre as demandas que envolvem as questdes animais, como as
consequéncias da industria da pecuaria e 0s prejuizos causados a camada de ozonio.

Ainda segundo o blog Vegano Shoes,'® parte da expansdo do veganismo na moda se
deve a nova era dos consumidores, a chamada geracdo Z que, a partir de 2019 representara
32% da populagdo mundial, esses consumidores séo identificados pela busca de informagéo,
pela autoconsciéncia e pela preocupagdo com os impactos ambientais causados em produgdes
de grande escala.

O veganismo € uma ideologia baseada no respeito aos animais e amor a todas as
formas de vida, € um estilo de vida que tem relagdo com valores e principios pessoais sendo
uma forte tendéncia de comportamento humano, que reflete na inddstria alimenticia e na
moda. As prioridades da nova geracdo de compradores, com novos comportamentos, faz o
mercado da moda se adequar a essa filosofia e refletir a reutilizacdo de materiais, a producédo
artesanal e a adocao de acgdes sustentaveis, em prol de uma vida ecologicamente correta.

Ainda conforme o blog (apud Global Fashion Agenda), um relatdrio revelou que trés
das quatro matérias-primas mais prejudiciais para 0 meio ambiente sdo derivadas de animais,
e 0 couro € um dos principais causadores de acimulo de residuos e polui¢do. Os animais
mortos para consumo da carne e da pele geram desperdicio de recursos e causam rastros de
destruicdo, as terras envolvidas na producdo pecudria, a energia para operar 0s matadouros, a

quantidade de agua utilizada e desperdicada, alem das plantacGes para alimentar os animais

7 ver: https://blog.veganoshoes.com.br/2018/12/03/trend-alert-moda-vegana-qual-o-seu-impacto/. Acesso em
10 de novembro de 2019.

18 ver: https://blog.veganoshoes.com.br/2018/12/03/trend-alert-moda-vegana-qual-o-seu-impacto/. Acesso em
28 de outubro de 2019.
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criados para serem mortos, poderiam servir como alimento para pessoas que passam fome e
sofrem de desnutricdo no mundo todo.

Alguns acontecimentos mostram a importancia da moda vegana para 0s animais e para
o0 planeta de forma geral. Optar por marcas comprometidas em reduzir a crueldade com os
animais e os impactos ambientais é fundamental para que possamos acabar com a
desigualdade. Existe uma certificacdo internacional que garante que o0s produtos sdo
totalmente livres de crueldade animal, no caso o PETA (People for the Ethical Treatment of
Animals) realiza essa certificacéo.

Segundo Ferreira, 1* Amanda da revista Correio Braziliense (apud Fabricio Monteiro
Neves, 2018), com a internet e 0 aumento de influenciadores digitais banindo o uso de
produtos que exploram o0s animais, a inddstria sentiu a necessidade de se adaptar. Grupos
veganos atuam, no boicote a marcas de roupas e sapatos de origem animal, ou cosméticos e

remédios que facam testes utilizando animais.

3.4 Tecidos sustentaveis e veganos

Conforme Arantes, Patricia do site Mini Veg,?® tecidos veganos e sustentaveis sdo
uma forma de contribuir para 0 bem dos animais e do meio ambiente. Tecidos veganos s&o
feitos sem a utilizacdo de matéria-prima de origem animal e sua producdo garante que
nenhum ser vivo, incluindo o homem, é explorado no processo de fabricagdo, mas até os
materiais que ndo sdo provenientes de animais podem causar impacto negativo na natureza.

Atualmente, ainda é desafiador para um vegano encontrar roupas, sapatos e acessorios
sustentaveis, mas existem alternativas vidveis; no entanto, muitos tecidos veganos, como o
algoddo convencional e os sintéticos, sdo extremamente prejudiciais ao meio ambiente e as
pessoas que os produzem, deixando de ser sustentaveis. Diversas marcas convencionais de
moda vegana se promovem como sustentaveis e sem crueldade, quando os materiais que usam
causam grande danos. Um guarda-roupa livre de crueldade é aquele que evita impacto nos
animais, pessoas e meio ambiente.

Existem variedades de tecidos veganos que Sd0 genuinamente sustentaveis, como

exemplo:

BVer: https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/revista/2018/08/26/interna_revista_correio,701748/um-
universo-chamado-veganismo.shtml. Acesso em 04 de agosto de 2019.

20 ver: http://www.mimiveg.com.br/tecidos-veganos-e-sustentaveis/. Acesso em 07 de setembro de 2019.
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Linho: O linho € um tecido feito a partir da cana do linho que n&o requer irrigacéo, e
do qual o vegano é familiarizado com a linhaga. O tecido é uma opg¢éo sustentavel, sendo
fabricado tradicionalmente na Europa e no Japdo por milhares de anos, no entanto, a China
usa fertilizantes convencionais € 0 aumento do impacto no ambiente, portanto, produtos
europeus ou japoneses sdo opgOes mais sustentaveis. Segundo Salcedo (p. 65), a gama de
cores naturais vai do marfim ao cinza, passando pelo crd. As propriedades Unicas a regulacéo
térmica, oferece alto grau de transpiracéo no verdo e isolamento no inverno.

Canhamo: O canhamo, segundo Arantes?!, ¢ uma fibra de plantas com beneficio que

pode ser cultivada perto dos rios, por isso ndo usa terra de plantacdo para alimentos. O
canhamo é suave, robusto, versatil, duravel e estd ganhando popularidade. Conforme explica
Salcedo (p.67), o canhamo se adapta em diferentes condi¢des climaticas e ndo é afetada por
pragas, 0 que dispensa o0 uso de pesticidas ou herbicidas e pelo seu raizame, evita a erosdo do
solo.
Seda de soja: O soysilk é um tecido de seda fabricado com o residuo de soja, que sobra da
producdo de tofu, segundo Arantes, contudo, utiliza formaldeido em seu processo, que € um
produto cancerigeno. Esta é uma opcdo que ndo pode ser considerada sustentavel, segundo
Arantes.

Seda do bem: Esta seda é feita a partir do casulo do bicho-de-seda que ndo esta mais
sendo usado. Nenhum verme ou mariposa € prejudicado ou explorado no processo e a seda é
colhida de forma mais natural, ao invés de cultivada. Fabricada na india, os casulos s&o
recolhidos na floresta ap6s a mariposa eclodir e voar para longe, ou seja, ndo mantida em
cativeiro. A seda vegetariana, seda da paz ou também chamada de seda rastica deixa o bicho
da seda viver seu ciclo de vida completo. O processamento dessa fibra é feito apds o
surgimento das mariposas, os casulos sdo coletados e a fibra é processada. Muitas vezes, €
preciso combinar a fibra da seda com outras fibras para a confecgéo de um tecido. O resultado
é um tecido de aspecto mais rustico.

Seda do bagaco da laranja: Conforme Chinaglia, do site vegan business??, seda
sustentavel é a base dos subprodutos da inddstria de suco, como o bagago da laranja. Com
essa ideia, esta criando um destino para centenas de milhares de restos de alimentos que

estariam destinados, aos aterros sanitarios e € o primeiro tecido citrico sustentavel do mundo.

2L Ver: http://www.mimiveg.com.br/tecidos-veganos-e-sustentaveis/. Acesso em 07 de setembro de 2019.
22 \/er: http://veganbusiness.com.br/seda-vegana-do-bagaco-da-laranja-ao-tecido-de-luxo/. Acesso em 08 de
outubro de 2019.
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O fio da seda vegana € leve, suave ao toque e pode ser opaca ou iridescente e ser tingida ou
impressa.

Seda da banana e Organza de abacaxi: Conforme a pagina do site, estilistas
brasileiros?®, a estilista filipina Fernandina Ditta Sandico, é pioneira do movimento eco-
fashion e desenvolve tecidos naturais a partir de fibras de frutas, como a banana e o abacaxi.
O resultado inovador e sustentavel é lindo. As fibras obtidas dos cachos de bananeiras tipica
das Filipinas, chamadas de abacd, sdo transformadas em tecido com toque e caimento de seda.
As fibras do abacaxi, resultam em tecidos similares a organza, dai ser intitulada da organza de
abacaxi. Ditta também cria tecidos que resultam da combinacdo de variadas fibras naturais,
como o pinalino, composto de linho e abacé ou o tecido chamado de banaca, combinacéo das
fibras do abaca com as fibras do abacaxi. Desde o cultivo das frutas até o processo de
tecelagem artesanal das fibras e extracdo de corantes naturais, tudo € feito por comunidades
locais que s&o suportadas pela empresa, possibilitando renda e preservacao da heranca cultural
local, mantendo o carater social.

Couro de PVC: O couro convencional de PVC, é um tecido extremamente toxico que
libera produtos quimicos prejudiciais a medida que se degrada. O PVC nunca poderia ser
considerado sustentavel, mas, infelizmente, muitas marcas veganas o retratam desta forma.

Couro de abacaxi: O couro de abacaxi ¢é fabricado a partir das folhas deixadas depois
de cultivar a fruta e é completamente biodegradavel. J& é usado por algumas marcas de
calcados veganos.

Couro Kombucha: O couro Kombucha esta em desenvolvimento e pode aumentar a
disponibilidade no mercado.

Couro de cortica: Ja o tipo de cortica, um material semelhante a um couro feito de
casca de cortica, € outra opc¢do vegana para calcados e bolsas.

Couro de laminado: Segundo Heloisa Casonato, da fabrica de tecidos Cipatex®*, no
interior de S&o Paulo, o sintético vegano foi lancado em 2018 e uma das matérias-primas que
compdem o produto é um plastificante com derivados do 6leo de soja, ele € criado por meio
de um processo industrial chamado espalmagem. Nem todo sintético é vegano, e o laminado
recebe este nome porque ndo possui matéria-prima de origem animal na composi¢do. Com 0
objetivo de apostar na consciéncia ambiental e oferecer produtos destinados ao publico

vegano, uma fabrica de produtos sintético criou esse laminado que € livre de materias-primas

23 Ver: https://estilistasbrasileiros.com.br/seda-de-banana/. Acesso em 20 de junho de 2019.
24 \er: https://estilistasbrasileiros.com.br/seda-de-banana/. Acesso em 22 de setembro de 2019.
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de origem animal. A producdo é considerada rapida e a durabilidade do material é boa, j& o
preco do produto pode variar de acordo com a aplicagdo e estrutura do laminado, podendo
gerar economia de até 15% em comparacdo ao couro. Durando mais, gera menos lixo e
consumo mais consciente. Paga-se um pouco mais, mas é um produto com qualidade,
durabilidade e pode substituir o couro e demais sintéticos em produtos do setor calcadista e

automobilistico.

Figura 5 - Sapato de couro vegano (laminado)

Fonte: https://gl.globo.com/sp/itapetininga-regiao/noticia/2019/09/22/fabrica-do-interior-de-sp- aposta-em-
sintetico-vegano-para-substituir-couro.ghtml

Laminado Vegetal: Segundo o site La Loba?®, é proveniente do latex natural, extraido
das seringueiras no interior de Sdo Paulo e de Rondbdnia. O material é biodegradavel,
sustentavel e vegano. O processo € certificado pelo Instituto Falcdo Bauer de Qualidade e a
producéo tem baixo consumo de energia e segue um saber antigo muito utilizado pelos indios
da Amazoénia.

Nailon e poliéster reciclados: Segundo Salcedo, (p. 59), o poliéster utiliza recursos
naturais finitos e ndo renovaveis, tem intenso uso de quimica e energia e ndo se decompde na
natureza. Os tecidos sintéticos convencionais sdo nocivos para 0 meio ambiente, mas existem
opcbes de reciclagem, como as que usam residuos de fabricas, ou roupas antigas em
condicGes de reciclagem. O poliéster reciclado é produzido com residuos pré ou pds consumo.

O preé séo provenientes de restos de fios ou tecidos e 0s pds- consumo, sdo 0s procedentes de

25 Ver: https://www.laloba.com.br/materia-prima/. Acesso em 06 de novembro de 2019.
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garrafas de plastico ou produtos téxteis usados. Essas opc¢Bes sdo vantajosas por evitar a
utilizacdo de recursos virgens finitos, economizam energia e emissdo de gas carbdnico. As
fibras das roupas sdo a maior fonte de poluicdo microplastica nos oceanos, melhor seria evitar
0 nailon e o poliéster, com excecdo das roupas em que usar um material sintético, seja
necessario.

Biopolimeros: sdo materiais sintéticos, conforme Salcedo (p. 61), usados mais em
outras industrias, mas que pode ser utilizado na moda. Criados total ou parcialmente com
matérias primas renovaveis, como milho, cana de aclcar ou 0leo de ricino no lugar do
petroleo. As vantagens sdo que podem ser decompostos em condi¢des adequadas, consomem
menos energia para serem extraidas e sdo capazes de absorver carbono, além se serem
matérias primas renovaveis.

Algodao ecoldgico: é produzido e certificado com padrdes da agricultura organica,
sendo certificado. As vantagens sdo muitas, como menor riscos para a salde dos agricultores,
evita contaminacdo da &gua e da cadeia alimentar, a biodiversidade do solo sdo conservadas e
melhoradas, reducdo da necessidade de dgua, menor emissdo de gases do efeito estufa, entre
outras, Salcedo (p. 62).

Algodao reciclado: é fabricado a partir dos residuos de algoddo pré ou p6s consumo,
segundo Salcedo (p. 63). O pré é proveniente de restos de fios e tecidos e € constituido como
base principal, como é mais dificil, mas ndo impossivel, reciclar uma pega de roupa, pela
diversidade de materiais presentes na peca, para transforma-la em fios novamente. A
reciclagem de algodao, séo fibras curtas, dificeis de serem fiadas, por esse motivo o algodao
reciclado geralmente é misturados a outras fibras virgens, para que o fio se torne mais
resistente.

Tencel: € uma alternativa a viscose, sendo necessario 20% menos agua que a Vviscose e
os eucaliptos crescem rapidamente sem a necessidade de irrigacdo ou manipulacdo genética,
nem pesticidas sintéticos. A madeira é transformada em fibra mediante um processo fechado,
com ajuda de solvente organico que pode ser reciclado em 99% das vezes e ser reutilizado na
mesma producéo, Salcedo (p. 64).

Segundo Chinaglia do site Vegan Business,?® tecidos como couro, 13, alpaca, angora,
cashmere, mohair, pashmina, shearling, camurca, tweed, penas e seda ndo podem ser opgdes

para um vegano na hora de adquirir vestimentas e acessorios, pois todos envolvem muita

26 ver: http://veganbusiness.com.br/6-dicas-para-comprar-roupas-veganas/. Acesso em 08 de outubro de 2019.
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crueldade e exploracdo animal e a melhor sugestdo é ler as etiquetas, aderindo a esse hébito,

se pode ter certeza de quais tecidos realmente estdo presentes dentro daquela pega.

3.5 A importancia da certificacdo vegana

Uma pesquisa recente realizada pelo Ibope, segundo o blog Zanotti,?’ em maio de
2018, com o consumidor brasileiro, o estudo revelou que 55% dos entrevistados comprariam
mais produtos veganos se as informacfes estivessem melhor indicadas nas embalagens,
portanto, para os produtores desse nicho, atrair novos consumidores ndo veganos, mas que Sao

simpaticos a essa filosofia de vida, as certificacdes sdo indispensaveis.

E possivel identificar esse tipo de produto através do uso do termos Cruelty-
Free (livre de crueldade), Vegan-Friendly (amiga dos animais) e Moda
Vegan (moda vegana). Os selos de certificacdo, que sdo a garantia de
procedéncia da peca, podem ser obtidos atraveés de sociedades veganas
brasileiras e internacionais, até mesmo a PETA, a maior ONG de protecéo
aos animais do planeta, fornece esse tipo de reconhecimento. Cada uma delas
apresenta uma série de critérios que devem ser observados por quem quer a
liberacdo do certificado. (Blog Zanotti, 2018).

4 MODA VEGANA

27 \er: https://zanotti.com.br/blog/moda-vegana-e-adequacao-mercado/. Acesso em 03 de novembro de 2019.
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4.1 Primeira semana de moda vegana

Segundo Chinaglia do site Vegan Business,?® a moda vegana ganhou um grande
aliado no ano de 2019. A cidade de Los Angeles apresentou a primeira semana de moda
vegana, entre os dias 1 e 4 de fevereiro, no Natural History Museum of Los Angeles. A cidade
foi a primeira da América a proibir o uso e comercializacdo de peles de animais,
representando bem a causa.

A Vegan Fashion Week leva como slogan a frase, Cruelty free is the new
luxury, ou Cruelty free é o novo luxo e a primeira edi¢do, a Vegan Fashion

Week terd como tema Facing our time, ou, em portugués, enfrentando nosso
tempo”. (Chinaglia, 2019).

Ainda conforme Chinaglia, Emmanuelle Rienda, estilista francesa e ativista dos
direitos dos animais, foi a curadora e diretora da semana de moda vegana, que conforme 0s
organizadores foi uma homenagem aos animais e pelo fim da exploracdo animal de todas as
formas.

A intencdo da semana de moda € iniciar conversas e debates dentro da industria
educando, elevando e estabelecendo conexdes entre os valores mais importantes, como
respeito pela vida humana, pelos direitos dos animais, pelo meio ambiente, e passar mais
informacdo sobre o estilo de vida vegano. O uso de materiais como pele, couro, 14, seda, entre
outros, sdo debatidos para que as marcas pensem se realmente ha necessidade de optarem por
esses materiais em seus produtos.

Dentre as marcas que vdo participar do evento estdo: Enda, Arsayo, Mini Shoes,
Vegan Club, Taylor + Thomas, Svala, Jeane & Jax, Chloé Trujillo, e outras, mostrando que o
veganismo e a sustentabilidade andam lado a lado. Depois da primeira vegan fashion week,

Emmanuelle Rienda promete levar o evento para outras cidades.

4.2 Moda vegana no Brasil

O Brasil, conforme Chinaglia®®, deu alguns passos para crescer na moda vegana. Na
cidade de S&o Paulo, em 2017, aconteceu a primeira edi¢do da Brasil Eco Fashion Week. Foi
um evento gratuito com o objetivo de fomentar a sustentabilidade na moda nacional, gerar

negocios, analisar, inspirar e apontar alternativas em prol da moda consciente, oferecendo

28 ver: http://veganbusiness.com.br/primeira-semana-de-moda-vegana/. Acesso em 09 de novembro de 2019.
29 Ver: http://veganbusiness.com.br/primeira-semana-de-moda-vegana/. Acesso em 09 de novembro de 2019.
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oficinas, workshops, palestras e outras atracdes divididas entre 0os espagos economia, moda,
conhecimento, interativo, mata atlantica e amazonia.

Em novembro de 2019, segundo o site Brasil Eco Fashion Week,*® aconteceu a
terceira edicdo do evento, sendo o maior evento de moda sustentavel da América Latina, no
Unibes Cultural. O evento nasceu para fortalecer a cultura de sustentabilidade na moda e dar
visibilidade a quem faz diferente.

A semana de moda vegana promete dar mais visibilidade e novas oportunidades de
crescimento para este mercado. O Brasil ja oferece marcas de roupas, acessorios, cosméticos e
calgados veganos, mas com uma visibilidade maior, a demanda por esses produtos deve

aumentar.

4.3 Marcas veganas brasileiras

Nesta secdo sera feita breve apresentacdo de marcas veganas brasileiras. A primeira
delas € a Insecta Shoessi, e de acordo com a pagina oficial da marca, a Insecta nasceu em
janeiro de 2014, com a idéia visionaria de duas mulheres que juntaram seus negocios para
transformar roupas de brechd em sapatos veganos. O primeiro par foi criado e vendido muito

répido.

Figura 6 - Antes e depois Insecta Shoes

Fonte: https://insectashoes.com/pages/sobre-nos

30 ver: https://befw.com.br/o-evento/. Acesso em 02 de novembro de 2019.
31 Ver: https://insectashoes.com/pages/sobre-nos. Acesso em 02 de novembro de 2019.
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A marca comecou transformar garrafas plasticas em tecido, e borracha reciclada em
solado e hoje utiliza materiais como plastico e algod&o reciclados, borracha reaproveitada,
pecas de roupas usadas, tecidos de reuso e residuos de producdo que seriam jogados fora e 0s
transformam em novos sapatos.

Em quase seis anos de existéncia os resultados sao demonstrados abaixo:

- Mais de 21.000 garrafas plésticas recicladas

- Mais de 2.000m de tecidos reaproveitados

- Quase 1 tonelada de algodéo reciclado

- Mais de 1.600 kg de caixas de papeléo recicladas
- Mais de 6.800 kg de borracha reciclada

- 0000 Animais Explorados

A Insecta € uma empresa criada, dirigida e composta na maioria por mulheres, cada
uma com suas referéncias, vivéncias e area de atuacéo.

Os sapatos sdo produzidos por trabalhadores devidamente assalariados, com uma
producdo mais artesanal. A matéria-prima é adquirida dentro do estado (RS), na intencédo de
estimular a industria local e reduzir o impacto ambiental no transporte dos materiais. A marca
trabalha com fabricas terceirizadas, que sdo parceiras na empreitada de fazer sapatos
sustentaveis, mas para garantir que todas essas pessoas trabalhem com os direitos em dia, sdo
feitas auditorias periédicas e possuem responsaveis diariamente dentro das fabricas.

A Insecta Shoes, se intitula como uma marca brasileira, vegana e ecoldgica, que tem a

missao de fazer sapatos e acessdrios com impacto visual, social e ambiental.

Figura 7 - Sapatos artesanais feitos a partir do reuso de tecidos

Fonte: https://insectashoes.com/pages/sobre-nos
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A Svetlana®? é uma marca carioca, que trabalha com moda ética, sustentavel e vegan,
conforme a rede social da marca. A estilista e designer Mariana lacia, vegana, percebeu que
faltava na moda brasileira marcas que seguissem a linha cruelty free na fabricacdo de suas
colecdes e teve a idéia de trazer processos de producdo sem nada de origem animal para o
Brasil depois de estagiar com Stella McCartney que é conhecida por ndo utilizar nenhum
material derivado de animais, e mostrar que é possivel fazer roupas incriveis mesmo assim.

Segundo a rede social da marca, pagina do Facebook, com formacédo pela Parsons e
PUC-Rio, Mariana trabalhou na Alberta Ferretti, Moschino e Jean Paul Gaultier, mas foi na
Stella McCartney onde a estilista definiu seu estilo e decidiu que uniria sua filosofia
vegetariana com design e moda, 0 que resultou no nascimento da Svetlana.

Mariana planeja toda a cadeia produtiva das suas roupas, de uma forma sustentavel,
enguadrando a marca no conceito de slow fashion, por pensar de uma forma mais consciente,
valorizando conceito e evitando modismos.

Em 2015, a marca se tornou a Unica vegana de roupas e acessorios no pais, com
certificacdo da Sociedade Vegana Brasileira e Sebrae. A Svetlana inaugurou seu endereco
préprio em Ipanema e também pode ser encontrada ao redor do mundo na americana
Anthropologie, Woodstock Supply e NMKYV.

As colecdes sdo inspiradas no cinema B europeu, artistas de rua, trazendo um pouco
do mundo para as cole¢bes. A marca trabalha com estampas aplicadas em shapes simples e
atemporais. Apesar de ter uma pegada europeia e referéncias globais, ela conserva o colorido
e a cara carioca, com a criacdo de roupas e maxiacessorios, almofadas, canecas e pratos de
porcelana com estampas Kitsch - que viraram uma obsessdo entre os fas da marca. As
estampas ditam o rumo das cole¢des, que sempre contam com pecas de beachwear e moletons

de neoprene. A Svetlana ndo fica presa a cole¢des, cria roupas para pessoas do mundo.

32 ver: https://www.facebook.com/akasvetlana/. Acesso em 02 de novembro de 2019.
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Figura 8 - Pec¢a da colecéo Svetlana

Fonte: https://www.facebook.com/akasvetlana/

A King 55,® afirma em suas redes oficiais que a marca foi criada em 2001 com a

proposta de inserir criatividade ao mercado de moda jovem e vegana, apostando na cria¢do de
pecas exclusivas, customizadas e produzidas manualmente.
A consciéncia ambiental, é promovida através do uso de matérias primas sustentaveis, além
de investir em atitudes como lavar e tingir as pecas em lavanderias que utilizam a agua da
chuva e na utilizacdo de produtos sem componentes quimicos que agridem e sdo nocivos a
natureza.

A grife ndo segue tendéncias e mantém o vanguardismo como veia de inspiracéo,
recriando produtos com identidade propria. As roupas sdo praticas e inteligentes seguindo a
tendéncia raw old school, os cal¢ados sdo 100% vegano, enfim, todos os produtos séo livre de
crueldade animal. Existe a linha especial e conceitual para quem gosta de pecas exclusivas,
produzidas manualmente por Amauri Caliman, designer e diretor criativo da marca.

A King 55 possui trés pontos de vendas no Brasil, um Online e dois na cidade de Sao
Paulo, se destacando por agregar o conceito Avant Garde na apresentacdo visual, promove
eventos em prol dos animais e seu delivery € ecoldgico, a entrega em Sao Paulo € feita através
de bicicleta. Com um portfélio que impressiona pela qualidade e quantidade de pecas, eles
promovem acgdes sustentaveis e como a iniciativa deu certo, eles passaram a atender

Vancouver, no Canada, com a loja online.

33 Ver: https://www.facebook.com/king55style/. Acesso em 02 de novembro de 2019.
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Figura 9 - Pecas da colecao King 55
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Fonte: https://www.facebook.com/king55style/

Ja conforme a rede social da marca Nicole Bustamante - Vegan Goods®*, ela comecgou
em S&o Paulo e se inspira na natureza para produzir pecas com textura, palheta de cor,
imagem e modelagem, mesclando o elemento humano do produzido a mdo com a praticidade
urbana.

A producdo é pequena, garantindo a qualidade e carater de exclusividade a cada peca
concebida. A estamparia é quase toda desenhada a mdo e exclusiva, evitando uma moda
descartavel e mantendo o compromisso de buscar alternativas éticas para as produces.

A marca é vegan friendly; ou seja, trabalha com matéria prima que ndo contém nada
de origem animal e além de roupas também possuem decoragio vegana. E uma marca 100%

brasileira desde o processo criativo até o produtivo.

34 Ver: https://www.facebook.com/pg/nicolebustamantevegangoods/about/?ref=page_internal. Acesso em 02 de
novembro de 2019.
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Figura 10 - Pe¢as da marca Nicole Bustamante

Fonte:https://www.facebook.com/pg/nicolebustamantevegangoods/about/?ref=page_internal

A Vegano Shoes® foi fundada, conforme a péagina da marca, por Rosemir Folhas em
19 de julho de 2013, na cidade de Franca, maior polo calgadista do pais. A preservacdo do
meio ambiente, unido ao desejo de popularizar o veganismo, fez com que Rosemir que é
quimico, pesquisasse produtos alternativos, a partir de materiais, sustentaveis e livres de
qualquer crueldade animal.

A sustentabilidade é um dos pilares da Vegano Shoes, mantendo forte a esséncia e
preservacao de principios, respeitando todas formas de vida, provando que ndo é preciso
sacrificar e torturar animais para obter produtos de boa qualidade. Por isso, a marca escolhe
matérias-primas recicladas em seus produtos, como lonas de caminh&o reutilizadas e cadmaras
de ar reaproveitadas e retiradas em borracharias, que junto as espumas de origens minerais e
vegetais, proporcionam aos calcados extremo conforto, resisténcia e estabilidade. Todo
material que compde os produtos é rastreado com responsabilidade, garantindo que nenhum
tipo de borracha, poliuretano, cola, tecido, tintas ou até mesmo férmas e matrizes utilizadas na
fabricacdo dos componentes tenham qualquer composicao de origem animal. A Vegano Shoes
comecou vendendo exclusivamente online, o crescimento da marca se consolidou,
expandindo rapidamente.

Preocupados para que ndo haja exploracdo humana na producdo, a marca verifica
todas as empresas que fornecem materiais, exigem que todas estejam de acordo com a CLT, e

35 Ver: https://www.veganoshoes.com.br/empresa. Acesso em 02 de novembro de 2019.
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ddo preferéncia para pessoas de baixa renda. Além disso, existe a preocupa¢do com 0 meio
ambiente, por isso, prioriza-se o uso de materiais reciclados.

A producdo de calgcados e acessorios € totalmente com materiais de origem vegetal e
mineral, veganos e sustentaveis e de preferéncia de origem reciclada e nacional, respeitando a

natureza e 0s animais humanos ou ndo humanos.

Figura 11 - Sapato Vegano Shoes

Fonte: https://www.facebook.com/pg/VVeganoShoes/photos/?ref=page_internal

A Ahimsa® foi fundada em 2013, segundo a pagina oficial, € uma marca brasileira,
que prioriza o amor, com produtos sustentaveis, feitos a mdo. A marca quer inspirar atitudes

conscientes e promover o0 questionamento de habitos e ndo somente vender produtos veganos.

Figura 12 - Significado do simbolo da Ahimsa
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Flor de Létus Tilak Ahimsa
Espiritualidade Respeito Despertar da consciéncia

Fonte: https://useahimsa.com/a-marca

36 ver: https://useahimsa.com/a-marca. Acesso em 02 de novembro de 2019.
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A marca comecgou terceirizando a producdo, mas o fato da empresa terceirizada
também fabricar produtos de couro animal, incomodava bastante e depois de seis meses, foi
montada a propria fabrica, sendo até hoje a Unica fabrica de calcados 100% vegana do mundo.
A misséo da marca é bem estabelecida como:

- Questionar habitos

- Produzir de forma sustentavel

- Respeito por toda forma de vida

- Inspirar atitudes conscientes

A Ahimsa nasceu para fazer a diferenca na vida dos animais, da natureza e de todos 0s
seres, através dos produtos transmitir a mensagem do veganismo, na tentativa de alcancar uma
sociedade mais consciente, livre de qualquer crueldade. Com o compromisso de questionar
habitos e gerar mudancas, sem agredir mantendo o respeito, oferecer produtos de qualidade,
com durabilidade e utilizando materiais alternativos, apresentando para todos que é possivel
estar na moda, sem crueldade.

Entre os valores da empresa se destacam o ndo faca o mal, seja responsavel, ame o
préximo, viva pela verdade e faca tudo pelo cliente. A Ahimsa possui lemas que acreditam e
compartilham com colaboradores, fornecedores e clientes:

- Néo agredimos, nenhuma de nossas pecas € exclusiva, todas sdo pecas coletivas que
deixam transparecer aquilo que acreditamos. Nos nao agredimos, questionamos.

- Somos transparentes, usamos materiais diferentes sim, mas nossa maior diferenca esta na
transparéncia, que ilumina a luz da consciéncia, que ndo agredimos qualquer ser vivo, que
protegemos 0 meio ambiente.

- Questionamos habitos, isto pode fazé-lo ndo apenas mais elegante, mas pega Gnica. Nao
apenas por um material diferente ou uma textura original, mas por vestir aquilo que acredita.

- Vestimos o que acreditamos, rompemos habitos, confrontamos comportamentos,
encontramos paz de estilo e espirito. Esta ¢ a forma que nos vestimos, se existem padroes, €

assim que o0s questionamaos.
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Figura 13 - Produtos Ahimsa
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Fonte: https://www.facebook.com/pg/useahimsa/photos/?ref=page_internal

A empresa Flavia Aranha®’, segundo o site official da marca, foi fundada em 2009 e o
que no inicio era apenas intencao, se estabeleceu, tendo o tingimento natural como cerne da
marca, com uma cadeia estruturada, visao holistica sobre a moda, em que as rela¢cbes humanas
sdo priorizadas e os saberes tradicionais valorizados.

A roupa é registro de seu processo produtivo, revelada na producdo artesanal, nos
materiais e especialmente, quem a produziu. As inspiracdes e aspira¢des surgem no cotidiano
do atelié, aliando conhecimento, pesquisa e tecnologia no desenvolvimento de produtos
inovadores, na idéia de ecossistema, de sustentabilidade, com base nos pilares fundamentais:
ambiental, social, cultural e econdmico, por acreditar na possibilidade de gerar impactos mais
positivos na sociedade por meio da moda.

A marca usa apenas algodado puro e corantes naturais vindos de cascas de arvore, chas
e folhas. O tingimento natural traduz uma visdo holistica, com todos os elementos da cadeia
integrados.

Desde 2016 a empresa esta certificada pelo Sistema B, uma iniciativa atuante em mais
de 50 paises que consolida a transparéncia nos processos de producdo e 0S impactos

socioambientais, equiparando-os ao lucro nas prioridades da gestdo de uma empresa.

37 ver: https://www.flaviaaranha.com/#. Acesso em 03 de novembro de 2019.
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Figura 14 - Pecas da marca Flavia Aranha

Fonte:
https://www.facebook.com/flaviaaranha.loja/photos/a.225498994182069/2194041730661109/?type=3&theater

Renata Buzzo,*® conforme a pagina oficial da marca, ¢ formada em desenho de moda
pela Faculdade Santa Marcelina, pés graduada em Styling e imagem de moda pela mesma
Instituicdo, premiada como estilista revelacdo brasileira pelo Brazil Fashion Forum em
Miami.

Segundo entrevista cedida ao site Olhar animal,® a marca comecou pelo fato de
Renata se tornar vegana coincidentemente com o término da faculdade e comeco da vida
profissional, dessa forma, ela achou dificil trabalhar para outros estilistas, pois ndo existe no
Brasil uma preocupagdo com as causas animais. Assim decidiu fundar a marca com esse
propdsito, unindo alta costura, luxo e causa animal.

Com uma equipe pequena, Renata se envolve 100% na producdo que é manual,
prezando pela qualidade e ndo quantidade, ndo terceirizando nada. Ela evita dizer que sua
marca € sustentavel, e prefere dizer que sua marca tem como principal objetivo a causa
animal, apesar que deixar claro que adota praticas sustentaveis, como reduzir a emissao de
refugo téxtil, reaproveitamento de materiais, o conceito Slow fashion, uma produgdo manual,
que é mais econdmico na questdo energética, mas prefere seu nome associado aos animais.

Do publico que consome a marca, 80% ndo sdo vegetarianos, mas que de alguma
forma se sensibilizam com as causas animal. As noivas se sentem bem e especiais por

utilizarem uma peca com conceito legal.

%8 Ver: https://www.renatabuzzo.com/. Acesso em 03 de novembro de 2019.
% Ver: https://olharanimal.org/bate-papo-com-a-estilista-de-noivas-vegana-renata-buzzo/. Acesso em 03 de
novembro de 2019.
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Figura 15 - Renata Buzzo trabalhando uma peca
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Fonte: https://olharanimal.org/bate-papo-com-a-estilista-de-noivas-vegana-renata-buzzo/

Slow é o servi¢co da marca feito sob medida para noivas e vestidos de festa e Low é a
linha comercial, de pecas exclusivas desfiladas na Casa de Criadores, e quando ndo séo
exclusivas, sdo numeradas e produzidas em quantidades reduzidas, disponivel em grade de

tamanhos P M G sob encomenda.

Figura 16 - Vestido de noiva Renata Buzzo
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Fonte: https://olharanimal.org/bate-papo-com-a-estilista-de-noivas-vegana-renata-buzzo/
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A marca La Loba*, foi fundada em 2013, segundo a pagina official da empresa, e
nasceu de um sonho de sua idealizadora Kaline Olliveira, pioneira no Brasil produzindo
bolsas e acessorios veganos, sustentaveis, durdveis e com design inovador. As pecas sdo
produzidas em quantidades pequenas de forma artesanal, as tags desenvolvidas em papel
semente, dentre outras praticas sustentaveis e veganas, livres de crueldade com os animais.

Kaline sempre foi convicta de que, por amor, ndo utilizaria nenhum material de
origem animal em suas criacfes e foi um caminho natural optar por um produto vegano. A
marca nao utiliza peles, pélos, 1a e seda, substituindo por materiais alternativos e sustentaveis,
como o laminado vegetal, extraido das seringueiras no interior de S&o Paulo e de Ronddnia, o
material é biodegradavel, sustentavel e vegano, ou tecidos feitos a partir de garrafas PETS
recicladas e reaproveita tecidos das industrias téxteis que seriam descartados, fazendo a
ressignificacdo de materiais, dando vida a novas pecas.

A producéo e feita no Brasil, livre de trabalho escravo em uma fabrica certificada, que
garante a mdo de obra qualificada, pratica o comércio justo, valorizando a mdao-de-obra
envolvida dentro do processo da confeccdo das pecas e contribuindo para o desenvolvimento
de comunidades locais.

A La Loba acredita em um mundo melhor através do estilo de vida, que pode
transformar a moda e desenvolve os produtos com base nos 3rs da sustentabilidade: Reduzir,
Reutilizar e Reciclar. A marca é primeira de moda do Brasil a obter:

- Selo Vegan Society: a maior organizacao de registro de produtos e servigcos veganos
no mundo,

- Peta, a maior ONG em defesa dos animais no mundo, reconhece que a empresa esta
cumprindo todas as normas para assegurar a ndo utilizacdo de matéria prima de origem animal
em seus produtos.

- Selo CO2 neutro, em parceria com a ONG Idesam, a marca faz parte do programa
Carbono Neutro, que promove a compensacao de emissdes de gases de efeito estufa atraves
do plantio de arvores em areas degradadas no Amazonas.

- Selo Eu Reciclo, em parceria com a New Hope Ecotech, fomentamos a atividade de
reciclagem no Brasil, assegurando que as nossas embalagens postas em circulagéo tenham sua

compensacdo garantida.

40 https://www.laloba.com.br/. Acesso em 03 de hovembro de 2019.
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Figura 17 - Bolsa vegana da marca La Loba
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Fonte: https://www.facebook.com/pg/lalobabolsas/photos/?ref=page_internal

A Cofi Wear também tem uma histdria interessante. Conforme o site Plurale*! do Rio,
em post de outubro de 2016, Patricia Azevedo, proprietaria da marca, advogou por 13 anos
guando descobriu sua paixdo pela costura e por desenvolver pec¢as de roupas. Em 2012, num
curso no atelié Café Costura, de Guaira Miranda, sua futura socia na Cofi veio a primeira
criacdo e Paulo Sauerbronn, marido de Patricia, se apaixonou pelo produto e ajudou a
transforma-lo em negadcio. O trio Paulo, Patricia e Guaira lancaram a Cofi, com conceito que
0s cariocas poderiam ser mais leves e auténticos se ndo precisassem vestir, em pleno verdo,
calgas jeans para trabalhar. O nome da marca, € uma homenagem ao curso onde tudo
comecou e ao produto tipicamente brasileiro.

Segundo a pagina oficial da marca, a Cofi*> comegou com calgas masculinas, em
tecido 100% algoddo, com 6timo caimento, cheias de bossa e estilo, com a op¢do de ndo
utilizar materiais de origem animal nas pegas, mantendo uma producdo vegana. O ziper foi
trocado pelo elastico com cadarcos coloridos na cintura, que permite dobra-la ou usa-la baixa.

Hoje, a marca conta com bermudas e saias e 0s produtos tornaram-se unissex.

4L ver: https://www.plurale.com.br/site/noticias-detalhes.php?cod=15179&codSecao=8. Acesso em 03 de
novembro de 2019.
42 vser: https://www.cofiwear.com/quem-somos. Acesso em 03 de novembro de 2019.
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As pecas tem acabamento de costura inglesa (tipico de alfaiataria), além de forros
charmosos e bolsos largos. E para surpresa dos compradores, as pegas sdo embaladas com
alguns gréos de café salpicados para acrescentar charme.

A marca se define unissex, prioriza costureiras locais, algodao brasileiro e defendem

causas como a sustentabilidade, o feminismo, e os animais, além do livre amor.

Figura 18 - Calcas Unissex Cofi

Conforme a pagina oficial da marca Conceito Ada*, essa é uma empresa que nasceu
de duas mulheres que uniram forcas e vestiram seus ideais, acreditando nas manualidades e no
empoderamento feminino. A marca € construida com base em 3 pilares: no slow fashion,
feminismo intersecional e veganismo. Criada pelas s6cias Camila Puccini e Melina Knolow, a
marca leva o nome da inventora do primeiro algoritmo a ser processado por uma maquina,
Ada Augusta Byron King. N&o existe cole¢des, sim zero colegéo, para que ndo haja incentivo
ao consumo desenfreado, hd uma tabela de cores para que as roupas possam ser combinadas
entre si de muitas maneiras, assim compra-se menos e aumentam as possibilidades de
combinacoes.

Conceito Ada mantém uma tabela de medidas inclusiva, se preocupando com as
silhuetas do extra pequeno ao extra grande e também nas alturas do 1m50cm ao 1m80cm,
incluindo uma variedade de 7 tamanhos diferentes ofertados em 4 comprimentos, no total séo
combinacGes de 28 tamanhos, além de contar a historia de grandes mulheres em cada uma

3 ver: https://conceitoada.com/pages/sobre-nos-1. Acesso em 02 de novembro de 2019.
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das suas pecas, dando visibilidade e reconhecendo o papel fundamental das mulheres no
progresso mundial e nos direitos dos animais.

E uma marca de moda autoral que existe para ser uma forma de expressdo, de
liberdade, de autenticidade e de atitude na vida de mulheres que valorizam o consumo

transparente e responsével.

Figura 19 - Pecas da Conceito Ada

Fonte: https://conceitoada.com/collections/roupas-adulto

A Design C6té,44 segundo a pagina da marca, surgiu no Rio Grande do Sul em 2015,
sendo uma marca de acessorios sustentaveis que desenvolve seus acessérios de forma
artesanal e a partir de descartes de moda, seguindo os propositos de produzir pecas com
desenho atemporal, sem uso de produtos de origem animal, cruelty free. A marca incentiva o
uso e a valorizacdo de residuos de descarte se inspirando na arquitetura, com uso de materiais
aparentes e na valorizagéo de formas simples e atemporais.

Todo o processo de criacdo e producdo das pecas sdo artesanais e respeita 0s trés
principais valores da marca: Design atemporal, vegana, upcycled e ainda pratica a logistica

reversa, onde a peca usada vale desconto na compra de uma nova.

a4 https://www.designcote.com/. Acesso em 04 de novembro de 2019.
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Figura 20 - Acessorios Design Coté
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Fonte: https://www.designcote.com/

A Fauno®, segundo a pagina da empresa, fabrica roupas femininas e masculinas, além
de acessorios. A marca adota o comércio justo, com produtos livres de crueldade com o0s
animais, incentivando a economia criativa e fabricacdo brasileira.

Segundo o blog, a missdo da marca é desafiar os impactos sociais e ambientais da
indUstria da moda, utilizando materiais alternativos de origem ndo animal, valorizar a méo de
obra envolvida no processo de producéo.

Figura 21 - Pecas da Fauno

Fonte: Péagina oficial da marca

45 ver: https://www.soufauno.com/blog. Acesso em 04 de novembro de 2019.
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A Urban Flowers*, segundo a rede social da empresa, é uma marca que surgiu para
provar ao mundo que é possivel produzir com qualidade, sem prejudicar os animais, de forma
consciente e sendo a primeira do segmento de moda vegana brasileira. Além de levar em
consideracdo a causa animal, a marca se preocupa com a producdo de sapatos artesanais
unissex.

Conforme a pégina oficial da empresa, a Urban Flowers*’ langou cole¢do com bolsas
e roupas, incluindo camisetas, kimonos, cal¢as e saias, cheias de mensagens ativistas.
Instalada no Rio Grande do Sul, a marca produz com méo de obra local, utiliza materiais
sustentaveis e livres de crueldade. A sede é rodeada por mata nativa e arvores frutiferas,
provando que é possivel criar conexdes sustentaveis, com processos de producdo transparente.

A Urban Flowers defende causas como:

- Veganismo, por entender que o mundo precisa mudar.

- Feminismo, empresa fundada e composta por mulheres em sua maioria, que se veem
como flores urbanas, ndo pela delicadeza, mas pela forca e capacidade de resiliéncia.

- Sustentabilidade, ndo existe sem uma rede forte que é aprimorada ano a ano, tendo a
certeza de dar o melhor para produzir com menos impacto possivel.

- Slow fashion, pé no freio e mdo na consciéncia para focar no importante que é
conforto e beleza.

A empresa ¢é certificada por: Eu Reciclo e PETA, que a esséncia é desenvolver a¢oes

de conscientizacao dos seres sencientes.

46 vser: https://www.facebook.com/urbannflowers/. Acesso em 04 de novembro de 2019.
4T ver: https://www.urbanflowers.com.br/sobre-nos/. Acesso em 04 de novembro de 2019.
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Figura 22 - Sapato Urban Flowers

Fonte: https://www.urbanflowers.com.br/sobre-nos/

Nico Serra*® é uma marca criada em marco de 2016, segundo sua rede social, sendo
uma empresa pequena e familiar, com pequena producdo manual de bolsas e mochilas
veganas e sustentaveis, com no maximo cinco pecas de cada modelo / estampa. A marca nao
utiliza materiais de origem animal e pecas metalicas, os produtos sdo feitos com tecidos
reciclados, originados de garrafas pet, retalhos e aparas descartados. Os aviamentos como
botdes e fivelas sdo ecoldgicos, feitos de algoddo, borra de café, farinha, papel reciclado,
sementes entre outros materiais.

As sobras dos materiais usados como tecidos e fios, sdo reutilizados na criagcdo de

brindes, reduzindo ao méximo o desperdicio na producéo.

4Bver: https://www.facebook.com/pg/NicoSerraSustainableBags/about/?ref=page_internal. Acesso em 02 de
novembro de 2019.


https://www.urbanflowers.com.br/sobre-nos/
https://www.facebook.com/pg/NicoSerraSustainableBags/about/?ref=page_internal
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Figura 23 - Pecas da colecdo Nico Serra

Fonte: https://www.facebook.com/NicoSerraSustainableBags/

De acordo com o site vegan business, as marcas de moda veganas ndo param por ai e
muitas marcas excelentes ficaram de fora dessa lista, sendo citadas algumas para representar a
diversidade de pensamentos, com o respeito e preocupacdo que tem com a sustentabilidade e

as causas animais.


https://www.facebook.com/NicoSerraSustainableBags/
https://www.facebook.com/NicoSerraSustainableBags/
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A mudanca de paradigmas na moda é muito importante, vivemos a era das
complexidades que a moda as expressa. Para romper as barreiras vigentes do sistema, o ciclo
de vida util de um produto, o processo de fabricacdo e o descarte desse produto, precisam ser
estudados para o menor impacto dos recursos. O mercado brasileiro esta se conscientizando
sobre a importancia de roupas e sapatos sustentaveis e sem nenhuma crueldade animal.

Os consumidores veganos compartilham suas experiéncias por meio do convivio com
pessoas, disseminando o conhecimento informal em grupos ligados ao veganismo, tanto
presencial quanto virtual. Acreditam no direito dos animais e estdo cientes da escolha que
fazem ao aderir o veganismo, corroborando para 0 comportamento planejado.

O principio de que a vestimenta da pessoa pode revelar sua identidade e demais
escolhas de consumo, pode-se dizer que 0 modo de consumo de uma pessoa revela sua
filosofia de vida, os valores que determinam sua relacdo com o entorno e com a natureza.

Muitos dos problemas que existem na inddstria da moda se devem ao distanciamento,
da relagdo entre produtor e consumidor ou ainda da relagdo entre consumidor e residuo, para
que todos entendam o que realmente esta acontecendo. O meio ambiente realmente precisa de
uma moda mais sustentavel, devemos pensar em um sistema mais facil, em producdes de
pequena escala ou producBes artesanais, mas nao deixa de ser um objetivo tangivel para
empresas de maior porte, a medida que passem a adotar atitudes colaborativas.

Foi mostrado nesse trabalho que veganismo, ética e moda, podem se entrelacar na
composicao de praticas sustentaveis. O veganismo € a consciéncia de que animais Sao seres
sencientes e nds ndo temos direito de explora-los. Assim, reduzir ao maximo o consumo de
derivados de sofrimento animal é uma necessidade coerente.

As marcas de moda vegana estdo crescendo junto com a consciéncia dos
consumidores e muitas marcas excelentes ficaram de fora desse trabalho, estando apenas
alguns exemplos de como se pode inovar respeitando o meio ambiente, os animais, enfim
todas as formas de vida.

Precisamos de uma moda onde o0 senso de coletivo ultrapasse as limita¢des do ego, e 0

ser, venha antes do ter.
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