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Ei, artista!

Antes de mais nada, respira fundo e se orgulha do que vocé ja
construiu até aqui. Ser independente € um ato de coragem —
é colocar o coragao no que faz, acreditar nas préprias ideias e
continuar mesmo quando o caminho parece incerto.

Essa cartilha foi feita pra te ajudar a mostrar pro mundo quem vocé é,
unindo o poder do marketing com o da identidade visual.

Aqui, vocé vai entender como estratégias simples e escolhas visuais
certas podem te ajudar a fortalecer sua marca, atrair publico e comunicar
sua arte de forma auténtica.

Mais do que um guia de design, este € um espaco pra vocé se descobrir
como artista e como marca, entendendo que o marketing nao é sobre
vender — é sobre conectar. Porque quando aimagem conversa com a
esséncia, a arte fala por si.

Entao, bora comecgar?
O palco é seu — e o mundo ta
pronto pra te enxergar do seu jeito.



Etapa1— Diagnostico da Marca

A identidade visual nasce da sua esséncia como artista — Ela
precisa traduzir com clareza sua personalidade, seus valores e
as mensagens que deseja comunicar por meio da sua carreira,
marca ou negaocio.

Realize uma anélise SWOT, identificando forgas, fraquezas,
oportunidades e ameacas da sua carreira.

Crie um perfil de marca pessoal que contenha:

* Missdo: o propésito da sua arte.

* Valores: o que voceé representa.

* Tom de voz: poético, descontraido, sofisticado, poderoso, etc.

* PUblico-alvo: idade, gostos, estilo de vida e referéncias culturais

Pesquise referéncias visuais e no seu segmento — género musical, artes
plasticas, literatura, teatro, misica, moda, danga, fotografia, audiovisual —
e identifique padrdes e oportunidades de diferenciagao

NP

O seu projeto deve traduzir sua esséncia artistica, nao apenas
seu produto. Ela é o reflexo visual da sua autenticidade
[==]
Use ferramentas como:

* Google Forms / Typeform — para coletar feedback do publico.
* Pinterest ou Canva Moodboard — para reunir referéncias visuais.
* Notion ou Miro — para organizar ideias e a analise SWOT.
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Etapa 2 — Desenvolva a Identidade

A identidade visual vai além do logotipo. Ela inclui todos os
elementos visuais que comunicam quem vocé é e o que sua
arte representa.

Faca parcerias com designers! Muita gente acha que contratar um
designer é gastar a toa, mas nao é bem assim. Eles sabem exatamente
como transformar sua mensagem em algo visual e impactante.

Defina os elementos essenciais:

* Logo e simbolo (versdes horizontal e vertical).

* Paleta de cores

* Tipografia (fonte para titulos e para textos).

* Estilo fotografico (ex.: natural, vibrante, vintage, minimalista).

* Texturas, icones e grafismos aplicaveis em postagens e videos.

Crie um manual de identidade visual (Brand Book) com as regras de uso
da marca, proporc¢oes e aplicagoes.

ser reconhecivel mesmo quando o nome ou rosto

\'O/ Mantenha consisténcia. Sua identidade visual deve
= n&o aparece. Isso é o que cria uma assinatura visual

Use ferramentas como:

» Adobe lllustrator / Figma — para criar logotipos e manuais.
= Coolors.co — para definir a paleta de cores.

*Google Fonts / Adobe Fonts — para escolher tipografias.
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Etapa 3 — Aplique a Identidade Visual
em Todos os Canais de Comunicacao

Padronize sua comunicacao visual (foto de perfil, cores, fontes e etc.) em
redes sociais, portfélios digitais, sites e materiais impressos.

Crie modelos de pecas (templates) para divulgar:

* Exposi¢oes, shows, lancamentos, apresentagoes e eventos.
* Novos projetos, produtos e colaboracgoes.

- Bastidores, processos e histérias pessoais.

Atualize capas e imagens oficiais em todas as plataformas (Instagram,
YouTube, TikTok, Spotify, etc.).

Aplique a identidade visual em materiais fisicos: cartoes de visita,
cartazes, catalogos, press kits e releases.

[
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Coeréncia visual reforga a credibilidade profissional e facilita
o reconhecimento do seu trabalho em qualquer meio.

—=
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Use ferramentas como:

» Canva Pro / Figma — para criar templates.

* Adobe Lightroom — para padronizar fotos.

* Epidemic Sound / CapCut Pro — para padronizar videos
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Etapa 4 — Estruture a Estratégia
de Posicionamento Visual

Adapte a estética de acordo com o estilo artistico e a narrativa criativa:

- Fotégrafos: priorize contraste, enquadramento e textura.

* Pintores e ilustradores: valorize cores, pinceladas e assinatura pessoal.
* Msicos: explore ritmo, luz e ambientagao sonora-visual.

* Atores e performers: destaque expressao, figurino e emocgao.

Monte um calendario de publicagdes e apresentagdes que equilibre:
* Conteldo promocional (vendas, eventos, langamentos).
* Conteldo autoral (processos criativos, ensaios, bastidores).

Expanda o uso da identidade visual para produtos criativos e materiais
promocionais (pdsteres, catalogos, brindes, portfélios impressos).

NP

O posicionamento visual deve ser uma extensao da sua arte. Cada
cor, textura e trago precisa comunicar o seu universo criativo.
—
[==]
Use ferramentas como:

* Trello / Notion — para planejar contetdos.
* Later / Metricool — para agendar postagens.
* Photoshop / Lightroom — para edigao profissional de imagens.
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Etapa 5 — Construa Reconhecimento
e Conexao com o Publico

A identidade visual vai além do logotipo. Ela inclui todos os
elementos visuais que comunicam quem vocé é e o que sua
arte representa.

Mostre processos criativos e bastidores: humanize suaimagem.

Adapte o estilo visual conforme o canal: o que funciona no Instagram
pode nao funcionar no TikTok, assim como pode nao funcionar no
Youtube, e por ai vai. Se intere dessas pequenas diferengas, que na
verdade, fazem uma grande diferenca.

Use a identidade visual para contar histérias — cada obra, texto ou
performance deve reforgar a estética da sua marca artistica e da sua

pessoa.
o O publico se conecta mais com artistas que comunicam
O visualmente sua esséncia. Por exemplo, a Taylor Swift. Ela
= comunica muito bem sua identidade a partir das cores dos albuns.
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Etapa 6 — Monitore
Resultados e Faca Ajustes

Avalie o impacto da comunicacao visual e aprimore sua
estratégia conforme o crescimento da carreira.

Analise indicadores de engajamento e visibilidade: visualizagoes,
seguidores, convites, vendas e feedbacks.

Facga pesquisas de percepgao de marca com o publico e colegas de
profissao.

Use a identidade visual para contar histérias — cada obra, texto ou
performance deve reforgar a estética da sua marca artistica e da sua

pessoa.
o O publico se conecta mais com artistas que comunicam
O visualmente sua esséncia. Por exemplo, a Taylor Swift. Ela
= comunica muito bem sua identidade a partir das cores dos albuns.
Use ferramentas como:

* Instagram Insights / TikTok Analytics — para métricas de redes.
* Google Analytics — parasite e links.
* Metricool / Notion Dashboard — para acompanhar resultados.
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