O Impacto do Marketing

no Planejamento Estratégico
para o Desenvolvimento de uma Carreira Artistica

Independente
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Introducio

O cenario musical brasileiro passa por intensas transformacdoes impulsionadas
pelas tecnologias digitais e pelo crescimento de artistas independentes. Nesse
Novo contexto, o talento artistico por si sO jJa Nao basta, € necessario

compreender principios de marketing, gestao e comunicacao para construir
uma carreira solida e sustentavel.

Buscamos compreender como o0 marketing e a identidade visual podem se
tornar ferramentas de fortalecimento da imagem, ampliacao da visibilidade e
profissionalizacao de quem atua de forma autonoma.
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Justificativa

A escolha do tema surgiu da percepcao de que muitos artistas talentosos
enfrentam dificuldades em construir uma carreira solida por nao dominarem
estratégias basicas de marketing e divulgacao. Com o avanco das redes
SOCIals, O acesso ao publico se tornou Mmais facil, mas também mais
competitivo. Buscamos unir gestao e arte para mostrar como o marketing
pode fortalecer a imagem e a autonomia de artistas independentes. O
trabalho se justifica pela atualidade do tema e pelo seu potencial de oferecer
solucodes praticas a guem deseja transtformar a arte em profissao.



OO FOFOLOFOFOFAOFOFLOFOFAOFOLOFOFOFAOFOFOFOFAOAOFAOFOS

Objetivos

Geral:

Analisar as principais estratégias de gestao de carreira para artistas
Independentes com foco em marketing, identidade artistica e presenca digital.

Especitico:
e Analisar como o marketing e o planejamento estratégico fortalecem artistas

Independentes;
e [nvestigar o papel da identidade visual ha construcao da imagem profissional;
e Compreender o impacto da presenca digital na visibilidade e no engajamento
artistico;
e Aplicar os conceitos estudados em uma proposta pratica de identidade visual;
e Desenvolver um guia educativo para artistas utilizarem o marketing de forma

acessivel e auténtica.
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Metodologia

e Abordagem: qualitativa e quantitativa (marketing + campo + estudo de caso);

e Bibliografica: autores (como Kotler, Keller, Jenkins), SEBRAE, artigos e relatorios;
e Estudo de caso: artista Julia D'Paula, presenca digital e estratégias;

e Pesquisa de Campo: formularios sobre redes sociais e identidade visual;

e Ferramentas: SWOT, plano de acao e cronograma de marketing.



Planejamento Estratégico como
Ferramenta
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Planejamento Estratégico

e Organizacao e gestao estrategica complementam a
criatividade;

e Metas, controle financeiro e parcerias fortalecem a carreira;

e Planejamento estratégico garante crescimento e
adaptacao ao mercado;

~ . . . g '{\“ "7{ B
e A producao independente amplia a autonomia e —= ATEY =
democratiza o0 acesso;

e Estratégias bem estruturadas aumentam visibilidade e
sustentabilidade.
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Relacoes Publicas e 0s 4 R’s

2 ®

Relevancia Reconhecimento Relacionamento Reputacao
Destaque e ldentidade unica Comunicacao Percepcao positiva e
diferenciacao. e memoravel. eficaz e parcerias  confianca construida
alinhadas. com o tempo.

Relacdes Publicas constroi relacdes benéficas entre artistas e publico,
fortalecendo imagem e engajamento.



Identidade Visual

£2_—09,
/vé’
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Conceito e Importancia

e Conjunto de elementos graficos que expressam valores e
personalidade.

e Agem como linguagem visual estratégica e fator de diferenciacao.

e Capas, logotipos e estética comunicam a proposta artistica e o
posiclonamento.

e Quando bem elaborada, gera reconhecimento e fidelizacao.



Artistas Independentes mudando a
Industria Musical
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Selos e Artistas Independentes

e Crescimento de selos e artistas autdbnomos, surgimento dos “Unicdornios Indies”;

e Plataformas como Spotity, TikTok e YouTube impulsionam divulgacao, formacao
de publico e crescimento sem depender de grandes gravadoras

e Ferramentas digitais e redes socials democratizam o acesso e ampliam
visibilidade;

e I[Nnovacao, agilidade e nichos especificos desafiam grandes gravadoras;



Adaptacdo as Mudancas
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Inovacdes Tecnologicas e
Institucionais

e Avanco do streaming e das plataformas digitais transformou o mercado;
e Artistas precisam dominar marketing digital e gestao de presenca online;
e Exige novas formas de monetizacao, engajamento e colaboracao;

e Estratégia, iIdentidade e inovacao se tornam diferenciais.



A Nova Industria Musical
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A Nova Industria Musical

e A internet facilitou a producao independente no
Brasil;

e Artistas podem gravar, distribuir e se comunicar
diretamente com o publico;

e A nova industria valoriza singularidade e
autenticidade;

e Esses principlos também se aplicam a marcas

Independentes, que precisam se diferenciar e gerar
conflanca.




Pesquisa de Campo
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Publico, objetivo e metodologia

e Objetivo: analisar como o publico percebe o marketing e a
Identidade visual de artistas independentes;

e Metodologia: questionario via Google Forms com perguntas
sobre comportamento digital e percepcao estética.

Género Faixa Etaria

63,1% mulheres e 36,9% Entre 18-35 anos

Quantidade de
Participantes

homens. (66,2%)

160 pessoas



Resultados

Uso de Redes jj \-Q) Identidade
Sociais

Visual
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Uso das Redes Sociais

Vocé usa redes sociais em seu dia a
dia?
Raramente Quanto tempo vocé passa
8.4% nas redes sociais?

Entre 8 a12 horas
15%

Quase sempre
17.5%

Entre 2 a 4 horas
46.3%

Entre 4 a 8 horas
33.8%
Sempre
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Vocé costuma usar redes sociais
Quais redes sociais vocé mais para seguir artistas/marcas?

)
usa: Nunca

6.3%

Instagram

TikTok

Raramente
29.4%

Youtube

Spotify

Facebook

Quase sempre
36.9%

0 20 40 60 80 100 120 140
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As redes sociais ajudam vocé a
conhecer novos artistas?

Nunca

Raramente 3.1%
15.6%

Sempre
40.6%

Quase sempre
40.6%
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O numero de seguidores
impacta em seu interesse
pelo artista?

Nunca pensou nisso
8.1%

Nao interfere
48.1%

Em parte
38.8%
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As publicacdes despertam mais
interesse em acompanhar o
artista?

Néio acompanha artistas
7.5%

Sim, quando é interessante
50.6%

Um pouco, depende do conteudo
37.5%
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Vocé ja conheceu algum
artista apenas pelas redes
sociais?

Raramente
6.9%

Sim, varios
47.5%

Sim, alguns
43.8%
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Se um artista nio usa redes
sociais, vocé ainda tem

interesse em seguir o trabalho
dele?

Nunca pensou sobre isso
11.3%

Sim, se gostar do trabalho
46.9%

Talvez, mas seria mais dificil
36.9%
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Vocé acredita que artistas fora
das redes sociais tem mais
dificuldade em alcancar as

pessoas?

Nao influencia ou nao tem opiniéio sobre
7.5%

Um pouco, mas ainda existe outros meios

36.90/ [ ~ (] [
0 Sim, as redes sio essenciais

55.6%
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Identidade Visual

Vocé sabe o que é
Identidade Visual?

Nao sabe
5.8%

Nao tem certeza
32.1%

Sabe bem o que é
62.2%
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O que entende por
Identidade Visual?

Nao sei
5.8%

Forma como se apresenta visualmente
89.7%
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Na sua opinido, para que
serve?

Aparenta mais profissional
10.9%

Atrair mais atenciao
12.2%

Facilitar o reconhecimento
©3.1%
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Para vocé, ¢ importante ter
uma identidade visual?

Depende do trabalho
17.3%

Sim, é importante
78.8%
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O que vocé acha de marcas

com cores e estilos bem
definidos?

Nao faz diferenca
5.1%

Chama mais atencao
34.6%
Organizada e profissional
57.1%
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Perfil padronizado Perfil nao padronizado



OO FOFOLOFOFOFAOFOFLOFOFAOFOLOFOFOFAOFOFOFOFAOAOFAOFOS

No exemplo,
qual pertil te
agrada mais?

Perfil ndao padronizado
32.7%

Perfil padronizado
67.3%
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O visual de uma
marca/artista muda a
forma vocé os enxerga?

Nio muda
9%

Bastante
46.8%

Um pouco
39.7%
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Ja deixou de seguir um perfil
por achar o visual
desorganizado ou pouco
atrativo?

Com frequéncia
12.8%

As vezes
39.7%

Nunca
23.1%

Raramente
24.4%
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A Identidade Visual
influencia na credibilidade
quevocédaa
marca/artista?

Nao influencia/Niao sei
9.6%

Nem tanto
23.7%
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Perfis sem Identidade Visual
parecem menos
profissionais?

Isso nio me incomoda
7.1%

Depende do contexto

Sim, parecem menos profissionais 52.6%

40.4%




OO FOFOLOFOFOFAOFOFLOFOFAOFOLOFOFOFAOFOFOFOFAOAOFAOFOS

Reconhece esse logo?




McDonald's - Facil de memorizar e identificar de longe Restaurante McDonald's

McDonald's Lembra o logo do McDonald's, mais sem a cor Bigmac (McDonald's)

McDonald's McDonald's, fast food Lanches




Relato de um artista independente
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Eu achei muito interessante falar
sobre identidade visual em artistas e
principalmente se isso ajuda a divulgar o

artista 21-50

Na minha banda a gente sempre

tenta ter uma identidade visual

bem estabelecida e bem chamativa

e algumas das perguntas eu me S Eatignitaniee ° 8 leenaiia leetel
identifiquei um pouco pq ja tiveram @ maeth, T A AEE Sl
pessoas que falaram que gostaram da et el N0

banda por conta da identidade visual21 ~ BBELOVEDMONSTER.MP3

Relato referente a pesquisa sobre Identidade Visual



Estudo de Caso - Julia D'Paula



OO FOFOLOFOFOFAOFOFLOFOFAOFOLOFOFOFAOFOFOFOFAOAOFAOFOS

Gestao e Estruturacio de Carreira

e Cantora e compositora independente de MPB;

e Busca consolidar carreira por meio da presenca digital
e Identidade visual:

e Gestao: focada em metas, lancamentos e alinhamento
da equipe;

o Atividades praticas: entrevista, dinamica e
guestionarios visualis;

e Simulacao de perfil no Instagram: para aplicar a
Identidade visual.
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Construcio da Identidade Visual

e Parceria com ex-estudante de Design Grafico da Etec Rocha
Mendes:;

e Nome artistico: Julia D'Paula, mais memoravel e conectado a
sua esséncia;

e | ogotipo com saxofone, tipografia e cores alinhadas a
sofisticacao e brasilidade da MPB;

e Questionarios online confirmaram a importancia da coeréncia
entre imagem, redes soclals e engajamento com o publico.



Logotipo
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Vertical
i julia
Clpaula dpaula

Horizontal

juliacipaula
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Tipografia de Apoio

Baskervville

abcdetghijklmnopqrstuvxywz

ABCDEFGHIJKLMNOPOR
STUVXYWZ [@#3%&!P+*]

1234507390



Paleta de Cores

C:4% C:8%
M:60% M:17%
Y:47% Y:17%
K:0% K:0%
R-237 R237
(5154} G217
B:119 B:109

#190D0D #541E1E #E882/77 #EDDO9D1




Aplicacées da
Identidade Visual



 Cartdo de Visita
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Sitmulacao de Pertfil

3 240 160
publicagdes seguidores seguindo

JuliadPaula
Artista

FOTONO FEED HOJE AS12:307
Cantora & saxofonista | MPB
Nova gerac&o, mesma paixao.
Ver traducéo

l&gico ju

2 www.juliadpaula.com.br

posta mais tarde

Seguir \ Mensagem Contato

B )

Eventos Bastidores Ao Vivo

®

De voz e sopro, reacendo !J

)
A

juliaclpaula

e
§ a alma da nossa musica.
BRI
L OrOrOLOrOFOFOFOFOr

- O que me importa
e
COVET g Marisa Monte

—

spotler do reels de hoje!!

gostariam de me ver

cantando o que por aqui?

Digite algo

. y




Livreto



OO FOFOLOFOFOFAOFOFLOFOFAOFOLOFOFOFAOFOFOFOFAOAOFAOFOS

“Marketing para Artistas
Independentes”

- - - r - - " 0 . I
El, artista! Etapa 1 — Dlagnostlco da Marca Para te ajudar a se organizar melhor, criamos este checklist!
A cada etapa concluida, marque o item correspondente:
. . . A identidade visual nasce da sua esséncia como artista — Ela
Antes df-‘ mais natfla, ool fundoese.iorgulha doque voceé ja precisa traduzir com clareza sua personalidade, seus valores e ' D Incicador N
construiu até aqui. Ser independente € um ato de coragem — as mensagens que deseja comunicar por meio da sua carreira, Eteps Adfoprincoml || Femmmentos | deSucesso | Ohect
é colocar o coragdo no que faz, acreditar nas préprias ideias e marca ou negécio. P Delikessinga. || Mim: R
continuar mesmo quando o caminho parece incerto. T e e piblico Pinterest posicionamento
e Desenvolver Figma, Manual
2. Criagdo identidade visual lustrator concluido
3. Aplicagdio Padronizar canais | Canva, Coeréncia
Essa :aﬂilfngoi ;e‘lta pr: te ajudara r:los;::r pdr: ;’lundo Iquem vocé é, Realize uma anélise SWOT, identificando forcas, fraquezas, Smare. Dgitroom | vieusl gers
unindo o poder do marketing com o da identi e visual. oportunidades e ameacas da sua carreira. o Ajustar narrativa Trello, Reconhecimento
B g 4.Posicionamento | oqiatica Metricool crescente
Aqui, vocé vai ente_lnder como estratégias simples e esooll_‘nas visuais g . Criar vinculo Redes sociais, | Engajamento
certas podem te ajudar a fortalecer sua marca, atrair pablico e comunicar 5 A | 0 5. Conexdo com o piiblico eventos ampliade
arti rie um perfil de marca pessoal que contenha:
sua arte de forma auténtica. P .p Lok P 9 Acompanhar Analytics, Crescimento
* Missao: o proposito da sua arte. 6.Monitoramento | oo 0o Notion SroAnica
Mais do que um guia de design, este € um espago pra vocé se descobrir - Valores: oquevoce representa.‘ o U eatéth Py E—ss
como artista e como marca, entendendo que o marketing ndo é sobre * Tom de voz: poético, descontraido, sofisticado, poderoso, ete. mgmehoy ||y itousc|{Fisofe. | Ferstiga
vender — é sobre conectar. Porque quando aimagem conversa com a * Plblico-alvo: idade, gostos, estilo de vida e referéncias culturais b = .

esséncia, a arte fala por si.

Entao, bora comecar?
O palco é seu — e o mundo ta
pronto pra te enxergar do seu jeito.

Pesquise referéncias visuais e no seu segmento — género musical, artes
plésticas, literatura, teatro, musica, moda, danga, fotografia, audiovisual —
e identifique padrées e oportunidades de diferenciagao

s . . S _— =
O seu projeto deve traduzir sua esséncia artistica, ndo apenas
seu produto. Ela é o reflexo visual da sua autenticidade

Use ferramentas como:

- Google Forms / Typeform — para coletar feedback do plblico.

* Pinterest ou Canva Moodboard — para reunir referéncias visuais.
- Notion ou Miro — para organizar ideias e a analise SWOT.

Hora de colocar a mao na massa, artista.
Temos muito trabalho pela frente!

“Crie! E, se o mundo nao

entender, crie mesmo assim.”
— Clarice Lispector




Consideracoes Finais
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Consideracdes Finais

O trabalho mostrou que o marketing € um aliado essencial da
arte, ajudando artistas independentes a fortalecer sua
Identidade, visibilidade e conexao com o publico.

A aplicacao pratica com a artista Julia D'Paula e a criacao do
livreto “Marketing para Artistas Independentes’ reforcam que
planejamento e criatividade caminham juntos.

Consideramos que unir arte, marketing e autenticidade € o
caminho para carreiras mais sustentaveis e inspiradoras.
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