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RESUMO

A economia representa diretamente as acfes da sociedade por meio do
dinheiro, seja direta ou indiretamenre. Uma boa economia exige muito da
estrutura politica de um pais e nos ultimos anos, o Brasil passa por uma forte
crise de caracter economico e politico. Mediante a esse cenéario, a populacéo
ansiava em entender as decisfes tomadas no senado pois isso interferia
diretamente no seu rendimento pessoal.

O problema se inicia ai e se estende a parametros muito maiores pois boa
parte da populacdo brasileira se encontra em uma situagdo economica
deploravel, as pessoas ja ndo sabem administrar seu dinheiro. Segundo
pesquisas, o0 Brasileiro € gquem menos poupa dinheiro no mundo todo,
dependendo diretamente do governo para se aposentar, adquirindo ent&o
melhores condic¢des financeiras tardiamente.

O grupo uCash visando diminuir essa situacéo se desconhecimento sobre
assuntos de cunho economico desenvolveu um aplicativo onde calculos de juros,
impostos podem ser sintetizados ali facilmente. Alem disso, se dispoe de um
site onde conteudos sobre financas sdo apresentados, para que 0 Usuario possa
aprender a discernir entre as opg¢des que o mercado financeiro tenta impor.

Os conteudos do uCash séo filtrados e selecionados para garantir a
confiabilidade dos fatos apresentados, o que é um dos objetivos principais,
garantir informacdo segura e veridica, para dispertar o lado critico de quem
acessa o site, o que € algo essencial para esclarecer as duvidas de cunho
economico, afinal em todos os lugares as informacdes sdo passadas para
assegurar alguma propaganda futura, o que € inviavel para uma educacao
economica.

Com o uCash a populacdo terd conhecimento de alternativas para
investimento, podera entender como funciona os juros e impostos aplicados as
compras, assim como a diferenca das bandeiras de cartées de credito além de
informacgdes sobre inflacdo para que as pessoas entendam como sao calculados
para poderem questionar, melhorar sua situacao financeira e entender melhor
sobre a de seu pais.

Palavras chave: Aplicativo; Site; Economia; Confianca;Financas pessoais;



ABSTRACT

The economy directly represents the shares of the society by means of
money, whether direct or indiretamenre. A good economy demands a lot of the
political structure of a country and in the last few years, Brazil goes through a
strong crisis of economic and political character. Through this scenario, the
population yearned to understand the decisions taken in the Senate as it
interfered directly in their personal income.

The problem starts Al and extends to much larger parameters because a
lot of the Brazilian population is in a deplorable economic situation, people no
longer know how to manage their money. According to surveys, the Brazilian is
the least saves money in the whole world, depending directly from the
government to retire, then acquiring better financial conditions late.

The UCash group aimed at reducing this situation if knowledge of
economic issues has developed an application where interest calculations, taxes
can be synthesized there easily. Furthermore, if you have a website where the
contents of finance are presented, so that the user can learn to discern among
the options that the financial market tries to impose.

The contents of the UCash are filtered and selected to ensure the reliability
of the facts presented, which is one of the main goals, ensuring secure
information and true about, to discover the critical side of those who access the
site, which is something essential to clarify the doubts Economically, in all places
the information is passed to ensure some future propaganda, which is inviavel for
an economic education.

With the UCash the population will be aware of alternatives for investment,
you can understand how interest and taxes applied the purchases, as well as the
difference of credit card flags plus information about inflation so that people
understand how they are Calculated to be able to question, improve your financial
situation and understand better about your country.

Key words: Application; Site; Economy; Confidence; Personal; Finance
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1. INTRODUCAO

A modernidade traz grandes beneficios a vida das pessoas, porém com a
atual falta de tempo existente, as pessoas enfrentam dificuldades para controlar
suas financas, fazendo com que sua situacao financeira seja prejudicada. Além
disso, a falta de tempo impossibilita que as pessoas ampliem seus
conhecimentos financeiros, dificultando assim, a solugdo do empasse, afinal,
nao € necessario apenas tempo, mas sim uma educacao financeira para que o

mesmo seja utilizado corretamente.

Com o avanco da tecnologia as pessoas aderiram o celular como um
objeto indispensavel, criando assim, um cenéario perfeito para o desenvolvimento
de aplicativos mobile, o que influenciou diretamente a criacdo de um aplicativo
mobile que melhorard a educacéo financeira de seus usuarios, fazendo com que
as noticias mundiais e nacionais de carater econdmico estejam sempre ali, ao

alcance, diretamente do celular do usuario.

Esse aplicativo € de grande importancia para aqueles que se preocupam
em aprender a administrar suas economias ou até mesmo sua pequena
empresa, sem estar obrigatoriamente em frente a um computador, onde nem
sempre 0 que se busca e encontrado com facilidade, e que possibilite uma

compreensao facil.

Contando com uma linguagem facil e um design padrao as informacdes
desejadas poderdo ser encontradas rapidamente, poupando tempo de busca
dentro do aplicativo. Visando o usuario, os conteudos abordados no aplicativo
estardo todos inclusos em um site, para que o usuario possa acompanhar caso

figue sem seu aparelho celular, sendo assim o maior beneficiado com a opgéo.

Boa parte das pessoas ndo sabem como funcionam rendimentos em
aplicacdoes ou até mesmo o quanto de juros estdo sendo aplicados, visando
esclarecer essas possiveis duvidas o aplicativo apresentard uma pagina com
conceitos e dicas, que podem ser aplicadas diretamente no dia a dia do usuario.
Todos os conteldos expressos no mesmo, sao de alta confiabilidade, ademais,

visa passar informacdes precisas e seguras a todos.
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O aplicativo possui paginas em redes sociais tais como Facebook, Twitter,
Whats app, Instagram e E-mail, para promover uma maior interacdo, onde o
usuario pode acompanhar postagens que o ajudara, tanto ao consultar suas
davidas referentes ao contetdo visto no site ou até mesmo no aplicativo assim

como fornece sugestdes e criticas aos desenvolvedores.

1.1 PROBLEMATICA

Atualmente o Brasil passa por uma crise de carater econémico e politico,
0 que surte efeitos no dia a dia da sua populagcéo, que ao se deparar com esse

momento ndo sabe ao certo o que acontece e como prosseguir.

Com a crise econb6mica e as novas leis trabalhistas que foram assinadas
nos ultimos meses, o desemprego em massa ja era algo previsto, entretanto os
ndmeros surpreendem negativamente, cerca de 30 milh8es de brasileiros estao
desempregados nesse 2° semestre de 2017. Além do desemprego, 0 niumero
da inflacdo nesses dultimos tempos assustou o cidaddo brasileiro pois

influenciava diretamente nos precos dos produtos nos mercados.

Com o desemprego e 0s precos a subir, os cidaddos ndo sabem como
procederem nessa situagdo, além do mais as cobrangas continuam a ocorrer,
fazendo com que o numero de brasileiros endividados que ndo conseguem pagar
suas contas aumente, recorrendo a empréstimos bancarios, que ndo sdo nada
planejados e o0s juros sdo abusivos, provocando um grande descontrole

financeiro nos lares das familias brasileiras.

Segundo pesquisas os brasileiros ndo sabem administrar seu dinheiro
bem antes dessa crise financeira e politica no pais, entretanto a crise contribuiu
para o agravamento do problema. A maioria dos brasileiros ndo guardam
dinheiro pois ndo saem administrar aquilo que ganha, muitas das vezes se

amarrando em meio a dividas. Segue o dado a baixo:
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Figura 1 - Uso da Poupanca

Poupanca dos Brasileiros O BRASILEIRO GUARDA
A cada 10 brasileiros: DINHEIRO?
A cada 10 brasileiros:
W8 ndo tem e
reservas
b dinheiro o
e
B L tem ressvacom
menasde RS100 * ' * ' *a
1 tam maizde RS :
100 de resenva

Metade dos brasileiros ndo conseguem ou acham
impossivel RS 2,500 para uma emergéncial

O BRASILEIRO PENSA NA APOSENTADORIA?

IRAIAREAIRARERRE RO

... 24 EM 25 BRASILEIROS DEPENDERAO DO INSS OU NAO TERAO
APOSENTADORIA!

(www.queroinvestirmelhor.com.br/como-guardar-dinheiro/acessoem16/05/17)

Sem mencionar que os brasileiros além de ndo guardarem dinheiro e
utilizarem créditos advindos de empréstimos sem planejamento algum, ainda

nao tem conhecimento dos juros que pagam sob os produtos adquiridos.

Mediante a essa problematica o trabalho de conclusdo de curso visa
auxiliar o cidadao para que conheca melhor sobre a economia nacional, e saiba
como guardar seu dinheiro, indicando até mesmo locais seguros e adequados

para investimentos.


http://www.queroinvestirmelhor.com.br/como-guardar-dinheiro/acesso
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1.2 OBJETIVOS GERAIS

Desenvolver um protétipo de aplicacdo para mobilidade e um site, de
educacéo financeira, onde o usuério podera aprender a utilizar seu dinheiro de
uma maneira mais lucrativa e segura, alcangcando assim, uma situacéo financeira

saudavel prevenindo possiveis complicacoes.

1.2.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

O prototipo possuira um design inovador e organizado mediante que se
faz necessaria uma rapida e eficiente busca atendendo a expectativa no

momento em que 0 usuario procura.

1.2.2 JUSTIFICATIVA

As evolucbes da tecnologia da informagdo vém promovendo grandes
mudancas na estrutura da atual sociedade, passando assim a interligar pessoas
a tecnologia. E com o avanco da tecnologia os beneficios oferecidos pelos
smartphones comecaram a ser indispensaveis no dia a dia das pessoas. Por
essa razao esse projeto se baseia no principio de que as pessoas sempre estédo
proximas a seu smartphone para se manterem conectadas de uma maneira facil,
rapida e pratica. Assim, esse projeto conta com 0s avanc¢os tecnoldgicos e com

o mundo digital para promover um aplicativo e um site para fins econémicos.

Este é um trabalho para ajudar as pessoas a entenderem um pouco mais
sobre economia, desde pequenos investimentos a maiores, buscando dizimar
falsas ideias semeadas pelas midias de empresas bancarias apenas para obter
lucro, esse trabalho busca agucar o discernimento econdmico de cada um,

sabendo o que é viavel do que néo é.

Tudo isso citado acima, é possivel gracas a uma série de pesquisas
aprofundadas e selecionadas, advindas de fontes confiaveis para passar uma

informacao correta e segura para os usuarios. O referido projeto foi totalmente
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pensado e estruturado mediante a atual situacdo econémica e financeira do pais,
onde as pessoas ndo sabem ao certo o que acontece, mas querem que tudo se
resolva, ndo sabendo como solucionar os problemas econémicos dentro de sua

propria moradia.

Os precos altos derivados da atual inflacdo se tornaram uma preocupacao
constante na casa dos brasileiros, muitos ja sédo vitimas do desemprego e outros
ndo conseguem lidar com as dividas que tem, dessa maneira se faz
imprescindivel uma educacao econdmica, para que as pessoas possam superar
esse momento de crise e até mesmo melhorar sua situagao financeira. O que é

possivel com o aplicativo produzido.

1.3 NOME DO PROJETO

Um aplicativo ou até mesmo um site, recebem grande destaque pelo seu
layout e conteudo, mas outro fator também e muito importante, que € o nome
dado ao aplicativo e ao site. Um nome forte, passa uma oOtima impressao aos

seus usuarios, além de facilitar o mecanismo de busca.

O nome escolhido para o projeto de conclusdo de curso foi Ucash, esse
nome € baseado no idioma inglés, além de fazer alusdo a uma linguagem
popular utilizada para se referir a dinheiro que seria o termo “cash”. O termo “U”
utilizado no inicio do nome € uma abreviagdo ao nome “you” que segundo a
lingua inglesa significa vocé, e quando algo é seu o termo utilizado é “your”. O

nome Ucash, passa a ideia de que o seu dinheiro € vocé que controla.

Além disso, tudo foi escolhido para dar a entender que com o site e 0
aplicativo desenvolvidos o usuéario seria de fato dono de seu dinheiro, pois ird a

aprender como manter o dinheiro bem aplicado, e sendo aproveitado ao maximo.
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1.3.1 LOGOTIPO

Para passar uma boa impressdo em um site e até mesmo em aplicativos, além do
nome se faz indispenséavel a criacdo de um logotipo. O nome junto com um bom logotipo

cria uma boa impresséo ja no primeiro contato.

Figura 2 - Logo

O logotipo formulado pelo grupo, tem como base a mistura de cores, para
chamar a atencdo do usuario, além disso, cada cor utilizada possui um
significado, sendo o verde o principal dentre eles. O simbolo do cifrdo encontrado
no nucleo do logotipo faz alusdo ao financeiro, deixando claro sobre o que o

projeto se referir.

A cor verde significa esperanca, e se relaciona ao dinheiro quando
pensamos nas cédulas da ficgdo, no cinema sempre sdo na cor verde, assim o

dinheiro ndo é sinal de complicagcdo, mas sim de esperanca.



21

A cor laranja no projeto “UCASH” significa prosperidade e sucesso.
Esperamos que o aplicativo e o site confeccionados proporcionem o sucesso e

a prosperidade financeira para aqueles que o utilizam.

O cinza e o preto sao cores neutras estabelecidas como padrdes para a
seriedade, por essa razao foram utilizadas no logotipo do “"UCASH” para mostrar
a seriedade do projeto, que n&o visa apenas ser um bom projeto de conclusao
de curso, mas sim ter uma utilidade social refletindo mudancas na vida de seus

usuarios.

2. PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo € essencial para uma analise mais profunda de uma
determinada situagcdo em um lugar especifico. Ela é responséavel por extrair

dados diretamente da realidade da sociedade que responde as questoes.

A pesquisa de campo pode ser classificada como de trés tipos diferentes,
sendo eles: exploratéria, quantitativa-descritiva, experimental. Na pesquisa de
campo exploratéria, o objetivo € aprofundar os conhecimentos no objeto
estudado, sendo base para futuras pesquisas. Na pesquisa de campo
guantitativa-descritiva o objetivo é conferir hipéteses criadas previamente,
muitas das vezes sendo baseada em dados anteriores, para isso séo utilizados
entrevistas e formularios. J& na pesquisa de campo experimental como o nome

ja diz, serve para testar se as ideias relacionadas sado veridicas.

O modelo de pesquisa de campo escolhido foi o quantitativo-descritivo,
pois ja haviam pesquisas e dados, mas era necessario confirmar se aquilo
ocorria numa sociedade préxima e em que parametro estava. E para utilizar o
ramo da tecnologia e praticidade, tudo foi realizado através de um formulario do

“google”

As perguntas criadas foram estrategicamente projetadas para analisar as
preferencias das pessoas que respondessem o formulario, visando criar um

projeto que fosse diferenciado por atender as expectativas dos usuarios.
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TCCuCash

Figura 3 - Primeira Pergunta

PERGUNTAS  RESPOSTAS

TCC uCash

Formulério referente 0 Trabalho d Conclusda de Curso do grapo 8 da 3

Sexo

Femining
Masculino

Qutra

Figura 4 Segunda Pergunta

Idade”

Inferior 3 12 zncs
Entre 12213 anos
Entre 16 20 anos
Entre 21 e 23 anos
Entre 262 30 anos
Entre 31 ¢ 33 anos
Entre 36 & 40 anos
Entre &1 e 43 anos
Entre 46 50 anos

Superior & 51 zncs

T

¢op

ENVIAR
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Figura 5- Terceira e Quarta Pergunta

Vocé prefere site ou aplicativa?”
Site
Apliativo
Ambos

Indferente

Vocé tem interesse nos assuntos econdmicos do seu pais ¢ do mundo?”
Sim, muit
5im, pesquisa sempre que passn
Mais ou menos

Né

Figura 6 - Quinta e Sexta Pergunta

Vocé usaria um site/aplicativo relacionado a economia?*
Sim
Néo

Talvez

Com que frequéncia vocé usaria esse site/aplicativo?”
Sempre
Quando possive!
Quando necessério

Quase nunca

Tr
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Figura 7- sétima e oitava pergunta

Vocé usaria um site/aplicativo relacionado a economia?”
Sim
Néo

Tz

Com que frequéncia vocé usaria esse site/aplicativo?”
Sempre
Quando possive!
Quando necsssério

Quase nunca

Figura 8- nona e decima pergunta

Vocé indicaria essa tecnologia para seus colegas, amigos, familiares,
conhecidos, etc?

Claro
Sim

Telvez

Vocé se importa com o design?”

Sim
Nao

Telvez

Tr

T
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Os dados obtidos nessa pesquisa de campo comprovam que a populacao
tem interesse em saber mais sobre a economia nacional e sobre financas, porém
s6 procuram ampliar seus conhecimentos quando necessario, hao encontrando

sempre aquilo que estédo a buscar. Os dados obtidos comprovam:

Grafico 1- Sexo

PERGUNTAS resPosTas  [JEEER

Sexo

109 respostas

@ Feminino
& Masculno
Outra

A maioria das pessoas que responderam a este formulario sdo mulheres,
mas a porcentagem de homens n&o e muito inferior 0 que mostra que as
respostas ndo variaram tanto conforme o sexo, mas foram absolutamente

liquidas.
Gréfico 2- Idade

PERGUNTAS resposTas ()

@ Inferiora 12 anos
@ Enfrz 12 2 15 anos
Entra 15 & 20 anos
@ Entre 21 2 25 anos
@ Entre 25 & 30 anos
@ Entrz 31 2 35 anas
@ Entre 35 & 40 anos
@ Entre 41 2 45 anos

1z
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A faixa etaria predominante das pessoas que responderam a este
formuléario € de jovens dos 12 aos 20 anos. Isso mostra que 0s jovens em meio
a esse cenario de crise se preocupam com as medidas que serdo tomadas no
pais, pois sabem que todas essas atitudes interferem diretamente nas financas
pessoais de cada lar.

Figura 3- Site ou aplicativo

PERGUNTAS resposTas  ([EIER

Vocé prefere site ou aplicative?

® Sit=
@ Aplicativo
Ambas

- @ Indifzrents

A tecnologia esta a avancar a cada dia, com os smartphones as pessoas
andam sempre conectadas, por essa razao a maioria das pessoas optaram por
um site e um aplicativo, que abordasse o tema de financas pessoais e gerais,

tendo essas informacdes diretamente na palma da mao do usuario.

O sistema operacional escolhido foi justamente o mais utilizado e de facil
acesso para que a populacdo pudesse ter contato facilmente com esse
aplicativo, e o site seria uma segunda alternativa de acesso, servindo até mesmo
para aqueles gque ndo possuem smartphones com o sistema operacional
escolhido, como por exemplo I0S, Windows phone, blackberry, Symbian dentre

outros.
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Gréafico 3 - Interesse por assuntos econdmicos

PERGUNTAS resposTas  [IER

WVocé tem interesse nos assuntos econdmicos do seu pais e do mundo?

@ Sim. muita

@ Sim. pesquiso sempre que posso
Mais ou menas

@ MNac

A maioria das pessoas responderam que se interessam “mais ou menos”
sobre assuntos econémicos no Brasil e no mundo, o que é algo preocupante
afinal, os assuntos econémicos de parametro nacional e internacional interferem
diretamente no dia a dia de cada um. Muitas das vezes os brasileiros por viverem
em centros urbanos na classica rotina corrida ndo possuem o tempo necessario

para checar mais sobre o assunto.

O projeto Ucash despertara o interesse dessas pessoas por agrupar todas
as informagdes sobre o brasil, mundo e auxiliar na administracdo do dinheiro
pessoal de cada um, tudo isso e muito mais de uma maneira pratica e dinamica,

tudo em um sé lugar com fontes seguras.
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Gréfico 4- usabilidade de um site sobre economia

PERGUNTAS resposTas  [[IER

Vocé usaria um site/aplicativo relacionado a economia?
109 respostas
@ Sim

& Nao
0 Talvez

O site e o0 aplicativo comecaram a ser confeccionados baseado na
informacdo que cerca de 90% das pessoas que responderam o formulario

utilizariam os mesmos para abordar assunto econémicos.

Com isso, a ideia seria mantes esses usuarios acessando 0 projeto
Ucash frequentemente.

Grafico 5- Frequéncia do uso desse site

PERGUNTAS GE P 109 |

Com que frequéncia vocé usaria esse site/aplicativo?

108 respostas

@ Sempre

@ Cuando possivel
© Quando necessario
@ Qu=zze nunca

@ N3o usaria
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Gréfico 6- Importancia do assunto

PERGUNTAS resposTas  [[{IER

Vocé considera esse tipo site/aplicativo importante para o desenvolvimento
de uma sociedade mais consciente?

108 respostas

@ Clarc
@ Sim
0 Taleez
@ Nao

Para uma sociedade consciente faz-se importante o convivio da
populacdo com tecnologias que agucam o conhecimento econémico. Como foi

comprovado durante a pesquisa de campo.
Gréfico 7- Indicagdo para amigos e familiares

PERGUNTAS resposTas  [EEER

Vocé indicaria essa tecnologia para seus colegas, amigos, familiares,
conhecidos, etc?

108 respostas

® Clarc
® Sim
0 Talvez
® Nac
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Segundo pesquisas as pessoas costumam compartilhar para familiares e
amigos aquilo que encontram na internet que pode significar uma mudanca
positiva na vida de cada um. Nas respostas obtidas no formulario a situagéo nao
e diferente, as pessoas indicariam o site e o aplicativo a pessoas conhecidas,

para que outros também conheg¢am o projeto.

Grafico 8- Design

PERGUNTAS resrosTas  [JELER

Vocé se importa com o design?

Uz rezpostas

B Sim
& Nic
Talwez

O design de um site e de um aplicativo sdo seu cartdo de visita, por essa
razdo, além de um conteudo refinado e seguro, é de grande importancia a
existéncia de um design elaborado e bem estruturado. Na pesquisa de campo
as pessoas afirmaram que essa pesquisa € veridica, e para cumprir com as
propostas e com 0s objetivos do projeto de conclusao de curso do grupo UCASH

o design foi estruturado com uma minuciosa atencao e seriedade.

2.1 SISTEMA OPERACIONAL
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Atualmente o “Android” € o sistema operacional movel mais utilizado no
mundo, sendo desenvolvido pela empresa multinacional de tecnologia Google

Inc, que é uma empresa americana de servi¢os online e softwares.

O sistema operacional “Android” se baseia no nucleo Linux, sendo um
sistema de codigo aberto, isso significa que possui sua licenca de codigo aberto
disponibilizada para estudo, possibilitando assim, que seja distribuido
gratuitamente para cada qual com sua finalidade pessoal, além de proporcionar

ao usuario a condicao de desenvolvedor, de uma maneira colaborativa.

O primeiro “Android” surgiu em meados de 2003, com a ideia inicial de
apenas fazer um sistema inovador para cameras digitais, porém as mesmas ja
nao estavam em alta no mercado, fazendo com que os desenvolvedores
mudassem de ideia, e resolvessem investir no mercado Mobile (mobilidade,
movel). Apenas em 2005 a empresa Google Inc adquiriu o Android Inc dando
inicio a grandes pesquisas, que futuramente originariam em grandes versfes do

sistema operacional que dominaria a tecnologia movel.

As versdes mais populares do sistema operacional “Android” s&o: Kit Kat,
lollipop, jelly bean e Marshmellow. Atualmente existindo a nova versao do
sistema operacional “Android” que € a versao Nougat. Através dessas
informacdes obtidas, o sistema operacional escolhido foi o “Android” pela sua

popularidade, e pelas caracteristicas de desenvolvimento oferecidas.

O sistema operacional “Android” conta com sua loja movel, chamada de
Google play, também conhecida como Playstore. Essa loja movel trabalha na
distribuicdo de jogos, filmes, livros e aplicativos. Atualmente, nessa loja existem
mais de um milhdo de aplicativos, que abordam diretamente varias funcoes,

sobre os mais variados assuntos.

Por conta da variabilidade de aplicativos existentes na loja mével do
sistema operacional “Android” a escolha do nome e do logotipo s&o essenciais,
pois a primeira impresséo a ser passada ao usuario é obtida através do visual

apresentado.
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3. DESENVOLVIMENTO

Para o desenvolvimento do projeto Ucash foram utilizadas ferramentas

especificas para cada parte do projeto, das quais serdo citadas logo abaixo.

3.1 FERRAMENTAS UTILIZADAS

Para o desenvolvimento desse trabalho de conclusdo de curso foram
escolhidas ferramentas que possibilitassem um amplo design e de facil acesso
para os desenvolvedores. Por essa razdo foram escolhidas as ferramentas

Adobe Muse e Eclipse.

3.2 ADOBE MUSE

O “Adobe Muse” é um software desenvolvido pela empresa Adobe
Systems, que € uma companhia americana, muito conhecida por desenvolver
programas e softwares variados. O “Adobe Muse” foi langa em meados de 2012,

permitindo que seus usuarios desenvolvam sites em HTML5 e CSS.

Figura 9- Adobe Muse
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Além disso o “Adobe Muse” permite aos seus desenvolvedores uma
ampla possiblidade de Designs gréaficos, podendo ser planejados de maneira

facil e rapida. E possivel pré-visualizar o site antes de publicar.

Figura 10 - Paginas Site

| T P —— = [ p—— b
I bt - hosupernde. (1 [ B worbort 1 | Noveger (Compuinioe] 3 [Witin [Computeter] () | imeotenamios iCompatodor] () [ s Compuindor] 01 [ sobeed [Compotetan]

Estrutura e
vinculosde

e | - i

) g e Bebern]

ooooog

Garslhes e Coblh Flasrjamenin

Paginas mestre

e

A estrutura geral do site estd toda interligada, para que o usuario ao
acessar saiba como encontrar a informacdo desejada na pagina que contém a
informacédo. E a pagina mestre € aquela que controla todas as outras, e € a essa

pagina que as outras estdo diretamente interligadas.

L
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Figura 11- Tela Inicial Site

Mu | Planejer  Design  Visuslaagho  Publicar W 1,40 @[]0 e | Clowifican o Advhe are. B
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CONMECIMENTOS GODRE A - .
ARt : Caixa de ferramentas
)
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O “Adobe Muse” conta com uma barra de edicdo e com uma caixa de
ferramentas, que disponibilizam tudo que é necesséario para as alteracées no
Design do site. Na barra de edicdo sdo encontradas fun¢gBes como a pré-
visualizacdo do site, planejamento e até mesmo a publicacdo. Ja na caixa de
ferramentas, encontramos fun¢cdes como o modelo de letra a ser utilizada, cores

e demais estruturas.

A pré-visualizac&o do site aparece no visor da seguinte maneira:

Figura 12- pré-visualizagéo

Mu | Planejar  Design  Visualizagio  Publicar i Classificar o Adobe Muse

Tamenno da visuslizestor | ) | D

NOTICIAS NAVEGAR SOBRE  CONTATO

0O QUE

PRETENDEMOS?
Para onde esta indo o seu dinheiro?

INFORMAR
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E M
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Outra curiosidade do software “Adobe Muse” é qu
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e no momento da

publicacao ele disponibiliza a funcdo de renomear, onde o desenvolvedor pode

escolher o nome do site. Como mostrado na imagem abaixo:

Figura 13- Escolha do nome do Site

MU Planejer - Design  Visuskinagho  Publicer wnebay | Camificar o Adobe Muis
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3.3 ECLIPSE

O “Eclipse” foi o software escolhido para o desenvolvi

Escolher nome do site

e

mento do aplicativo

com sistema operacional “Android”. Sendo uma ferramenta IDE, que suporta

varias linguagens, aceitando plugins para emular o aplicativo, isto &, conferir se

0 mesmo estd a funcionar adequadamente, mas a principal linguagem é

chamada de “Java”.



36

Figura 14- Eclipse

O “Eclipse” foi desenvolvido pela empresa IBM (International Business
Machines), formada nos Estados Unidos atuando na area de informatica,
fabricando e revendendo Hardware e software. Atualmente o eclipse é a IDE
mais utilizada no mundo todo, no entanto no inicio a IBM o desenvolveu o e doou-
0 como software livre para a comunidade. Alem disso o “Eclipse tem a licenga

EPL isto € licenca publica eclipse.

Esse software conta com diversas ferramentas e funcdes que dao uma

aplitude ao aplicativo criado, como é visivel na imagem a seguir:

Figura 15- Propriedades Aplicativo
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https://pt.wikipedia.org/wiki/Software_livre
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3.4 PS PHOTOSHOP ADOBE

O PS Photoshop é um software desenvolvido pela empresa Adobe
Systems, sendo caracterizado como um editor de imagens 2D isto é, uma

imagem bidimensional.

Figura 16- Photoshop Adobe

Esse software possibilita que o usuario manipule a foto de uma maneira
profissional, de uma maneira pratica e acessivel, nada muito complicado como
em outros photoshops. Desse modo, o “PS PHOTOSHOP” possibilitou a criacéo
da logo, e a edicdo de outras imagens utilizadas ao longo do desenvolvimento

do site e do aplicativo.

O software foi escolhido para o desenvolvimento do projeto Ucash por
suas funcdes serem bem estruturadas visando facilitar o trabalho de seus
usuarios. Além disso, possibilita que arquivos possam ser importados até mesmo
de softwares concorrentes, como o Corel Paint, por exemplo. Contando também,
com alto suporte gréafico, dispondo de um alto suporte para cores, 0 que era

almejado para o logo, algo colorido e impactante.

3.5 ONLINE LOGO MAKER
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A online logo maker possibilita a criacdo de logos online e gratuitamente.
Possui exemplos de ideias para serem adaptadas ao que o usuario deseja. A
pagina inicial do site, possui tudo organizado e agrupado de uma maneira

simples e em inglés, o que para alguns é uma barreira.

Figura 17- Online Logo Maker
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O desenvolvimento nesse site é facilitado por suas ferramentas serem

bem organizadas e de facil localizacao.

Figura 18- Menu Online Logo Maker
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Por apresentar funcées mais simples que o photoshops do Adobe, a logo

Ucash foi produzida em dois lugares. A estrutura basica foi produzida pela
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‘ONLINE LOGO MAKER”, que ja disponibiliza um esqueleto para
desenvolvimento, que foi aprimorado pelos efeitos graficos do “PS

PHOTOSHOP”. A logo obtida a partir das suas ferramentas foi a seguinte:

Figura 19- Logo final

4. REDES SOCIAIS

As redes sociais estdo em alta no mercado tecnolégico por encurtarem as

distancias e proporcionarem uma acessibilidade facilitada, ou seja, favorece a

comunicacao nas relagdes interpessoais.

4.1 FACEBOOK

Com o avanco da tecnologia da informagédo, novos mecanismos foram
desenvolvidos para diminuir a distancia entre as pessoas, encurtando as
distancias, as aproximando. Com isso, surgiram varias redes sociais, dentre elas

o facebook.
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Figura 20- Facebook

Atualmente a maior rede social existente € o facebook, que foi
fundado por Mark Zuckerberg, um programador e empresario americano e seu
grupo de amigos da faculdade.

Mediante ao atual sucesso das redes sociais e do Facebook o grupo
Ucash decidiu participar ativamente de comunidades na rede para se comunicar
diretamente com o publico usuério, para que as didvidas e questionamentos
possam ser tirados por ali, pois boa parte das pessoas vivem conectados a rede,
e assim teriam grande disponibilidade para acessarem o conteudo disposto pelo

grupo Ucash seja pelo site, aplicativo, facebook, Instagram ou E-mail.

Figura 21- Facebook Ucash
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A pagina do Ucash no facebook atende pelo préprio nome “Ucash” para
gue o mecanismo de busca seja mais eficiente e os usuarios encontrem-na de

uma maneira rapida e pratica sem pesquisas minuciosas.

4.2 INSTAGRAM

O Instagram é uma rede que possibilita o compartiihamento de fotos e
videos entre os usuarios que estabelecem um vinculo chamado se “seguidores”
ou no inglés “followers”. Sendo langado no mercado em 2010, e ja atingindo seu
auge no ano de 2012 quando alcancou cerca de 100 milhdes de usuarios, um
marco de grande importancia na internet, onde somente facebook e twitter

haviam conseguido tal feito.

Figura 22- Instagram

Atualmente grandes empresas utilizam de figuras como os influenciadores
digitais, para convencerem que seu contetdo é apropriado. Os influenciadores
digitais cresceram no mercado gragcas ao Instagram que possibilita contato e
exposicao com o publico seguidor, fazendo com que grandes empresas tomem

0 gosto por esse tipo de divulgacao.

Desse modo, o perfil uCash foi criado no Instagram para disseminar o
conteudo presente no site e no aplicativo, estabelecendo um contato direto e

pratico com os seguidores, e ajudando também na divulgacédo do site, afinal


https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiSiZ77mLrXAhUMG5AKHYFABdsQjRwIBw&url=https://pixabay.com/pt/instagram-s%C3%ADmbolo-logotipo-foto-1581266/&psig=AOvVaw1Ft376LBqdJ3-yQCpYYrtI&ust=1510615914220637
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segundo dados de um site americano chamado “Insights Boxx” 7 de cada 10

pessoas que possuem smartphone também possuem conta ativa no Instagram.

A conta do Ucash no Instagram se chama “u_cash_financeiro” um nome
mais extenso conforme a disponibilidade de nomes possiveis na rede social,
entretanto, € um nome consideravelmente facil, afinal o Ucash é sobre assuntos
de cunho financeiro, assim estando com um nome claro e objetivo, visando
facilitar o mecanismo de busca, 0 que assegura um ndimero maior de seguidores

e usuérios que acompanham o contetdo exposto no perfil.

Figura 23- Instagram Ucash
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4.3 E-MAIL

O conhecido e-mail também chamado de correio eletrénico, € uma criacao
de longa data, tendo sua origem anterior até mesmo a da internet, sendo
indispensavel para a criagdo da mesma. Mas vale ressaltar que o correio
eletrdnico de antigamente se difere do de hoje em dia, afinal, o avanco da

tecnologia da informacao proporcionou novas fung¢des para o e-mail.
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O e-mail atingiu a popularidade conhecida atualmente, gracas a grande
facilidade de acesso o que é indispensavel para uma boa troca de informacdes,
que é a principal ideia de correio eletronico. O e-mail encurtou distancias ao
longo do mundo assim como a globalizacdo. Empresarios marcam reunides
através dele, empresas recebem cartas de apresentacao, tudo de cunho formal

gque € compartilhado pelo e-mail se torna um documento.

Em uma das péaginas do site Ucash o usuario pode redigir uma mensagem
para os desenvolveres através do e-mail ou até mesmo do telefone, para

estreitar a distancia entre desenvolvedor e usuario.

4.4 TWITTER

Criado em marco de 2006 a rede social denominada Twitter, possuia logo
de inicio a ideia de possibilitar o envio de mensagens curtas pelo celular de
maneira facil e rapida. Assim como as outras redes sociais conhecidas, buscava
aproximar as pessoas, facilitando a comunicagao entre as mesmas.

Figura 24- Twitter

Apbs varias mudancas de nome e de ideologias para a rede social, surgiu
a ideia do Twitter, que estourou em 2007. Porem a um conceito que até hoje
pode ser observado durante a utilizagdo dessa rede social, o limite de 140
caracteres em uma mensagem que retoma a ideia central, possibilitar o envio de
mensagens curtas.
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Com o avanco da tecnologia algumas implementagdes foram necessarias
para o Twitter, que frequentemente dispde de novas atualizacfes e novidades,
como por exemplo a busca em tempo real por assuntos que estdo sendo

discutidos na midia.

A popularidade do Twitter vem aumentando ao longo dos anos, e 0 que
chama atencdo é o fato do aumento ndo ocorrer apenas com usudrios dos
Estados Unidos, pais de origem da rede social. Segundo dados do site
americano “Hubspot” o Brasil € o terceiro pais que mais utiliza o Twitter no
mundo. Segundo a “Tribuna online” o sucesso do Twitter no Brasil pode ser
confirmado com o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) que foi o assunto
mais tuitado durante o domingo 05 de novembro de 2017, ganhando grande

destaque no tema da redacao “desafios para a educacao de surdos no Brasil”.

Por conta dessa popularidade essa foi uma das redes sociais escolhidas
para abordar o tema do site e do aplicativo Ucash, promovendo um contato direto
com o publico, onde poderdo tuitar suas duvidas frequentes, para que possam
ser abordadas no site. E além disso, possibilita debates conscientes sobre
assuntos de cunho econémico e até mesmo politico, afinal a economia e a

politica estdo interligadas diretamente.

5. CONTEUDO DO SITE

A estrutura do site foi totalmente planejada previamente, assim como 0s
temas que seriam abordados inicialmente. Como o tema escolhido para o projeto
de conclusdo de curso foi economia, ligada a area das financas pessoas,
nacionais e internacionais, se subentende que para abordar qualquer assunto €
necessario um grande aprofundamento no assunto para que o0 conteudo

transmitido seja veridico e confiavel.
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5.1 PESQUISAS

Ao longo desse desenvolvimento, alguns sites, livros e profissionais
da area foram consultados, o que deixa claro que o projeto Ucash é de grande
seriedade e responsabilidade, pois cada dado apresentado serd de suma
importancia, podendo mudar a visdo da qual uma pessoa enxergava
determinado assunto. Logo abaixo cada conteudo sera apresentado conforme o

citado no site e no aplicativo.

5.2 INFLACAO

Como mostra a noticia da matéria da revista Carta Capital durante esse
periodo de crise no Brasil um dos assuntos que mais foi tema de discusséo
foi a inflacdo, onde seu aumento que proporcionou uma estagnagcao do
mercado, pelos altos precos atribuidos aos produtos, assim como a
estagnacdo do mercado imobiliario que é abordado nessa noticia. Esse
grande aumento dos precos e o grande destaque na midia, fez com que
muitos brasileiros questionassem o que era a denominada inflacéo, entretanto
pesquisar e entender sobre o assunto € algo que ndo esta ao alcance de
todos, desse modo o site Ucash decidiu abordar em seu contetdo esse tema

polémico e presente em nosso dia a dia.
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Figura 25- Carta Capital
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Contudo, os indices da inflagdo sdo de suma importancia para varias

areas das financas. De um modo simplificado para favorecer o entendimento a
inflacdo se subentende como o acréscimo generalizado nos valores dos precos
de produtos. Porem na pratica, a inflacdo possui subdivises tais como: inflacéo
de demanda, inflacdo de custo e os indices da inflacdo. Logo abaixo

abordaremos o que é cada um deles.

A inflacdo de demanda pode ser relacionada com o excesso de procura
em relacdo a uma certa producédo disponivel de bens e de servigcos. O conceito
de inflagcdo de demanda esta diretamente relacionado a lei da oferta e da procura
ou também chamada de demanda, onde a oferta representa a quantidade de um
produto no mercado, isto € o nivel de producdo, e a procura representa o
interesse em adquirir esse produto ou até mesmo servico. Desse modo, a oferta
(quantidade) € diretamente dependente da procura, quanto maior a demanda

maior a oferta, quanto menor a demanda maior Sao 0s precos.

Ja ainflac@o de custos esta diretamente interligada ao funcionamento da
inflacdo de demanda, pois se o nivel da demanda permanece 0 mesmo enquanto
0S custos aumentam, acaba surgindo um recuo da oferta, o que provoca um

aumento consideravel nos precos dos produtos no mercado financeiro.
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A inflagdo inercial € um termo um pouco mais complicado de ser
compreendido, pois é resultada de uma inflacdo passada. Ocorre quando o
indice da inflacdo permanece em alta por muito tempo, 0 que provoca uma
atencdo do governo, que ao realizar politicas de estabilizacdo acarretam em
alguns problemas quanto ao reajuste de parcelas referentes a inflacio existente

no periodo anterior.

A inflacdo estrutural é diretamente proporcional as pressdes de custos,
sendo essa muito abordada no curso de relagdes internacionais, pois € derivada
de assuntos de cunho agricola e principalmente em paises que estdo em

desenvolvimento, ou seja, ainda ndo possuem uma estabilidade financeira.

5.3 POUPANCA

Como principal assunto da noticia abaixo, os brasileiros ndo possuem o
habito de poupar dinheiro, e quando o fazem ndo planejam e nem ao menos
pesquisam sobre as fontes de investimento disponiveis, alguns ndo sabem nem

ao menos qual o rendimento dessa aplicacao.

Figura 26- habito de poupar
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A cultura de poupar dinheiro ainda é pouco difundida entre os brasileiros, apontou a pesquisa Consumer Watch, realizada no ano
f passado pela LatinPanel. O levantamento mostrou que 74% dos 9 mil entrevistados néo poupam absolutamente nada de sua renda.
Entre os 26% que afirmaram poupar, apenas metade consegue guardar até 10% do salario. No ranking da poupanca entre os vizinhos
G+ latino-americanos, o Brasil estd empatado com a Colémbia e aparece atras de Venezuela e Peru, onde respectivamente 39% e 42%
. dos entrevistados afirmaram poupar. Porém, o Pais est4 na frente da Argentina, onde 12% afirmaram poupar; México (20%); e Chile
n (25%). Em meio & crise financeira internacional, o dado pode trazer preocupacio, uma vez que a primeira recomendacio de
economistas em tempos de "vacas magras” é poupar. "A populacio ainda est4 conquistando o sonho de consumo”, explica a gerente
& de atendimento da LatinPanel, Fatima Merlin. Segundo ela, os fatores que motivam os brasileiros a poupar séo reformar a casa,
f= comprar uma casa nova e investir na educacfio da familia. "Isso mostra que o Brasil é um pais onde a educacio e a cultura ficam em

segundo plano”, afirma.

“economia.estadao.com.br/noticias/geral,brasileiros-nao-tem-habito-de-poupar-mostra-
pesquisa,277878”
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Dentre as aplicacdes disponiveis a mais conhecida é a poupanca,
por ser segura e de extrema aparicdo na midia, afinal € proposta por bancos
diversos, com varios planos. Por essa razao € considerada a aplicacao de renda

fixa mais tradicional e popular entre os brasileiros.

Essa popularidade ocorre por diversos fatores e o mais importante é o
fato de a poupanca permitir a aplicacdo de valores muito baixos, nos quais
variam de acordo com a instituicdo financeira escolhida. Além disso o rendimento
€ acrescido de juros mensalmente, possuindo regras especificas pré-
estabelecidas pelo governo.

Existem varias vantagens proporcionadas pela caderneta de poupanca,
dentre elas a mais tentadora, a disponibilidade de saque da conta a qualquer
momento. Além da isencdo de impostos sob os valores aplicados, fazendo com

que o banco néo cobre taxas do investidor.

Algumas desvantagens sao evidentes na caderneta de poupanca, assim
como a baixa rentabilidade, pois o retorno da poupanca pode ficar abaixo da
inflacdo do pais. O prazo é outro ponto negativo pois caso o investidor aplique
por menos de 30 dias ndo possuira lucro. Um fato preocupante que deve ser
levado em conta, o risco de crédito, se o banco quebrar o investidor apenas tera
retorno financeiro de até R$ 250 mil.

Figura 27- Print site caderneta poupanca
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Figura 28- Print site informag8es

Figura 29- Investir Poupanca
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Figura 30- Quem deve investir
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* RG; aplicacdao com emergéncia

« CPE: liauidez diaria

5.4 TESOURO DIRETO

O tesouro direto caracteriza-se por ser uma forma de investimento de
baixo custo e seguro, € um programa de negociacdo de titulos publicos para
pessoas fisicas através da internet. Para investir faz-se necessario um cadastro
no site tesouro direto, apos efetuado o cadastro deve-se abrir conta em uma
corretora de valores, esses sao 0s passos iniciais para adentrar ao site e poder

efetuar negociacoes.

Para investir, € necessaria uma avaliacdo do prazo do titulo desejado,
depois recomenda-se que acompanhe a rentabilidade com alta frequéncia para
aproveitar bons momentos para retirar o investimento realizado. O tesouro direto
concedo reinvestimento instantaneo e compra programada, e o Ultimo passo sao

0s resgates diarios.
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Figura 31- Print Tesouro direto

Figura 32- Print geral

O tesouro direito pode ser definido basicamente por ser

uma forma investimento de baixo custo e seguro, pois

sdo considerados os ativos com baixo risco em uma

economia. E um programa de negociacao de titulos
publicos para pessoas fisicas através da internet.
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Figura 33- Print como investir

 Primeiramente é necessdrio cadastrar-se no site do Tesouro

Direto e em seguida abrir uma conta em uma corretora de

valores.

« Em sequéncia, avalie o prazo do titulo no qual deseja comprar.
« Acompanhe a rentabilidade com frequéncia para aproveitar
bons momentos para retirar o investimento.

» O Tesouro Direto concede reinvestimento instantaneo e
compra programada.

« E por fim, resgates didrios.

Figura 34- Print titulos importantes

EQUIPE UCASH

« Tesouro Prefixado (LTN): esse titulo conta com a rentabilidade definida, ou
prefixada, no momento da compra. Ou sejq, o investidor ja estard consciente

de qual serd a taxa de juros paga no final do periodo da aplicagdo. O LTN é
indicado para momento em que a taxa de juros é alta, mas tem a possibilidade
de recuar, dessa forma travando a rentabilidade com a Selic elevada e
garantindo maior rentabilidade.

« Tesouro Selic (LFT): é o titulo que conta com rentabilidade didria vinculada &
taxa Selic. No LFT, o investidor ndo sabe ao certo qual sera sua rentabilidade,
pois contara com a variagdo didria da taxa bdsica de juros.
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Figura 35- Print custos

« Taxa de custodia: essa taxa é cobrada

semanalmente por um valor equivalente a

0,3% ao ano. Cobrada pela BM&FBovespa em
relagdo ao valor dos titulos e refere-se a
atividades de armazenamento, informacdes e
movimentacdo dos saldos dos investimentos.
Taxa dos agentes de custodia: essa taxa é
feita entre um acordo com os investidores e
sdo cobradas pelas corretoras. Também sGo
cobrados impostos sobre os ganhos do
Tesouro Direto. O IOF (Imposto sobre
Operacdes Financeiras) é cobrado quando o

Figura 36- Print riscos

Crédito: ocorre quando a instituicdo financeira
fale ou sdo causados pelo governo, apesar
dos titulos emitidos pelo segundo 6rgdo sdo
considerados os ativos mais seguros do
mercado.

Marcado: como os titulos publicos também

possuem volatilidade o preco do mesmo pode
oscilar durantes seu periodo de validade.

5.5 CERTIFICADO DE DEPOSITO BANCARIO

O certificado de deposito bancéario também conhecido como a abreviacéo
(CDB), é um titulo no qual os bancos emitem para se capitalizar, ou seja, produzir
capital para conseguir financiar suas atividades de crédito. Desse modo, o
investidor ao adquirir um “CDB”, esta efetuando um tipo de empréstimo para a
instituicdo bancaria escolhida e em troca o investidor recebe uma rentabilidade

diaria.
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Os trés principais tipos de “CDB” sao: pré-fixado, pos-fixado e indexado.
O pré-fixado possibilita ao investidor uma negociacdo com o banco com uma
taxa pré-definida e durante a validade daquele titulo recebera toda a
remuneracdo negociada. J& com o pos-fixado, a rentabilidade do investidor é
fundamentada em alguma taxa de referéncia, o que € mais comum no mercado
financeiro. No indexado a remuneracao varia de acordo com o indice de inflagéo

e com uma taxa de juros estabelecida previamente.

Ao comprar uma “CDB” o investidor deve estar atento ao percentual que
sera pago pelo CDI, que podera variar de acordo com a instituicdo bancaria
escolhida, dependendo das negociacdes do valor investido anteriormente.
Dessa forma é imprescindivel que o investidor realize pesquisas para escolher

entre uma aplicacao ou outra.

Para investir em “CDB” o primeiro passo € escolher a instituicdo bancaria,
depois escolher o titulo que deseja comprar. Mas vale ressaltar que existem
alguns custos, o investidor tera que pagar o imposto sobre as operacdes
financeiras (IOF) para investimentos que durem menos de 30 dias, além disso
também é obrigatério o pagamento do imposto de renda. O investidor deve
escolher muito bem a instituicdo bancaria, pois, 0 maior risco desse investimento

€ 0 banco quebrar, e o valor restituido sera apenas até R$ 250 mil.

Figura 37- Print CDB

CONTATO




Figura 38- Print geral CDB

O CDB, ou Certificado de Depdsito Bancario, é um titulo
no qual os bancos emitem para se capitalizar, em outras
palavras, conseqguir capital para financiar suas atividades
de crédito. Entao o investidor ao adquirir um CDB, esta
efetuando um tipo de “empréstimo” para a instituicao
bancaria escolhida e em troca o investidor recebe uma
rentabilidade diaria.

Figura 39- Print tipos de CDB

PRE-FIXADO: O INVESTIDOR NEGOCIA COM O
BANCO UMA TAXA PRE-DEFINIDA E DURANTE
A VALIDADE DAQUELE TiTULO RECEBERA
TODA A REMUNERAGCAO NEGOCIADA.
POS-FIXADO: E O TIPO MAIS COMUM, NO
QUAL A RENTABILIDADE DO INVESTIDOR E
FUNDAMENTADA EM ALGUMA TAXA DE
REFERENCIA (EX: CDI).

INDEXADO: A REMUNERACAO VARIA EM
CONFORMIDADE COM O iNDICE DE INFLAGAO E
COM UMA TAXA DE JUROS PREESTABELECIDA.
« PAGAMENTO DE JUROS + INDICE DE INFLAGAO.
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Figura 40- Print informa¢6es CDB
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Ao comprar uma CDB, o investidor deve estar atento ao
percentual que sera pago de CDI, que pode varias entre as
instituicoes bancarias, dependendo das negociacdes do
valor investido negociado anteriormente. Dessa forma,
primeiramente é necessario pesquisar, para que assim
decidir entre uma aplicagao ou outra.

E necessario também pontuar que ao optar por um CDB a
aplicagdo sera garantida pelo FGC (Fundo Garantidor de
Crédito) até um limite de R$ 250 mil, ou seja, caso o
banco emissor do CDB quebre o investidor tera a
seguranga de resgatar somente esse valor.

Figura 41-Print como investir

segurangd ae resgatar somente esse vdalor.

e Escolha o banco emissor do CDB:

Nao precisa ser necessariamente o banco no qual vocé tem

uma conta, mas sim o que oferecer maior remuneracao.

e Pesquise o tipo de titulo que deseja comprar:
Prefixado: indicados para periodos onde a taxa de juros
encontra-se alta, mas com tendéncia a queda;
Pés-fixados: indicados para periodos onde a taxa de juros é alta
e tende a subir ainda mais;
Indexado: esse tipo de CDB paga pelo indice de inflagao e juros,

Figura 42- Print custos e riscos CDB

Custos Riscos

e O investidor tera de e O maior risco do CDB é
pagar IOF (Imposto o de crédito, ou seja, se
sobre Operacdes o banco “quebrar” nédo
Financeiras). para podera pagar o
investimentos de durem investidor se o valor
menos de 30 dias. investido for superior a

e« Também €& obrigatdrio o R$ 250 mil (valor
pagamento do Imposto garantido pelo FGC).
de Renda.
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5.6 CARTOES DE CREDITO

Com a grande variedade de produtos oferecidos no mercado o
consumir se encontra numa posi¢ao confusa na hora de optar entre qual tipo de
cartdo de crédito escolher. A maioria dos consumidores ndo sabem qual a
diferencga existente entre a variedade de cartdes de crédito existente e, dessa
forma, ndo escolhem qual seria mais apto as suas necessidades. Por isso, antes
de escolher qual tipo de cartdo de crédito utilizar, € necessario estar atento as
vantagens e desvantagens, forma de funcionamento e o principal, o seu perfil de

consumidor.

O cartdo de crédito nacional € o tipo mais popular, e s6 é aceito em
territorio brasileiro. Geralmente possui taxa de anuidade mais econdmica e tem
o limite de crédito menor, desse modo, é mais utilizado por pessoas de baixo
poder aquisitivo. Este cartdo, na maioria das vezes oferece somente a funcéo de

crédito, variando em alguns casos, de acordo com o perfil de cada banco.

O cartdo internacional é aceito em territorio nacional e estrangeiro. Possui
mensalidades e limites maiores e conta com diversos beneficios com: saque no
exterior (com cobranca de tarifas), pagamentos no exterior e participagcdo em

programas que acumulam pontos. Esse cartdo € indicado para quem faz

compras em lojas no exterior e viaja constantemente.

J& o tipo de cartdo conhecido como gold é aceito em todo o mundo. Conta
com a anuidade e limites mais elevados assim como 0s beneficios. S&o
destinados a pessoas com alto poder aquisitivo, e possui varios beneficios como:
seguros, descontos, comodidades em servicos de lazer e entretenimento e
programas de premiacdo e bdnus da bandeira do cartdo, além de servicos

premium em companhias aéreas.

O cartdo platinum é o tipo de cartio mais exclusivo. E direcionado a
pessoas com grande movimentacado financeiro e é aceito em todo o mundo. A
maioria desses cartdes néo tem limite de crédito e os bédnus nos programas de
relacionamento sdo maiores do que 0s outros cartdes. Tem como principais
beneficios: acesso exclusivo a varios locais e eventos, sala VIP em aeroportos

e servigo concierge.
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Figura 43- Print cartdes de crédito

EQUIPE UCASH

VOCE CONHECE OS

TIPOS DE CARTOES DE
CREDITO?

Vamos descobrir!

Figura 44- Print geral cartdes

Com a grande variedade de produtos oferecidos no
mercado, o consumidor encontra-se confuso na hora
de optar entre qual deve escolher. O mesmo ocorre
em relagao aos cartdes de crédito. A maioria dos
consumidores ndo sabem qual a diferenca existente
entre os tipos de cartdes de credito, e dessa forma,
nao escolhem qual seria mais apto as suas
necessidades. Por isso, antes de escolher qual tipo
de cartdo ira utilizar, é necessario estar atento as
vantagens, forma de funcionamento e o principal, o

seu perfil de consumidor.

Figura 45- Print nacional e internacional

E o tipo de cartio de crédito mais popular e s6 é aceito em territério brasileiro.
Geralmente possui taxa de anuidade mais econémica e tem o limite de crédito menor,
sendo assim mais utilizado por pessoas de baixo poder aquisitivo. Esse cartdo, na maioria
das vezes oferece somente a fungdo de crédito, variando em alguns casos, de acordo com
o perfil de cada banco.

O cartdo de crédito internacional é aceito em territério nacional e estrangeiro. Possui
mensalidades e limites maiores e conta com diversos beneficios com: saque no exterior
(com cobranca de tarifas), pagamentos no exterior e participacao em programas que
acumulam pontos. Esse cartao é indicado para quem faz compras em lojas no exterior e
viaja constantemente.



Figura 46- Print gold e platinum

Esse cartdo ¢ aceito em todo o mundo. Conta com a anuidade e limites mais elevados e
benéficos. Sao destinados a pessoas com alto poder aquisitivo, e possui varios beneficios,
como: seguros, descontos, comodidades em servicos de lazer e entretenimento e programas
de premiacdo e bonus da bandeira do cartéo, além de servigos premium em companhias
aéreas, etc.

E o tipo de cartio de credito mais exclusivo. E direcionado a pessoas com grande
movimentacao financeira e é aceito em todo mundo. A maioria desses cartdes nao tem limite
de crédito e os bonus nos programas de relacionamento sao maiores do que dos outros
cartoes. Tem como principais beneficios: acesso exclusivo a varios locais e eventos, sala VIP
em aeroportos e servico de concierge.

Figura 47- platinum

O cartdo Platinum, também possui subdivisoes de modalidades, que
oferecem distintas vantagens ao consumidor, sao elas:

Cartoes institucionais: funciona em geral como cartao de crédito e
débito e sao oferecidos pelo banco no momento da abertura da conta.
Alguns desses cartdes sO possuem a funcio de crédito assegurada.
Cartdes corporativos: sao cartoes da empresa, no qual o funcionario
pode gastar em nome da entidade e ela cobrira os custos.

Cartdes co-branded: oferece parceria com uma marca conhecida no
mercado, assim disponibilizando beneficios através de programas de
relacionamento.

Cartoes pré-pago: O limite desse cartao é determinado na hora em que
contrata o servico, dessa maneira, creditando um valor especifico para
uso. E muito 1til em viagens, para controlar os gastos e para educar os
filhos financeiramente.

5.6.1 BANDEIRAS MAIS CONHECIDAS DE CARTOES DE
CREDITO

Visa: a Visa é uma empresa estadunidense criada em 1958. Seus servi¢os

sao acessiveis para mais de 200 paises e somente no Brasil sdo emitidos mais

de 145 milhdes de cartdes de crédito com essa bandeira. Seu slogan é “onde

vocé quiser estar.”



60

Mastercard: € uma empresa dos Estados Unidos que teve suas atividades
iniciadas em 1947. Esta presente em 210 paises e no territorio brasileiro foram
emitidos cerca de 149 milhdes de cartdes. Seu slogan € “existem coisas que s6

o dinheiro ndo compra, para todas as outras existe Mastercard.

Elo: é uma empresa brasileira, criada em abril de 2010 através de uma
parceria entre Bradesco, Caixa econdmica federal e banco do Brasil. Foi
fundada com o intuito de ocupar partes do mercado de cartdes no Brasil. A
bandeira j4 conta com a terceira posi¢cdo no mercado. Para divulgar a Elo, essas
instituicbes tém oferecido seus cartbes que geram menores tarifas, em relacao
aos de empresas internacionais. Slogan “para cada momento do seu dia e para

dias inesqueciveis”.

Hiper: € uma empresa criada pela Itad Unibanco, voltada a pessoas de

classe C e D, sendo acessivel em todo cenario nacional.

Sorocard: encontra-se no mercado brasileiro desde 1990, suas primeiras
operacdes ofereciam créditos para varejistas na regido de Sorocaba, uma cidade
do estado de Sdo Paulo. Nos dias atuais a empresa oferece servico de

empréstimo pessoal e cartdo de crédito.

American Express: também é conhecida como “amex”. E uma companhia
estadunidense fundada em 1850. E muito conhecida no mercado brasileiro e
geralmente é definido como um produto destinado a usuarios com alta renda,
sendo assim, disponivel para pessoas com ganho superior a R$ 1500,00. A partir
de 2010, apGs parceria com a cielo essa bandeira passou a ser aceita em um
maior numero de estabelecimentos no pais. Seu slogan é “:welcome in” que

significa seja bem-vindo.

Diners Club: é uma companhia fundada em 1950 nos Estados Unidos e
comprada em 1981 pelo Citibank, tornando-se a primeira empresa de cartdes de
empresa de cartdes de credito independente do mundo. Essa bandeira é muito

popular entre clientes com renda alta e exige uma arrecadacdo mensal de R$

3000,00 para adquirir o cartdo mais basico. Seu slogan é “you belong” que

significa Vocé pertence.



61

Discover Network: é uma empresa estadunidense, criada em 1985. A
discover ainda ndo atua em territério nacional, mas é uma empresa muito
importante no seu ramo, sua principal caracteristica é ndo cobrar taxas ou

anuidades dos seus clientes, com o intuito de facilitar e promover sua utilizag&o.

Sedexo: € uma empresa criada pela itat Unibanco, voltada a pessoas de

classes C e D, sendo acessivel em todo territério nacional.

Hipercard: € uma empresa brasileira, fundada em 1969. Para solicitar um
cartdo é necessdaria uma renda minima de r$ 670 reais e o cartdo é aceito em
todo o territorio brasileiro em diversos pontos. Seu slogan € “com vocé onde sua

vida for”.

Figura 48- Print bandeiras

BANDEIRAS

EQUIPE UCASH




Figura 49-
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Print visa e mastercard

CARTOES DE CREDITO

E UMA EMPRESA ESTADUNIDENSE,
CRIADA EM 1958. SEUS SERVICOS
SAO ACESSIVEIS PARA MAIS DE
200 PAISES E SOMENTE NO BRASIL
SAO EMITIDOS MAIS DE 145
MILHOES DE CARTOES DE CREDITO
COM ESSA BANDEIRA.

SLOGAN: “ONDE VOCE QUISER
ESTAR”

EQUIPE UCASH

MASTER
CARD

E UMA EMPRESA DOS ESTADOS
UNIDOS QUE TEVE SUAS
ATIVIDADES INICIADAS EM 1947.
ESTA PRESENTE EM 210 PAISES E
NO TERRITORIO BRASILEIRO JA
FORAM EMITIDOS CERCA DE 149
MILHOES DE CARTOES.
SLOGAN: “EXISTEM COISAS QUE
O DINHEIRO NAO COMPRA, PARA
TODAS AS OUTRAS EXISTE
MASTERCARD”

Figura 50- Print elo

EQUIPE UCASH

E UMA EMPRESA BRASILEIRA, CRIADA EM ABRIL DE 2010 ATRAVES DE UMA
PARCERIA ENTRE BRADESCO, CAIXA ECONOMICA FEDERAL E BANCO DO BRASIL.

FOI FUNDADA COM O INTUITO DE

OCUPAR PARTES DO MERCADO DE CARTOES

NO BRASIL. A BANDEIRA JA CONTA COM A TERCEIRA POSICAO NO MERCADO.
PARA DIVULGAR A ELO, ESSAS INSTITUICOES TEM OFERECIDO SEUS CARTOES
QUE GERAM MENORES TARIFAS, EM RELAGAO AOS DE EMPRESAS

INTERNACIONAIS.

SLOGAN: “PARA CADA MOMENTO DO SEU DIA E PARA DIAS INESQUECIVEIS”
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Figura 51- Print Hiper e Sorocard

E UMA EMPRESA CRIADA PELA
ITAU UNIBANCO, VOLTADA A
PESSOAS DE CLASSES C E D,
SENDO ACESSIVEL EM TODO
TERRITORIO NACIONAL.

EQUIPE UCASH

ENCONTRA-SE NO MERCADO
BRASILEIRO DESDE 1990. SUAS
PRIMEIRAS OPERACOES
OFERECIAM CREDITO PARA
VAREJISTAS NA REGIAO DE
SOROCABA, UMA CIDADE DO
ESTADO SAO PAULO. NOS DIAS
ATUAIS A EMPRESA OFERECE
SERVICO DE EMPRESTIMO
PESSOAL E CARTAO DE CREDITO.

Figura 52- Print amrican express

EQUIPE UCASH

AMERICAN
EXPRESS

TAMBEM E CONHECIDA COMO AMEX. E UMA COMPANHIA ESTADUNIDENSE,
FUNDADA EM 1850. E MUITO CONHECIDA NO MERCADO BRASILEIRO E
GERALMENTE E DEFINIDO COMO UM PRODUTO DESTINADO A USUARIOS COM
ALTA RENDA, SENDO ASSIM, DISPONIVEL PARA PESSOAS COM GANHO
SUPERIOR A R$ 1.500 REAIS. A PARTIR DE 2010, APOS PARCERIA COM A CIELO
ESSA BANDEIRA PASSOU A SER ACEITA EM UM MAIOR NUMERO DE

ESTABELECIMENTOS NO PAIS.
SLOGAN: "WELCOME IN”
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Figura 53- Print diners club

EQUIPE UCASH

DINERS
CLUB

E UMA COMPANHIA FUNDADA EM 1950 NOS ESTADOS UNIDOS E COMPRADA EM
1981 PELO CITIBANK, TORNANDO-SE A PRIMEIRA EMPRESA DE CARTOES DE
CREDITO INDEPENDENTE DO MUNDO. ESSA BANDEIRA E MUITO POPULAR ENTRE
CLIENTES COM RENDA ALTA E EXIGE UMA ARRECADACAO MENSAL DE R$ 3.000
REAIS PARA ADQUIRIR O CARTAO MAIS BASICO.

SLOGAN: “YOU BELONG”

Figura 54- Print discover network

EQUIPE UCASH

DISCOVER
ETWOR

E UMA EMPRESA ESTADUNIDENSE, CRIADA EM 1985. A DISCOVER AINDA NAO
ATUA EM TERRITORIO NACIONAL, MAS E UMA EMPRESA MUITO IMPORTANTE NO
SEU RAMO. SUA PRINCIPAL CARACTERIZA E NAO COBRAR TAXAS OU
ANUIDADES DOS SEUS CLIENTES, COM O INTUITO DE FACILITAR E PROMOVER
SUA UTILIZAGAO.
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Figura 55- Print sedexo e hipercard

EQUIPE UCASH

E UMA EMPRESA BRASILEIRA,
FUNDADA EM 1969. PARA_
SOLICITAR UM CARTAO E
NECESSARIA UMA RENDA
MINIMA DE R$ 670 REAIS E O
CARTAO E ACEITO EM TODO O
TERRITORIO BRASILEIRO EM
DIVERSOS PONTOS.

SLOGAN: “COM VOCE ONDE SUA
VIDA FOR"

E UMA EMPRESA CRIADA PELA
ITAU UNIBANCO, VOLTADA A
PESSOAS DE CLASSES CED,
SENDO ACESSIVEL EM TODO
TERRITORIO NACIONAL.

5.6.2 BANDEIRAS MAIS CONHECIDAS DE CARTOES DE
DEBITO

Mastercard Maestro: E um cartdo de débito internacional, que permite o

usuario realizar saques e compras em todo mundo.

Visa Electron: Foi um cartdo de débito lancado em 1985 e esté disponivel
em quase todo mundo, com exce¢do dos EUA, Irlanda do Norte, Canada e
Australia. Esse cartdo permite fazer compras e saques em varios pontos do
planeta.
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Figura 56- Print cartbes de débito

CARTOES DE DEBITO

EQUIPE UCASH

MASTERCARD
MAESTRO

FOI UM CARTAO DE DEBITO,
LANGADO EM 1985 E ESTA
DISPONIVEL EM QUAL TODO
E UM CARTAO DE DEBITO MUNDO, COM EXCEGAO DOS
INTERNACIONAL, QUE PERMITE O EUA, CANADA, IRLANDA DO
USUARIO REALIZAR SAQUES E NORTE E AUSTRALIA. ESSE
COMPRAS EM TODO MUNDO. CARTAO PERMITE FAZER
COMPRAS E SAQUES EM VARIOS
PONTOS DO PLANETA.

6. DIFERENCA ENTRE BANDEIRA DE CARTAO DE CREDITO E
ADMINISTRADORA

Muitos usuarios de cartdo de crédito ndo compreendem a diferenca entre
bandeira de seu cartdo e a instituicdo administradora. Para esclarecer essa

situacao, a equipe do Ucash resolveu abordar esse assunto em seu site.

A administradora de cartdes é a responsavel por definir o limite, analisar
o crédito, enviar a fatura, atender o cliente na central cobrar e definir taxas, tais
como a anuidade, realizando até mesmo cobrancas de dividas entre outras
funcdes. Dentre as administradoras, as que possuem um destaque maior sao:
Itaucard, Bancoitau, Bradescard,Bradesco, Ourocard, Banco do Brasil, Caixa e

Santander.
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A bandeira do cartdo € simplesmente encarregada pela rede de aceitacédo
e a tecnologia envolvida. Cedendo o direito de utilizacdo de seus cartbes as

instituicbes bancarias, que por sua vez se responsabilizam por administra-lo.

Figura 57- Print diferenca entre bandeira e administradora

EQUIPE UCASH

DIFERENCA ENTRE
BANDEIRA DE CARTAO
DE CREDITO E
ADMINISTRADORA

Figura 58-Print site

Muitos usuarios de cartao de
crédito nao compreendem a
diferenca entre a bandeira de
seu cartao e a instituigao que o
administra. Com a finalidade de
comunicar essas questoes, o
grupo Ucash montou essa
explicagao, para vocé usuario.
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Figura 59 - Print administradora

Algumas
administradoras

ADMINISTRADORA

* Itaucard

* Banco Itau

* BradesCard

* Bradesco

* Qurocard

Faglg et E a responsavel por administrar o

- Santander cartao, ou seja, define o limite,

analisa o crédito, envia a fatura,

atende o cliente na central, cobra
e define taxas e a anuidade,
realiza cobrancga de dividas,

entre outras fungoes.

DOS CARTOES

WEDELIVERHEALTHY.CO

Figura 60 - Print bandeira

Algumas bandeiras

* Visa

» Mastercard

* ELO

* American Express

* Diners Club International

O QUE E BANDEIRA?

. o * Hiper
A bandeira do cartao é Sy
simplesmente encarregada pela 'ﬁV'STA
- -~ - * AUra
rede de aceitagao e a tecnologia ST
envolvida. Cedendo o direito de el
. - . * Good Card
utilizagao de seus cartoes as « Ticket
instituigdoes bancarias, que por ;‘L‘::z?
sua vez se responsabilizam por + Banrisul

* Policard
+ JCB

* Alelo

* Hiper

* Cielo

administra-lo.

EQUIPE UCASH
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7. CURIOSIDADES

Visando o entretenimento dos usuarios o grupo Ucash decidiu abordar
noticias e curiosidades que se fazem presentes na midia, mas sem desviar do
foco que é a economia. Logo abaixo estardo alguns prints dessas curiosidades.

Figura 61 - Print iPhone x

11 coisas para comprar pelo preco do

IPHONE X

EQUIPE UCASH

Figura 62 - Preco iPhone x

O mais novo celular da Apple que
custa no Brasil entre R$ 6.999 e R$
7.799, esta disponivel a venda desde 3
de novembro e jd causou muito
espanto entre as pessoas que se
interessaram em adquirir o produto.
Mesmo o dispositivo contando com
grandes inovagdes, como o caso do
Face ID, cd entre ndés mas &€ um
absurdo gastar 7 mil reais em um
smartphone, levando em consideracéao

o que podemos fazer com o dinheiro.
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Figura 63 - Print o que comprar pelo valor do x

1) Cruzeiro para duas pessoas pela Europa;

2) Galaxy S8 + Galaxy Tab 3 + caixa de som da
Samsung;

3) Viajar para os EUA e comprar o iPhone X la;

4) Carro usado e se livrar de vez do transporte

publico;

5) Assinar Netflix e Spotify por 15 anos;

6) Comprar consoles como: PS4, Xbox One S e
Nintendo Switch;

7) Drone fotografico 4K;

8) Novo iPad Pro e Apple TV 4K;

9) 21 cestas basicas;

10) Méveis e eletrodomésticos para toda casa;
11) E para quem prefere um transporte mais
rapido, que tal uma moto Honda CG 125i FAN?

Outra noticia que chama atencéo é a que remete aos salérios altos das
criancas da série da Netfflix Stranger Things. Essa noticia foi utilizada como uma
alusado ao capitalismo atual, que promove que uns tenham muito e outros quase
nada.

Figura 64 - Print Stranger Things

EQUIPE UCASH

OS SALARIOS DAS CRIANCAS

DE STRANGER THINGS
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Figura 65 - Print Série Netflix

A série original da Netflix, Stranger Things, tem se
tornado cada vez mais popular entre o publico,
especialmente apoés o lancamento da segunda
temporada, que aconteceu no dia 27/10.

Evidentemente em consequéncia ao gigantesco
sucesso da franquia, o reconhecimento dos atores
€ inevitavel.

Com base nisso, o site HOLLYWOOD REPORTER
analisou os salarios da cinco criancgas
protagonistas.

Figura 66 - Print salarios Stranger Things

De acordo com o site, Finn Wolfhard (Mike), Millie
Bobby Brown (Eleven), Gaten Matarazzo (Dustin),
Caleb McLaughlin (Lucas) e Noah Schnapp (Will)
faturam por episédio US$ 30 mil, o que equivale a
cerca de R$ 99 mil.

Dessa forma, somando as duas temporadas é possivel
analisar que cada ator mirim embolsou cerca de US$
510 mil, ou R$ 1.673.000, até o atual momento.

Vale ressaltar que essa quantia deve aumentar pois ja
foram confirmadas a terceira e a quarta temporada da
série.

EQUIPE UCASH
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Uma noticia surpreendente e ao mesmo tempo desanimadora € a que se
refere a previsao para a economia no Brasil no futuro. A economia brasileira vem
crescendo num ambito geral, entretanto os nimeros para quem reside no Brasil
nao sdo animadores, como mostra a noticia abaixo abordada no Ucash.

| d

Figura 67 - Print site economia

P

ECONOMIA

' BRASILEIRA PARA
O FUTURO

Figura 68 - Print site economia 2

A economia brasileira vem crescendo desde o terceiro
bimestre deste ano como também vem tendo
aceleracédo. E o que revela o indice de Atividade
Economica(IBC-Br).

Entre julho e setembro deste ano, o indice teve alta de
0,58% quando ha comparac¢do com os meses de abril a
junho. O resultado foi calculado com ajuste sazonal, é
uma compensac¢ado para os diferentes periodos do ano.
Esse foi o terceiro trimestre que vem tendo alta no IBC.
Dados vem apontando uma alta de 1,1% no primeiro
trimestre e de 0,39% no segundo, sempre tendo ajustes
sazonal para com os trimestres anteriores.
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Figura 69 - Print site economia 3

O IBC-Br é um indicador para que possamos prever o
PIB, que calculado apenas pelo IBM. Os nUmeros
oficiais do PIB do terceiro trimestre so6 sera divulgado
no dia 1 de dezembro. O Produto Interno Bruto (PIB) é a
soma de todos os bens e servigcos produzidos no pais e
serve para medir o aumento da economia. Nos dois
ultimos anos o PIB brasileiro sé vinha sofrendo queda,
em 2015 a queda foi de 3,8% e 2016 foi de 3,6%. O PIB
oficial do ano de 2017 sé saird no final deste ano, e
muito 6rgdos governamentais ndo governamentais,
fizeram estimativas desde ja, como:mercado financeiro
com alta de 0,73% , Banco Central aumento de 0,7% e
o ministério do planejamento que prevé alta de 0,5%.

Figura 70 - Print site economia 4

O atual presidente vem tomando medidas como: saques das
contas inativas do FGTS e do PIB, tudo isso para que a
economia volte a esquentar. Além disso, o Banco Central
vem reduzindo a taxa Selic, atualmente se encontra em
7,5% ao ano. A queda do Selic sdo juros mais baixos para
empréstimos bancdrios, o que também estimula nossa
economia.

O Banco Central registrou um crescimento de 0,40% no
IBC-Br, em compara¢do com com agosto que teve uma
queda de 0,37%. Como em todas as comparacgdes esta
também teve o ajuste sazonal, que os analistas acham mas
apropriado para esse tipo de indice. Sem os ajustes, o IBC-
Br registrou queda de 3,46% no més de setembro. O IBC-Br
registrou crescimento em seis dos nove meses desse ano. Ja
acumula nesses nove meses de 2017, o indicador de nivel de
atividade calculou alta de 0,43%. Essa comparacdo foi fita
sem ajustes sazonais, pois sdo periodos iguais.
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A conhecida Black Friday nos Estados Unidos e em portugués sexta feira
negra, atrai compradores, gracas a queda de precos proporcionada por esse
evento. Nesse dia 0os precos caem pela metade, ou ate menos, pelo menos em
teoria, e para fiscalizar essa situacéo o Procon (programa de protecdo de defesa
ao consumidor) publicou algumas pesquisas de satisfacdo em sites da internet,
além de ter divulgado um alerta para sites inconfiaveis, desse modo o Ucash
adicionou uma pagina em seu site propria para essa informacéao.

Figura 71 - Procon site

PROCON DIVULGA
LISTA COM SITES
QUE DEVEM SER

EVITADOS NA
BLACK FRIDAY

Figura 72 - Procon site continuacao

O Procon-SP divulgou uma lista com os
sites que os consumidores devem evitar
na hora de realizarem suas compras
nessa edicao do Black Friday (24/11).
A lista foi atualizada no dia 17/11, e conta

com o nome de 519 sites, juntamente
com seus respectivos nomes, CNPJ/CPF,
situacao da pagina na web e a data em
que a empresa foi inclusa na lista.

Confira em: http://sistemas.procon.sp.gov.br/evitesite/list/evitesites.php
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8. JUROS

Os juros sao os valores agregados aquilo que compramos, onde
investimos em todas as movimentacdes financeiras. Os juros abusivos
preocupam os brasileiros que ndo sabem ao certo como essa taxa funciona, no
site do Ucash foram criadas algumas paginas com conteudos relacionados a
juros dentro da economia.

O primeiro assunto a ser abordado dentro do tépico juros, foi a carga
tributaria. Onde foram classificados os produtos que possuem uma alta taxa
tributaria ou baixa.

Figura 73 - Print carga tributaria 1

" PRODUTOS COM MAIOR,
MENOR E ISENTOS DA CARGA
TRIBUTARIA

b
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Figura 74 - Print carga tributaria 2

As mercadorias que possuem maior acumulo de
tributos sdo os considerados de luxo, ou que
ainda causem maleficios a saiide, como joias,

perfumes, eletronicos, bebidas alcodlicas e
cigarro. O tabaco é o lider, com uma carga total
de 81%: soma de 45% de IPI, 11% de PIS/COFINS e

25% de ICMS.

Entre os produtos que possuem a menor cargad
tributaria, estdo os que desfrutam da reducdo de
impostos. Arroz, feijdo e carnes de frango, gado
e peixe se encaixam nesse perfil - todos com uma
participacdo dos tributos sobre o preco final
menor que 19%. Assim produtos do setor
primario tem os menores impostos sobre eles.

Figura 75 - Carga tributéaria 3

Os 10 produtos mais tributados

Produto Tributagao
1° - Cachaca 81,87%
29 - Casaco de Pele 81,86%
3? - Vodca 81,52%
42 - Cigarro 80,42%
57 - Perfume Importado 78,99%
69 - Caipirinha 76,66%
79 -Video Game 72,18%
87 - Revolver 71,58%
99 - Perfume Nacional 69,13%
10° - Motos acima de 250cc 64,64%

Fonte: IBPT (Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributacao)

Quando a taxa de juros estd em queda as pessoas aproveitam para
investir e até mesmo comprar agdes, para esclarecer cada tipo de agfes mais
frequentes foi desenvolvida uma pagina vinculada diretamente com 0s juros
mediante a usabilidade.

Figura 76 - Tipos de acdes
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Figura 77 - Tipos de acOes explicacéo

Preferenciais
Ordinarias nominativas (PN) -
nominativas (ON) - oferece ao detentor
oferece prioridades no
participacao nos recebimento de
resultados dividendos. Em
econdmicos da geral nao concede
empresa, além do direito a voto em
direito de voto em assembleia. As
assembleia, mas acoes podem ser
nao garantem diferenciadas por
direitos classe. Mas essas
preferenciais a caracteristicas
dividendos. variam de empresa
para empresa.

Para adicionar informacfes importantes, e elevar o contetudo abordado, o
IBC-BR também foi abordado no site Ucash. O IBC-BR foi criado para anteceder
o resultado do produto interno bruto, isto é o PIB. O indice do Banco Central
(IBC) estima também assuntos ligados a agropecuéria, a industria e ao setor de
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servigos e impostos. Os resultados do IBC nem sempre tem proximidade com o
PIB que é divulgado diretamente pelo IBGE (Instituto Brasileiro De Geografia e
Estatistica). A ferramenta é usada também para definir a taxa basica de juros
(Selic) do pais. O aumento ou queda da economia é influenciador direto da
inflacdo que o Banco Central sempre busca controlar através do Selic.

Figura 78 - IBC-BR

O QUE E O IBC-BR?

EQUIPE UCASH

Figura 79 - IBC-BR 2
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O IBC-BR foi criado para anteceder o resultado do PIB. O indice .
'do Banco Central estima também coisas sobre agropecuaria,
mdustrla e o setor de servicos e |mpostos Os resultados do IBC-
Br nem sempre tem proximidade com os resultados do PIB que &
divulgado pelo IBGE. A ferramenta € usada também par definir a
taxa basica de juros (Sellc) do pais. O aumento ou queda da
economia é influenciador direto da inflacao, que o Banco
Central sempre buscar controlar pelo Sellc :

Neste ano, com a demora da retomada do nivel de atividade, o
mercado financeiro, e também os grandes empresarios,
acredltam que a inflacao oficial ficara abalxo da meta de 4,5%

: ‘algo que nao acontece desde 2009. :

O custo beneficio também foi abordado nesse site. Atualmente, o Brasil

foi eleito o pais onde h& o pior custo beneficio entre os valores arrecadados com
tributos e o retorno dado a qualidade de vida da populacdo. A pesquisa foi
realizada pelo Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributacdo (IBPT)
possibilitada gracas a criacdo do indice De Retorno De Bem-Estar Da Populacéo
(IRBES), bem como mostra a imagem do site Ucash abaixo:

Figura 80 - Custo Beneficio



CUSTO BENEFICIO

EQUIPE UCASH

Figura 81 - Custo beneficio contetdo

O Brasil foi eleito o pais em que ha o pior custo
beneficio entre os valores arrecadados com tributos
e o retorno dado a qualidade de vida da populacao.
A pesquisa foi realizada pelo Instituto Brasileiro de

Planejamento e Tributacao (IBPT) e foi possivel
gracas a criacdo do Iindice de Retorno de Bem-Estar

da Populacao (IRBES).

Na pesquisa foram avaliados os piores trinta paises
do mundo nesse quesito. O Brasil ficou na 30°
posicao do ranking (na qual, domina pelo 5° ano
consecutivo), atras de paises como Uruguai (11°) e
Argentina (19°), que sao Nossos vizinhos e contam
com uma economia mais fragil que a nossa.

Figura 82 - Custo beneficio continuagéo
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INDICE DE RETORNO AO BEM ESTAR DA SOCIEDADE - 2013

Posigdo Pais Carga tributaria sobre o PIB indice

3 siralia 27.30% 162,91
i Coreia do Su 24 30% 162,79
3° Estados Unidos 26,40% 162,33
- Suica 27.1¢C 161,78
5 Irlanda 28,31 158,87
26° talia 42 60% 140,13
2.7 o Hungria 38,90% 139,80
28° Dinamarca 45 .20% 139,52
29¢ Flinlandia 44 00% 139,12

30° Brasil 35,04% 137,94

Outras imagens de assuntos abordados no Ucash:

Figura 83 — Impostos

IMPOSTOS
CRESCENDO
DEMASIADAMENTE
NO BRASIL

EQUIPE UCASH
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Figura 84 - Impostos continuacéo
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UM ANO
PAGANDO
IMPOSTOS
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Estimativa feita pelo Impostdmetro,
constatou-se que, em 2015, o brasileiro
precisara trabalhar 151 dias somente
para pagar os tributos exigidos pelos

governos federal, estadual e municipal.

Entre os impostos e as contribuigdes
presentes no calculo estao INSS, PIS,
COFINS, ICMS, IPI, IPTU, IPVA e ITBI.
Para se ter uma ideia, nas décadas de
70, 80 e 99, o contribuinte tinha de
trabalhar, respectivamente, 76, 77 e 102
dias para pagar seus impostos. Em cerca
de 40 anos, isso representa um aumento
de 97,4% no tempo dedicado anualmente
pelo brasileiro para pagar tributos.

9. VINCULOS DO SITE

Um site para ser bem estruturado e de facil compreensao para o leitor
deve possuir vinculos bem articulados, ou seja, a ligacao entre as paginas deve
ser logica e previamente planejada. A ferramenta utilizada para o
desenvolvimento do site possibilita isso, afinal a estrutura pode ser planejada
previamente no Adobe Muse, desse modo cada assunto abordado tem ligacao
com o da pagina anterior.

O site conta com cinco vinculos principais, articulados a pagina principal
que é denominada “Navegar’. A partir dessa pagina € possivel acessar e
encontrar todas as outras paginas do site de maneira facil e objetiva. Ao clicar
no logo do Ucash, inserido no canto inferior da pagina o usuario sera direcionado
para a pagina inicial.
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Figura 87 - Vinculos do site

Plan Design Preview  Publish v

Masters

A-mestre

10. SITES RECOMENDADOQOS

Para a realizacdo desse projeto foram necesséarias muitas pesquisas e por
essa razdo alguns sites se destacaram com seus noticiarios e informacdes
veridicas e explicadas de uma forma facilitada, esses sites séo:

UOL economia: site pertencente a UOL que € a maior geradora de
conteudo digital do Brasil, sendo também grandiosa no mercado econdémico.

Figura 88 - Print site UOL

UOL economia Q

ULTIMAS~ COTACOES~ FINANCAS EMPREENDEDORISMO EMPREGOS E CARREIRAS~ IMPOSTO DE RENDA~ REFORMA TRABALHISTA  LIDERES

74.157,38 pts R$ 3,232

Conversor de moedas :

Escolha uma moeda v

Converter para v

Comprou na Black Friday e se i'ﬁ
> Vei 2y
arrependeu? Veja o que fazer .
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BBC Brasil: a BBC News é conhecida internacionalmente, e dentro do
territdrio nacional brasileiro corresponde ao nome BBC Brasil, onde aborda
diversos assuntos, dentre eles um enfoque no diario econémico nacional.

Figura 89 - Print BBC Brasil

EE © Entrar Menu ~  Busca Q
BRASIL

Noticias = Brasil = Internacional ~Economia Salde Ciéncia = Tecnologia = Aprendalnglés = #SalaSocial =~ Galeria de Fotos =~ Mais v

PUBLICIDADE

Ha um lugar para vocé em Melbourne
Estude na cidade mais agradével de s viver no mundo. [1¢ % § sYunvvounus

'Capitaes da Areia": o dia em que o Estado
Novo queimou um dos maiores classicos
da literatura brasileira

Destaques e Analises

Mais de 1,8 mil obras de literatura
consideradas simpatizantes do
comunismo foram queimadas na
capital baiana em 1937; 'capitdes da
areia' da vida real continuam
sobrevivendo nas ruas da capital
baiana, buscando comida e
sonhando com um futuro diferente.

© Ha 7 horas

do: quando a }
chegou as Américas?

PUBLICIDADE

Romance inédito de Jorge Amado 'foi
abandonado por desilusdo com o

nnnnnnnnnnn

EL Pais: o EL Pais € um jornal fisico mundialmente conhecido e aclamado
pela critica jornalistica internacional, possuindo um site chamado El pais, onde
aborda noticias internacionais, nacionais, seja de cunho politico ou econémico.

Figura 90 - EL Pais

= ELPAIS ECONOMIA

OPERAGAO LAVA JATO OPINIAO CASO ODEBRECHT INVESTIGACAO POLICIAL DONALD TRUMP

BITCOIN

A especulacao chega as moedas
digitais

Dez milhdes de pessoas arriscam seu dinheiro em divisas digitais volateis, como o bitcoin e o
ethereum, seduzidas por seus exponenciais lucros em curto prazo

Dois gigantes de costas um para
0 outro l‘ SubMarino

RICARDO DELLA COLETTA | 23/11/2017 - 11:51 BRST
México e Brasil respondem por 60% do PIB da América
Latina, mas a relagdo comercial bilateral continua

3§ muito aquém de seu potencial

Para enfatizar a ideia de que o grupo Ucash foi formado durante um
projeto de conclusdo de curso, foi adicionada uma pagina denominada “sobre’
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onde contara com informacdes sobre os integrantes do grupo, além de informar
0 que motivou a escolha desse projeto esclarecendo para 0s usuarios, e
buscando a aproximacéo, entre desenvolvedor e usuarios.

Figura 91 - Quem somos?

Vi File Edit Page Object

NAVEGAR SOBRE CONTATO

N

KLV XK D0 XKL

N\

O>X

4
\

O> X«

UUEM SOMOS?

0 O @ = Fa U I~ (T T

C O

N

7
N\

2

Figura 92 - Explicagdo quem somos

| File Edit Page Object View Window

SOMOS ALUNOS DA ESCOLA
TECNICA CGINO REZACGCHI, E

DESENVOLVEMOS ESSE SITE
DURANTE O PROJETO DE
CONCLUSAO DE CURSO

0 O B B P U I~ R T
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Figura 93 - O que é o Ucash?

Mu File Edit Page Object View

O QUE E 0 UCASH?

Mu File Edit Page Object View

ESSE PROJETO FOIl ARDUAMENTE
INCENTIVADO PELA ATUAL
SITUAGCAO ECONOMICA DE

NOSSO PAIS.MEDIANTE A ESSE

CENARIO DECIDIMOS
DESENVOLVER UM SITE QUE
ABORDASSE OS ASSUNTOS

ECONOMICOS DE UMA MANEIRA

DIFERENTE, CRIANDO ASSIM O

PROJETO UCASH.

0 O @ = B3 U I~ T ™
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11. APLICATIVO

O aplicativo foi desenvolvido através da ferramenta Eclipse, essa
plataforma de desenvolvimento para android utiliza a linguagem de programacao
denominada Java, sendo interpretada a modelagem orientada a objetos, que
possui conceitos préprios como classe, instancia, atributo, método, mensagem
e heranca.

Figura 95 - Cdédigo eclipse

Arquive  Editer  Formater  Bbir  Ajuda

@0verride
protected void onCreate(Bundle sawvedInstanceState) {
super.onCreate(savedInstanceState);
setContentView(R.layout.activity_juros_ simples);
final EditText edthl - (EditText) findViewById(R.id.edtNumero®1);
final EditText edth2 = (EditText) findViewById(R.id.edtNumero@2);
final EditText edtN3 = (EditText) findViewById(R.id.edtNumero®3);

final TextView 1blTotal = (TextView) findViewById(R.id.lblTotal);
Button btnSomar = (Button) FfindViewById(R.id.btnMulti);
btnSomar. setOnClickListener(new OnClickListener(){

public void onClick(View argd) {

if(edtNl.getText().toString().isEmpty()||edtN2.getText().toString().isEmpty()||edtN3.getText().toString().isEmpty()){

Toast.makeText(Juros_Simples.this, “Campos obrigatérios”, Toast.LENGTH_SHORT).st
//1blvalor.setText(String.valueOf("Campos obrigatéric™));

Yelse{
double nl = Double.parseDouble(edtNl.getText().toString());
double n2 = Double.parseDouble(edtN2.getText().toString());
double n3 = Double.parseDouble(edtN3.getText().toString());

Quase todos os aplicativos apresentam um “Splash” antes de abrirem o
conteudo abordado, esse “Splash” funciona como um pequeno video, de menos
de 4 segundos, onde surge apenas o logo do aplicativo, ou até mesmo poucas
informagdes. Com o Ucash nao é diferente, seu “Splash” mostra apenas o logo
gue é propositalmente colorido e por essa razéo a cor de fundo escolhida para o
aplicativo foi o tom preto, que é simbolo de neutralidade e traria maior seriedade,
ja que o logo é simbdlico e ressaltado.

Figura 96 - Print Splash

£ [@ien | @ 0ovs

[ET |
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O aplicativo Ucash conta com um menu inicial simples e objetivo, para
facilitar o uso do mesmo.

Figura 97 — Menu

(@ Java - Ucash/res/layoutyactivity_sobrexml - ADT - X
File Edit Navigete Search Project Refactor Rum Window Help
(S @ B8  B-id -0~ # G- ® P> %  H-FlobbeDy B |8 lava @ 0DMS
[ Package Exp 5 activity juros_comp | il *actiity juros_sim | €1 activity_mainxml | (G activity_naticiesxm | 1 activity_poupancaxm | |l activity_sobreaml 53 7 = 5)(82 outline 22 =5
v  — Palette _
> 3 Palette @ v‘ 0 stinwven v‘ 3] v‘ Fr AppTheme v‘ @ sobre v‘ ® v| 7.

(= Form Widgets

HIGE B =] ([ EHE aaQla@ @

Texwview Large Medium small

Button Small  OFF
> -
>  CheckBox ® RadioButton
’ CheckedTextview (A textviews -
>
> @ gen Spinner
& s
> & bi
5 key
> B b
v Bres < R
> (> drawable-hdpi BT L EIEAE

= drawable-ldpi

<hlo properties>

2. Problems | @ Javadoc (2, Decloration [ B Consale &2 - ¥ LogCat| Eubl|t E-09~ -0
‘Android

[2017-11-2Z 06:58:38 - Ucash] Unable to resolve target 'android-18' ~
[2017-11-22 06:59:39 - Ucash] WARNING: Found bo port-v4 and android-support-v13 in the dependency list.

[2017-11-22 06:59:39 - Ucash] Because v13 incluc only vi3.

[2017-11-22 06:59:39 - Ucash] WARNING: Found bos por
[2017-11-22 06:59:329 - Ucash] Because v13 includes v4, using only vi3.

o To2Mdfemm |

O aplicativo é dinamico, com ele o usuario podera calcular juros, seja
simples ou até mesmo composto, e taxas apresentadas no site do Ucash, para
gue o usuério além de conhecer o conteudo abordado possa aplica-lo em seu
dia a dia, em tarefas simples, como por exemplo conferir se as tarifas cobradas
em seus produtos estdo realmente corretas, para formar assim um cidadéo
consciente e critico para lidar com a economia da melhor maneira possivel.
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Figura 98 - Juros Simples
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L valuesv11 Android
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Figura 99 - Juros Compostos

@ Java - Ucashres/layoutfactivity juros_compostos.xml - ADT - X
File Edit Navigate Search Project Refactor Run Window Help
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[ activity_ucask
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5 values Android
5 valuesull [2017-11-22 = Ucash] Uneble to resolve target 'android-is* ~
> valuesvid [2017-11-22 - Ucash] WARNING: Found hoth android-support-v4 and android-Suppert—vid in the dependency list.
S G values-waiddp [2017-11-22 06:59:39 - Ucash] Because vi3 includes v4, using only vi3.
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Além disso o aplicativo conta com uma tela chamada “sobre” que assim
como no site do Ucash e em outros aplicativos, traz informacdes sobre o
desenvolvimento e sobre seus desenvolvedores.
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Figura 100 - Pagina sobre aplicativo
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Para divulgar as redes sociais criadas para o projeto foi desenvolvida uma
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12. CONCLUSAO

Durante a deciséo sobre o tema que seria abordado pelo grupo no projeto
de conclusdo de curso muitas hipoteses foram abordadas, porém a que
despertou grande interesse e vontade de desenvolver o profeto foi o tema
economia, voltado para as finangas pessoas, pois € um assunto frequente na
midia, e de suma importancia.

Ao desenvolver esse projeto muitas barreiras ocorrerdo como a
elaboracao dos contelidos, as pesquisas que haviam sido realizadas, afinal, tudo
era novo para o grupo, e unir economia a informatica era a melhor opcao para
que as pessoas se conectassem a esse assunto, pois a tecnologia tomou conta
do cotidiano pessoal de cada um.

Os resultados obtidos no final desse projeto comprovam que € um
trabalho bem desenvolvido e com grande utilidade, todos que ouvem falar do
Ucash ou acessam as redes sociais, interagem com os desenvolvedores com
um retorno positivo o que era almejado pelo grupo. Ajudar as pessoas para que
se vierem a passar por problemas econémicos, saibam com o que estéo lidando
e como lidar, por saberem ao certo o funcionamento da balanca financeira.

Assim como dizia Steve Jobs “Seu trabalho vai preencher uma parte grande da
sua vida, e a Unica maneira de ficar realmente satisfeito é fazer o que vocé acredita ser um 6timo
trabalho. E a Gnica maneira de fazer um excelente trabalho é amar o que vocé faz.”, e 0 grupo
Ucash ama aquilo que escolheu fazer realizando-o da melhor maneira possivel.
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