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RESUMO

O Marketing Esportivo € uma &rea que envolve mais do que fatores racionais, lidando
com a emoc¢do do torcedor. Os clubes de futebol, em sua maioria, sdo associacdes
esportivas, com socios-torcedores e socios das sedes sociais. 1sso impacta na politica
dos clubes. Uma das fontes de receita dos times em todo o mundo é o Marketing.
Embora as equipes brasileiras ndo divulgam o valor investido nessa area, 0 impacto nas
financas ¢é alto, incluindo os patrocinios apresentados nos uniformes oficiais. O Sport
Club Corinthians Paulista é um dos times mais populares do Brasil, com mais de 30
milhGes de torcedores. Entre suas campanhas mais marcantes, a Democracia
Corinthiana, que envolveu, além da parte esportiva, uma mudanca na politica do pais,
que passava por uma ditadura militar. Nesse trabalho foram analisadas algumas das
campanhas de Marketing mais marcantes da histéria do Corinthians.

Palavras-chave: Marketing Esportivo. Corinthians. Democracia Corinthiana.

ABSTRACT

The Sports Marketing is an area that involves more than rational factors, dealing with
the fans’ emotions. Soccer clubs, for the most part, are sports associations, with
supporter members and social club memberships. This impacts on club politics. One of
the sources of income for teams all over the world is Marketing. Although the Brazilian
teams do not disclose the amount invested in this area, the impact on finances is high,
including the sponsorships displayed on the official uniforms. Sport Club Corinthians
Paulista is one of the most popular teams in Brazil, with more than 30 million fans.
Among its most remarkable campaigns is Corinthians Democracy, which involved, in
addition to sports, a change in the country's politics, which was going through a military
dictatorship. This work analyzed some of the most outstanding Marketing campaigns in
the history of Corinthians.

Keywords: Sports Marketing. Corinthians. Corinthians’ Democracy.
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1 - INTRODUCAO

1.1. Dados de Identificacéo

Titulo: Da Democracia Corinthiana ao Bando de Loucos — A Evolugdo das Campanhas
de Marketing do Corinthians

Autor: Breno Eduardo Petrovich Facco

Curso: Superior de Tecnologia em Marketing

Polo: Fatec Nilo de Stéfani — Jaboticabal/SP

Linha de Pesquisa: Marketing Esportivo

1.2. Justificativa

O marketing esportivo diferencia-se dos outros modelos de marketing por,
além das estratégias racionais normalmente usadas, ele envolve o fator sentimental.
Alguns autores dizem que o mix de marketing quando se fala de esportes deve conter
cinco P’s e ndo os quatro convencionais. Além de produto, preco, praga e promog¢ao, no
marketing esportivo deve se adicionar a paixdo. Isso faz com que o marketing esportivo
utilize estratégias proprias de atuacdo e negociacdo. Existem, também, variacOes de
acordo com o esporte praticado, a regido em que a negociacdo € feita, e, também, uma
gama enorme de possibilidades. Pode ser feito o marketing nos uniformes de times, em
placas de publicidades dos jogos, nos backdrops de entrevistas, em competicbes como
um todo, além dos préprios atletas.

As negociagOes dependem da categoria do esporte. As empresas fornecedoras
de material esportivo seguem uma linha similar, variando apenas com o esporte a ser
fornecido. No futebol, por exemplo, a negociagdo é a mesma em todos os diversos
paises e continentes ao redor do mundo. Essas negociac¢fes sdo individuais com cada
time, levando sempre em consideragdo as variaveis econémicas de cada regidao. Um
mesmo fornecedor de material esportivo pagarad valores diferentes para cada time, de
acordo com o local e 0 mercado em que ele se situa. O mesmo vale para o patrocinador
principal dos times de futebol. Nesse ponto, existem variacdes, muito também por
questdes regionais.

A Fifa (Federagcdo Internacional de Futebol Associado), instituicdo que

organiza e gere o futebol pelo mundo, e a Uefa (Union Européenne de Football
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Association — Associacdo de Futebol da Unido Europeia, em tradugédo livre),
padronizam os tamanhos e locais que os patrocinios devem ser exibidos nos uniformes
dos times que participam dos campeonatos organizados por eles. Ja no Brasil, ndo existe
essa padronizacdo, o que faz com que cada time opte pela quantidade de patrocinios que
“encaixam” no uniforme. Em alguns casos, o proprio escudo do time desaparece, devido
a quantidade exorbitante de patrocinios exibidos. Além do futebol, existem outros
modelos de negociacdo, como no padrdo estadunidense, onde as préprias ligas
negociam com fornecedores de material esportivo e, depois, é repassado para 0s times
as cotas de acordo com um critério de divisdo. Nesse caso, todos os times usam o
mesmo fornecedor de material esportivo.

Além dessas negociacdes de fornecedores de material esportivo e patrocinios,
outra fonte de renda das equipes esportivas sdo as campanhas de marketing. Essas
campanhas tém como objetivo, além da arrecadacdo com venda de produtos, conquistar
novos torcedores. Em relagdo ao futebol, esporte mais praticado no mundo, os times
buscam estreitar os lacos com os torcedores através dessas campanhas. Uma das mais
famosas campanhas de marketing de um clube no Brasil foi quando, em plena ditadura
militar, o Corinthians criou a Democracia Corinthiana, onde todos os jogadores davam
suas opinides sobre todas as questdes envolvendo o clube, desde a contratagdo ou néo
de algum determinado jogador até se haveria concentracdo para os jogos. Mensagens de
incentivo a votacdo foram usadas nas camisas, assim como faixas levadas por jogadores
em jogos especificos também foram usadas. Sendo assim, alem da parte comercial, as

campanhas de marketing dos times podem ser usadas para mudar a sociedade em si.

1.3. Pergunta de Pesquisa

Levando em consideragéo todos os esportes e, mais especificamente, os times de
futebol, quais os diferenciais mercadologicos utlizados pelo Corinthians em suas
campanhas de Marketing e quais seus resultados atingidos, seja no ambito esportivo ou

na sociedade em geral?

1.4. Objetivo (s)

Geral:
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Pesquisar e enumerar as campanhas de Marketing que o Corinthians utilizou em
sua historia, assim como quais eram 0s objetivos dessas campanhas e, se possivel,

apresentar os resultados alcancados.

Especifico(s):
Detalhar como o Marketing se desenvolveu no mundo dos esportes, desde sua
criacdo até os dias atuais, passando por detalhes de alguns esportes especificos,

diferenciando as estrategias utilizadas nesses referidos esportes.

1.5. Hipdteses

Esse trabalho iré detalhar as estratégias de Marketing utilizadas pelo Sport Club
Corinthians Paulista, time de futebol fundado em 01 de Setembro de 1910, na cidade de
Sdo Paulo, capital. Sendo o segundo time de maior torcida no Brasil, com mais de 30
milhGes de torcedores, € um time de massa, com importancia histérica ndo apenas
dentro de campo, assim como fora dele. Segundo dados de Agosto de 2022, o
Corinthians € o time brasileiro com mais participantes do programa de socio-torcedores,
com 154.194. Criado por um grupo de operarios, é conhecido como o Time do Povo e
sua torcida € conhecida como Fiel, por ndo abandonar o time. Bicampedo mundial de
clubes, heptacampeéo brasileiro e tricampedo da Copa do Brasil, o Corinthians teve
campanhas como a Democracia Corinthiana, que lutava por direitos durante a Ditadura
Militar no Brasil (1964-1985); Sangue Corinthiano, que promove campanhas de doacao
de sangue; entre outras no ambito esportivo. O Corinthians, vale ressaltarTambém serdo
apresentados numeros que mostrem quais campanhas apresentaram melhores resultados

e a comparacao entre elas.

1.6. Metodologia

O método de pesquisa desse trabalho foi feita uma revisdo bibliografica com
coleta de material audiovisual. Foram pesquisados autores que falam sobre marketing
esportivo no desenvolvimento especifico do trabalho. Para o objetivo geral, foram
utilizadas noticias, reportagens especiais e documentarios sobre as campanhas de
marketing do Corinthians. Também foi utilizado o “Almanaque do Timao”, que,
segundo Celso Unzelte (2023), jornalista, pesquisador, comentarista esportivo, professor

universitario e escritor, criador do Almanaque, trata-se de um “App com todos os
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confrontos, jogadores e técnicos do Timdo registrados desde 1910. Conteudo referéncia
historica do S. C. Corinthians Paulista”. A pesquisa desse trabalho foi qualitativa.
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2 - REFERENCIAL TEORICO

2.1. Origem e Principios de Marketing

Desde os primdrdios, a humanidade busca negociar produtos e servi¢cos em
troca por outras mercadorias ou servigos. No inicio, a producdo agricola era apenas para
a sobrevivéncia dos moradores da localidade. Porém, com o avango de tecnologias e
novos produtos, surge o escambo, que se trata de uma troca de mercadorias e/ou
servigcos por outros de valores proximos. Com o tempo, essa pratica foi se tornando
obsoleta e as negociacdes passaram a ser feitas através de valores pré-definidos pelo
produtor desses produtos, usando uma moeda especifica para tal. Segundo a Casa da
Moeda do Brasil (2023), as primeiras moedas surgiram no século VII a.C., no territorio
onde hoje esta situada a Turquia. Nessa primeira criacdo, as moedas eram feitas de ouro
e prata.

Porém, com o passar dos anos, mais produtores comegaram a comercializar 0s
mesmos produtos, o que fez com que esses produtores buscassem meios de se
destacarem. E ai que entra o Marketing, que, segundo Philip Kotler! (2014), trata-se da

“gestdo lucrativa do relacionamento com os clientes”. Diz ele:

Mais do que qualquer outra funcdo empresarial, o marketing lida
com clientes. (...) marketing é a gestdo de relacionamentos
lucrativos com o cliente. Os dois principais objetivos do
marketing sdo: atrair novos clientes, prometendo valor superior,
e manter e cultivar os clientes atuais, entregando satisfacéo.
(KOTLER; ARMSTRONG; 2014, p.25)

Ainda segundo Kaotler (2014), o Marketing, diferentemente do senso comum,
ndo se refere apenas a vendas e propagandas. Esses dois itens sd@o apenas parte da
quantidade de funcGes que o Marketing utiliza. O autor enfatiza que o Marketing deve
ser entendido ndo como algo que serve apenas para realizar uma venda, e sim no sentido

de satisfazer as necessidades do cliente. Segundo Peter Drucker? (2014), “o objetivo do

1 Philip Kotler, conhecido como o Pai do Marketing, difundiu as principais teorias sobre o
Marketing; professor, teve formacao nas faculdades de Harvard, MIT, Universidade de Chicago,
entre outras.

2 Peter Ferdinand Drucker, escritor e professor austriaco, € conhecido como o Pai da
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marketing é tornar a venda desnecessaria”. Isso significa dizer que, com uma campanha
de Marketing bem sucedida, os produtos se vendem sozinhos. O Marketing é capaz de
criar desejos nos consumidores.

Um dos pontos mais importantes da area é o Composto ou Mix de Marketing,
também conhecido como “os 4 P’s de Marketing”, que sdo: Produto; Preco; Praca; e
Promocdo. Segundo Kotler e Keller (2019), no livro Administracdo de Marketing, os

4P’s podem ser exemplificados como na figura abaixo:

Figura 01: Mix de Marketing

Mix de
marketing

PRODUTO PRACA
Variedade Canais
Qualidade Cobertura
Design Sortimentos
Caracteristicas Locais
Nome da marca Estoque
Embalagem Transporte
Tamanhos
Servicos
Garantias }
Devolugdes PRECO PROMOCAO

Preco de tabela Promocao de vendas

Descontos Propaganda

Bonificacdes Forca de vendas

Prazo de pagamento Relacdes plblicas

Condicdes de financiamento Marketing direto

Fonte: Philip Kotler, Kevin Lane Keller; Administracdo de Marketing, p. 28, 2019.

2.2 — Marketing Esportivo

O Marketing envolve diversas areas diferentes de atuacdo, cada uma delas com
caracteristicas especificas. Quando se fala Marketing Esportivo, uma peculiaridade
envolve o Mix de Marketing: além dos 4 P’s, ha mais um, a Paixdo. Fazendo uma
andlise, os primeiros P’s sdo levados em conta fatores racionais, enquanto a Paixdo

envolva algo irracional nos torcedores. Como pensar no racional quando séo divulgadas

Administracdo, publicou dezenas de livros sobre o tema.
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historias de pessoas que vendem seus bens (casas, carros, etc.) para atravessar o mundo
para ver o time do coracgdo disputando uma competi¢cdo, como, por exemplo, durante o
Mundial de Clubes da Fifa em 2012, que o Sport Club Corinthians Paulista se tornou
campedo mundial, em Yokohama, no Jap&o, onde mais de 30 mil corinthianos viajaram
para o pais, alguns deles vendendo seus bens, outros contraindo dividas por meses ou
anos para pagarem a viagem.

Segundo Hatzidakis® e Barros* (2019), as agbes dos clubes deveriam ser
focadas nas buscas dos fas, sendo o ponto principal na obtencéo de renda para 0 sucesso
de sua operacdo, renda essa advinda de ingressos, venda de produtos oficiais,
patrocinios, verbas governamentais e apelo da midia. Os autores seguem dizendo que
tudo que envolve o clube deve ser explorado pelo Marketing, desde eventos esportivos
até os proprios atletas, que sdo partes de uma grande industria do Entretenimento.

Porém, ha algumas peculiaridades nas negociacdes em cada esporte diferente.
Nas Grandes Ligas Americanas (NBA — National Basketball Association —; NFL —
National Football League —; MLB — Major League Baseball —; e NHL — National
Hockey League — basquete, futebol americano, beisebol e hoguei, respectivamente), a
prépria Liga negocia com fornecedores de material esportivo e todas as equipes utilizam
a mesma marca. A divisdo dos valores para os clubes segue alguns critérios, como
venda de merchandising, desempenho esportivo, além de uma parte dividida
igualitariamente. Ja no futebol, cada time negocia separadamente com os fornecedores
de material esportivo. No campeonato brasileiro de futebol de 2022, 12 empresas
diferentes forneciam material para os 20 participantes. Além de seis empresas (Umbro,
adidas, New Balance, Nike, Puma e Volt) divididos entre 14 clubes, outros seis
apostaram em fabricacdo propria: Fortaleza, Ceard, Atlético-GO, Coritiba, Goias e
Juventude. A Umbro é a empresa com mais clubes no campeonato brasileiro de 2022,
fornecendo material para Athletico-PR, Avai, Cuiaba, Fluminense e Santos, seguido da
Adidas, com Atlético-MG, Flamengo, Internacional e S&o Paulo. (SHOW DE
CAMISAS, 2018; TERRA, 2022)

J& com relacdo aos patrocinadores espalhados pelos uniformes, as negocia¢Ges
sdo feitas individualmente por cada clube. Os valores, claro, dependem do retorno que

essa equipe vai trazer para os investidores. Um ponto de destaque € que, voltando as 4

3 Georgios Stylianos Hatzidakis, Mestre em Educacdo Fisica, especializagdo em Administragdo do
Esporte, Gestdo Esportiva e Administracdo Mercadolégica.
4 José Arthur Fernandes Barros, Mestre em Gestdo do Esporte, especialista em Marketing do Esporte.
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Grandes Ligas Americanas, a NBA liberou apenas a partir da temporada 2017/18 o
patrocinio nos uniformes das equipes, algo, até entdo, proibido por regulamento. Os
clubes, no inicio, buscaram patrocinadores locais para estamparem suas marcas nos
uniformes, como, por exemplo, Orlando Magic, que estampou a logo da Disney,
Milwaukee Bucks, com Harley Davison, Cleveland Cavaliers, com Goodyear, entre
outros. Esses patrocinadores deveriam seguir regras especificas com relacdo a dimensédo
dos mesmos. Os clubes brasileiros de futebol buscam diversos patrocinadores para
conseguirem um valor satisfatorio. Em alguns casos, a quantidade de patrocinios € tdo
grande que o proprio escudo do time acaba ficando escondido. (UOL, 2016)

Em fins de comparagcdo, o maior valor de patrocinio do mundo € do Real
Madri, time da capital espanhola, que disputa a La Liga (campeonato nacional) e maior
campedo da UEFA Champions League (competi¢do continental), com 13 titulos. Os
Merengues, apelido do time, faturam 70 milhdes de euros anuais (cerca de 383 milhdes
na conversdo do dia 09 de maio de 2023) da Emirates, companhia aérea. Em segundo na
lista, aparece o Manchester United, que disputa a Premier League (campeonato inglés),
que recebe 55 milhGes de euros (cerca de 300 milhdes de reais) por ano da
TeamViewer. A seguir na lista aparece outro time inglés, o Chelsea, que recebe 47
milhGes de euros anuais (cerca de 257 milhdes de reais) da companhia de telefonia
britdnica Three. Para efeito de comparacdo, a equipe brasileira que mais fatura com
patrocinadores, o Palmeiras, recebe 80 milhdes de reais anuais das empresas Crefisa e
Faculdade das Américas (ambas as empresas possuem a mesma proprietaria), cerca de
20% do que recebe o Real Madri, lider do ranking mundial. (90 MIN, 2022; FUTEBOL
INTERIOR, 2022)

Ainda falando sobre patrocinios esportivos, os times da Premier League, em
reunido realizada em abril de 2023, optaram por vetar patrocinios de casa de apostas no
espaco master, que fica no peito do uniforme. A regra passara a valer a partir da
temporada 2026/27, para que 0s times possam se adequar a essa nova exigéncia.
Algumas equipes do pais, como Bournemouth, Brentford, Everton, Fulham, Leeds,
Newcastle, Southampton e West Ham, possuem contratos em vigor com empresas do
ramo de jogos de azar. O intuito da regra € minimizar o risco de manipulacdo de
resultados. (GLOBO ESPORTE, 2023)

2.3 — Origem do Futebol
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Apesar de ndo haver uma data exata da criacdo do esporte, historiadores
relatam que o futebol comecou a ser praticado na Inglaterra por volta do século X, onde
o0s ingleses comecaram a chutar uma bola de couro como uma comemoracdo sobre a
expulsdo da Dinamarca do pais. A bola seria uma analogia as cabecas dos soldados
dinamarqueses. A comemoragdo acontecia anualmente, mas, com o tempo, foi
acontecendo também em maiores frequéncias. Entre proibicdes e liberagbes, o futebol
comegou a crescer no pais entre os anos de 1810 e 1840, em escolas publicas da
Inglaterra. Por ndo haver regras e ser considerado um esporte violento, ndo era
apropriado aos alunos dos colégios de elite do pais. Por volta de 1830, surgiram as
primeiras regras do esporte, a The Football Rules, criadas pelo colégio Harrow. Nessas
primeiras regras foram estabelecidos o numero de jogadores (11 de cada time) e as
traves, por onde a bola deveria passar para se fazer o gol. As regras do futebol séo
atualizadas anualmente pelo IFAB (Internacional Football Association Board), sempre
entrando em vigor em 01 de junho, data de término da temporada de competicfes
europeias. Como ndo poderia deixar de ser, 0s primeiros times do mundo nasceram no
Reino Unido, mais especificamente na Inglaterra. Entre o Top-10 de times mais velhos
do mundo, apenas o décimo, Wrexham AFC, ndo inglés (porém, é do Pais de Gales,
sendo, portanto, um time britanico — disputa, inclusive, as ligas inglesas). (BRASIL
ESCOLA, 2023)

Os dez times mais antigos sdo: Sheffield FC (1857); Wanderers FC (1859);
Hallam FC (1860); Crystal Palace FC (1861); Notts County (1862); Barnes FC (1862);
Stoke City FC (1863); Royal Engineers AFC (1863); Brigg Town (1864); Wrexham
AFC (1864). (90 MIN, 2022)

2.3.1 — O Futebol no Brasil

O futebol veio trazido ao Brasil pelo inglés Charles Muller, em 1894. O jovem
trouxe consigo algumas bolas quando, ap6s terminar seus estudos, se mudar para a
cidade de Sdo Paulo. Apesar de o esporte ser praticado no S&o Paulo Athletic Club,
clube formado por colonos ingleses, o primeiro time do pais foi a Associacdo Atlética
Mackenzie College, em 1898. Com o crescimento no pais, equipes de remo, que era 0
esporte mais praticado na época, acabaram migrando para o futebol. Clubes como
Flamengo, Vasco e Botafogo, do Rio de Janeiro, comegaram a pratica do novo esporte

e, com o tempo, abandonaram o remo. A primeira equipe criada exclusivamente para a
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pratica do futebol foi o Fluminense Football Club, também do Rio de Janeiro, em 1902,
sendo, inclusive, o primeiro time a cobrar ingressos para uma partida, num confronto
contra o Paulistano, time da capital paulista. (BRASIL ESCOLA, 2023)

2.3.2 — O Futebol Feminino no Brasil

Historiadores apontam a primeira partida de futebol feminino no Brasil
acontecendo em 1921, entre os times dos bairros Tremembé e Cantareira, da Zona Norte
de S&o Paulo. Os primeiros times femininos surgiram no pais na década de 1930, mas
sem grande destaque. No primeiro ano da Ditadura Militar (1964-1985), o Conselho
Nacional de Desportos (CND) proibiu a préatica do esporte por mulheres. O veto durou
por 15 anos, até 1979. Atualmente, o Campeonato Brasileiro Feminino de Futebol tem
trés divisdes (séries Al, A2 e A3), com diversos times tradicionais do masculino
competindo (uma regra da CBF — Confederacdo Brasileira de Futebol —, obrigou os
times masculinos da Série A a criar um time feminino). Também existem no Brasil,
atualmente, campeonatos de base (sub-20 e sub-17) no futebol feminino. A primeira
convocacdo da histéria de uma Selecdo Brasileiro Feminina de futebol aconteceu em
1986. Dez anos depois, em 1996, o futebol feminino entrou no calendario de
competi¢cdes dos Jogos Olimpicos. A Copa do Mundo Feminina, organizada pela FIFA,
comecou a ser disputada em 1991 (o Brasil participou de todas as edi¢bes). Um dos
principais nomes do futebol feminino ¢ a brasileira Marta, ganhadora de seis prémios de
Melhor Jogadora do Mundo. (BRASIL ESCOLA, 2023)

2.3.3 — FIFA e Confederagdes Continentais
A Federacdo Internacional de Futebol Associado — FIFA (Fédération
Internationale de Football Association, nome original, em francés), é a responsavel por
gerir futebol masculino, futebol feminino, futsal e futebol de areia. Foi fundada em
Paris, em 21 de maio de 1904 e tem sua sede em Zurique, na Suica. A Federacdo tem
208 filiados, numero superior ao de paises membros da ONU — Organizagéo das Nagdes
Unidas. A FIFA possui seis confederagOes associadas (MUSEU DO FUTEBOL, 2023):
e AFC — Asian Football Confederation (Asia);
e CAF — Confederation of African Football (Africa);
e CONCACAF — Confederation of North, Central America and Caribbean Association
Football (América do Norte, América Central e Caribe);
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e CONMEBOL - Confederacion Sudamericana de Futbol (América do Sul);
e OFC - Oceania Football Confederation (Oceania);

e UEFA — Union of European Football Associations (Europa). (FIFA, 2023)

2.3.4-CBF

A Confederacgdo Brasileira de Futebol é a entidade que comanda o futebol no
Brasil. Ela é responsavel por organizar os campeonatos nacionais (Campeonato
Brasileiro séries A, B, C e D; Copa do Brasil; Copa do Nordeste; e Copa Verde), assim
como a escala de arbitragem nesses jogos. A CBF oferece cursos para formacdo de
treinadores e gestores de futebol, assim como treinamentos constantes para arbitragem.
Também ¢é responsavel por gerir a Selecdo Brasileira de Futebol masculina, feminina e
de base. A primeira organizacdo nacional sobre futebol foi a Federacdo Brasileira de
Sports, criada em 08 de junho de 1914. Pouco mais de dois anos depois, em 05 de
dezembro de 1916, a entidade alterou seu nome para Confederacdo Brasileira de
Desportos (CBD). Esse nome foi mantido até setembro de 1979, quando se tornou a
atual CBF. (COB, 2023)

2.4 — Sport Club Corinthians Paulista

Em 01 de setembro de 1910, era fundado, por quatro operéarios, o Sport Club
Corinthians Paulista. Sob a luz de um lampido no bairro Bom Retiro, em Séo Paulo,
Anselmo Corréa, Antbnio Pereira, Carlos Silva, Joaguim Ambrosio e Rafael Perrone,
inspirados pelo clube inglés Corinthian-Casuals Football Club, que fazia uma excursédo
pelo Brasil, criaram o nome do time. Os quatro fundadores, junto com mais oito
pessoas, realizaram a primeira reunido dos primeiros integrantes e sécio fundadores da
equipe. Miguel Battaglia, um alfaiate, foi escolhido como o primeiro presidente do
clube e disse a frase, entoada até os dias de hoje, que “O Corinthians vai ser o time do
povo e o povo ¢ quem vai fazer o time”. O primeiro jogo do time, ainda na varzea,
aconteceu no dia 10 de setembro de 1910, numa derrota, como visitante, por 1x0 para o
Unido Lapa®. A escalagdo do Corinthians nesse jogo, segundo o Almanaque do Timéo,
foi: Valente (GOL); Police (LD), Perrone (ZAG), Atilio (ZAG), Lepre (LE); Alfredo
(VOL), Jorge Campbell (MEI), César Nunes (LE); Jodo da Silva (PD), Joaquim

5 Dados segundo o Almanaque do Timao, do jornalista Celso Unzelte.
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Ambroésio (PE) e Fabbi (CA)®; Rafael Perrone foi o técnico. Quatro dias depois, no dia
14 de setembro, em um terreno alugado aconteceu o primeiro jogo da equipe como
mandante e, também, a primeira vitoria: 2x0 sobre o Estrela Polar. Jorge Campbell e
Fabbi fizeram os primeiros gols da centenaria histéria do Corinthians. A escalacao foi a
mesma do primeiro jogo. No ano de sua fundagdo, ainda segundo o Almanaque do
Timao, aconteceram mais dois jogos: vitoria por 5x0 sobre 0 A.A. Da Lapa, em casa, e
resultado desconhecido contra o Morgan, como visitante. (CORINTHIANS, 2023;
ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)

O primeiro jogo fora da cidade de S&o Paulo aconteceu mais de um ano apds a
fundacdo do clube, em 17 de setembro de 1911, na cidade de Campinas. Jogando contra
a Ponte Preta, o Corinthians saiu vencedor por 1x0, com gol marcado por César Nunes.
De 1910 atée 1912, o clube disputava apenas jogos na varzea. Apenas em 1913 o
Corinthians disputou seu primeiro torneio, 0 campeonato da Liga Paulista de Futebol. A
equipe ficou na quarta posicdo, entre seis times participantes do torneio.
(CORINTHIANS, 2023)

2.4.1 — Escudos

O primeiro escudo do Corinthians surgiu apenas trés anos apds sua fundacao,
em 1913. O primeiro simbolo trazia apenas as letras C e P, em referéncia a Corinthians
Paulista. Esse escudo foi criado para a disputa da Liga Paulista daquele ano. Esse
escudo foi utilizado apenas naquele ano. A seguir, em 1914, o mesmo CP foi usado
sobre uma base bege, cor do uniforme da época. No ano seguinte, em 1915, as letras S e
C foram adicionadas ao escudo. No mesmo ano, a moldura do escudo sofreu alteragéo.
Em 1916, foi adotado o formato redondo, que segue sendo usado até hoje. A maior
alteracdo aconteceu em 1919, onde foram adicionados o nome do time, o ano de
fundacdo e a bandeira do estado de S&o Paulo. A proxima mudanca aconteceu em 1939,
com a adigdo do timé&o, boia e remos. Em 1980, a troca de boia por corda maritima,
além de uma ondulacéo na bandeira, para transmitir ideia de dinamismo e movimento.
A partir de 1990, com o primeiro titulo de campeonato brasileiro, uma estrela passou a
fazer parte do escudo. A cada nova conquista importante (brasileiros e mundiais), novas

estrelas foram adicionadas. A partir de 2011, foram retiradas as estrelas e uma

® GOL — Goleiro; LD — Lateral Direito; ZAG — Zagueiro; LE — Lateral Esquerdo; VOL — Volante; MEI —
Meio-campista; PD — Ponta Direita; PE — Ponta Esquerda; CA — Centroavante.
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repaginada de design no escudo, que segue até os dias de hoje. (CORINTHIANS, 2023)

Figura 02: Escudos do Corinthians

Fonte: https://cdn.meutimao.com.br/_upload/noticia/2022/01/26/a-historia-do-corinthians-pode-ser-

facilmente-ri941w.jpg

2.4.2 — Uniformes

Apesar de torcedores mais conservadores criticarem as escolhas de cores
diferentes nos terceiros uniformes feitos pelo Corinthians, dizendo que “preto e branco ¢é
tradi¢do”, o primeiro uniforme ndo foi nessas cores. Os primeiros uniformes eram
creme, com detalhes em preto nos punhos e golas. Porém, com as seguidas lavadas, o
tom creme ia desbotando e o uniforme acabava ficando branco. Nos anos 1920, como a
diretoria da época ndo tinha dinheiro para comprar novos jogos de uniforme a cada
jogo, foi adotada a camisa branca e o cal¢do preto. O segundo uniforme, preto com
listras finas brancas e calcOes pretos, foi usado pela primeira vez em 1954.
(CORINTHIANS, 2023)

2.4.3—Hino

O primeiro hino do Corinthians foi criado em 1930, em ritmo de marchinha.
Escrita por La Rosa e Eduardo Dohmen, foi gravado pela dupla Guarani e Piraja. Ja o
hino atual foi criado em 1953, composto pelo radialista Lauro D’ Avila. Diferentemente
do primeiro, que, aos poucos, ficou esquecido, esse novo hino caiu no gosto da torcida.
“O Campedo dos Campedes” foi gravado nos estudios da Radio Bandeirantes por Osny

Silva, e lancado pela gravadora Continental, e segue sendo usado e cantado até hoje.
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(CORINTHIANS, 2023)

2.4.4 — O Primeiro Titulo

O primeiro titulo do Corinthians saiu logo em seu segundo campeonato
disputado. Com 100% de aproveitamento, dez vitorias em dez jogos, a equipe faturou
seu primeiro titulo do Campeonato Paulista de Futebol em 1914. O jogo do titulo
aconteceu no Parque Antarctica, contra o Lusitano: 3x0. Neco, atacante do Corinthians,
foi artilheiro da competicdo, com 12 gols marcados. O Corinthians é, atualmente, o
maior campedo paulista, com 30 titulos conquistados, seguido por Palmeiras (25), Sao
Paulo (22), Santos (22) e Paulistano (11). (CORINTHIANS, 2023)

2.4.5 — O Primeiro Estadio

Em 1918 foi inaugurado o primeiro estadio oficial do Sport Club Corinthians
Paulista. Construido pelos préprios jogadores e torcedores do time, o Estadio da Ponte
Grande, como ficou conhecido, teve como primeiro jogo um empate em 3x3 com 0
Palestra Italia (atual Palmeiras), em uma partida amistosa. Os gols do Corinthians foram
marcados por Neco (2 vezes) e Borord. Heitor fez os trés do Palestra Italia. Apenas no
quarto jogo no estadio veio a primeira vitoria na nova casa: 2x1 sobre o Mackenzie,
pelo campeonato paulista. Tinha capacidade para 10.000 torcedores. O Corinthians
mandou seus jogos na Ponte Grande até 1927. No total, foram 102 jogos no estadio,
com 80 vitdrias, 11 empates e 11 derrotas, com 386 gols marcados e 115 gols sofridos.
(CORINTHIANS, 2023; MEU TIMAO, 2023; ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)
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Figura 03: Estadio da Ponte Grande

Fonte: https://cdn.meutimao.com.br/_upload/ckeditor/2022/01/27/oip_1_yj.jpg

2.4.6 — O Segundo Estadio

No ano de 1926, o Corinthians comprou o terreno do Parque Sao Jorge, sede
administrativa do clube até hoje, e passou a usar o campo do local para alguns de seus
jogos. O estadio recebeu o0 nome de Alfredo Schiirig, nome do presidente na época. O
gramado foi reformado e a estreia na Fazendinha (apelido do estadio) aconteceu dois
anos depois, em 22 de julho de 1928, em amistoso contra o América-RJ, jogo que
terminou empatado em 2x2. O primeiro gol do estadio foi de De Maria, ponta-esquerda
da equipe paulista. Apos varias reformas, atualmente o estadio do Parque S&o Jorge é
usado pelas equipes de base e feminina do Corinthians. A capacidade atual da
Fazendinha ¢é de 16.000 torcedores. O ultimo jogo do time profissional no estadio foi em
agosto de 2002, uma vitéria por 1xO em amistoso contra o Brasiliense-DF.
(CORINTHIANS, 2023; MEU TIMAO, 2023; ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)
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Figura 04: Estadio Alfredo Schirig (Parque S&o Jorge/Fazendinha)
| —

Fonte:
https://cdn.meutimao.com.br/_upload/ckeditor/2022/01/27/b53782a030995_1532197024_3x2_md_2s.jpg

2.4.7 — Estadio Atual

Em 2014 foi inaugurada a Neo Quimica Arena, atual estadio do Corinthians.
Inaugurado inicialmente como Arena Corinthians, o estddio mudou seu nome em 01 de
setembro de 2020, aniversario de 110 anos do clube, quando foi anunciada a venda dos
Naming Rights para a Hypera Farma, empresa do ramo de medicamentos. O primeiro
jogo no local foi um amistoso entre jogadores historicos do Corinthians; Rivelino
marcou o primeiro gol. Ja a primeira partida oficial aconteceu em 18 de maio de 2014,
em derrota para o Figueirense por 1x0, pelo campeonato brasileiro daquele ano.
Curiosamente, Giovanni Augusto, autor do primeiro gol em jogos oficiais do estadio,
viria a jogar no Corinthians alguns anos depois. Com capacidade para 49.205, a arena
foi palco da abertura da Copa do Mundo daquele ano, na partida entre Brasil 3x1
Croécia. Para a Copa do Mundo o estadio contou com estruturas maéveis, o que fez com
gue sua capacidade aumentasse para 65.000 torcedores. Sendo assim, o0 recorde de
publico do estadio ndo pertence ao Corinthians, e, sim, ao jogo entre Holanda X
Argentina, quando a selecdo sul-americana se classificou nos pénaltis para a deciséo
contra a Alemanha (que seria a camped daquela edicdo da Copa do Mundo), com 63
267. (CORINTHIANS, 2023; MEU TIMAO, 2023; ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)
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Figura 05: Neo Quimica Arena

Fonte:
https://static.corinthians.com.br/uploads/1679670019e698959e9h93e4de823526327ffed84a.jpg

2.4.8 — Outros Estadios

O Corinthians também utilizou, ao longo do tempo, outros estadios, em
especial Morumbi e Pacaembu. No campo do S&o Paulo Futebol Clube, o time mandou
340 jogos, com 144 vitorias, 110 empates e 86 derrotas, tendo marcado 485 gols e
sofrido 350, de acordo com dados do Almanaque do Timdo. Entre os titulos de
expressdo no estadio estdo os brasileiros de 1990, 1998 e 1999, além de diversos
paulistas, com destaque para 1977, onde, com gol de Basilio, o Corinthians quebrou
uma sequéncia de quase 23 anos sem conquistas. Ja 0 Pacaembu foi considerado a casa
do Corinthians por varios anos. No total, o clube mandou no estadio municipal 1425
jogos, sendo 866 vitorias, 331 empates e 228 derrotas, com 2847 gols marcados e 1495
sofridos. Entre os diversos titulos conquistados no local, o destaque fica para o
brasileiro de 2011, no dia da morte de Socrates, um dos grandes idolos do clube, além
da Libertadores do ano seguinte. (MEU TIMAO, 2023; ALMANAQUE DO TIMAO,
2023)
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Figura 06: Pacaembu

Fonte: https://cdn.meutimao.com.br/_upload/ckeditor/2022/01/27/agenciacorinthians-foto-62718_vx.jpg

2.4.9 — Mascote

Em 1929 surgiu a mascote do Corinthians. O time conquistou 0 bicampeonato
paulista, com 100% de aproveitamento (sete jogos e sete vitorias). Além do
campeonato, o clube fez sua primeira partida internacional, ganhando do Barracas
(ARG), por 3x1, no Parque Sédo Jorge. Segundo o site oficial do clube, no dia seguinte
um jornalista do jornal A Gazeta usou a expressdo “fibra de mosqueteiro” atribuida aos
jogadores. No mesmo ano, com a criagdo, do mesmo jornal, de mascotes dos times, ao
Corinthians foi utilizado o Mosqueteiro. (CORINTHIANS, 2023)

2.4.10 — O Campeédo dos Campedes

Com o tricampeonato paulista em 1930 (sendo seis conquistas em dez anos), 0
clube paulista disputou com o Vasco, campedo carioca, 0 Torneio Nacional (Taca
Apea). Na ida, no Parque S&o Jorge, vitoria corinthiana por 4x2. No jogo de volta, em
S&o Januério, outra vitoria dos paulistas, dessa vez por 3x2. Com isso, 0 Corinthians
passou a ser chamado de “Campedo dos Campedes”, trecho imortalizado no hino do

clube. (CORINTHIANS, 2023)

2.4.11 — Principais Titulos
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Entre os titulos de destaque do Corinthians, estdo as duas Copas do Mundo de
Clubes da FIFA, conquistados em 2000, no Brasil (disputou o torneio como
representante do pais-sede, por ser o atual campedo nacional), e 2012, no Japao
(representante da Ameérica do Sul, pelo titulo da Libertadores daquele ano); a
Libertadores de 2012, conquistada, de maneira invicta, contra o argentino Boca Juniors;
a Recopa Sul-Americana em 2013; sete campeonatos brasileiros (1990, 1998, 1999,
2005, 2011, 2015 e 2017); trés Copas do Brasil (1995, 2002 e 2009); uma Recopa do
Brasil, em 1991; cinco Torneio Rio-SP (1950, 1953, 1954, 1966 e 2002); 30
campeonatos paulistas (1914, 1916, 1922, 1923, 1924, 1928, 1929, 1930, 1937, 1938,
1939, 1941, 1951, 1952, 1954, 1977, 1979, 1982, 1983, 1988, 1995, 1997, 1999, 2001,
2003, 2009, 2013, 2017, 2018 e 2019). (CORINTHIANS, 2023)

2.4.12 — Principais Idolos

Entre os idolos do Corinthians, destaque para 0s seguintes nomes (em ordem
alfabética):

- Ado, goleiro (1969-1974): 206 jogos, 170 gols sofridos;

- Alessandro, lateral direito (2008-2013): 258 jogos, 4 gols;

- Ataliba, ponta direita (1982-1984): 136 jogos, 25 gols;

- Baltazar, centroavante (1945-1957): 404 jogos, 269 gols;

- Basilio, meio-campista (1975-1981): 253 jogos, 29 gols;

- Biro-Biro, volante (1978-1988): 590 jogos, 75 gols;

- Cabecdo, goleiro (1949-1966): 326 jogos, 419 gols sofridos;

- Carbone, meio-campista (1951-1957): 231 jogos, 135 gols;

- Casagrande, centroavante (1982-1986/1994): 256 jogos, 103 gols;

- Caéssio, goleiro (2012-atual): 650 jogos, 534 gols sofridos;*

- Chicdo, zagueiro (2008-2013): 247 jogos, 42 gols;

- Claudio, ponta direita (1945-1957): 550 jogos, 305 gols;

- Danilo, meio-campista (2010-2018): 359 jogos, 35 gols;

- De Maria, ponta esquerda (1927-1931/1935-1936): 115 jogos, 95 gols;

- Del Debbio, zagueiro (1922-1931/1937-1938/1939): 214 jogos, 2 gols;

- Dida, goleiro (1990-2000/2001-2002): 94 jogos, 122 gols sofridos;

- Dineli, atacante (1990-1992/1998-2000): 194 jogos, 34 gols;

- Dino Sani, volante (1965-1968): 117 jogos, 32 gols;
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- Ditéo, zagueiro (1966-1971): 282 jogos, 4 gols;

- Domingos da Guia, zagueiro (1944-1948): 117 jogos, 0 gols;

- Edilson, atacante (1997-2000): 164 jogos, 55 gols;

- Elias, volante (2008-2010/2014-2016): 253 jogos, 41 gols;

- Emerson Sheik, atacante (2011-2014/2015/2018): 196 jogos, 28 gols;

- Ezequiel, volante (1990-1995): 254 jogos, 11 gols;

- Flavio, centroavante (1964-1969): 228 jogos, 172 gols;

- Gamarra, zagueiro (1998-1999): 80 jogos, 7 gols;

- Geralddo, centroavante (1975-1981): 280 jogos, 91 gols;

- Gilmar, goleiro (1951-1961): 395 jogos, 527 gols sofridos;

- Guerrero, centroavante (2012-2015): 130 jogos, 54 gols;

- Idério, lateral direito (1949-1959): 469 jogos, 6 gols;

- Liedson, centroavante (2003/2011-2012): 111 jogos, 50 gols;

- Luizéo, centroavante (1999-2002): 109 jogos, 76 gols;

- Luizinho, meio-campista (1948-1960/1964-1967/1996): 606 jogos, 175 gols;

- Marcelinho, meio-campista (1994-1997/1998-2001/2006/2010): 433 jogos,
206 gols;

- Neco, meio-campista (1913-1930): 296 jogos, 243 gols;

- Neto, meio-campista (1989-1993/1996-1997): 228 jogos, 80 gols;

- Olavo, zagueiro (1952-1961): 506 jogos, 18 gols;

- Oswaldo Branddo, técnico (1954-1958/1964-1966/1968/1977-1978/1980-
1981): 435 jogos;

- Palhinha, meio-campista (1977-1980): 148 jogos, 44 gols;

- Paulinho, volante (2010-2013/2021-atual): 167 jogos, 34 gols;*

- Ralf, volante (2010-2015/2018-2020): 422 jogos, 9 gols;

- Ricardinho, meio-campista (1998-2002/2006): 277 jogos, 66 gols;

- Rincon, volante (1997-2000/2004): 158 jogos, 11 gols;

- Rivellino, meio-campista (1965-1974): 474 jogos, 144 gols;

- Roberto, volante (1947-1960): 451 jogos, 22 gols;

- Ronaldo, atacante (2009-2011): 69 jogos, 35 gols;

- Ronaldo Giovanelli, goleiro (1988-1998): 602 jogos, 571 gols sofridos;

- Ruco, volante (1975-1978): 201 jogos, 22 gols;

- SOcrates, meio-campista (1978-1984): 298 jogos, 172 gols;
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- Teleco, centroavante (1934-1944): 249 jogos, 256 gols;

- Tevez, atacante (2005-2006): 78 jogos, 46 gols;

- Tite, técnico (2004-2005/2010-2013/2015-2016): 378 jogos;

- Tobias, goleiro (1975-1978): 125 jogos, 95 gols sofridos;

- Tupazinho, meio-campista (1990-1996): 341 jogos, 52 gols;

- Vaguinho, ponta-direita (1971-1981): 551 jogos, 110 gols;

- Vampeta, volante (1998-2000/2002-2003-2007): 268 jogos, 17 gols;

- Viola, centroavante (1988-1995): 283 jogos, 105 gols;

- Wilson Mano, volante (1986-1992/1994): 405 jogos, 34 gols;

- Wiladimir, lateral esquerdo (1972-1985/1987): 805 jogos, 32 gols;

- Zé Maria, lateral direito (1970-1983): 598 jogos, 17 gols;

- Zenon, meio-campista (1981-1986): 304 jogos, 60 gols.

*Atualizado até dia 16/05/2023 (MEU TIMAO, 2023; ALMANAQUE DO
TIMAO, 2023)

2.4.13 — Outras Curiosidades

- O primeiro técnico estrangeiro a comandar o clube foi o uruguaio Pedro
Mazzulo. Ele foi, também, o primeiro treinador remunerado pelo time;

- Em 1936 o Corinthians ficou invicto durante todo o ano. Foram 28 vitdrias e
trés empates. Uma derrota, no jogo da final do returno do estadual, aconteceu apenas no
ano seguinte;

- No titulo paulista de 1951, o time da temporada ficou conhecido como o
ataque dos 100 gols, com 103 gols marcados em 30 jogos;

- Em 1954, na edi¢do comemorativa do 1V Centenério da cidade de S&o Paulo,
o Corinthians levou o titulo estadual;

- No primeiro titulo mundial da selecéo brasileira, em 1958, o Corinthians teve
o0 goleiro Gilmar e o lateral esquerdo Oreco entre os convocados;

- No tricampeonato da selecdo, em 1970, trés jogadores do Corinthians faziam
parte do elenco canarinho: o goleiro Ado, o lateral direito Zé Maria e 0 meio-campista
Rivellino;

- Em 1976, durante a semifinal do campeonato brasileiro, a torcida corinthiana
invadiu o Rio de Janeiro, em evento conhecido como a Invasdo Corinthiana. Cerca de

80 mil torcedores do Corinthians foram para o Maracana. O time paulista venceu nos
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pénaltis, mas perdeu a final da competicdo nacional para o Internacional-RS;

- Ap0s quase 23 anos de jejum de titulos importantes, o Corinthians levou o
paulista de 1977, ganhando a série de trés jogos da Ponte Preta. Basilio, apelidado de Pé
de Anjo, fez o gol do titulo estadual;

- Em 1982 aconteceu a Democracia Corinthiana, onde todas as decisdes do
clube eram decididas em comum acordo entre todos, jogadores e funcionarios;

- 2007 marcou o ano do rebaixamento do Corinthians para a série B do
campeonato brasileiro. Com uma campanha ruim, o time ficou na 172 posicdo e caiu
para a segunda divisdo. (CORINTHIANS, 2023)

2.5 — Campanhas de Marketing do Corinthians

Os patrocinios nas camisas dos times brasileiros s6 foram permitidos pelo
Conselho Nacional dos Desportos no ano de 1982. A principio, as marcas podiam ficar
estampadas apenas nas costas dos uniformes. O primeiro patrocinio do Corinthians foi a
Bombril, empresa de produtos de higiene e limpeza. Esse patrocinio foi apenas para a
final do paulista de 1982, contra o Sao Paulo, onde o Corinthians se sagrou campeéo
estadual. No ano seguinte, em 1983, foram liberados os patrocinios na parte frontal do
uniforme e a Cofap, empresa do setor de pecas automotivas, foi a primeira marca
estampada nos uniformes do Corinthians. Atualmente, em maio de 2023, 0s
patrocinadores do clube sdo: Nike (fornecedora de material esportivo); Vitaminas Neo
Quimica (patrocinador master — peito do uniforme); Pixbet (omoplata); Banco BMG
(mangas); Spani Atacadista (barra traseira); Ale (peito — entre escudo e Nike).
(CORINTHIANS, 2023)

2.5.1 — Democracia Corinthiana

Na década de 1980, o Brasil vivia sob a sombra da Ditadura Militar, onde
varios direitos dos cidadaos foram cerceados. O golpe dos militares aconteceu no ano de
1964. A partir daquele ano, as pessoas ndo podiam mais escolher o presidente, varios
opositores foram torturados, mortos ou exilados. Eis que surge, no Corinthians, em
1982, um movimento que visava acabar com esse regime, que foi intitulado de
Democracia Corinthiana. A gestdo do clube era feita através de votos, todos eles iguais,
do presidente ao roupeiro, passando, claro, pelos jogadores. O movimento foi
encabecado pelos jogadores Sécrates, Casagrande, Wladimir e Zenon. A votacdo ia de
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possiveis contratagbes de jogadores a escalacdo da equipe. Todas as decisdes
importantes do dia a dia do Corinthians passavam por votacdo. Além da parte esportiva,
0s jogadores idealizadores do projeto participavam com frequéncia de atos que visavam
o fim da Ditadura Militar. O termo Democracia Corinthiana foi criado pelo publicitario
Washington Olivetto. (GLOBO ESPORTE, 2020)

Figura 07: Camisa Democracia Corinthiana
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Fonte: https://s2-ge.glbimg.com/jq_KO01hUR;j-
wmRZBsxFQaxT1Fgw=/0x0:750x500/924x0/smart/filters:strip_icc()/i.s3.glbimg.com/v1/AUTH_bc8228
b6673f488aa253bbcb03c80ec5/internal_photos/bs/2019/R/a/inOf1ASWSg4RVQodODQA/corinthians.jpg

Ainda em 1982, no dia 15 de novembro, aconteceu a primeira elei¢cdo direta
para o governo do Estado de Sdo Paulo em mais de 17 anos. Buscando conscientizar a
populacdo, o Corinthians entrou em campo com uma mensagem no uniforme escrita
“Dia 15 Vote”. A agdo foi feita nas cinco partidas anteriores ao dia de votacdo, que
elegeu Governador, Senadores e Deputados. (SALGADO, FRANCESCHINI, 2015)
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Figura 08: Mensagem de Incentivo a Votagéo

Fonte: https://2.bp.blogspot.com/-
ObLxk8Atu0A/VeeAuUSENQsI/AAAAAAAAASI/Ck8nv3XInOE/s1600/dia-15-vote.jpg

Na final do paulista do ano seguinte, em 1983, também contra o S&o Paulo, o

time entrou em campo com uma faixa escrita “Ganhar ou Perder, mas sempre com

Democracia. (GLOBO ESPORTE, 2020)
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Figura 09: Faixa levada pelo time antes da final do campeonato estadual

Fonte: https://twitter.com/Corinthians/status/1435396220508323842/photo/1

Em 1984, com a ida de Sécrates para o futebol italiano, 0 movimento perdeu
forca. Outras mudancas de elenco, resultados abaixo do esperado e a mudanga na
presidéncia do clube fizeram com que, em 1985, a Democracia Corinthiana acabasse
definitivamente. Em abril de 2023 foram lancados os uniformes do time para a

temporada, que fazem referéncia ao movimento. (GLOBO ESPORTE, 2020)

2.5.2 — Bando de Loucos

No sofrido ano de 2007, surgiu uma das musicas cantadas até hoje nos estadios
em jogos do Corinthians. Mais do que isso, o “Bando de Loucos” criou at¢é mesmo um
novo “apelido” para os torcedores do time. Ainda no estddio do Pacaembu, o grito de
que “canto até ficar rouco” ecoou em todos os jogos. Com a campanha fraca no
campeonato brasileiro daquele ano (que resultaria no rebaixamento da equipe para a
segunda divisdo do nacional), a letra da musica visava apoiar 0s jogadores em busca de
recuperacdo e melhores resultados. A cada nova “loucura” dos torcedores, o “titulo” de
Bando de Loucos foi se tornando parte da esséncia da torcida corinthiana. (SANDRE,
2022)

2.5.3 — Eu Nunca Vou Te Abandonar
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No dia 02 de dezembro de 2007 aconteceu o rebaixamento do Corinthians a
segunda divisdo do campeonato brasileiro. Apds um empate em 1x1 contra o Grémio-
RS, em Porto Alegre, o time acabou o nacional na 172 posicéo e disputaria a serie B pela
primeira vez na sua, até entdo, quase centenaria historia. Porém, para demonstrar apoio
ao time, a diretoria da época criou a campanha “Eu Nunca Vou Te Abandonar”. A
inspiragédo do nome da foi em um canto da torcida. Na parte frontal da camisa, a frase-
titulo da campanha e, nas costas, o resto da cancdo, “Porque eu te Amo. Eu Sou

Corinthians”. Logo na primeira semana, 30 mil kits foram vendidos. (UOL, 2007)

2.5.4 — Corinthiano Roxo

Inspirado na expressao “Corinthiano Roxo0”, o Corinthians langou, em 2008,
ano que disputou a segunda divisdo do campeonato nacional, um uniforme roxo. Apesar
de a recepcdo inicial ser cercada de algumas criticas, a camisa quebrou recorde de
vendas na época de seu lancamento. Apenas na loja oficial do clube, foram vendidas
mais de trés mil unidades no primeiro final de semana, mesmo antes do time fazer a
estreia com ela. Na ocasido, 0s jogadores entraram em campo com a camisa roxa, mas
trocaram pela branca antes do inicio do jogo. Essa camisa marcou uma tradicdo que
seria adotada a partir dali. Todos os anos, o Corinthians langa um terceiro uniforme,
geralmente com cores diferentes do tradicional preto e branco. O Corinthians utilizou
essa camisa quatro vezes, com 2 vitorias, um empate e uma derrota. (SIMON, 2008;
ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)
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Figura 10: Terceira Camisa Roxa do Corinthians

Fonte: https://globoesporte.globo.com/ESP/Home/foto/0,,12841992-EX,00.jpg

2.5.5 — Fiel Torcedor

Durante 0 ano de 2008, o Corinthians lancou seu plano de s6cio torcedor,
intitulado Fiel Torcedor. A partir de um valor anual, o torcedor que se associasse ao
clube teria descontos em produtos e em ingressos para 0s jogos. Ao longo do tempo,
varias mudancas foram sendo implantadas, como a prioridade de compra dos ingressos
(torcedores com mais pontos — adquiridos com a quantidade de ingressos comprados —
teriam prioridade na compra dos ingressos dos jogos). O valor pago pelo sdcio torcedor
depende do plano escolhido. A dltima atualizagdo do programa aconteceu em maio de
2023, com a criacdo de um plano que ndo inclui a venda de ingressos, para torcedores
que moram em cidades longe de S&o Paulo e ndo vao aos jogos, além de atualizacdo nos
valores dos planos antigos. Os descontos séo relativos aos planos e aos setores do
estadio. (MEU TIMAO, 2023; CORINTHIANS, 2023; CANHEDO, 2023)

2.5.6 — Sangue Corinthiano

Em setembro de 2008, idealizado por torcedores, teve a primeira edicdo da
campanha Sangue Corinthiano, que incentivava a torcida para fazer doacgdo de sangue.
A primeira edicdo do projeto aconteceu na Fundagdo Pro-Sangue, no Hospital das
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Clinicas, em Séo Paulo. A partir de 2014, a campanha de doagdo passou a ser feita na
Neo Quimica Arena, com o apoio do Departamento de Responsabilidade Social e
Cidadania do Corinthians. A 39?2 edi¢do da Sangue Corinthiano aconteceu nos dias 28 e
29 de abril, na Neo Quimica Arena, onde foram arrecadadas 793 Bolsas de Sangue e 52
Cadastro para o Banco de Medula Ossea. No total, a campanha ja passou por 17 cidades
e arrecadou mais de 110 mil bolsas de sangue. (SANGUE CORINTHIANO, 2023;
CORINTHIANS, 2023)

2.5.7—- 0 Tim&o E A Sua Cara

Na reta final da série B de 2008, o Corinthians criou uma campanha que
torcedores poderiam colocar suas fotos no uniforme do time. Chamada de “O Timdo E
A Sua Cara”, a ideia era que 4 mil espagos fossem vendidos, ao valor de R$ 1 mil cada,
o0 que renderia R$ 4 milhdes ao clube. Porém, apenas mil lugares foram vendidos. Cada
espaco da camisa representava um jogador, sendo dez homenageados: Ronaldo, Neto,
Zé Maria, Wladimir, Rincon, Biro-Biro, Rivellino, Basilio, Marcelinho Carioca e
Tevez. A camisa foi usada na penultima rodada do campeonato, no Gltimo jogo do
Corinthians em casa na competi¢do. O time paulista venceu o Avai-SC por 3x2. (ESPN,
2008)
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Figura 11: Camisa com Fotos de Torcedores — 2008

Fonte: https://www.esm.com.br/assets/img/case-suacara/case-timao-08.jpg

A campanha foi retomada outras duas vezes. Em 2009, em jogo contra o
Flamengo, pelo campeonato brasileiro, foi usado o mesmo formato, mas com valor
menor. Cada torcedor que quisesse colocar sua foto no uniforme, teve que pagar R$
800,00. A dltima vez que a campanha foi utilizada foi em 2012, durante a campanha do
time no titulo da Copa Libertadores. Nessa campanha, as fotos preencheram os nimeros
das camisas. (THADEU, 2009; ESPN, 2012)
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Figura 12: Camisa com Fotos de Torcedores — 2012

Fonte: https://www.esm.com.br/assets/img/case-suacara/case-timao-03.jpg

2.5.8 — Ronaldo Fenémeno

Poucos dias apds o fim da série B de 2008, com 0 acesso a primeira divisdo e o
titulo conquistados, o Corinthians anunciou a contratacdo de Ronaldo Nazério, o
Ronaldo Fenémeno. O jogador, principal destaque do pentacampeonato da selecdo
brasileira, em 2002, duas vezes eleito o Melhor Jogador do Mundo (1997 e 2002), com
passagens de sucesso por clubes como PSV (Holanda), Real Madrid (Espanha),
Barcelona (Espanha), Internazionale (Italia) e Milan (lItalia), foi apresentado no Parque
Sdo Jorge no dia 12 de dezembro de 2008. Pelo clube, ele ganhou os titulos do
campeonato paulista e Copa do Brasil de 2009, sendo protagonista em ambos. Para
conseguir contratar Ronaldo, o Corinthians, que vivia uma realidade financeira ruim, ja
gue acabava de disputar a segunda divisdo nacional, usou o Marketing para convencer o
jogador. O salario do jogador era de R$ 400 mil mensais, 0 que, para a época, era um
valor bem elevado. Porém, o time contou com um aumento de receita de patrocinios que
chegaram ao Corinthians gracas ao jogador. Como tinha uma comissédo desses
patrocinios, o Fendbmeno ainda ganhou cerca de 9 milhGes de reais em cotas das
empresas. Ronaldo aposentou no Corinthians, apos fracassar na Libertadores de 2011 (o
time foi o primeiro brasileiro eliminado na fase prévia da competicdo continental, pelo

modesto Tolima, da Colémbia). Segundo dados do Almanaque do Timé&o, Ronaldo
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disputou 69 jogos pelo clube e marcou 35 gols. (SINATO E PRATES, 2008;
CAMARGO, 2021; ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)

Figura 13: Ronaldo Fendmeno no Corinthians
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Fonte: https://centraldotimao.com.br/wp-content/uploads/2020/06/agenciacorinthians-foto-
10070-768x512.jpg

2.5.9 — Republica Popular do Corinthians

No ano do centenério do clube, em 2010, o Corinthians lancou a campanha
Republica Popular do Corinthians. Lancada no final de agosto, proximo ao aniversario
do time, a acdo destacava que a torcida do Corinthians era maior que a populacdo de
diversos paises. A Republica Popular do Corinthians dava a possibilidade de os
torcedores criarem diversos documentos, como Certiddo de Nascimento, RG,
passaporte, entre outros, além de ter sua prépria moeda, Carta Magna e Embaixada. A
campanha ganhou diversos prémios, entre eles um Ledo de Bronze, em Cannes, na
categoria Midia, Agency of The Year, no AdAge, da revista Advertising Age, que
premia as melhores campanhas de todo o mundo, além de ser lembrada em outras
premiacdes importantes da area, sendo dois Clio Awards e um Blue Wave. (MERIGO,
2010; MEU TIMAO, 2011; CORINTHIANS, 2012)
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Figura 14: Republica Popular do Corinthians
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Fonte: https://assets.b9.com.br/wp-content/uploads/2010/08/corinl.jpg

2.5.10 — Chip do Timéo

O Corinthians lancou, em marco de 2011, o Chip do Timé&o, um chip de celular
para torcedores do time. Quem adquirisse 0 produto, receberia notificagdes de gols,
estatisticas, dados dos classicas e lista de jogadores relacionados. Apesar de estar
disponiveis para venda, diversos chips foram distribuidos gratuitamente. Com pacotes
que variavam entre R$ 0,10 por mensagem recebida e R$ 3,00 por semana, o Chip do
Timao ndo fez muito sucesso. Porém, em 2021, o produto foi relangado apds passar por
reformulacbes e com outro nome: Fala Tim&o. Com chip gratuito e planos que véo de
R$ 25,00 a R$ 75,00 mensais, o servigo continua disponivel atualmente. (EXAME,
2011;

2.5.11 — Camisa Grena

Em 2011, o Corinthians langou como terceira camisa um modelo grend. O
uniforme foi feito para relembrar uma homenagem feito pelo time ao Torino, da Italia.
A equipe europeia sofreu, em 1949, um acidente aéreo quando voltava de Lisboa, em
Portugal, ap6s uma partida pela Uefa Champions League. Todo o elenco do time
morreu no acidente. Em homenagem, o Corinthians entrou em campo contra a
Portuguesa com um uniforme grena. No terceiro uniforme lancado em 2011 também
havia uma imagem de S&o Jorge, padroeiro do Corinthians, estampada na parte frontal
da camisa. Esse modelo foi eleito, em janeiro de 2012, a camisa mais bonita do mundo,
pelo site inglés Subside Sports. A camisa grena do Corinthians recebeu 32% dos votos,
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a frente do Borussia Dortmund, da Alemanha, em segundo, com 15%, e do River Plate,
da Argentina, em terceiro, com 13%. A camisa foi usada cinco vezes, com 4 vitorias e 1
derrota. (GLOBO ESPORTE, 2011; VEJA, 2012; ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)

Figura 15: Camisa Grend Corinthians
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Fonte: https://thumbor.clickpb.com.br/XFr-
wtSh_mbSfoAP4IVr_phW42Y=/876x585/top/smart/www.clickpb.com.br/media/filer_public/15/8d/158d
5583-1f23-41ca-83db-417e5bfeed34/terceiro-uniforme-do-corinthians-e-grena-e-homenageia-o-torino.jpg

2.5.12 — Epidemia Corinthiana

Com o titulo da Libertadores em 2012, o Corinthians conquistou uma vaga
para disputar o Mundial de Clubes da Fifa, que seria disputado no final daquele ano, no
Japdo, e que incluia todos os campedes continentais e o representante do pais sede. Em
busca de seu segundo titulo mundial, o Corinthians lancou a campanha Epidemia
Corinthiana, em parceria com a Agéncia F/Nazca. A ideia da campanha era fortalecer a
Republica Popular do Corinthians e internacionalizar a marca do clube. Um site, hoje
desativado, foi criado para a divulgacdo da campanha. Imagens da “Locospirose” foram
divulgadas em outdoors digitais em diversas partes do mundo, inclusive em Londres,
cidade do Chelsea, adversario que seria derrotado pelo Corinthians na final daquela
edicdo do Mundial. Alexandre Pato, contratado nos primeiros dias de 2013, foi
anunciado com uma mascara da campanha. Em 2020, com a pandemia do Coronavirus,

o Corinthians retomou a Locospirose, ressaltando a importancia da mascara para a
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prevencédo da doenga. (CORINTHIANS, 2012; LANCE, 2020)

Figura 16: Epidemia Corinthiana
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Fonte: https://contentil.espn.com.br/image/wide/622_e4b8a4f2-b205-32¢7-aac3-
17b33c06119b.jpg
2.5.13 - Zizao

Em fevereiro de 2012, o Corinthians anunciou a contratacdo do jogador Chen
Zhi Zhao, que, para facilitar a proniincia no Brasil, teve seu nome “adaptado” para
Zizao. A ideia era que a contratacdo abrisse 0 mercado chinés e resultasse em possiveis
parcerias de negocios. Sua apresentacdo foi com o nimero 200, em homenagem ao
bicentenario da imigracdo chinesa para o Brasil. Mesmo sem entrar em campo, 0
jogador foi convocado duas vezes pela sele¢cdo da China. Apesar de ser anunciado em
fevereiro, sua estreia s6 foi acontecer varios meses depois, em outubro, em derrota para
0 Cruzeiro-MG, na cidade de Varginha. Ao todo, entrou em campo pelo time apenas
cinco vezes, com uma assisténcia e sem marcar gols. (GLOBO ESPORTE, 2012;
ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)

2.5.14 — Corinthians x Corinthian-Casuals

No dia 24 de janeiro de 2015, em amistoso de pré-temporada, o Corinthians
Paulista recebeu em sua Arena o time que inspirou seu nome, o inglés Corinthian-
Casuals. O time da capital paulista ganhou o jogo por 3x0, dois gols de Luciano e um de

Danilo. Mais de 25 mil pessoas compareceram ao estadio para assistir a partida. No fim
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do jogo, Danilo e Jamie Byatt trocaram de uniforme e o idolo brasileiro jogou pelo time
londrino, enquanto o inglés atuou pelo irm&o brasileiro. Esse jogo virou um
documentério, Brothers In Football (Irmdos No Futebol — A Historia dos Dois
Corinthians, no titulo em portugués), lancado em marco de 2018. O filme narra a
passagem do time inglés pelo Brasil, além de depoimentos de jogadores ingleses e
brasileiros. Porém, esse ndo foi o Unico jogo entre os dois times. Em junho de 1988, em
partida com duracdo mais curta (dois tempos de 25 minutos), Sécrates anotou o Unico
gol do jogo. Faltando 15 minutos para o fim da partida, Socrates vestiu a camisa do time
inglés (fato que inspirou a troca de jogadores em 2015). Outros dois jogos aconteceram
em 2001, mas sem contar com o time principal do Corinthians brasileiro. No dia 27 de
maio, o0 sub-21 do Corinthians ganhou por 2x0, enquanto dois dias depois o time de
veteranos do Corinthians goleou os veteranos da equipe inglesa por 9x0. (TODO
PODEROSO TIMAO, 2023; GLOBO ESPORTE, 2018; CORINTHIANS, 2020)

2.5.15-Terrao

Em agosto de 2015, o Corinthians langcou um terceiro uniforme para
homenagear as categorias de base do time, chamada de Terrdo (pois, no Centro de
Treinamentos da Base, onde hoje fica o atual estddio do Corinthians, havia apenas um
campo de terra). O uniforme, na cor laranja, foi divulgado com jogadores da base do
clube. A estreia foi no dia 02 de setembro de 2015, no jogo contra o Fluminense-RJ, em
S&o Paulo. O Corinthians ganhou por 2x0 e, coincidentemente, o primeiro gol marcado
com a nova camisa foi de um jogador da base, o volante Marciel (Ralf, também volante,
marcou o segundo). Segundo o Almanaque do Timé&o, a equipe usou esse uniforme em
apenas quatro jogos, com 2 vitorias, um empate e uma derrota. (GLOBO ESPORTE,
2015; ALMANAQUE DO TIMAO, 2023)
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Figura 17: Camisa Terrao
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Fonte: https://jpimg.com.br/uploads/2017/04/1553053578-garotos-da-base-corintiana-posam-

com-camisa-que-homenageia-o-terrao.jpg

2.5.16 — Respeita As Minas

Com o crescimento do futebol feminino do Corinthians, o clube langou, no dia
07 de margo de 2018, véspera do Dia Internacional da Mulher, a campanha Respeita As
Minas, que alertava para o combate a violéncia e abuso sofrido por mulheres. Naquele
ano, todo o departamento da equipe foi profissionalizado. O time feminino do
Corinthians é uma das principais poténcias da categoria no Brasil e a campanha é
utilizada até hoje. Em 2021, uma camisa roxa foi langada como terceiro uniforme em
homenagem ao time feminino. Um dos pontos polémicos aconteceu em abril de 2023.
Com resultados adversos e rendimento fraco, o Corinthians retirou Fernando L&zaro do
cargo de técnico e contratou Cuca. O problema é que o treinador tem uma condenacéo
por estupro a uma menina de 13 anos cometido na Suécia, em 1987. A condenacédo
aconteceu dois anos depois, em 1989. Apesar de sempre negar o crime, as autoridades
do pais europeu afirmam que as informagdes divulgadas pela imprensa local sobre o
processo, que esta em sigilo, sdo verdadeiras. Essas informagcfes mostram a participacao
do brasileiro no ato. No dia da estreia de Cuca no comando do time masculinos, todas as
jogadoras e o treinador da equipe feminina postaram, em suas redes sociais, uma nota
oficial criticando a escolha do técnico, embora sem citar seu nome. Uma semana apds a
contratagdo, com a pressdo de parte da torcida, Cuca anunciou sua saida do comando
técnico da equipe do Corinthians. (GASEL, 2020; CORINTHIANS, 2021; GLOBO
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ESPORTE, 2023)

2.5.17 — Camisa Senna

Em 2018, um novo langamento de terceiro uniforme foi de enorme sucesso. A
camisa, em homenagem ao ex-piloto de Formula 1 Ayrton Senna da Silva (falecido em
1994, em acidente durante corrida na Italia), foi, segundo o clube, o recorde de vendas
no dia de seu lancamento, com mais de 20 mil unidades apenas nas lojas oficiais
(incluindo sites) do clube, sem contar as vendidas no site da Nike, parceira comercial do
Corinthians. Todo o estoque foi esgotado na primeira semana. A camisa era preta, com
listras em dourados, remetendo ao carro da Lotus, do primeiro titulo do tricampedo
mundial. A tipografia também seguia o padrdo usado pela Lotus na época. No total,
eram 41 listras douradas, representando todas as vitorias do brasileiro na categoria. Na
parte interior da gola, aparecia a inscrigdo “Senna Eterno”. Finalmente, no lugar do
patrocinador maéster, no peito da camisa, havia a assinatura do piloto. Essa camisa
também foi listada entre as mais bonitas do mundo. Em dezembro do mesmo ano, o site
Footy Headlines, especialista em uniformes, colocou o uniforme do Corinthians em
segundo lugar na lista, atrds apenas da camisa do Nigéria. Porém, apesar do sucesso, a
camisa pode ser vendida apenas no Brasil, devido a problemas comerciais com 0s
detentores da marca Ayrton Senna. Um novo acordo foi tentado, mas, por regras de
licenciamento da marca do ex-piloto no exterior ndo se chegou a um acordo. (GLOBO
ESPORTE, 2018; PERRONE, 2018; PLACAR, 2018)
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Figura 18: Camisa Senna

Fonte:  https://static.netshoes.com.br/produtos/camisa-corinthians-iii-2018-sn-torcedor-nike-
masculina/20/HZM-0183-120/HZM-0183-120_zoom1.jpg?ts=1675195856 &ims=544x

2.5.18 — Corinthianismo/DNA Corinthiano

Uma das campanhas que mais gerou polémica foi lancada em 2019. O DNA
Corinthiano, ou Corinthianismo, transformou o clube em uma religido. Em parceria com
a agéncia F/Nazca Saatchi & Saatchi, a campanha enaltecia a relacdo sobrenatural e
religiosa do torcedor com o clube. Uma das justificativas foi o crescimento da torcida
nos quase 23 anos sem titulo. A campanha destacava o espirito sofredor do Corinthians.
O Corinthianismo trazia Dez Mandamentos, santinhos entregues para a torcida e tergo
proprio, alem de um documentario que renovava a fé do torcedor. (CORINTHIANS,
2019)

2.5.19 — Meu Corinthians BMG
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Em janeiro de 2019, o Corinthians anunciou o patrocinio do Banco BMG para
0 espaco master do uniforme, no peito. Porém, parceria ia além do patrocinio. Apos
alguns meses de ajustes, foi lancado o Meu Corinthians BMG, uma linha de servicos
bancarios, como conta digital e cartbes de crédito e débito exclusivas para corinthianos.
Os torcedores que possuem essas contas, concorrem a sorteios de camisas e produtos
oficiais do clube, ingressos de jogos em camarote na Neo Quimica Arena, entre outros
beneficios. As contas do Meu Corinthians BMG ndo tém tarifas, os cartbes sdo sem
anuidade, transferéncias sem taxas e cashback. Atualmente existem trés tipos de conta:
Tu Es Orgulho, grétis e com cashback de 0,20% no crédito e 0,10% no débito; Gldrias
Mil, custando R$ 19,90 mensais, tendo cashback de 0,60% no crédito e 0,15% no débito
e primeira mensalidade gratis; e Campedo dos Campedes, custando R$ 39,90, cashback
de 0,80% no crédito e 0,30% no débito e primeira mensalidade gratis. No acordo
firmado entre Corinthians e BMG, foi definido que o clube receberia um bonus a cada
100 mil contas abertas. Os dados mais recentes divulgados foram de dezembro de 2021,
onde 300 mil contas tinham sido abertas. (BANCO BMG, 2023; GLOBO ESPORTE,
2019; MEU TIMAO, 2020)

2.5.20 — Fan Token

O Corinthians lancou, em setembro de 2021, em parceria com a Cripto.com,
seus Fan Tokens, o0 $SCCP. A oferta inicial do criptoativo era de US$ 2 (cerca de R$
10,00, na conversao da época). Em apenas duas horas, todas as 850 mil unidades foram
vendidas, o que gerou mais de R$ 8,7 milhdes, sendo que metade foi para o clube. Por
ter valor rotativo, variando de acordo com a demanda e a oferta, 0 $SCCP chegou a
registrar o valor de R$ 837,91, em 28 de novembro de 2021. Atualmente existem
2.737.862 tokens sendo ofertados e o valor é de R$ 1,66, equivalente a US$ 0,33 (dados
de 04 de junho de 2023). (CORINTHIANS, 2021; GREGORIO, 2021; COIN BASE,
2023)

2.5.21 — Universo SCCP

Em abril de 2022, o Corinthians langou uma plataforma para unificar todos os
conteudos produzidos pelo clube. O aplicativo possui conteudos exclusivos, quizzes,
transmissdes de jogos da base e do feminino, pesquisas, entre outros. A plataforma foi
lancada em parceria com a OneFan, uma sportstech voltada a fazer ligagéo entre
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torcedores e clubes. Gratuito, o Universo SCCP esta disponivel para sistemas
operacionais Androis e iOS. Com mais de 100 mil downloads, o app tem avaliagéo de
4,8 estrelas (de 5) na loja de aplicativos da Google, a Google Play Store.
(CORINTHIANS, 2022)

2.5.22 — Camisa Ano Dourado

Em setembro de 2022, o Corinthians langou seu terceiro uniforme para a
temporada. Celebrando dez anos da conquista de seu segundo Mundial de Clubes da
Fifa, no Japdo, a camisa tem cor creme e varios caracteres em japonés, além de uma
bandeira do pais asiatico na parte de dentro da gola. O uniforme foi inspirado no Ano
Dourado de 2012. Os caracteres em Shod6, arte japonesa de caligrafia, representavam
“Aqui E Corinthians”. (CORINTHIANS, 2022; TOTH E BRAGA, 2022)
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Figura 19: Camisa Ano Dourado

Fonte:
https://static.corinthians.com.br/uploads/16650612293147da8ab4a0437c15ef51a5cc7f2dc4. jpg

Durante a campanha de divulgacdo do novo uniforme, um mapa, tragando a
“rota” do time na campanha do titulo mundial foi utilizado. A “carga” saiu do Japao,
passou por Londres, local do Chelsea, adversario da final do torneio. Depois, passou
pelo Egito, sede do Al-Ahly, eliminado nas semifinais. Por fim, chegando ao Brasil,
destino final. Um contéiner foi usado para a apresentacdo das camisas e ele ficou
disponivel para visitacdo na Neo Quimica Arena no dia da estreia do uniforme, contra o
Athletico-PR, no dia 08 de outubro, pelo campeonato brasileiro. (CORINTHIANS,
2022)
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Figura 20: Mapa do trajeto do uniforme
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Fonte: https://pbs.twimg.com/media/FdItYd6WY Alu32e?format=jpg&name=4096x4096

2.5.23 — Outros Esportes

O Corinthians, ao longo dos anos, fez parcerias de divulgacdo em diversos
esportes. A primeira tentativa foi na Formula Superliga, uma competi¢do
automobilistica com carros representando clubes de futebol do mundo. Com a
participacdo de times como Milan, Porto e Borussia Dortmund, a categoria teve poucas
edi¢des, comecando em 2008 e sendo encerrada em 2011. Antonio Pizzonia foi o piloto
do Corinthians na modalidade. (BERTO, 2008)
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Figura 21: Carro do Corinthians na Férmula Superliga
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Fonte: https://i.pinimg.com/originals/42/28/48/4228484e2c8279h9¢4899ed736d7ddca.jpg

Em seguida, foi feita uma parceria com o lutador do UFC Anderson Silva. O
acordo de patrocinio foi assinado em 2011 e o lutador, aléem de remuneragdo mensal,
exibia o escudo do time em seu calgdo de luta. No ano seguinte, outro atleta do UFC
assinou contrato com o Corinthians: Junior Cigano. Os contratos duraram até 2015. Em
2018, uma nova parceria com Anderson Silva foi feita, mas para a abertura de uma
academia do lutador na Neo Quimica Arena, a Spider Fit, que durou dois anos e, apds o
fim do contrato, uma nova rede de academias passou a assumir as instalacfes o local.
Em 2021, uma nova parceria com um lutador do UFC, mas em outro formato. O entdo
campedo do peso leve da modalidade, Charles do Bronx, se tornou embaixador do
Corinthians nos esportes de luta. O lutador participou de treinamentos, clinicas e
divulgacdo de lutas, orientacdo técnica e construcdo de oportunidades de negocios.
(CANONICO, 2012; CORINTHIANS, 2018; ESPN, 2021)

Em 2012, aconteceu uma parceria com o surfista Adriano de Souza, 0
Mineirinho. Ele passou a treinar no Centro de Treinamentos da equipe e teve a
disposicdo toda a equipe de preparacédo fisica do Corinthians. Mineirinho foi campeéo
mundial da WSL (World Surf League — Liga Mundial de Surfe, em traducgéo livre) em
2015. Uma outra parceria com atleta de esportes radicais foi feita em 2013. O skatista
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Rony Gomes assinou um contrato de dois anos com o Corinthians, até 2015. Em seu
primeiro ano, o atleta ganhou os titulos Mundial e Brasileiro de skate vertical. (TERRA,
2012; CORINTHIANS, 2014)

Por fim, o Corinthians entrou no mercado de eSports, 0s jogos eletrénicos. EM
2017, o clube firmou uma parceria com a Red Canids, equipe que disputa competicOes
como League of Legends, Valorant e Counter-Strike: Global Offensive. Apds dois anos
de parceria, o Corinthians criou sua propria equipe de eSports, em conjunto com a
Immortals Gaming. Atualmente o Corinthians conta com seu préprio departamento de
eSports e disputa competicdes como Free Fire e PES (Pro Evolution Soccer). (ESPN,
2017; CORINTHIANS, 2019)

Além dessas parcerias, o Corinthians também conta com equipes em outras
modalidades proprias, como asa delta, basquete, beach soccer, bocha, boxe, footgolf,
futebol americano, futebol society, futsal, handebol, MMA, natacdo, Rallye, remo,
skate, surfe, volei e xadrez. (CORINTHIANS, 2023)

2.5.24 — Negocios

O Corinthians tem uma variedade de negdcios ofertados diretamente pelo
clube. A principal delas é a Poderoso Timé&o, a rede de lojas fisicas do clube. Feito
através de franquias, a rede conta com 30 lojas espalhadas por todo o estado de S&o
Paulo e em Brasilia. Sdo 20 lojas na capital paulista, nove no interior e uma em Brasilia.
O Corinthians também tem um site proprio para vendas de seus produtos, que védo de
roupas até linha pet, a Shop Timéo. O clube também lancou uma rede de fast-foods, a
Loucos Por Ti, que funciona como franquias. Com cardapio variado, a rede tem duas
lojas, em S&o José do Rio Preto e em Tatuapé, na capital. J& a Invasdo Corinthiana é
uma agéncia de turismo e eventos do clube. A agéncia oferece jogos exclusivos com
idolos do Corinthians e viagens para jogos, seja em casa ou fora. Por fim, a Expresso
Corinthians é um transporte disponivel para dias de jogos do time em casa. Partindo de
trés pontos da capital paulista, Market Place Eldorado, Center Norte Boulevard Tatuapé
e Shopping Tamboré, oferece viagens de ida e volta para 0s jogos. (CORINTHIANS,
2023)

2.5.25 — Redes Sociais
O Corinthians usa suas redes sociais para divulgagdo de imagens, noticias,
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notas oficiais, agenda de jogos, lista de relacionados, escalacOes, vendas de ingresso,
entre outros. O clube tem, no total, quase 32 milhdes de seguidores, sendo 10,9 milhdes
no Facebook, 9,7 milhdes no Instagram, 7,7 milhdes no Twitter e 3,4 milhdes no Tik
Tok. (FACEBOOK, 2023; INSTAGRAM, 2023; TWITTER, 2023; TIK TOK, 2023)

2.6 — Andlise Financeira

As equipes brasileiras ndo diferenciam, em seus balancos, 0os ganhos com
Marketing e patrocinio. Assim, a comparacdo €é feita com o montante total de
faturamento da area. O Corinthians vem aumentando suas receitas em Marketing e
patrocinio ao longo dos anos. Comparando com os outros dois times grandes da capital
paulista, Palmeiras e Sdo Paulo, o Corinthians se mantém como o segundo time que
mais ganha nessa area no estado. O Palmeiras, com modelo diferente de patrocinio, é o
time que mais tem rendimentos. No caso da equipe alviverde, o patrocinio, das
empresas Crefisa e Faculdade das Américas, de mesmo dono, €, também, uma parceria
que auxilia em contratacdes e fornece empréstimos para o time. No total somado dos
ultimos cinco anos, o Palmeiras faturou R$ 662.914,00 em Marketing/Patrocinios, o
Corinthians, R$ 393.070,00, e o0 Séo Paulo, R$ 147.923,00.

Gréfico 01: Gréafico Comparacdo Marketing/Patrocinio Clubes Paulistas
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Fazendo um comparativo da participacdo de cada clube no montante

arrecadado entre as equipes no periodo de 2018 a 2022, temos o seguinte gréafico:
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Gréfico 02: Percentual de participacdo de cada equipe no Marketing arrecadado somados

Percentual de Participagao

32,65%

55,06%
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Ja com relacdo ao faturamento anual do Corinthians desde 2007 (dados
disponiveis em seu site oficial), o clube apresenta um crescimento constante, com
excecdo de pequenos periodos pontuais de queda, como em 2011, 2018, 2020 e 2022.
Nesse intervalo de tempo, o clube subiu de 19 milhdes de reais para 92,5 milhdes em
2022. A queda mais acentuada aconteceu em 2018, quando o faturamento foi de 78,3
milhGes de reais, em 2017, para 42,8 milhdes de reais. Em 2020, apesar da pandemia da
Covid-19 e a paralisacdio dos campeonatos, 0s patrocinios foram pausados
temporariamente e pagos integralmente, com o ressarcimento dos valores néo

repassados, na volta dos jogos.

Gréfico 03: Faturamento anual Marketing/Patrocinio Corinthians
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CAMARGO, Matheus. Qual era o salario de Ronaldo Fenémeno no Corinthians?
Disponivel em: <https://www.torcedores.com/noticias/2021/09/qual-era-o-salario-de-
ronaldo-fenomeno-no-corinthians> Acessado em: 23 mai. 2023.
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MERIGO, Carlos. Republica Popular do Corinthians. Disponivel em:
<https://www.b9.com.br/15731/republica-popular-do-corinthians/> Acessado em: 23
mai. 2023.

REPUBLICA POPULAR DO CORINTHIANS GANHA PREMIO EM CANNES.
Disponivel em: <https://www.meutimao.com.br/noticias-do-
corinthians/53321/republica_popular_do_corinthians_ganha_premio_em_cannes>
Acessado em: 23 mai. 2023.

Republica Popular do Corinthians ganha mais um prémio internacional. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/republica-popular-do-corinthians-ganha-mais-
um-premio-internacional> Acessado em: 23 mai. 2023.

Em parceria com F/Nazca, Corinthians langa campanha “Epidemia Corinthiana”.
Disponivel em: <https://www.corinthians.com.br/noticias/em-parceria-com-fnazca-
corinthians-lanca-campanha-epidemia-corinthiana> Acessado em: 23 mai. 2023.

Corinthians retoma 'Locospirose' para informar sobre o coronavirus. Disponivel em:
<https://www.terra.com.br/esportes/lance/corinthians-retoma-locospirose-para-
informar-sobre-o-coronavirus,68c0b2d69bc9727e490f9dd6cec8bf77ufdgvm06.htmi>
Acessado em: 23 mai. 2023.

Corinthians lanca chip de celular para torcedores. Disponivel em:
<https://exame.com/tecnologia/corinthians-lanca-chip-celular-torcedores-560814/>
Acessado em: 23 mai. 2023.

FIEL TORCEDOR. Disponivel em: <https://www.meutimao.com.br/fiel-torcedor>
Acessado em: 23 mai. 2023.

Conhega a nova forma de viver o Corinthians: FIEL. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/conheca-a-nova-forma-de-viver-o-
corinthians-fiel> Acessado em: 23 mai. 2023.

CANHEDO, Ana. Corinthians langa Fiel Torcedor repaginado nesta terca-feira;
veja detalhes e novos precos. Disponivel em:
<https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/05/15/corinthians-lanca-
fiel-torcedor-repaginado-nesta-terca-feira-veja-detalhes-e-novos-precos.ghtml>
Acessado em: 23 mai. 2023.

'Zizao' chega ao Corinthians e sera apresentado nesta semana. Disponivel em:
<https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2012/02/zizao-chega-
ao-corinthians-e-sera-apresentado-nesta-semana.html> Acessado em: 25 mai. 2023.

CORINTHIANS 3 X 0 CORINTHIAN-CASUALS - AMISTOSOS 2015. Disponivel
em: <https://www.meutimao.com.br/jogo/498/amistosos_2015/corinthians-3-x-0-
corinthian-casuals> Acessado em: 25 mai. 2023.

REBELLO, Helena. Corinthian-Casuals lan¢a documentério sobre amistoso contra
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o0 Corinthians em 2015. Disponivel em:
<https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/corinthian-casuals-lanca-
documentario-sobre-amistoso-contra-o-corinthians-em-2015.ghtml> Acessado em: 25
mai. 2023.

Corinthiosidades — Os jogos contra o Corinthian inglés. Disponivel em:
<https://todopoderosotimao.com.br/p_curiosi/jogos_casuals.php> Acessado em: 25 mai.
2023.

Encontro entre os dois Corinthians chega ao streaming. Disponivel
em:<https://www.corinthians.com.br/noticias/encontro-entre-os-dois-corinthians-chega-
ao-streaming> Acessado em: 25 mai. 2023.

BRAGA, Marcelo. Corinthians inova no uniforme e tera camisa laranja; veja as
fotos. Disponivel em:
<https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2015/08/corinthians-
inova-no-uniforme-e-tera-camisa-laranja-veja-fotos.html> Acessado em: 25 mai. 2023.

BRAGA, Marcelo. Malcom "vive' terrdo em campanha da terceira camisa do
Corinthians. Disponivel em:
<https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2015/08/malcom-
volta-ao-terrao-em-campanha-da-terceira-camisa-laranja-do-
timao.html?_ga=2.175714346.947613386.1683503551-59ad8471-14fd-cd82-0a38-
c6a04adbfl34> Acessado em: 25 mai. 2023.

Jogadores e 'celebridades' aderem a campanha de marketing do Corinthians. Disponivel
em: <http://www.espn.com.br/noticia/10134_jogadores-e-celebridades-aderem-a-
campanha-de-marketing-do-corinthians> Acessado em: 25 mai. 2023.

THADEU, Bruno. Corinthians anuncia nova versdo de camisas com fotos de
torcedores. Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/esporte/futebol/campeonatos/brasileiro/serie-a/ultimas-
noticias/2009/09/29/ult5895u10684.jhtm> Acessado em: 25 mai. 2023.

Camisa do Corinthians na Libertadores tera foto de torcedores. Disponivel em:
<http://www.espn.com.br/noticia/238724 ESPN> Acessado em: 25 mai. 2023.

Terceiro uniforme do Corinthians é grend e homenageia o Torino. Disponivel em:
<https://globoesporte.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2011/05/terceiro-
uniforme-do-corinthians-e-grena-e-homenageia-o-torino.html> Acessado em: 25 mai.
2023.

Camisa do Corinthians € eleita a mais bonita do mundo. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/esporte/camisa-do-corinthians-e-eleita-a-mais-bonita-do-
mundo> Acessado em: 25 mai. 2023.

Corinthians inicia venda da terceira camisa em homenagem a Senna; veja fotos.
Disponivel em: <https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/corinthians-
inicia-venda-da-terceira-camisa-em-homenagem-a-senna-veja-fotos.ghtml> Acessado
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em: 02 jun. 2023.

PERRONE, Ricardo. Corinthians fala em 'melhor inicio de vendas do clube' com
camisa de Senna. Disponivel em:
<https://blogdoperrone.blogosfera.uol.com.br/2018/10/camisa-com-senna-tem-melhor-
inicio-de-venda-da-historia-corintiana/> Acessado em: 02 jun. 2023.

CASTRO, Luiz Felipe. Sucesso absoluto, camisa gera conflito entre Corinthians e
Instituto Senna. Disponivel em: <https://placar.abril.com.br/placar/sucesso-absoluto-
camisa-gera-conflito-entre-corinthians-e-instituto-senna> Acessado em: 02 jun. 2023.

Camisa do Corinthians € eleita a 22 mais bonita do mundo por site; Palmeiras esta entre
as mais feias. Disponivel em: <https://ge.globo.com/sp/futebol/noticia/camisa-do-
corinthians-e-eleita-a-2a-mais-bonita-do-mundo-por-site-palmeiras-esta-entre-as-mais-
feias.ghtml> Acessado em: 02 jun. 2023.

Timé&o langa campanha que resgata valores da Fiel: corinthiano, maloqueiro e sofredor;
gracas a Deus!. Disponivel em: <https://www.corinthians.com.br/noticias/timao-lanca-
campanha-que-resgata-valores-da-fiel-corinthiano-maloqueiro-e-sofredor-gracas-a-
deus> Acessado em: 02 jun. 2023.

GASEL, Fernanda. #RespeitaAsMinas — A histdria de sucesso da equipe feminina
do Corinthians. Disponivel em: <https://futdasminas.com.br/respeitaasminas/>
Acessado em: 02 jun. 2023.

Respeita as minas: Nike e Corinthians lancam camisa roxa inspirada nas mulheres que
nunca param de acreditar. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/respeita-as-minas-nike-e-corinthians-lancam-
camisa-roxa-inspirada-nas-mulheres-que-nunca-param-de-acreditar> Acessado em: 02
jun. 2023.

CANHEDO, Ana; CASSUCCI, Bruno; ALENCAR, Edgar; BRAGA, Marcelo.
Corinthians contrata técnico Cuca para substituir Fernando Lazaro. Disponivel
em: <https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/04/20/corinthians-
contrata-tecnico-cuca-para-substituir-fernando-lazaro.ghtml> Acessado em: 02 jun.
2023.

Caso Cuca: entenda condenacéo do técnico por ato sexual com menor e coacgdo na
Suica. Disponivel em:
<https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/04/20/caso-cuca-entenda-
a-condenacao-do-tecnico-por-estupro-na-suica.ghtml> Acessado em: 02 jun. 2023.

Jogadoras do Corinthians emitem nota sobre Cuca: "Respeita as Minas ndo € uma frase
qualquer”. Disponivel em:
<https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/04/23/jogadoras-do-
corinthians-emitem-nota-sobre-cuca-respeita-as-minas-nao-e-uma-frase-
qualquer.ghtml> Acessado em: 02 jun. 2023.

Sangue Corinthiano. Disponivel em: <https://www.sanguecorinthiano.com.br/a-
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campanha> Acessado em: 04 jun. 2023.

Sangue Corinthiano chega ao 12° ano e mais de 60 mil bolsas arrecadadas. Disponivel
em: < https://www.corinthians.com.br/noticias/sangue-corinthiano-chega-ao-12-ano-e-
mais-de-60-mil-bolsas-arrecadadas> Acessado em: 04 jun. 2023.

Sangue Corinthiano realiza primeira edicdo em 2023. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/sangue-corinthiano-realiza-primeira-edicao-
em-2023> Acessado em: 04 jun. 2023.

390 EDIC;AO — CAMPANHA SANGUE CORINTHIANO - 28 E 29 DE ABRIL 2023.
Disponivel em: <https://www.sanguecorinthiano.com.br/portfolio/neo-quimica-
arena/1183524-39-edicao-campanha-sangue-corinthiano-28-e-29-de-abril-2023>
Acessado em: 04 jun. 2023.

Meu Corinthians BMG. Disponivel em: <https://www.bancobmg.com.br/corinthians/>
Acessado em: 04 jun. 2023.

CORINTHIANS E BMG LANCAM CAMPANHA SOCIAL E CONFIRMAM
BONUS AO CLUBE A CADA 100 MIL CONTAS ABERTAS. Disponivel em:
<https://www.meutimao.com.br/noticias-do-corinthians/344735/corinthians-e-bmg-
lancam-campanha-social-e-confirmam-bonus-ao-clube-a-cada-100-mil-contas-abertas>
Acessado em: 04 jun. 2023.

Banco BMG ¢é o novo patrocinador méster do Corinthians; contrato € de dois anos.
Disponivel em: <https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/banco-bmg-e-o-
novo-patrocinador-master-do-corinthians-veja-detalhes.ghtml> Acessado em: 04 jun.
2023.

CORINTHIANS BMG FECHA ANO COM MAIS DE 300 MIL CONTAS ABERTAS;
CLUBE COMEMORA. Disponivel em: <https://www.meutimao.com.br/noticias-do-
corinthians/401264/corinthians-bmg-fecha-ano-com-mais-de-300-mil-contas-abertas-
clube-comemora> Acessado em: 04 jun. 2023.

Corinthians langa oferta inicial do fan token $SCCP no app da Socios.com. Disponivel
em: < https://www.corinthians.com.br/noticias/corinthians-lanca-oferta-inicial-do-fan-
token-sccp-no-app-da-socioscom> Acessado em: 04 jun. 2023.

Mercado Bitcoin negociara fan token do Corinthians no Brasil a partir de 9 de setembro.
Disponivel em: <https://www.corinthians.com.br/noticias/mercado-bitcoin-negociara-
fan-token-do-corinthians-no-brasil-a-partir-de-9-de-setembro> Acessado em: 04 jun.
2023.

GREGORIO, Rafael. Torcida esgota ‘fan tokens’ do Corinthians em 2 horas e gera
mais de R$ 4 mi ao clube. Disponivel em:
<https://valorinveste.globo.com/mercados/cripto/noticia/2021/09/02/torcida-esgota-fan-
tokens-do-corinthians-em-2-horas-e-gera-mais-de-r-4-mi-ao-clube.ghtml> Acessado
em: 04 jun. 2023.
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S.C. Corinthians Fan Token SCCP. Disponivel em:
<https://www.coinbase.com/pt/price/sc-corinthians-fan-token> Acessado em: 04 jun.
2023.

Corinthians langa Universo SCCP, que vai unificar em um login toda a experiéncia
digital corinthiana. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/corinthians-lanca-universo-sccp-que-vai-
unificar-em-um-login-toda-a-experiencia-digital-corinthiana> Acessado em: 04 jun.
2023.

Corinthians e Nike apresentam camisa 3 de 2022, em homenagem ao Mundial no Japéo.
Disponivel em: <https://www.corinthians.com.br/noticias/corinthians-e-nike-
apresentam-camisa-3-de-2022-em-homenagem-ao-mundial-no-japao> Acessado em: 04
jun. 2023.

TOTH, Henrigue; BRAGA, Marcelo. Entenda o0 que esta escrito na nova camisa do
Corinthians em homenagem ao Mundial do Japé&o. Disponivel em:
<https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2022/09/27/entenda-o0-que-esta-
escrito-na-nova-camisa-do-corinthians-em-homenagem-ao-mundial-do-japao.ghtm|>
Acessado em: 04 jun. 2023.

BERTO, Victor B. Corinthians lanca seu carro na Formula Superliga. Disponivel
em: <https://www.flmania.net/outros/28434-corinthians-lanca-seu-carro-na-formula-
superliga/> Acessado em: 04 jun. 2023.

RAUPP, Ivan. Anderson Silva fecha contrato e volta a ser patrocinado pelo
Corinthians. Disponivel em:
<http://sportv.globo.com/site/combate/noticia/2013/11/anderson-silva-fecha-contrato-e-
volta-ser-patrocinado-pelo-corinthians.html> Acessado em: 04 jun. 2023.

CANONICO, Leandro. Junior Cigano segue Anderson Silva e fecha contrato com o
Corinthians. Disponivel em:
<http://sportv.globo.com/site/combate/noticia/2012/08/junior-cigano-se-junta-anderson-
silva-e-e-contratado-pelo-corinthians.html> Acessado em: 04 jun. 2023.

Arena Corinthians inaugura Spider Fit, primeira academia do lutador Anderson Silva.
Disponivel em: <https://www.corinthians.com.br/noticias/arena-corinthians-inaugura-
spider-fit-primeira-academia-do-lutador-anderson-silva> Acessado em: 04 jun. 2023.

Corinthians anuncia campe&o do UFC, Charles 'Do Bronx' como novo embaixador do
clube. Disponivel em:
<https://www.espn.com.br/futebol/artigo/_/id/9510378/corinthians-anuncia-campeao-
ufc-charles-do-bronx-novo-embaixador-clube> Acessado em: 04 jun. 2023.

Corinthians fecha parceria com surfista Mineirinho. Disponivel em:
<https://www.terra.com.br/esportes/corinthians/corinthians-fecha-parceria-com-surfista-
mineirinho,86907ba3d7¢4b310VgnCLD2000000ec6eb0aRCRD.html> Acessado em:
04 jun. 2023.
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Skatista Rony Gomes renova parceria com o Corinthians até 2015. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/skatista-rony-gomes-renova-parceria-com-o-
corinthians-ate-2015> Acessado em: 04 jun. 2023.

Corinthians oficializa parceria com Red Canids nos esports. Disponivel em:
<http://www.espn.com.br/noticia/740573_corinthians-oficializa-parceria-com-red-
canids-nos-esports> Acessado em: 04 jun. 2023.

Corinthians anuncia parceria com Immortals Gaming Club e lanca a primeira equipe
oficial de Esports do clube. Disponivel em:
<https://www.corinthians.com.br/noticias/corinthians-anuncia-parceria-com-immortals-
gaming-club-e-lanca-a-primeira-equipe-oficial-de-esports-do-clube> Acessado em: 04
jun. 2023.

Poderoso Timdo. Disponivel em: <https://www.corinthians.com.br/poderosotimao>
Acessado em: 04 jun. 2023.

Shop Timé&o. Disponivel em:
<https://www.shoptimao.com.br/?utm_source=oficial&utm_medium=mnu&utm_campa
ign=nik_home> Acessado em: 04 jun. 2023.

Rede Loucos Por Ti. Disponivel em: <https://www.redeloucosporti.com.br/> Acessado
em: 04 jun. 2023.

Invasdo Corinthiana. Disponivel em: <https://www.invasaocorinthiana.com.br/>
Acessado em: 04 jun. 2023.

Expresso Corinthians. Disponivel em: <busup.com/pt-br/expresso-corinthians>
Acessado em: 04 jun. 2023.



