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RESUMO

O presente trabalho tem por finalidade criar uma identidade visual para a microempresa
Confecc¢des Manto Fatima, a qual esta presente no mercado ha aproximadamente 20
anos, contudo nunca possui sua marca propria, o que dificulta a visibilidade,
reconhecimento e expansao da empresa. Buscamos assim, elevar sua credibilidade
por meio da criacdo de um logotipo, aplicacdes e a criacdo de uma pagina no
Instagram. Algo relativamente “simples”, porém, que faz total diferenca para qualquer
empresa da qual possui ou ndo sua propria identidade visual.

PALAVRAS-CHAVE: Identidade visual, criacdo, micro- empresa.

ABSTRACT

The purpose of this work is to create a visual identity for the micro-enterprise
Confecgoes Manto Fatima, which has been in the market for approximately 20 years,
but has never had its own brand, which hinders the visibility, recognition and expansion
of the company. We therefore seek to increase its credibility by creating a logo,
applications and the creation of an Instagram page. Something relatively “simple”, but
which makes a huge difference for any company, whether or not it has its own visual
identity.
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1. INTRODUCAO

A identidade visual vem sendo utilizada desde a pré-histéria pelos povos
primitivos, 0s quais sentiam a necessidade de marcar o seu territério e evidenciar sua
existéncia naquele local. Esse processo se perpetuou ao longo do tempo, fazendo com
gue empresas sentissem a necessidade de se diferenciarem de seus concorrentes e
identificar seus produtos. Atualmente, a necessidade de uma empresa possuir uma
identidade visual aumentou, pois compreende-se que a marca da empresa € a inicial e
principal responsavel pela percepcdo que o cliente tera de seu produto ou servigco e
assim, o cliente possa reconhecer os seus valores. Além disso, para que a empresa
possa se ter um maior destaque no mercado, o planejamento da identidade visual é de
extrema importéancia e deve ser priorizado.

“A identidade visual, € quem marca a primeira impressdo da empresa...A
identidade visual marca a primeira impressdo da empresa... ela é responsavel pela
imagem formada na mente do consumidor”. Teixeira, Oliveira e Silva, Bona, (2021).

De acordo com pesquisas realizadas pelo Sebrae, “os pequenos negocios estao
utilizando as ferramentas digitais. O setor de micro e pequenas empresas estao mais
envolvidos com o processo de mudanca para o mundo digital”. Obviamente, a criacdo
de sua identidade visual.

Com base em tudo que foi citado anteriormente, entende-se que a criacao de
uma identidade visual € de extrema importancia para uma empresa, seja ela grande ou
pequena. No caso das Microempresas Individuais (MEI), a criacdo de uma identidade
visual é excelente, pois contribui ainda mais, fazendo com eles tenham a oportunidade
de evidenciarem 0Ss seus servicos ao maior numero de pessoas possiveis,
reconhecendo assim o valor da MEI e, se tiverem interesse, procurar usufruir de seus
Servicos.

Sendo assim, sera trabalhado a construgdo de uma identidade visual para a
Microempresa Individual (MEI) Confec¢cdes Manto Fatima, a qual pertence a
microempreendedora Cleide de Jesus Ribeiro.

A microempresa confecciona e vende mantos de Nossa Senhora Aparecida nas
lojas, a tradicional feira e para clientes em especifico, na cidade de Aparecida - SP. O
pequeno negocio esta em funcionamento ha 20anos.

A historia comeca com Fatima, mae de Cleide. Ela precisava trabalhar, porém,
por questdes de problemas pessoais que enfrentava na época, a impossibilitou de

poder trabalhar fora.



Sendo assim, como forma de ganhar dinheiro, Fatima passou a bordar mantos
de Nossa Senhora Aparecida e a vendé-los na cidade de Aparecida - SP. Ela também
desempenhava todo o processo, desde fazer uma imagem, pinta-la, bordar o manto,
costuréa-lo, até se chegar ao produto final.

Entretanto, apos o seu falecimento em 2017, sua filha Cleide deu continuidade
ao trabalho, porém, apenas na parte de confeccdo dos mantos, ou seja, o bordado. E
até os dias atuais segue executando essa atividade manual.

Contudo, a microempresa em questdo nunca possuiu uma identidade visual até
entdo, e notou-se que isso pode ser um problema, devido a importancia desse tema,
pois com uma identidade visual, a microempresa, ndo somente essa em questao, mas
também todas as outras, podem expandir a visibilidade de suas marcas, fazendo com
que o trabalho de um microempreendedor individual (MEI) seja reconhecido e possa
atrair mais clientes. Afinal, uma empresa seja ela de qual porte for, sem uma identidade
visual pode nado ter o seu valor reconhecido, ndo possuir referéncia, aparéncia,
posicionamento no mercado, dentre outros.

Portanto, visando tudo o que foi citado, nossa proposta € a criacdo de uma
identidade visual e com ela fazer aplicacGes para a microempresa em questao, através
de um logotipo primeiramente, para que assim, ela possa ser identificada de forma
Gnica e elevar a transmissdo de seu profissionalismo e credibilidade. E a criacdo de
uma pagina no Instagram para a Confec¢des Manto Fatima, para que por meio do facil
e rapido poder de disseminacdo da internet, o trabalho e o produto oferecido pela
microempresa possam atingir o maior nimero de pessoas possiveis, fazendo com que
a marca seja mais reconhecida. Afinal, o marketing é indispensavel na divulgacdo da

empresa para que ela tenha mais reconhecimento e credibilidade.

2. METODOLOGIA CIENTIFICA

Nossa pesquisa é abordada por meio da pesquisa qualitativa pois nos
concentramos na compreensao profunda e interpretacdes de fendmenos estudados
por meio de textos, livros, sites, dentre outros. No caso em questdo, a importancia do
artesanato religioso e seu comércio, abordando a complexidade e riqgueza desse
contexto e seu impacto social e cultural. De natureza aplicada, esta pesquisa tem foco

na geracao de conhecimento para se obter a aplicacdo pratica e imediata, voltados a
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solucdo de problemas especificos envolvendo os interesses da microempresa

Confeccdes Manto Fatima.

3. METODOLOGIA DE PROJETO

Baseando-se no Design Thinking:

EMPATIA: A proprietaria nos explicou que gostaria que a microempresa tivesse
um logotipo a qual transmitisse o seu trabalho de bordados de forma precisa e clara e
a fé a devocdo em Nossa Senhora Aparecida em um Unico objeto, utilizando também
cores que remetem a santa, como o azul e o dourado. Para que assim, qualquer pessoa
que observar a identidade visual da microempresa imediatamente ja remeta a ideia de
bordados e Nossa Senhora Aparecida, ou seja, a confeccdo dos mantos.

ANALISE: A microempresa Confecgbes Manto Fatima até entdo nunca obteve
uma identidade visual, o que prejudicava a visibilidade, difusdo e reconhecimento da
empresa.

IDEACAOQ: Sendo assim, passamos a pensar e a desenvolver um manual de
identidade visual que mostrasse a unido desses elementos de forma clara e bem
produzida, o que ocasionou na arte final a qual € uma imagem de Nossa Senhora
Aparecida e do seu manto, saindo uma agulha, o que representa todo o processo de
bordado e confec¢éo do seu manto.

PROTOTIPACAO: A arte final.

VALIDACAO: Mostramos nosso projeto para aproximadamente 15 pessoas e
todas elas gostaram como a marca esta representada em sua identidade visual e

acreditam sim que com isso ela pode crescer e aumentar sua visibilidade.

4. SITUACAO PROBLEMA

O artesanato religioso € uma forma de expressao e comunicagao artistica, a qual
se dedica a criacdo de objetos e pecas que transmitem um profundo significado
espiritual, religioso e cultural, que acabam refletindo as tradicbes e crencas de
diferentes culturas e religides ao redor do mundo. No Brasil ndo é diferente. Nosso pais
€ um pais muito religioso. Segundo a pesquisa Global Religion 2023, realizada pelo
Instituto Ipsos, nove em cada dez brasileiros dizem acreditar em Deus ou poder

superior.



A Globan Religion 2023 se baseou em dados coletados entre 20 de janeiro e 3
de fevereiro de 2023, com 19.731 entrevistados, sendo aproximadamente mil deles no
Brasil.

Ricardo Mariano, socidlogo da Religido e professor da Universidade de Séo
Paulo, ressalta que o Brasil costuma se destacar em pesquisas internacionais sobre fé
e religido porque a crenca em Deus e até mesmo em outras divindades estédo
profundamente conectados na nossa cultura, mesmo entre quem nao tem nenhuma
religido em especifico.

No Brasil, segundo diversas pesquisas, o catolicismo é a religido com mais
seguidores. Isso ha milhares de anos, com a colonizacdo portuguesa no NOsSso pais
durante o século XVI, que trouxe consigo a religido catolica para o Brasil, que com o
passar do tempo, além de religido, também foi se transformando em um meio de
empreender.

“Mas, realmente singular € o que se passa com a religido; sobre esta ndo h4,
por bem dizer, nada [...] Temas, 0s enumerados acima e muitos outros, [...] ndo como
aspectos depreciativos e ridiculos de fé popular, ou como esquisitices com que 0
cientista social se podera distrair, mas com fenébmenos de psicologia coletiva que
podem ajudar a compreender as concepc¢des que o povo faz do sobrenatural e do
divino e as aspiragdes e necessidades que procura satisfazer. ” Azevedo (2002, p. 21).

O empreendedorismo se baseia em um fendbmeno de interesse por parte de
agentes da comunidade académica, uma vez que gera emprego e renda.

Hé evidencias inicias da interacdo do empreendedorismo e questdes ligadas ao
campo religioso na obra do soci6logo Max Weber, em a Etica Protestante e o Espirito
do Capitalismo, na qual Weber via os empreendedores como individuos inovadores e
independentes, cuja papel vinha de valores de uma ética protestante. Diversos
pesquisadores apontam evidencias sobre o papel e a influéncia da religido sobre a
atividade econdmica. A acdo empreendedora pode ser vista como uma criatividade
situada, a qual, através de uma ideia, novos produtos, servicos e métodos de
organizacdo podem ser comercializados e gerar lucros.

Baseando nisso, a microempresa Confec¢des Manto Fatima, assim como tantas
outras, visa trabalhar e lucrar baseando-se na religido, com a confeccéo de mantos de
Nossa Senhora Aparecida. Contudo, a microempresa nunca possui nenhuma
identidade visual mesmo com mais de 25 anos de atuacdo, o que € algo ruim, pois a

identidade visual é a principal percepcdo que a marca transmitira ao cliente e ao



mercado. Sendo assim, foi criado um logotipo para a microempresa em questao, para
que assim, ela possa ser identificada de forma Unica e elevar a transmisséo de seu
profissionalismo e credibilidade. Além de uma pagina no Instagram, para que ela possa

ter mais visibilidade, reconhecimento e se expandir.

5. IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual permite facilitar o reconhecimento da marca pelo publico e
fortalece sua credibilidade no mercado, por meio de logotipos, tipografia, cores, etc.

” Isso porgue a identidade visual retne os elementos graficos que tém o objetivo
de comunicar ao publico a ideia, os valores, 0s prop0sitos e a missdo de uma empresa,
produto ou servico.” Sebrae (2023) Diferente do que muitos pensam, a criacéo de
uma identidade visual vai muito além do que criar um logotipo e escolher suas cores,
na verdade, refere- se criar uma imagem a qual seja reconhecivel aos olhos dos

consumidores, que ndo se esgota na criacdo de uma logomarca. Afinal, quando uma

identidade visual quando bem construida, tende a ficar na mente das pessoas.

5.1 OBJETIVOS DE UM LOGOTIPO
«ldentificar a empresa, produto ou servico
*Representar a personalidade da marca
Diferenciar a marca da concorréncia
*Ser memoravel

*Transmitir a mensagem da empresa para o mercado

5.2 ELEMENTOS DE UM LOGOTIPO
Um logotipo pode ser formado por: Simbolos, letras, nimeros, tipografia, formas,

paletas de cores, aplicagoes, texturas, ilustracoes.

5.3 USO DO LOGOTIPO
O logotipo deve estar presente em todas as comunicagdes com os clientes,
como:
Emails, Newsletters, Campanhas, Mensagens instantaneas, Canais sociais,

Apresentacdes, Treinamentos, Brindes para funcionarios.



O Wix.com diz que € importante conhecer bem a empresa para criar um logotipo

gue ressoe com a sua esséncia e se conecte com os clientes.

6. CORES

6.1 PSICOLOGIA DAS CORES

A psicologia das cores, como 0 proprio nome sugere, envolve o estudo das
respostas emocionais e psicolégicos, demonstrando assim que as cores podem
demonstrar sentimentos, como por exemplo o vermelho, que pode expressar raiva,
calor, amor. O branco, paz, espaco e luz. Azul, liberdade, tranquilidade, etc.

Essa influéncia tambem pode ser percebida no Marketing e na Publicidade, onde
cada detalhe é bem elaborado sobre pensando em produtos e apresentacdes para
causar impacto chamando muinta atencdo do consumidores de cada uma das
determinadas empresas e todos os pubicos consumidores, forma que o estimule a
adquirir o produto ou servigo fornecido assim sempre presando 0s gostos, escolhas e

pedidos que nos fornecam.

6.2 IMPORTANCIA DAS CORES

As cores sdo elementos bem importantes, presentes em nossa vida de diversas
formas que vocé pode-se imaginar, aparecendo nas roupas, nos ambientes, na
alimentacdo e em tantas outras coisas, como por exemplo no tratamento de doencas,
pois cada uma tem uma vibragédo que afeta o corpo e a mente humana assim ativando
as glandulas e as funcgbes orgéanicas fortalecendo o sistema imunolégico do nosso
corpo que pode nos surpreender de varias formas.

Muitos Registros indicam gque as cores comecaram a ser utilizadas por nossos
primeiros ancestrais a muito tempo para atrair a caga, assim passando ao longo dos
anos a se obter o papel nas culturas e religides, como na india e China, cuja aplicacéo
se da em forma de energias, ou no Ocidente, onde todas as religides utilizaram

coloracao das roupas para definir hierarquias cristas, beleza e formas de se expressar.

6.3 A PSICOLOGIA DAS CORES NA PUBLICIDADE E MARKETING



As escolhas das cores € uma parte muito crucial no marketing e na publicidade,
como pode ver, j& que as cores podem influenciar bastante a forma como as pessoas
percebem cada produtos e marcas. Por exemplo, cores chamativas frequentemente
usadas em publicidades e marketing para provocar emocdes de confianga e seguranca
que o produto a ser comprado ira traze-lo satisfacdo do produto comprado.

Como também a logomarca de outras instituicbes como das proprias empresas
que estdo fornecendo os produtos como as proprias mercadorias em disputas de
concorréncia no mercado, as marcas também séo avaliadas pelo formato e pelas cores
que tais demonstram atencéo e atraem clientes para o mercado.

A marca a ser apresentada demonstra a imagem de Nossa Senhora Aparecida,
com suas repectivas cores: O azul escuro simbolizando o Rio Paraiba do Sul, local
onde a imagem foi encontrada por tres pescadores. O dourado da coroa e dos
bordados no manto representando a realeza e a sua condi¢cdo de Rainha do Céu e da
Terra. A imagem de Nossa Senhora Aparecida é venerada na Igreja Catodlica. Os
brasileiros catdlicos acreditam que ter uma imagem de Nossa Senhora Aparecida em

casa lembra a sua fidelidade e intercessao a Jesus.

7. TIPOGRAFIA
Tipografia é a arte e técnica de organizar letras (ou tipos) de forma legivel,
atrativa e funcional. Ela envolve a escolha de fontes, o tamanho, espacamento,
alinhamento e todos os detalhes que afetam como o texto é apresentado visualmente.
Surgiu com 0s manuscritos, mas ganhou forca com a invencao da imprensa de
tipos moveis por Gutenberg, no século XV. Desde entdo, ela evoluiu bastante — do

chumbo ao digital.

Fonte (ou tipo): E o design especifico das letras. Ex: Arial, Times New Roman.

Familia tipogréafica: Um conjunto de varia¢cdes da mesma fonte (regular, negrito,
italico...)

Serifa: Aquele "acabamento” nos cantos das letras (como na Times New
Roman). Sem serifa é o caso da Arial.

Kerning: Espagamento entre pares de letras.

Tracking: Espagcamento entre todas as letras de um texto.

Leading (ou entrelinhamento): Espaco entre linhas de texto.



7.1 ALGUNS TIPOS DE TIPOGRAFIA:

Serifadas: Classicas, tradicionais, boas para leitura impressa. Ex: Garamond,
Georgia.

Sem serifa (Sans-serif): Modernas, limpas, ideais para telas. Ex: Helvetica, Open
Sans.

Mono espacadas: Cada letra ocupa 0 mesmo espaco. Ex: Courier.

Display ou decorativas: Mais artisticas, usadas em titulos ou pecas especificas.

Script: Imita escrita a méo. Ex: Brush Script.

A tipografia é de suma importancia, pois impacta a legibilidade e a experiéncia
do usuario, transmite personalidade e tom de voz da marca, contribui a criar hierarquia

visual, orientando o leitor pelo contetdo e influencia emocdes e percepcoes.

8. ANALISE DE SIMILARES
A analise de similares, também conhecida como benchmarking, € uma
comparacao entre produtos ou servicos concorrentes. Para comparar

logotipos, é possivel fazer um teste de logotipo.

Figura 1: Logo Arte Catolica
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Fonte: www.artecatolica.com.br, 2025

Figura 2: Logo Arcanjos Artigos Religiosos
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ARCANJOS

ARTIGOS RELIGIOSOS

Fonte: shopee.com.br, 2025

Figura 3: Logo Angelus Artigos Religiosos
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Fonte: www.sagradaimmagem.com.br, 2025

8.1 ANALISE- BELEZA

Figura 1: A logotipo j& vem com uma caracteristica leve, com tragos finos, com
uma leveza da santa que esta sendo representada pelo desenhista. Ao fundo o amarelo
que pode representar alegria, otimismo, felicidade, sabedoria, conhecimento,
esperanca, claridade, veréo, entre outros sentimentos.

A cor marrom pode representar segurancga, conforto, forga, calor, confiabilidade,
rusticidade, sofisticacéo, terra, madeira, pedra, casa, ar livre, resisténcia, estabilidade,
simplicidade.

Figura 2: Com uma cruz ao centro, representando os anjos com suas asas de
protecéo, par conforto de quem procura paz, amor na alma e na vida. , e os tragos finos

e tragados nas asas.


https://shopee.com.br/buyer/login?fu_tracking_id=63c1f18f49-5a1b-4382-859b-4d499bfdb5b7&next=https%3A%2F%2Fshopee.com.br%2Farcanjosartigosreligiosos
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Figura 3: Com esse logotipo da cor marrom e com as maos mais claras vem
transmitir serenidade, protecdo para um conforto dos fiéis, também com sino em cor
marrom e com as maos louvando. Angelus, com a letra suave e arredondadas da uma

leveza um acolhimento na alma.

8.2 ANALISE-DURABILIDADE:

A durabilidade de um logotipo esta relacionada a sua capacidade de ser
reconhecido e relevante ao longo do tempo.

O que torna um logotipo duravel?

* Ser simples, memoravel, atemporal e versatil

» Manter-se reconhecivel e classico, mesmo que as cores e fontes do logotipo
saiam de moda

Figura 1. Figura marcante com seus bracos aberto em protecéo aos fieis, dando
uma leveza nos tragos marcantes em cores fortes para com respeito e ser forte em
olhar e se sentir acolhida.

Figura 2: Tem com todo cuidado ter esse simbolo como uma protecdo e bem
elaborado para poder estar sempre protegido.

Figura 3: A durabilidade estd em sua forma angelical mostrando a leveza de
estar em gracas com letras arredondas e as maos louvando ao senhor, e 0 sino que

simboliza a eternidade do som chamando os anjos em protecéo divina.

8.3 ANALISE-FUNCIONABILIDADE

A funcionalidade de um logotipo estd em sua capacidade de identificar e
representar uma marca de forma Unica, memoravel e distinta. Ele deve ser funcional,
ou seja, transmitir a esséncia da empresa e a mensagem que ela quer passatr.

Figura 1: Ao olhar para santa voceé ja se identifica com sua forma memoravel e
marcante, transmitindo a bencé&o e protecao por todo sempre.

Figura 2: Com uma cruz ao centro, representando os anjos com suas asas de
protecdo, par conforto de quem procura paz, amor na alma e na vida. Com uma
simplicidade nas cores, e o0s tracos finos e tracados nas asas. Usando a cor cinza de
cor neutra. Como 0s anjos que sao seres divinos neutros na nossa vida.

Figura 3: A funcéo divina esta em aparéncia angelical mostrando a funcéo de

estar em confec¢cdo com divino.
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9. CONCLUSAO

Com base em tudo que foi estudado e apresentado compreendemos o que é
uma identidade visual e sua importancia e chegamos a conclusdo que todo negocio,
seja ele grande ou pequeno, deve sim possuir sua propria identidade visual. Pois é por
meio dela que o negocio é apresentado inicialmente no mercado, ao publico, é a
primeira impressdo que transmite da empresa e inclusive pode contribuir para sua
expansao fazendo o uso adequado da mesma por meio de investimentos e aplicagdes.

Afinal, sem uma identidade visual qualquer empresa nao pode ser identificada.
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