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APRESENTACAO

No contexto atual, a crescente preocupacdo com a seguranga alimentar tem levantado
questionamentos sobre a presenga de agrotoxicos em produtos vegetais comercializados em
mercados. Essa questdo ndo apenas afeta a satide dos consumidores, mas também tem implica¢des
para a sustentabilidade ambiental e a seguranca alimentar em longo prazo. Assim sendo,
desenvolvemos uma plataforma que desempenha um papel crucial na eliminacdo de intermediarios
no processo de compra, promove a rastreabilidade dos produtos e proporcionaria confianca entre
consumidor e produtor. Como metodologia, foram aplicadas pesquisas relacionadas ao tema
exposto a validagao do site e aprovagdo do projeto, coletando informagdes dos dados obtidos

conforme os interesses em utilizar a plataforma.
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SUMARIO EXECUTIVO

Na atualidade, torna-se usual o contentamento com produtos ndo organicos, a falta de
ofertas e precos, que extrapolam o da realidade social, tiram do proximo a oportunidade de uma
boa alimentacdo. Com base em tal fato, surgiu-se a ideia de facilitar o acesso a produtos organicos
de forma pratica e eficaz, trazendo confortabilidade e acessibilidade aos clientes. Dessa forma,
alavancando o consumo de produtos mais limpos e menos prejudiciais a satide, caminhando para
um futuro no qual o bem-estar populacional e vegetativo seja garantido com éxito.

Defini¢ao de Negocio: Diante do crescente uso da internet no setor de varejo alimentar, foi
proposta a criagdo de uma plataforma digital que otimize a compra de alimentos e a busca por
produtos saudaveis. O usudrio acessa o aplicativo por meio de um login, no qual insere seus dados
pessoais. Em seguida, na secdo "Produtos", pode visualizar as alternativas disponiveis e realizar
suas aquisi¢cdes de forma pratica e eficiente. Em seguida, hd uma aba “Chat de Conversa”,
dispondo de possiveis conversas com os produtores. Adicionalmente, ha uma area intitulada
"Encontre Préximo a Vocé", que apresenta estabelecimentos como lojas de produtos organicos,
feiras livres nas proximidades e os produtores de alimentos organicos da regido, facilitando o
acesso a alimentos frescos e nutritivos. E por fim, a area do “Perfil” onde havera os dados pessoais

para melhor experiéncia.

Equipe do Projeto:
. Ana Jalia Roio: Comprometimento com a organizagdo do projeto, com facilidade

em pesquisa;

. Beatryz Santos Baldasso: Competéncias em escrita de artigos, lideranga e boa
comunicacgao;

. Brenda Teixeira Ourives: Habilidade em pesquisa, boa comunicagdo e foco em
resultados;

. Jalia Andrietta Santos: Facilidade em pesquisa, pensamento critico na escrita e boa
comunicacao;

. Kaua Alves Floréncio: Competéncia em escrita de artigos, boa comunicacao e

pensamento critico.

Localizacgao: A plataforma serd inicialmente lan¢ada na regido de Marilia-SP.

Mercado e Concorrentes: O EcoHub foca no mercado de varejo alimentar, ramo que tem
se destacado no meio atual, oferecendo maior facilidade no cotidiano da alimentagdo saudavel.

Seu principal concorrente € o site “Faci.ly”, que também busca facilitar a compra de produtos,
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entretanto sua principal fonte de lucro ndo € alimentos organicos, o que nos possibilita se destacar
no varejo alimentar.

Anadlise Financeira e Econdmica: Para dar inicio ao projeto, serd necessario um
investimento inicial de R$ 150.000,00, que sera destinado ao pagamento do aplicativo e de seus
servidores. Com a venda de seus servigos, prevé-se um retorno financeiro liquido de R$ 68.084,57

no primeiro més. No decorrer de um ano, espera-se um lucro médio de R$ 817.014,79.
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Tépico 1| MOTIVACAO

1.1 Problema

A crescente preocupacgao com a seguranca alimentar tem se intensificado nos ultimos
anos, levantando questionamentos sobre a presenga de agrotoxicos em produtos vegetais
comercializados em mercados. Esta preocupacao ¢ justificada pelo aumento da conscientizagdao
através dos meios digitais e analdgicos sobre os potenciais riscos a satide associados ao consumo
de alimentos contaminados por pesticidas e herbicidas.

De acordo com um estudo que analisou os héabitos de consumo em 2021, a saide emerge
como o principal impulsionador para a escolha de alimentos organicos. A producdo de produtos
organicos no Brasil estd gradativamente ganhando destaque dentro da estrutura econdmica
produtiva. Em 2021, o nimero de consumidores de organicos no pais cresceu 63%, ¢ o que
identificou a pesquisa ‘“Panorama do consumo de organicos no Brasil”, realizada pela Brain
Inteligéncia Estratégica para a Associagao de Promogao dos Organicos (Organis), com publico de
todas as regides brasileiras (ORGANIS, [2027]).

Diante dessa prerrogativa, cabe ressaltar que estabelecer uma conexao entre os produtores
e consumidores ndo apenas reforgaria a integridade da cadeia de abastecimento, mas também
exerceria influéncia na disseminagcdo de praticas agricolas consideradas antiéticas e ndo
sustentaveis entre a populagdo. Este aspecto se apresenta como um ponto crucial a ser considerado,
dado o potencial impacto tanto na qualidade dos alimentos quanto no desenvolvimento sustentavel
do setor agricola.

Ap0s feitas essas observagdes, surgiu a necessidade de criar uma plataforma com o objetivo
de facilitar e aumentar o consumo de produtos inteiramente organicos, usando como intermédio
um sitio para conectar clientes e fornecedores diretamente. Ao fornecer uma interface intuitiva e
acessivel, a plataforma ird promover a transparéncia na cadeia de suprimentos, permitindo que os
consumidores tomem decisdes informadas sobre suas compras. Destaca-se, ainda, que a proposta
esta em consonancia com Agenda 2030, tendo aderéncia com as seguintes ODSs - ODS 2 — Fome
Zero e agricultura sustentavel; ODS 3 - Satde e bem-estar, ODS 12 — Consumo e producdo

responsaveis.

1.2 Solucio Potencial

Através da implementacao da plataforma "EcoHub", nosso objetivo € aprimorar a execugao
pratica e distinta de um programa qualificado e moderno. Esta iniciativa visa permitir que o

consumidor estabeleca uma conexao direta com o produtor, de maneira acessivel, com o intuito de
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fomentar o consumo de produtos totalmente orginicos. Ao fornecer uma interface amigavel e
acessivel, a plataforma propde ndo apenas otimizar a eficiéncia na comercializacao de produtos
organicos, mas também educar e conscientizar os consumidores sobre os beneficios desse estilo
de vida sustentavel.

Além disso, a "EcoHub" busca promover a diferenciacdio dos produtos organicos,
destacando suas qualidades tnicas e incentivando um consumo consciente e responsavel. Ao
oferecer uma variedade de produtos diretamente dos produtores, a plataforma também tem como

inten¢do fortalecer as comunidades locais e apoiar a economia sustentavel.

1.3 Valor para o cliente

Os clientes interessados na aquisi¢ao dos produtos organicos disponiveis podem utilizar o
aplicativo "EcoHub", o qual estabelece sua plataforma de produtos em coopera¢do com os
fornecedores. Esta colaboragao contribui para a obtengao dos alimentos a pregos competitivos, em
virtude do contato direto do cliente com o produtor.

Prontamente, as ferramentas fornecidas no aplicativo possibilitam que o usuario as utilize
de qualquer lugar, contanto que tenha acesso a internet. Ao estabelecer uma conexao direta entre
produtores e consumidores, essa plataforma ndo apenas fortaleceria a cadeia de suprimentos, mas
também poderia potencialmente promover a disseminacao de praticas agricolas antiéticas e ndo
sustentaveis entre a populacdo. Além disso, ela poderia contribuir para mudancgas tangiveis na
maneira como os produtos sdao produzidos, comercializados e consumidos, fomentando,
consequentemente, um ciclo virtuoso de comércio justo e sustentavel na sociedade.

Além disso, ele oferece a oportunidade de estabelecer um contato direto com os produtores,
promovendo transparéncia na cadeia de suprimentos e possibilitando uma maior compreensao
sobre a origem e o processo de produgdo dos alimentos. Isso ndo apenas ajuda a fortalecer a
confianca do consumidor, mas também pode influenciar positivamente as escolhas de compra,
incentivando praticas mais sustentaveis e éticas, proporcionando comodidade em suas compras, as

tornando mais rapidas e eficientes.

1.4 Fator de inovacio e ou diferencia¢ao

A singularidade do aplicativo reside em sua capacidade de oferecer conveniéncia tanto aos
usuarios quanto aos fornecedores. Seu escopo visa a prestacdo de servicos especializados no
segmento alimenticio, facilitando o contato direto entre consumidores e fornecedores. Além disso,
a plataforma possibilita o acompanhamento detalhado do ciclo de cultivo das plantacdes,

promovendo uma maior transparéncia na cadeia de suprimentos. Destaca-se também a énfase na
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oferta de valores mais acessiveis, visando tornar os produtos organicos mais acessiveis a um
publico mais amplo e diversificado.

Dessa forma, apresenta-se a ideia e o valor proposto, conforme a Figura 1.

Figura 1 - Golden Circle

f Py
Golden Cerle Aplicativo com a proposta de facilitar e

aumentar o consumo de produtos inteiramente

orgdnicos, usando como intermédio um
aplicativo para conexio entre cliente e
fornecedor.

Através de um aplicativo, usado para conectar
os clientes com os fornecedores. eliminando
outros meios de comercializagio

(supermercados, armazéns, varejos, etc.)

n

Normalmente os produtos vegetais encontrados em

mercados sdo contaminados com agrotdxicos no sen

processo de producio, tirando, com isso, boa parte dos
sens nutrientes, com isso, fundamentamos a ideia de
conectar clientes e produtores a servigos de vendas de

vegetais puros.

\ w

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

1.5 Time de projetos
No Quadro 1, apresenta-se o time do projeto, bem como suas habilidades e competéncias.

Quadro 1 - Time do projeto
Integrante Habilidades/Competéncias
. Proatividade
. Comprometimento
. Organizagao
. Comunicagao Verbal
. Lideranca
. Autonomia
. Resiliéncia
. Foco em resultados
. Perfil Empreendedor
. Flexibilidade
. Pensamento Critico
. Autoconfianga
. Comunicagao Verbal
. Autoconfianga
. Inteligéncia Emocional
Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Ana Julia Roio

Beatryz Santos Baldasso

Brenda Teixeira Ourives

Julia Andrietta Santos

Kaua Alves Floréncio
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Feitas as consideragdes iniciais sobre a proposta de projeto, segue no Tépico 2 o Modelo

de Negocio.
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Tépico 2 | MODELO DO NEGOCIO
2.1 Identidade da Empresa

Na EcoHub, o proposito € claro: promover uma mudanca positiva no mundo ao incentivar
um consumo consciente e responsavel. Acreditamos que a chave para isso estd em valorizar e
diferenciar os produtos organicos, destacando suas qualidades tnicas e os beneficios tanto para os
consumidores quanto para o meio ambiente. Neste caso, optou-se por uma comunicagdo contendo
um logotipo que demostra uma facil compreensao dos objetivos e principios da organizagao.

O nome "EcoHub" foi escolhido por representar a esséncia e os valores fundamentais da
empresa. "Eco" remete a ecologia, ecossistema e ecossustentabilidade, refletindo o compromisso
da empresa com praticas comerciais ecologicas e sustentaveis. "Hub" sugere um centro de
conexao, onde diferentes partes se encontram e se integram. Nas cores optou-se por marrom, verde
musgo escuro e cru, que foram selecionadas a partir da mensagem passada pelo aplicativo, com o
que simboliza tais cores. O marrom expressa seguranca e simplicidade, o verde musgo traz uma

sensacdo de paz e elegincia e o cru simboliza neutralidade e passividade.

Figura 2 — Logotipo

g
Y
EcoHub

Produtos organicos

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Para confirmar a escolha do nome, foi realizada uma consulta junto ao Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI) com o objetivo de verificar se o nome ja estava registrado por
outra empresa. A pesquisa confirmou que o nome "EcoHub" ¢ uma marca ja existente, porém com

outras propostas de servicos.
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Figura 3 — Pesquisa no INPI

-? BRASIL Acesso & informacio Participe Servigos Legislagdo Canais
Inztituto Macional da
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? ]
= Consultar por: Pesquiza Basica | Marca | Titular | Cod. Figura ]
RESULTADC DA PESQUISA (14/05/2024 as 07:46:53)
Marca: "EcoHub"
Faram encontrados 9 processos que satisfazem a pesquisa. Mostrando pagina 1 de 1.
Namero Prioridade Marca Situacao Titular Classe
et ECOHUE TREINAMENTO NA AREA DE
905780213 15/01/2013 o ECOHUB X definitivamente o P i NCL{10) 35
arguivado
Pedido
907718469 20/05/2014 0 ECOHUB > definiivamente ECOHUB SERVICOS AMBIENTAIS LTDA HNCL{10) 41
arguivado
Registro de
924320150 17/09/2021 o ECOHUB {(R) marcaem MARQUISE SERVICOS AMBIENTAIS HNCL{11) 40
wigor
Registro de
92432043517/09/2021 o ECOHUB (B marcaem MARQUISE SERVICOS AMBIENTAIS NCL{11) 37
vigor
Pedido
931435811 07/08/2023 o ECOHUB > definiivamente MARCOS RODRIGUES NCL(12) 35
arguivado
Pedido
931436540 07/08/2023 o ECOHUB > definiivamente MARCOS RODRIGUES NCL(12) 491
arquivado
Aguardande 7o bF ESTUDOS SUPERIORES
93187700813/09/2023 0 ECOHUB v ex?me de POSITIVO LTDA NCL(12) 35
merito
Aguardande oy 1o bE ESTUDOS SUPERIORES
Si0ar
931877415 13/09/2023 0 ECOHUB v exame de b, NCL{12) 41
merito
Aguardando
CENTRO DE ESTUDOS SUPERIORES
931877636 13/09/2023 @ ECOHUB w ex?me de BOSITIVO LTDA NCL({12) 42
merito
Pdginas de Resultados:
1
Rua Mayrink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-210 Fa[ed’)

Fonte: INPI (2024)

Em relagdo ao dominio, foi realizada uma pesquisa no site “registro.br”, com o intuito de

verificar possibilidades de dominios referente ao nome do projeto.

Figura 4 — Registro de dominio

Registre o dominio .br certo para vocé

ecohub.agrbr Q

» Conhega todas as categorias do .br

ecohub.agr.br

Dominio disponivel para registro.

Fonte: Registro.br (2024)
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Conforme demonstra o resultado da pesquisa, foi possivel optar por um dominio que
mantém o nome do projeto, sendo de facil memorizagdo. Em geral, o registro de um dominio tem

seu custo de acordo com a contratagdo dos servicos, em fun¢do de tempo de uso.

2.2 CANVAS DO MODELO DO NEGOCIO

A Figura 5 representa o Business Model Canvas do modelo de negocios, que ¢ uma
ferramenta de planejamento estratégico, que permite desenvolver e esbogar modelos de negocios
novos ou existentes (CANVA, 2012). Assim, para evidenciar a proposta de moldagem, apresenta-

se o Canvas dos negdcios.

Figura 5 - Canvas do Modelo de Negocio

Ecohub

I Parceiros Chave Atividades Chave

Proposta de Valor Relagao com o Segmentos de
cliente Mercado

Homens e mulheres

que buscam alimentos

organicos

Seguranga alimentar e Contato direto com o
facilidade cliente

Promover relagdes de
contato entre produtor
e consumidor

Profissionais da
agricultura

Redes Sociais Produtos organicos Facil acesso

Acesso melhorado a

alimentos organicos
Cooperativa

selecionados pelo
cliente
I Canais

Todas as classes

Contato com agricultor

Aplicativo e website
| Recurso Chave
Propagandas

Programa de gerador

de site Redes Sociais

Contato com
agricultores

Desenvolvedor de app

I Estrutura de Custos I Fontes de Renda

Desenvolvedor do app Propagandas e assinaturas

Equipe (Tl conciliando o projeto) Lucro sobre vendas

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de Sebrae (2024)

Conforme ilustrado na Figura 5, a proposta do Canvas permitiu descrever a ideia de negdcio
em nove quadrantes. Isso possibilitou mostrar a proposta de valor oferecida e seu publico-alvo,
como a empresa se relaciona com o cliente, as atividades e recursos necessarios para a
implementagdo, além dos parceiros, estrutura de custos e fontes de receita. Com o auxilio dessa
ferramenta, ¢ possivel obter uma andlise e visualizacdo abrangentes do negdcio, permitindo

corregdes, se necessario.
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2.3 Design da proposta de valor

O design da proposta de valor ¢ uma ferramenta que tem por finalidade ajudar a criar e
posicionar produtos ou servigos em torno do que o cliente precisa e que ajuda a encontrar a solucao,
Produto-mercado de forma estruturada. Assim a Figura 6 mostra o design da proposta de valor do
modelo do negbcio proposto.

Figura 6 - Canvas da Proposta de Valor

PROPOSTA DE VALOR PERFIL DO CLIENTE

Proporcionar uma boa
qualidade de vida
através da alimentagdo

Saide e bem-estar

o direto entre
ecedores &

t /\/ consumidores.

Sustentabilidade

Acessibilidade ’

Dificuldade nas escolhas
dos alimentos

Aplicativo com proposta
b T & aumentar o
consurna de produtos
inteiramente organicos

Planeja suas

Ter uma alimentacio
saudavel

Prepara o alimento

& faz sua comida
Prego elevado

nEEguir
BCOMp: r O processo
de desenvolvimento do
alimento

Acompanhamento do
crescim da

plantacdo

Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

2.4 Formalizacao do Negocio

Para a formalizacdo do negdcio, apresenta-se, abaixo, alguns dos principais dados

para a formalizacdo do negocio

Quadro 2 — Dados da empresa, enquadramento tributdrio e forma juridica

Razao Social:

EcoHub Ltda

Nome Fantasia: EcoHub

Ramo de Atividade: Alimenticio

Site: www.ecohub.agr.br

Endereco Av. Castro Alves, 62 — Somenzari, Marilia — SP
Prédio Proprio/Alugado Alugado

Enquadramento Tributario: Simples

CNAE:

computador customizaveis.

Forma Juridica:

Sociedade por cotas limitadas

Fonte: Elaborado pelos autores
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Quadro 3 — Capital Social

Sécio Quotas Valor

Ana Jalia Roio 20% 30.000,00
Beatryz Santos Baldasso 20% 30.000,00
Brenda Ourives Teixeira 20% 30.000,00
Julia Andrietta dos Santos 20% 30.000,00
Kaua Alves Floréncio 20% 30.000,00
Total: 100 150.000,00

Fonte: Elaborado pelos autores

Quadro 4 — Registros necessarios

Ambito Municipal Registro na junta comercial.
Alvara de localizagdo e funcionamento.
Inscrigdo municipal.
CNPJ.
Licenga ambiental.
Licenca sanitaria.

Vistoria de cumprimento de normas de seguranca.
Ambito Estadual Registro na junta comercial.
Alvara de localizagdo e funcionamento.
Inscri¢do municipal.
CNPJ.
Licenca ambiental.
Licenga sanitaria.

Vistoria de cumprimento de normas de seguranga.
Ambito Federal Registro na junta comercial.
Alvara de localizacao e funcionamento.
Inscrigdo municipal.
CNPJ.
Licenga ambiental.
Licenca sanitaria.

Vistoria de cumprimento de normas de seguranca.

Fonte: Elaborado pelos autores

2.5 Pivotagem do Modelo do Negocio

Nao houve alteragdes no respectivo projeto, portanto ndo ocorreu a pivotagem da proposta

inicial. Sendo assim, dar-se a continuidade ao projeto, apresentando o produto almejado.
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Topico 3 | PRODUTO

3.1 Escopo do Produto

J4

O servigo proposto € voltado para pessoas que se preocupam com uma alimentagdao
saudavel e livre de pesticidas. O aplicativo oferece orientacdes personalizadas sobre praticas
alimentares saudaveis e cuidados necessarios para manter uma dieta sem agrotoxicos. Além disso,
permite a compra de produtos selecionados que atendem a esses critérios de saude e seguranca.
Com uma interface intuitiva, as funcionalidades sdo organizadas em abas claras e de facil
navegagao, proporcionando uma experiéncia de uso simples e eficiente. O aplicativo ¢ gratuito e

estd disponivel para dispositivos Android e i10S, podendo ser instalado na Apple.

Quadro 5 - Escopo do Projeto

Servigos Objetivo Escopo do produto

Espaco para conversar
Relacionar cliente e produtor, | diretamente com o produtor, no
Comunidade agricola tornando o ambiente mais qual o cliente pode conversar
confiavel diretamente com quem produz
os alimentos.

Ferramenta pode ser encontrada

Tornar o ambiente mais na aba “Atendimento ao
adequado para que clientes | cliente”™ Nesse espago o cliente
suporte ao cliente possam tirar suas duvidas tem a oportunidade de sanar
sobre como comprar, o que | suas dovidas sobre os processos
vendemos, etc. do aplicativo.

Ferramenta pode ser encontrada

Reservar uma aba para que na area de “Atendimento ao
Espago para sugestdes clientes sugiram melhorias a cliente™ com um bot de ajuda
serem feitas no site. para auxiliar nas sugestdes.

Reservar um espaco para que | Ferramenta pode ser encontrada

clientes denunciem varejistas na area de “Atendimento ao
Dentncias que nio cumpren com o cliente™ com as cores da paleta
produto proposto. do aplicativo, pode ser

adicionado fotos do produto.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Na secdo que se segue, apresenta-se 0 MVP do produto, bem com sua descricdo e

validacao.

3.2MVP
3.2.1 Apresentacao

A plataforma foi desenvolvida com cores complementares, imagens e textos explicativos
com o intuito de promoves uma melhor acessibilidade as fun¢des e demonstrar a identidade do

projeto. O acesso a plataforma pode ser realizado por meio de um aplicativo que foi idealizado.
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Com o objetivo de demonstrar como haveria de ser a navegagao no aplicativo proposto, a
figura 7 apresenta a tela de acesso, com cumprindo com os requisitos do login para o acesso

pessoal.

Figura 7 — Tela de Acesso
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Nas figuras 8 ¢ 9 mostram como o aplicativo poderia ser utilizado de forma préatica e precisa em
sua esséncia, nelas constam a tela inicial com os alimentos orgéanicos que seriam vendidos de forma ampla.

No icone ao lado os produtos sdo separados para um acesso com maior precisdo na procura da mercadoria.

Figura 8 — Tela inicial
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Figura 9 — Tela de categoria
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Assim, sucessivamente haverd um icone para enviar mensagens com os agricultores da

regido, sendo um chat de conversa direto com o produtor que estd tratando do alimento, como

mostra a figura 10.

Figura 10 — Chat de Conversa
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Na figura 11, € proposto um mapa com os locais que residem os agricultores, senso
simultaneos ao mostrar os locais de acesso mais perto de onde vocé esta, possuindo maior acesso

para comprar o produto organico.
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Figura 11 — Locais de acesso
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Na imagem 12, a tela com informacdes pessoais ¢ mostrada, nessa area podem ser
inseridas informacgdes cruciais para a compra, estando em concordancia com a lei LGPD, além de
possuir um lugar para anexar informag¢des como dados do cartdo para as compra, pedidos em
destaque como também o carrinho com produtos ali introduzidos.

Figura 12 — Informagdes Pessoais
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)
3.2.2 Processo de Validacao

Para ratificar a proposta no que se refere a identidade visual do projeto proposto, foi
realizada uma pesquisa cujo constatou-se a percepcao de possiveis usudrios referente ao prototipo
do site e aplicativo. A pesquisa foi respondida por 86 pessoas, via formuléario Google, decorrendo

de maneira voluntaria e andnima.
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passar.

Questionario

1. Qual sua idade?
() 15a 18 anos.
() 19 a 25 anos.
()26 a 39 anos.
() 40 anos ou mais.

2. Vocé acha que a logo esta de acordo com a proposta de TCC?
() Sim, pois visualiza muito bem a proposta que a empresa busca passar.
() Parcialmente, ja que nem tudo que necessitava esta de acordo com a proposta que a empresa se propde a

() Nao, visto que a proposta que o grupo desejava passar nao foi obtida com sucesso.

3. As cores escolhidas para serem utilizadas estdo em conformidade e harmonia com o intuito do

projeto?

() Sim, as cores estdo em harmonia.
() Néo, as cores ndo possuem harmonia entre si.

4. Ha necessidade de mudanca em relacao as cores selecionadas?

() Sim.

() Nao.

() Parcialmente.

() Se a resposta for "Sim" ou "Parcialmente", quais cores vocé recomendaria para uma melhor identidade

visual de acordo com a proposta idealizada.

5. Alguma sugestiao para a melhoria?

6. Apés a visualizacio do prototipo do aplicativo, vocé acha que a fonte do site esta adequada?
() Sim, esta adequada.

() Parcialmente.

() Nao, necessita-se de mudangas.

Os resultados obtidos foram inseridos nos graficos abaixo.

Na questdao numero 1, os individuos foram submetidos a pergunta de suas respectivas

idades para um maior controle em relagdo ao publico alvo proposto. As respostas estdo contidas

no Grafico 1.

Grafico 1 — Qual a sua idade?

® 15:183an0s 48
® 19:25an0s 11
. 26 a 39 anos. )
. 40 anos ou mais. 17 '
'. Cutro 3

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Levando em consideracao os resultados obtidos no Gréfico 1, observa-se que 56% dos

sujeitos possuem de 15 a 18 anos de idade, enquanto 13% tém de 19 a 25 anos, em contrapartida

7% detém de 26 a 39 anos, ao passo que 20% apresentam idade de 40 anos ou superior a essa, no
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entanto 4% decidiram ndo informar sua idade. Podendo considerar que as respostas se tornaram
variadas conforme o pedido, atingindo diversos publicos.

Na questdo numero 2, os votantes foram submetidos a uma pergunta referente a
identidade da logo estar adequada ao projeto: Vocé acha que a logo est4 de acordo com a proposta
de TCC? As respostas estdo contidas no Grafico 2.

Grifico 2 — Percepgdes sobre o logotipo

. Sim, pois visualiza muito bema ... 77
. Parcialmente, j& que nem tudo ... 9

. Mao, visto que a proposta que o.. 0

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

No grafico 2, observa-se que o resultado obtido sobre a pergunta referente a logo obteve
uma aprovagao de 92% levando em consideragao que compactua muito bem frente a proposta de
identidade do projeto, entretanto 8% inseriram a resposta de parcialmente, pois nem tudo esta de
acordo com a proposta que a empresa se propde a passar. Verificou-se, portanto, que os elementos
escolhidos e cores presentes estdo de acordo com o prototipo dos elementos visuais.

Na questdo numero 3 da andlise, os participantes necessitaram responder se as cores
presentes na plataforma estariam em harmonia com o projeto idealizado: As cores escolhidas para
serem utilizadas estdo em conformidade e harmonia com o intuito do projeto? As respostas estao
contidas no Grafico 3.

Grafico 3 — Percepgdes sobre as cores

. Sim, as cores estdo em harmonia. 83

M&o, as cores ndo possuem har.. 2

. Cutro 1

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Considerando os resultados obtidos no grafico 3, 97% das pessoas afirmaram as cores do
design proposto estarem em conformidade, enquanto 2% dos voluntarios votaram que a cor ndao

esta em harmonia.
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Nessa etapa da pesquisa, os votantes expuseram a opinido pessoal a respeito de uma
possivel mudanca nas cores selecionadas: Ha necessidade de mudanga em relagdo as cores
selecionadas? As respostas estdo contidas no Grafico 4.

Grafico 4 — Percepcdes sobre necessidades de mudangas nas cores
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Foi constatado, no grafico 4, que 81% dos entrevistados discordam de uma mudanga de
cores ¢ 15% disseram que seria necessario mudar parcialmente, enquanto 3% das pessoas votarem
que sim, ¢ necessaria uma mudanca.

Na questdo nimero 5, os participantes foram subordinados a nos proporcionarem
sugestdes para uma possivel recomendagdo de mudanga: Se a resposta for “Sim” ou
“Parcialmente”, quais cores vocé recomendaria para uma melhor identidade visual de acordo com

a proposta idealizada. As respostas estdo contidas no Quadro 6.

Quadro 6 — Recomendacgdes sobre as cores

5 inguiridos (42%) responderam verde a esta pergunta.

. restante .. iita harmonia cores
animagao bege
paleta fundo Ve rde cor
cor preta aplicagao
tom

design fundo branco tonalidades

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Como retorno, obtivemos um resultado positivo com ideias de melhoria principalmente
em referente as cores, pedindo um verde mais vivido, tonalidades distintas, mas que tiveram
harmonia.

Ainda pensando na melhoria do escopo produzido, foi pedido aos voluntarios que
escrevessem sugestdes de melhoria em um espago em branco: Alguma sugestdo para a melhoria?

As respostas estao contidas no Quadro 7.
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Quadro 7 — Sugestdes dos respondentes

login ~
Trabalho botoes monas
oraca VEOFrAd@  cores
tela
Mudanca
fonte Bordas

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Em relagdo as respostas, atingimos um bom percentual de melhorias, sendo indicadas a
cor verde mais vivida, bordas se tornarem arredondas no design e algumas mudangas diversas.

Nessa etapa da pesquisa, foi indagado a respeito da fonte que estaria sendo inserida no
escopo do projeto, se possui um bom ornamento: Apos a visualizacdo do protdtipo do design do

aplicativo, vocé acha que a fonte do site estd adequada? As respostas estdo contidas no Gréfico 5.

Grafico 5 — Percepgoes sobre a fonte

. Sim, esta adequada. 76
. Parcialmente. ]

@ Nio, necessita-se de mudangas. 2

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Notou-se também, na pesquisa que 90% dos individuos votaram que a fonte estd adequada,
enquanto 7% disseram que estava parcialmente e outros 2% escolheram que precisaria de
mudancas.

Em relagdo ao quadro 8, foi disponibilizado, ao final da pesquisa, um pequeno espago
para que os entrevistados em questdo comentassem sobre a desenvoltura do projeto, obtendo os
comentarios contidos no Quadro 8.

Quadro 8 — Sugestdes construtivas e comentarios
-

- cinza . . -
secdo formulario Trabalho divonicas faradnicas app
Boa sorte 2 iniciativa
certa “textura pramco  PATADENS monas
- espaco interface
login Churrasquinho frente Ta joia
organico conceito

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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A partir das opinides apontadas, foram observadas as sugestdes e acatadas para um melhor
desempenho do escopo do produto. Diante disso, ¢ entendido que de modo geral, a proposta foi

bem aceita por todos.

3.3 Pivotagem do Produto

Apos a analise da validagdo do aplicativo, constatou-se que o projeto obteve resultados
satisfatorios. No entanto, identificou-se a necessidade de realizar algumas alteragdes na pagina
principal e inicial, visando tornéd-la mais formal e de facil acesso, a fim de atrair a atengdo de
potenciais usudrios e assinantes. As respostas recebidas foram positivas e de grande relevancia, o
que motivou o aprimoramento do nosso escopo. Dessa forma, com base nos resultados obtidos, o

grupo decidiu implementar tais mudangas.
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Tépico 4 | MERCADO

4.1 Analise Setorial

O mercado de trabalho organico no Brasil tem registrado um crescimento notavel nos
ultimos anos. Esse crescimento ¢ impulsionado por uma série de fatores, incluindo uma maior
conscientizacdo ambiental e uma crescente preocupacdo com a saude € o bem-estar. Como
resultado, a demanda por produtos organicos, que sao produzidos de forma sustentavel e sem o

uso de pesticidas ou fertilizantes sintéticos, tem aumentado significativamente.

O surgimento de novas empresas e startups dedicadas a produgdo e venda de produtos
organicos ¢ um reflexo desse crescimento. Essas empresas muitas vezes se destacam pela sua
inovag¢do, qualidade e compromisso com a sustentabilidade, conquistando assim uma base so6lida

de clientes.

No entanto, apesar do crescimento promissor, o mercado organico ainda enfrenta desafios,
como a necessidade de certificacdes, altos custos de produgdo e concorréncia com produtos
convencionais mais baratos. Além disso, a falta de regulamentagdo adequada e a dificuldade de

acesso a mercados externos também podem representar obstaculos para o crescimento do setor.

Diante desse cenario, ¢ importante que os empreendedores e profissionais interessados no
mercado de trabalho organico estejam atentos as tendéncias e demandas do consumidor, buscando
sempre oferecer produtos e servicos que atendam as suas necessidades e valores, além de estarem

alinhados com os principios da sustentabilidade e responsabilidade socioambiental.

4.2 Pesquisa de Campo

Para validacdo do projeto foi realizada uma pesquisa de campo via formulério do Google,
com intuito de verificar a opinido do publico em relagdo a ideia do projeto “EcoHub”,
considerando idade, pertinéncia, experiéncias e opinides individuais de cada respondente. Assim,
objetivando a validacdo da proposta, apresenta-se no Quadro 7 os dados da sele¢do do publico
alvo, considerando o tamanho do universo e da amostra baseados no tamanho de potenciais

respondentes pertencentes a comunidade escolar.

Quadro 9 - Amostra e Universo
Objetivos: Verificar a aceitacao € 0 acesso ao Servigo.
Descri¢cao do Publico-Alve | Pessoas que procuram alimentos organicos.
a ser pesquisado:

Tamanho do Universo: 1.000 pessoas
Tamanho da Amostra: 86 respostas
Mg Erro: 10%

Nivel de Confianca: 90%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024).
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4.2.1 Modelo de Questionario Pesquisa de Campo

Para validacao do projeto foi realizado um questionario com intuito de verificar a opiniao
do publico-alvo referente a eficiéncia do servigo. A pesquisa foi respondida por 68 pessoas no

periodo de 2 semanas.

Questionario:

1. Qual sua idade?
()16 a 18 anos.

() 19 a 25 anos.
()26 a29 anos.

() Acima de 30 anos.

2. Qual o sistema operacional do seu dispositivo?
() IOS.
() Android

3. Vocé costuma consumir produtos organicos?
() Sim, com frequéncia.

() Sim, mas ndo com frequéncia.

() As vezes consumo produtos organicos.

() Ndo consumo.

4. Normalmente, onde costuma adquirir seus produtos?
() Com produtos locais.

() Em cooperativas.

() Em supermercados.

() Assinaturas de consumo.

() Outros.

5. Vocé sabe sobre os beneficios de consumir esses produtos?
() Sim, tenho ciéncia dos beneficios.

() Tenho alguma nog¢&o, mas sem aprofundamento.

() Néo sei sobre os beneficios, mas gostaria de saber.

() Nio tenho interesse em saber.

6. Na sua opinido, os precos praticados para os produtos organicos sdo acessiveis?

() Sim, pois ndo vejo muita diferenca nos valores em relagdo aos produtos tradicionais.
() Nao, mas os beneficios justificam os custos.

() Depende do canal de venda (supermercados, feira etc).

() Considero os valores inacessiveis.

7. Na sua opinido, se houvesse um aplicativo que reunisse informagdes e conectasse vocé com produtores,
produtos e revendedores de organicos, isso facilitaria o seu acesso e consumo desses produtos?

() Sim, seria interessante ter acesso a informag¢des em um mesmo ambiente.

() Sim, mas ndo sei se utilizaria.

() Naéo acho interessante, mas poderia experimentar.

() Néo acho interessante.

8. Na sua opinido, tendo acesso a um aplicativo com a fung@o de conectar produtores, produtos e clientes,
quais beneficios seriam mais evidentes.

() Possibilidade de comparagao de pregos.

() Poder comparar custo e beneficio.

() Ter acesso a quem produz, inclusive para sanar duvidas.

() Facilidade e rapidez na aquisi¢ao do produto.

() Réapido acesso a diferentes informagdes sobre o produto.
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9. De acordo com a ideia proposta nas perguntas acima, como vocé avaliaria a implementacdo e a eficacia
deste aplicativo?

() Muito boa

()Boa

() Parcial

() Ruim

() Muito Ruim

10. Qual ¢ a probabilidade de recomendar o aplicativo para um amigo ou colega?

Oo0O10H20030)405060)70)8(0)9%9() 10
4.2.2 Analise de Dados

Observando os resultados da pesquisa adquiridos através dos graficos de 6 a 15, bem como
a analise desses efeitos foram apresentados de modo que se possa compreender a visao dos
individuos quanto a proposta anunciada, como se segue abaixo.

Na Questao 1 foi direcionado uma pesquisa a respeito de dados demograficos, relacionados

a idade dos respondentes. As respostas estdo contidas no Grafico 6.

Grifico 6 - Idade dos respondentes
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® 19225 anos

® 26229 anos
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

Como demonstrado no Gréafico 6, observa-se que 78% possuem idade entre 16 a 18 anos,
16% detém entre 19 a 25 anos e 6% acima de 30 anos. Essa questdo permitiu uma verificagcdo de
percepgoes por faixa etaria dos individuos.

J4 na Questdo 2 foi apontada uma consulta para identificar o modelo de celular mais
utilizado pelo publico, uma vez que o servigo proposto serd uma plataforma digital. As respostas

estdo contidas no Grafico 7.

Grifico 7 - Sistema Operacional
16%

\

® 10S

@® Android

84a0

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Como resultado, temos como maioria (84%) utiliza o sistema Android, permitindo que o
planejamento considere com maior afinco o sistema operacional, obtendo uma estratégia mais
eficaz e direcionada.

Na Questao 3 foi questionado se o sujeito possui o costume de consumir produtos

organicos, conforme o Grafico 8 apresenta.

Grafico 8 - Consumo de produtos organicos
16%
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Sim, com
® .-
frequéncia
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produtos organicos
37% 25%
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

Conforme o Grafico 8, vemos que 37% responderam que “As vezes consomem produtos
organicos”, 25% responderam que “Sim, mas ndo com frequéncia”, 22% “Sim, com frequéncia”
e 16% ndo consomem alimentos organicos.

Na Questao 4, foi indagado onde os individuos costumam adquirir os produtos organicos

que consomem.

Grifico 9 - Onde adquirem os produtos
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

Nas respostas recebidas sobre a compra desses alimentos, 37% “Em supermercados”, 9%
“Com produtores locais”, 7% “Outros”, 5% “Assinaturas de consumo” e 2% “Em cooperativas”.
Ja na questao 5, foi feita pergunta se eles conheciam os beneficios para a satide ao consumir

esses produtos organicos.

RELATORIO DE TCC — MODELO DE NEGOCIO




Grifico 10 - Conhece os beneficios de consumir produtos organicos
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

No grafico 10 ¢ possivel observar que 41% possuem grande no¢do dos beneficios de
consumir produtos organicos, os outros 41% vem de pessoas que possuem nogdo, mas sem
aprofundamento cientifico.

Em relacdo a Questdo 6 foi levado em consideragdo a precificagdo acessivel dos produtos

organicos.

Grifico 11 - Os produtos organicos sdo acessiveis
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

O resultado presente no grafico 11 € que 69% reproduzem a fala de que “Depende do canal
de vendas (seja supermercado, feira etc.)”, o outros 16% acreditam que “Nao, mas os beneficios
justificam os custos”, enquanto 12% “Considera os valores inacessiveis” e o restante dos 4%
justificam que “Sim, pois ndo vejo muita diferenca nos valores em relacdo aos produtos
tradicionais”.

Na questao 7, foi feita a indagacdo que se houvesse um aplicativo que reunisse informagdes
e conectasse o consumidor aos produtores, produtos e revendedores organicos, isso facilitaria o

acesso e consumo desses itens.
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Grifico 12 - Se existisse um app para conectar os individuos interessados
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

No grafico 12 ¢ possivel observar que a maior parte do publico (57%) concorda que seria
uma ideia interessante ter acesso as informagdes em um mesmo ambiente, a outra parcela do
publico (37%) acredita que ¢ uma 6tima ideia, entretanto ndo possui certeza se o utilizaria.

Para complementar a questdo anterior, na Questdo 8, foi efetuado o seguinte
questionamento: Na sua opinido, tendo acesso a um aplicativo com fung¢ao de conectar produtores,

produtos e clientes, quais beneficios seriam mais evidentes.

Grafico 13 - Se existisse um aplicativo quais seriam os beneficios mais evidentes
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Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

No grafico 13 ¢ constatado uma maior possibilidade de comparagdo de pregos (26%), em
segundo plano. Poder comparar custo e beneficio (21%) e em terceiro lugar ter um maior acesso a
quem produz, inclusive para sanar duvidas (20%).

Na questdo 9, os questionados puderam responder se de acordo com as perguntas efetuadas,

como avaliaria a implementagao e a eficacia deste aplicativo.

Grafico 14 - Avaliagdo sobre a implementacdo ¢ a eficacia do aplicativo
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Aocalie I

Fonte: Elaborada pelos autores (2024)
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Segundo o grafico 14, a implementacado e eficacia do aplicativo esta em torno de “Muito

boa” e “Boa”.

Ja& a Questdo 10, buscou compreender a probabilidade do respondente de recomendar o

aplicativo para um amigo ou colega.

Grafico 15 -Qual a probabilidade de recomendagao do aplicativo

NPS®

Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

Como observado, as maiores indica¢des contidas no Grafico 15, sinalizam serem

promotores, ou seja, eles recomendariam o aplicativo para mais pessoas.

4.3 Competidores

Para todo o tipo de mercado, existem ou existirdo competidores, ainda que indiretos.
Adentrar em um mercado onde ndo se conhece a concorréncia apresenta riscos ao negocio, visto
que ¢ essencial compreender o que estd sendo ofertado, quais sdo os diferenciais positivos e
negativos para assim, ocorrer a tomada de decisdes. No Quadro 10, esta exposto a analise de Mar

Vermelho e Mar Azul, incluindo os competidores diretos e indiretos da empresa.

Quadro 10 — Analise do mercado

ANALISE DO MERCADO — MAR VERMELHO

Descricio Corrente Direto Corrente Indireto Andlogo
Servigos que oferecem Aplicativo para venda de | Maior disponibilidade de | Oferecem produtos
produtos organicos. produtos ndo orgénicos. | orgdnicos.

Pregos que aplicam 0 aplicativo € gratuito, Pregos adaptados.
porém contém produtos
para a venda.

Piiblicos com os quais Pessoas que buscam Pessoas em geral. Compradores de
trabalham alimentos mais saudaveis. alimentos.
Diferenciais Reside na capacidade de Contato indireto com o
oferecer conveniéneia fornecedor.

tanto aos usudrios quanto
aos fornecedores.

ANALISE DO MERCADO — MAR AZUL

0 que pode ser eliminado na solugdo Uma ma alimentaggo.

0 que pode ser reduzido na solugio 0 aumento de pessoas com problemas de satde.

0 que pode ser elevado na solugio Um aplicativo fundamentado para garantir a orientagdo de pessoas
com um mal entendimento sobre alimentagdo saudavel.

Que atributos nunca oferecidos pelo setor devem ser criados Detalhes sobre as praticas de produgio utilizadas, como agricultura
regenerativa, métodos de cultivo sustentdveis, e condigbes de

trabalho para os agricultores.
Prego praticado O aplicativo € gratuito, porém contém produtos para a venda.

- _______________________________________________________________________________________________________________
Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

RELATORIO DE TCC — MODELO DE NEGOCIO




Por meio da andlise do quadro disposto, € possivel observar que, ambos os concorrentes,
direto e indireto, possuem servigos que se assemelham ao projeto. Nao obstante, tais beneficios
sdo oferecidos separadamente, cujas empresas apresentam suas particularidades, que se difere dos
servicos oferecidos pelo aplicativo EcoHub, uma vez que este possui contato direto com o
fornecedor, que visa a facilidade e o rapido acesso do consumidor. Assim sendo, a plataforma
EcoHub apresenta seu diferencial, ofertando servigos coerentes e fundamentados, que atende as
necessidades de seus consumidores, isto €, ndo abrange excepcionalmente uma comunidade, mas

aqueles que consomem alimentos organicos.

4.4 Ambiente Interno e Externo

Com o objetivo de se tracar um futuro planejamento (estratégico, tatico e operacional)
para o modelo de negocios, se faz necessario analisar o ambiente interno e externo, utilizando

assim a ferramenta analise SWOT. A matriz SWOT esta apresentada na Figura 18.

Figura 18 — Matriz SWOT

o Servigo de confianga; e Proposta iniciante, necessita de um bom
Servicos oferecidos no meio digital; marketing;
Poder de negociagdo com os e Recursos iniciais limitados.
fornecedores;

e Atendimento qualificado.

Oportunidades Ameacas
® Pessoas interessadas em produtos e Concorréncia com redes de mercado e varejo.

X organicos possuem uma  maior

t dificuldade em encontrar fornecedores;

¢ e Crescimento no mercado alimenticio

r organico.

n

a

s

Fonte: Elaborado pelos autores (2024).
4.5 Marketing e Vendas

4.5.1 Composto de Marketing

Na Figura 14, buscou-se apresentar a proposta a partir da concepg¢ao dos 4P’s do

Marketing, bem como a especificidade para cada um dos itens: Produto, Prego, Praga e Promocao.
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Figura 14 — Produto, Pre¢o, Praga e Promocao

_,_,)f Produto "
il e N:O aplicativo visa destacar as qualidades

chstintas dos produtos organicos, mcentivando
um consumo consclente e responsavel. Ele O acesso e ofereardo
oferece uma variedade de produtos diretamente gratuitamente, contendo
de produtores locais. com o objetivo de produtos a venda.

fortalecer as comunidades locais e apolar uma
economia sustentavel. ﬁ '
‘@

Praca Promociao

Servigo E promowvido por meio
disponibilizado de anuncios em midias
soclals.

virtualmente.

&

Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

4.5.2 Projeciao de Vendas

Estima-se que o produto comegard com uma pequena lucratividade, contudo, aumentara

progressivamente conforme o produto ganha reconhecimento no mercado.

Figura 15 — Demonstrativo de vendas

Demonstrativo de vendas em RS
| RS95.000,00 |

M setembro M agosto M julho

fevereiro janeiro

H novembro M outubro
abril margo

Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

B dezembro
M junho maio

4.6 Pivotagem do Mercado

Considerando as perspectivas de mercado, ndo houveram alteragdes consideraveis na

proposta apresentada prosseguindo assim, para analise financeira.
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Topico 5 | FINANCAS

5.1 Premissas economico-financeiras

A crescente demanda por produtos organicos, impulsionada pela conscientizagdo sobre
saude, sustentabilidade e os impactos ambientais da produgdo convencional, cria uma
oportunidade econdmica significativa para os produtores e distribuidores. Haja vista que 46% da
populagdo brasileira ¢ consumidora de alimentos organicos, ¢ compreendido um aumento na
procura de tais produtos em locais de vendas intermedidrios como supermercados e feiras.
Consequentemente, observa-se uma evidente tendéncia de valorizagdo da qualidade e da origem
desses alimentos. Embora os custos de producdo de alimentos organicos sejam, em geral, mais
elevados devido ao uso de métodos agricolas sustentdveis e ao cumprimento de certificagdes
rigorosas, a disposicao dos consumidores em pagar um prémio por esses produtos pode resultar
em margens de lucro mais altas.

Contudo, o preco desses produtos vem se tornando um desafio, visto que seu custo
aumenta com a procura crescente de novos consumidores. Esse aumento na demanda pode
pressionar os pre¢os para cima, tornando-os menos acessiveis a uma parte da populagdo, o que
pode limitar o crescimento do mercado no curto prazo. No entanto, a tendéncia de busca por
alimentos mais saudaveis e €ticos continua a impulsionar a expansao desse segmento, criando um

ambiente favoravel para investimentos e para a estabilizagdo do mercado organico no longo prazo.

5.2 Investimentos e fontes de recursos
Para a iniciacdo do projeto, investimos em recursos técnicos, por meio desses, objetivamos a

inicia¢do do mercado e o €xito do projeto “EcoHub”.

Tabela 1 — Planilha de Investimento Inicial

cadeira giratéria RS 450,00 5| RS  2.250,00
mesa para PCs (190 cm simples de escritério) RS 474,90 2| RS 949,80
decoragdo R$ 5.000,00 1 R$ 5.000,00
ar condicionado RS 1.800,00 1| RS 1.800,00
iluminagdo R$ 1.500,00 1 R$ 1.500,00
celular RS 4.109,00 2| RS  8.218,00
PC RS 1.900,00 5 R$ 9.500,00
utensilios de cozinha R$ 835,64 1 R$ 835,64
programa de gestdo (software) (média) 45.000,00 1 45000

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Tabela 2 — Planilha de Investimento Inicial

mobilidrio

mesas internas . RS 156,38 1| RS 156,38
cadeiras internas altas (couro ecolégico) R$ 296,56 4| RS 1.186,24
cadeiras ineternas RS 90,00 7| RS 630,00
mesas internas altas RS 375,32 1| RS 375,32
méveis sob medida (marcenaria) R$ 510,00 1) RS 510,00

despesas de funcionamento

alvaras da prefeitura (caso de multa) R$ 526,00 R$ 526,00
vistoria dos bombeiros (caso de multa) RS 120,00 RS 120,00
programa de gestdo (softwere) (depende) (ano) RS 1.000,00 RS 1.000,00
wi fi (400 mega fobra ética life) (més) R$ 109,99 R$ 109,99
luz (média) (més) RS 150,00 RS 150,00
4gua (média) (més) RS 50,00 RS 50,00

aluguel (73m2) (R$18-m?) (més)

RS

1.314,00

R$

1.314,00

comunicagdo visual

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

5.3 Custos e despesas

criagdo da marca RS 200,00 1| RS 200,00
pagina no facebook e instagram RS
site na internet RS

A execucdo do servico demanda despesas como programa de gestdo, wifi, luz, agua,

aluguel, gas, saldrio e encargos, sistema, manutencao, material de limpeza, material de escritorio

e marketing, totalizando RS 75.401,43.

Tabela 3 — Despesas

despesas gerais custo (média) |tipo
Manutencdo de software RS  15.000,00 |(fixo
wi fi (400 mega fibra 6tica blueweb) RS 149,90 |fixo
luz (média) RS 820,50 [fixo
agua (média) RS 150,00 |variavel
aluguel (22m?) RS 396,00 |fixo
gas (média) RS 120,00 |fixo
salario e encargos RS 17.500,10 |variavel
sistema (manter o sistema) RS 40,00 |variavel
manutencdo (média) RS 5.850,00 |variavel
material de limpeza (média) RS 75,93 |fixo
material de escritério RS 300,00 |variavel
marketing RS  4.999,00 [fixo

total de despesas

RS 45.401,43

calculo total

lucro bruto

RS 120.000,00

despesas

RS 45.401,43

lucro liquido

RS 74.598,57

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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5.4 Estratégias de precificacio

Para determinar o prego pago pelas clinicas, foi realizada uma analise de Mark-up, que

permitiu chegar ao valor médio de R$ 30.000,00 por compra.

Tabela 4 — Mark-UP

campeonato individual {referente ao més) (média)

preco de venda 100%| RS 20.000,00
ICMS 18%| RS 3.800,00
PIS 1,65%| RS  1.650,00
CONFINS 7,60%| RS 1.520,00
despesas fixas 1%| RS 200,00
margem de lucro 25%| RS 5.000,00
mark up divisor 46,75%| RS 9.350,00
mark up multiplicador 2,139037

campeonatos em equipes (referente ao més) (média)

preco de venda 100%| RS 100.000,00
ICMS 18%| RS 18.000,00
PIS 1,65%| RS 330,00
CONFINS 7,60%| RS 760,00
despesas fixas 1%| RS 100,00
margem de lucro 50,00%| RS 50.000,00
mark up divisor 21,75%| RS 21.750,00
mark up multiplicador 4,597701| ----emmmee-

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

5.5 Relatorios economico-financeiros

As informacdes contidas na tabela apresentam uma analise mensal e anual, evidenciando

aspectos relacionados a posi¢do patrimonial e financeira, bem como destacando o desempenho do

site.
Tabela 5 — DRE

‘DEMONSTRA(;AO DE RESULTADO M Referente a um més i DEMONSTRAGAO DE RESULTADO M Referente ao periodo de um ano b
Descrigdo Descrigdo RS -
Venda de mercadorias RS 105.334,26 Venda de mercadorias RS 1.264.011,12
RECEITA BRUTA RS 200.334,26 RECEITA BRUTA RS 2.404.011,12
(-) Impostos sobre Vendas RS 18.960,17 (-) Impostos sobre Vendas RS 227.522,00
RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS RS 181.374,09 RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS RS 2.176.489,12
(-) Custo da Mercadoria Vendida RS 40.000,00 (-) Custo da Mercadoria Vendida RS 480.000,00
LUCRO BRUTO RS 141.374,09 LUCRO BRUTO RS 1.696.489,12
(-) Despesas Operacionais RS 43.572,52 (-] Despesas Operacionai RS 522.870,23
(+) Comerciais (com Vendas) RS 5.000,00 (+) Comerciais (com Vendas) RS 60.000,00
(+) Administrativas RS 28.829,10 (+) Administrativas RS 345.949,20
(+) Tributérias RS 9.743,42 (+) Tributérias RS 116.921,03
LUCRO OPERACIONAL RS 97.801,57 LUCRO OPERACIONAL RS 1.173.618,89
Receitas/(Despesas) Financeiras RS - Receitas/(Despesas) Financeiras RS -
Resultado Operacional RS 97.801,57 Resultado Operacional RS 1.173.618,89
Receita/(Despesa) Ndo Operacional (parte dos acionistas) RS 9.780,16 Receita/(Despesa) Ndo Operacional RS 117.361,89
Resultado Antes da CSLL RS 88.021,42 Resultado Antes da CSLL RS 1.056.257,00
(-)Provisdo para CSLL -R$ 7.921,93 (-)Provis&o para CSLL -R$ 95.063,13
Resultado antes do IRPJ RS 80.099,49 Resultado antes do IRPJ RS 961.193,87
(-)Provisdo para IRPJ RS 12.014,92 (-)Provisdo para IRPJ RS 144.179,08
LUCRO/(PREJ.) LIQUIDO DO EXERCICIO JRS 68.084,57 LUCRO/(PREL.) LIQUIDO DO EXERCICIO | RS 817.014,79

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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5.6 Analise de viabilidade

A partir da analise das informagdes financeiras e econdmicas do projeto nas tabelas acima, ¢
notéria a lucratividade/ndo lucratividade que torna viavel o projeto “EcoHub: Viabilidade do

Comércio Organico”

5.7 Pivotagem das financas

No contexto da limitada visibilidade dos produtos organicos no Brasil, o projeto “EcoHub”
evidencia, de maneira clara, sua viabilidade financeira. Com um lucro liquido anual robusto e
perspectivas de crescimento continuo, o projeto encontra-se estrategicamente posicionado para
aproveitar as oportunidades proporcionadas por esse mercado dinamico. A medida que o aplicativo
ganha visibilidade, facilitando a ligacdo entre consumidores e produtores organicos, ¢ esperado
que o projeto “EcoHub” continue a prosperar, atendendo de maneira eficiente as necessidades de

um mercado em constante expansao.
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PITCH

No slide 1, foram feitas andlises sobre o novo cendrio acerca da procura de alimentos
organicos no Brasil.

Slide 1 — Contextualizacao

CONTEXTU

» A crescente preocupagdo com a segurancga alimentar tem
gerado questionamentos sobre a presenca de agrotdxicos em
produtos vegetais vendidos nos mercados.

* |sso vem impactando a salide dos consumidores e possui

implicagées para a sustentabilidade ambiental e a seguranca
alimentar a longo prazo. s

Fonte: Elaborado pelos autores (2624)

O slide 2 refere-se a problematica dos agrotoxicos, destacando seus maleficios
ocasionados.

Slide 2 — Problematica

* Uso excessivo de agrotdxicos;

* Impactos ambientais;

* Maleficios para a satde;

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

O slide 3 possui consigo a solugdo para essa problematica, sendo produzido um aplicativo
para haver uma resolugao.

Slide 3 — Soluciao

Solucao

Um aplicativo acessivel e intuitivo que conecta
diretamente consumidores de alimentos orgénicos aos
produtores locais, facilitando o acesso a uma
alimentacdo saudavel e sustentavel.

&

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Os nossos diferenciais abordam uma variedade de pontos positivos, que destacam o servigo

oferecido pelo aplicativo e refor¢ca o motivo pelo qual devemos ser escolhidos.

Slide 4— Nossos diferenciais

Nossos diferenciais:

Servigos especificos Contato direto com
para a alimentag¢do o produtor e fou

(produtos cliente.
organicos).

Acompanhamento do

crescimento da

plantagdo, como uma consumidor.
rede social para o

cliente.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

A paleta de cores mostra os tons que foram escolhidos para transmitir a esséncia do

aplicativo e sua identidade visual.
Slide 5 — Paleta de cores

Paleta de cores
Preto: sofisticacdo, a riqueza da terra, o mistério da natureza;

Verde Escuro: sensacdo de estabilidade, seguranca e conexao com a
natureza;
Verde: vigor da natureza e a qualidade dos ingrediente;

Bege: aconchego e confiabilidade;

Bege Claro: pureza, neutralidade e simplicidade;

Cinza Claro: neutralidade, equilibrio, sofisticacdo;

Branco: contraste e harmonia visual.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

No protétipo, € propiciado a interface de alguns recursos presentes na plataforma

adquirida. Sendo elas, Login, Produtos, Chat de Conversa, Encontre Proximo a Vocé e Perfil

(dados pessoais).
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Slide 6 — Protétipo

Prototipos:

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Slide 7 — Protoétipo

Prototipos:

&

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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