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APRESENTACAO

O projeto Alimentagdo para Todos ¢ uma rede de apoio comprometida em ajudar pessoas
que enfrentam a fome e a inseguranca alimentar. Vivemos em um pais onde, infelizmente, muitas
familias ndo tém acesso suficiente a alimentos basicos, o que afeta gravemente a saude, o bem-
estar e o futuro dessas pessoas. E diante dessa realidade que nosso projeto surge, com o propdsito
de oferecer assisténcia direta a quem mais precisa.

Nossa iniciativa atua na distribui¢cdo de cestas basicas € marmitas para pessoas em situacao
de vulnerabilidade. Além de garantir uma refei¢do digna para essas pessoas, buscamos criar um
ambiente de acolhimento e solidariedade. Através de doagdes e parcerias com voluntarios e
empresas, nosso objetivo € contribuir para a redu¢do do indice de fome, proporcionando mais

seguranga alimentar para essas familias.
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SUMARIO EXECUTIVO

Proposito: No contexto atual, o Brasil enfrenta um grave problema de inseguranga
alimentar, com milhdes de pessoas sofrendo de fome ou falta de acesso a alimentos adequados. O
projeto Alimentagdo para Todos ¢ uma rede de apoio criada com o objetivo de combater essa
problematica, oferecendo auxilio a comunidades em situacdo de vulnerabilidade por meio da
distribuicao de cestas basicas e marmitas. Além de suprir as necessidades alimentares imediatas.

Definicdo do Negocio: O Alimentagdo para Todos funciona como uma plataforma que
mobiliza voluntarios e empresas parceiras para fornecer assisténcia alimentar diretamente as
comunidades necessitadas. Por meio de um sistema organizado de doag¢des e distribuicao, o projeto
garante que alimentos essenciais cheguem a quem mais precisa.

Time de Projeto:

e Agatha Yasmin Ramos Prando: facilidade com comunicagdo e marketing;

e Ana Flavia Andrade Nicolau: boa em comunicagao e facilidade escrita;

e Giovanna Lopes de Azevedo: Facilidade com escrita, boa comunicacao e facilidade
em design;

e Maria Eduarda Salustio Fernandes: facilidade com escrita, conhecimento de lingua
inglesa e boa comunicacao;

e Mariana do Amaral Bueno: Facilidade com escrita, boa comunicagao, facilidade em
design e no marketing;

e Sofia Vitéria Luiz Silva: facilidade com escrita € boa comunicagao.

Localizacao: A plataforma sera disponibilizada para cidade de Marilia

Mercado: O Alimentacdo para Todos atua no setor de assisténcia social e seguranca
alimentar, oferecendo um diferencial por seu modelo de rede de apoio que envolve empresas,
voluntarios e doadores em um esfor¢o conjunto.

Analise Financeira e Economica:

Para o inicio das operacdes, estima-se um investimento inicial de R$ 36.776,06, destinado
a compra de alimentos, embalagens para marmitas, transporte e outros itens essenciais para a
logistica de distribui¢@o. Este valor sera obtido por meio de doagdes, campanhas de arrecadagdo e
parcerias com empresas. O projeto pretende ser financeiramente sustentavel através de

colaboragdes continuas com doadores e patrocinadores.
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Tépico 1 | MOTIVACAO
1.1 Problema

Nas ultimas duas décadas, o Brasil viu um aumento significativo no nimero de pessoas
sem acesso adequado a alimentagdo, apesar de uma queda inicial na parcela da populagdo
enfrentando fome. Em 2014, o pais foi retirado do mapa da fome pela Organizacao das Nagdes
Unidas para Alimentacdo e Agricultura (FAO), mas atualmente em 2023, cerca de 33,1 milhdes
de brasileiros passam fome, representando cerca de 15% da populag¢d@o. Embora tenha havido uma
redugdo na fome severa entre 2014 e 2016, os anos de 2020 a 2022 registraram um aumento nos
nimeros de pessoas com dificuldades alimentares (SECRETARIA DE COMUNICACAO
SOCIAL, 2023).

De acordo com uma pesquisa de 2022, aproximadamente 70,3 milhdes de pessoas
enfrentam inseguranca alimentar moderada, enquanto 21,1 milhdes sofrem com inseguranca
alimentar grave (AGENCIA BRASIL, 2023). Apesar do Brasil ser considerado o quarto maior
produtor de alimentos do mundo, ele também esta na lista dos que mais desperdicam alimentos. O
pais estava fora do mapa da fome até¢ 2021, mas apds diversos fatores econdmicos e politicos
ligados a pandemia, ele voltou a fazer parte dos paises com inseguranga alimentar. De acordo com
pesquisas realizadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), cerca de 30% dos
alimentos produzidos no pais sdo perdidos isso ¢ equivalente a 46 milhdes de toneladas anuais
(Lemos, 2024).

Em 2022 foi aprovada a lei n° 17.755/2022 — autoria do vereador Gilson Barreto (PSDB),
a qual autoriza os estabelecimentos dedicados a producdo e ao fornecimento de alimentos,
inclusive produtos in natura e industrializados, além de refeigdes prontas para consumo, a doarem
o excedente ndo comercializado. Porém por ainda ser uma lei consideravelmente nova muitos
estabelecimentos nao tém conhecimento sobre ela. E por isso acaba acontecendo um grande
desperdicio de alimentos (CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO, 2023).

Ap0s realizadas pesquisas, surgiu a ideia de criar uma plataforma que procura ajudar
pessoas que passam pelo estado de fome. Assim, a proposta visa a cria¢ao do site do projeto social
“Alimentacdo para todos”, que busca criar uma rede de comunicacdo entre restaurantes e

supermercados e os responsaveis pela distribuicao dos alimentos.
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1.2 Solucao Potencial

Por meio do site "Alimentagdo para Todos", busca-se criar uma ampla rede de apoio que
envolva o poder publico, a sociedade civil e empresas, com o objetivo de promover a¢des solidarias
que contribuam para uma sociedade mais justa no que se refere a alimentagdo. A solucao proposta
esta centrada na criagdo de um portal online, onde essa rede de apoio serd constituida por meio de
parcerias com entidades publicas e privadas, além de doagdes, troca de informagdes e voluntariado.
O ambiente virtual visa fomentar a solidariedade e o esfor¢co conjunto para a reducdo da
desigualdade alimentar, criando um espago em que todos possam colaborar para garantir o acesso

a uma alimentacao adequada e digna para todos.

1.3 Valor para o cliente

A proposta do site "Alimentacao para Todos" oferece beneficios tanto para os parceiros
engajados na causa quanto para quem recebe as doacdes. Para os parceiros (agentes publicos e
privados e pessoas fisicas), ¢ uma oportunidade de se engajar em uma causa social relevante,
fortalecendo sua imagem como agente de transformagdo e responsabilidade social, além de
promover parcerias estratégicas e ganhar visibilidade positiva. Para quem recebe as doagdes, a
plataforma representa um canal de acesso a alimentos de forma digna e justa, contribuindo para
reduzir a inseguranga alimentar e melhorar a qualidade de vida dessas pessoas. A solugdo cria um
impacto direto na comunidade, estando de acordo com os objetivos da Agenda 2030,

proporcionando ndo apenas sustento, mas esperanga e inclusao.

1.4 Fator de inovacio e ou diferenciacio

O diferencial da proposta "Alimentacdo para Todos" estd na criagdo de uma rede de apoio
integrada que envolve o poder publico, a sociedade civil e empresas em uma plataforma unica,
onde todos podem colaborar de forma 4gil e solidaria. O portal ndo apenas busca facilita doagdes,
mas buscar promover a troca de informagdes, voluntariado e parcerias estratégicas, criando um
ecossistema completo de apoio a reducdo da desigualdade alimentar na cidade de Marilia, SP.
Outro ponto de destaque do projeto, ¢ o foco na dignidade de quem recebe as doagdes, promovendo
acesso justo e respeitoso, ao mesmo tempo em que fortalece a responsabilidade social e a imagem
de quem participa.

Dessa forma, apresenta-se a ideia e o valor proposto, conforme Figura 1.
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Figura 1 — Golden Circle

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

1.5 Time de projetos

No Quadro 1, apresenta-se o time do projeto, bem como suas habilidades e competéncias.

Quadro 1 — Time do projeto

Integrante Habilidades/Competéncias

Agatha Yasmin Ramos Prando . Boa comunicagao;
. Facilidade em design;

Ana Flavia Andrade Nicolau . Facilidade com escrita;

. Boa em comunicagio;

. Facilidade com escrita;
. Boa comunicagio;
. Facilidade em design;

Giovanna Lopes de Azevedo

. Boa Comunicagao;
. Conhecimento da lingua inglesa;
. Facilidade em design;

Maria Eduarda Salustio Fernandes

. Facilidade com escrita;
. Boa comunicagio;
. Facilidade em design;

Mariana do Amaral Bueno

WK =N =W =N =N —

Sofia Vitéria Luiz Silva 1. Facilidade com escrita;
2. Boa comunicacao;

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Feitas as consideragdes iniciais sobre a proposta de projeto, segue no Topico 2 o Modelo

de Negocio.
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Tépico 2 | MODELO DO NEGOCIO

2.1 Identidade da Empresa
A proposta do projeto € criar uma imagem que faga com que as pessoas se sintam a vontade

ao ver nossa marca, transmitindo confianga e refletindo nosso verdadeiro valor. Por isso, buscamos
um logotipo que seja facil de lembrar e que comunique claramente o objetivo e as principais
caracteristicas do projeto.

O logotipo e o nome da marca foram escolhidos para transmitir claramente nossa missao:
fornecer alimentos e ajudar o préximo dentro das nossas possibilidades. Optamos pela cor
vermelha, que é frequentemente associada a vida, altruismo, solidariedade e amor ao préximo—
valores que nossa marca deseja refletir para a sociedade.

Figura 2- Logotipo

O

25 | APT
ALIMENTA@.&O PARA TODOS

| L

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Para verificar se 0 nome escolhido por nés nao estd em uso acessamos o instituto nacional
da propriedade industrial (INPI) para verificarmos, se nao estd sendo usado por outra empresa.
Com resultado da pesquisa podemos ver que o nome “Alimentagdo para todos” ndo estd em uso,

€ vamos continuar com a segunda ideia.
Figura 3- Pesquisa no registro.br

Registre o dominio .br certo para vocé

AlimentacaoparaTodos Q

» Conhega todas as categorias do .br

alimentacaoparatodos.com.br
Dominio disponivel para registro.

Fonte: Registro.br (2024)
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De acordo com as pesquisas, ¢ possivel manter o nome do nosso projeto, e sendo assim
facil de ser memorizado. Em via, o registro de um dominio tem um custo de acordo com o servigo

contratado, e pelo tempo de uso.

2.2 Canvas do modelo do negocio

A Figura 5 representa o Business Model Canvas do modelo de negbcios, que ¢ uma
ferramenta de planejamento estratégico, que permite desenvolver e esbocar modelos de negocios
novos ou existentes (CANVA, 2012). Assim, para evidenciar a proposta de moldagem, apresenta-

se o Canvas de negdcio.

Figura 4 — Canvas do modelo de Negocio

Alimentacao para todos

| B 1 o= - r
] Parceiros Chave Atrividades Chaw Proposta de Valor Ao com

Mercados Desenvolver app Um app que visa Fale conosco Pessoas em

conexfdes que vulnerabilidade social
promowvam bem - estar
emocional e social por
meio de uma
Sacretaria assistents Distribulr os recursos alimentacas savdavel
social {alimentos) acessivel

Redes de
relacionamento Pessoas de baixa renda

Restaurantes Construlr parcerias

Secretaria de Direlto Fomentar uma cultwra
humano | Recurso Chave de apoio mituo &
colaboragbes Aplicativo

Entidades religiosas i
DDE;GE‘S de cestas e Sites

manmitas

Redes sociais
Desenvolvedor do
sitefapple

Tecnologia Mobie

Lacal para instalacio Doaghas

Automibvels Patrocinadores

Fonte: Sebrae (2024)

Conforme mostra a Figura 5, a proposta do Canvas permitiu que a ideia de negocios fosse
descrita em nove quadrantes, o que permitiu mostrar a proposta de valor oferecida e a quem se
destina (como o cliente compra e como recebe o produto), como a empresa se relaciona com o
cliente, as atividades e recursos necessarios para implementa-la, bem como os parceiros listados,
estrutura de custos e fontes de receita. Com o auxilio da ferramenta ¢ possivel obter uma analise e

visualizag¢do abrangente do negdcio, permitindo que seja corrigido caso necessario.
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2.3 Design da proposta de valor

O design da proposta de valor ¢ uma ferramenta que tem por finalidade ajudar a criar e

posicionar produtos ou servigos em torno do que o cliente precisa e que ajuda a encontrar a solucao,

produto-mercado de forma estruturada. Assim a figura 6 mostra o desing da proposta de valor do

modelo do negdcio proposto.

Figura 5 — Canvas de proposta de valor

Canvas da proposta de valor

Produtoes e servigos

Site de rede de
apob & redugdo
da desinualdade
almentar

Criadores de aavo

Inclusdo Qualidad

wa

abmetactc || Sudee

felicidade

Acesso &

Qualidade |mentos
wa

almentagdo

Redugdo
da fome

Analaésicos

Porposta de Valor Perfil do cliente

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

2.4 Formalizacao do Negocio

Para a formalizacdo do negocio, apresenta-se, abaixo, alguns dos principais dados para a

formalizagdo do negocio.

Quadro 2- Dados da Empresa

Razao Social:

Alimentagao Para Todos

Nome Fantasia:

APT

Ramo de Atividade:

Area alimentar

Site: www.alimenta¢doparatodos.com.br
Endereco Av. Castro Alves,62- Somenzari, Marilia-SP
Prédio Alugado

Proéprio/Alugado

Enquadramento Tributario:

CNAE:

9430-8/00 Atividades de associagdes de defesa de direitos sociais.

Forma Juridica:

| Sociedade por cotas limitadas
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Quadro 3- Capital Social

Socio Quotas Valor
Agatha Yasmin Ramos Prando 16,6 R$: 7.000,00
Ana Flavia Andrade Nicolau 16,6 R$:7.000,00
Giovanna Lopes de Azevedo 16,6 R$:7.000,00
Mariana do Amaral Bueno 16,6 R$: 7.000,00
Maria Eduarda Salustio Fernandes 16,6 R$:7.000,00
Sofia Vitéria Luiz Silva 16,6 R$:7.000,00
Total 100 R$:42.000,00

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Quadro 4- Registros Necessarios

Ambito Municipal Registro na junta comercial.

Alvara de localizacao e funcionamento.

Inscricdo municipal.

CNPJ.

Licenga ambiental.

Licenga sanitaria.
Vistoria de cumprimento de normas de seguranca.
Ambito Estadual Registro na junta comercial.

Alvara de localizagdo e funcionamento.

Inscrigdo municipal.

CNPJ.

Licenga ambiental.

Licenga sanitaria.
Vistoria de cumprimento de normas de seguranca.
Ambito Federal Registro na junta comercial.

Alvara de localizacao e funcionamento.

Inscrigdo municipal.

CNPJ.

Licenca ambiental.

Licenca sanitaria.
Vistoria de cumprimento de normas de seguranca.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

2.5 Pivotagem do Modelo do Negocio

O nome escolhido inicialmente, foi "Food for Help", porém optou-se por mudar para
"Alimentagdo para todos", pois teria mais aderéncia com a esséncia de nossa iniciativa,
harmonizando de forma ideal com a proposta principal: criar uma plataforma dedicada a
alimentacdo e conectar pessoas e organizagdes para combater a fome, promovendo a distribui¢ao
de alimentos de uma forma eficiente e solidaria, além de refor¢car o compromisso com a causa e a

comunidade.
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Tépico 3 | PRODUTO

3.1 Escopo do Produto

O a proposta apresentada ¢ voltada para individuos, restaurantes e supermercados que
desejam contribuir para a luta contra a inseguranca alimentar. Por meio do aplicativo e do site,
sera possivel obter informagdes sobre como participar ou apoiar o projeto “Alimentagdo para

Todos”. Ambos, o aplicativo e o site, estardo disponiveis gratuitamente para Android e i0S.

Quadro 5- Escopo do produto

Servicos Objetivo

Contar como o projeto
alimentagao para todos surgiu,
para que ele foi criado.

Quem somos?

Apresentagdo das empresas
restaurantes que ajudam o
projeto Alimentacdo Para

Area dos Patrocinadores
Todos.

Onde as pessoas podem ver
quais redes sociais usamos, para
ir segui-las e acompanhar o que

a ONG faz.
Mostrar como as pessoas que
tem interesse em se tornar
voluntarios, podem se inscrever.

Redes sociais

Acdes
Oferecer os servigos para
aqueles que estdo interessados
em obter informagdes do
funcionamento da instituigdo e
de como pessoas em situacao de
Cadastro P ¢

inseguranga alimentar ou que
passam fome podem pedir ajuda

Escopo do produto

Ferramenta localizada no site €
no aplicativo

Alimentagdo Para Todos na aba

“Quem somos? ”’ com cores
neutras e vibrantes.
Localizada na aba "Area dos
Patrocinadores" Site e aplicativo
Alimentagao para todos onde os
usuarios podem ver quais sdo as
empresas ¢ restaurantes que
fazem doagdes.

Localizada no menu na aba

“Redes sociais” onde esta o

perfil usado pela ONG que
usuarios podem acompanbhar.

Localizada na aba “A¢des”, do
site e do aplicativo, evidencia
COMO 0S usuarios que tem
interesse em se voluntariar
podem se inscrever.
Ferramenta localizada na aba
“Cadastro” do site e aplicativo
Alimenta¢do Para Todos onde
o0s usuarios podem inscrever
para receber notificagdes das
novidades do projeto.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Tao importante quanto apresentar uma proposta que atenda as necessidades de uma parcela
da sociedade, ¢ apresentar uma ferramenta de facil acesso e adequada as necessidades do projeto.

Nesse sentido, na sessdo a seguir, apresenta-se 0 MVP do produto, incluindo sua descri¢do e a

validagao correspondente.
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3.2 MVP

3.2.1 Apresentacio

O site foi desenvolvido com cores que passa a imagem do que nos queremos transmitir
para o nosso publico-alvo e com textos bastante explicativos para intender melhor a nossa
mensagem e para facilitar na escolha de servigos. Podem acessar o site por meio do link

Para comecar a navegacgao pelo site, as figuras 6 e 7 apresenta as telas de inicio do site. A
Figura 6 apresenta a logo com as seguintes abas: fale conosco, cadastre-se, quem somos, area do
patrocinador, faca parte e acdes. A figura 7 mostra a parte de boas-vindas, com cores e imagens
que remete ao nosso projeto.

Figura 6- tela inicial

o -
% Fale conosco 0 — Cadastre-se

24 | APT

ALIMENTAGAO PARA TODOS

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Figura-7- Tela de boas-vindas

SEJA
: BEM-VINDO

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Na figura 8, apresenta-se um pequeno texto explicando sobre o nosso projeto.

Figura 8- Apresentacdo do projeto

“ QUEM SOMOS? >

oF
Ras Lo

=]

0 alimentacao para todos é uma rede de apoio que procura
ajudar agueles que passam por inseguranca alimentar ou pela
fome. Temos como objetivo ajudar o0 maximo de pessoas que
conseguimos através da distribuigdo de alimentos e refeicdes.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Ja as figuras 9 e 10 mostram como podem se comunicar com os idealizadores do projeto.
Nelas, os usuarios terao liberdade de tirarem davidas sobre como funciona o projeto. A figura 9

contém um pequeno texto informativo sobre a comunicagao.

Figura 9 - Contato texto informativo

Contato

Estamos empolgados com a possibilidade de conectar vocé ao nosso projeto e compartilhar
nossa visao inovadora. Se vocé esta interessado em saber mais sobre o que estamos
desenvalvendo, ou se tem sugestdes, dividas ou parcerias em mente, adorariamos ouvir de

vocé. Seu feedback é fundamental para o nosso crescimento e sucesso!

Para entrar em contato, basta enviar um e-mail para foodtcc2024@gmail.com, mandar um
direct pelo instagram ou preencher o formulério disponivel em nosso site. Estarnos ansiosos
para ouvir suas ideias e discutir como podemos colaborar para alcangar nossos objetivos

comuns,

Juntos, podemos fazer a diferenga!

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Figura 10- Comunicacao
Vamos conversar

Redes sociais Email
f @ foodtcc2024@gmail.com
Nome Sobrenome Email *
Mensagem

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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A figura 11, do lado direito da tela inicial contém uma aba de cadastre-se, essa aba ¢ para

as pessoas que querem receber a nossa ajuda com as cestas basicas.

Figura 11- Cadastre-se

‘fa 09
Cadastre-se Q%

2

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Nas figuras 12, 13, 14, 15 e 16 mostra um pouco da gente, a figura 12 conta o que € o sobre

o projeto. Ja figura 13 contém a nossa historia em como desenvolvemos a nossa ideia.

Figura 12- Sobre o projeto
Sobre

© alimentagiio para todos ¢ uma rede de apoio que Procura ajudar
BqUeles que Passam PO INSegUIaNGa alimentar ou pela fome. Temos
ajudar o através da

distribuigio de alimentos e refeigbes.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Figura 13- Nossa historia

Historia

MNosso trabalho comegou com um TCC sobre doagio de alimentos. Vimos que muitos enfrentavam
dificuldades para ter refeigdes adequadas enquanto outros desperdigavam comida. Assim,

dscidimos criar um sistema para conectar doadores a gusm precisava.

Durante a pesquisa, comsgamos a nos aprofundar mais & nos motivou a formalizar a idsia s
criamos uma ONG para conectar doadores a instituicdes que atendiam pessoas vulneraveis. Com
parcerias de supsrmercados & restaurantss, ampliamos nossas agdes, realizando sventos para
conscientizar sobre a doagdo & a redugio do desperdicio.

O gus comegou como um TCC se transformou em um movimento que fez uma diferenga real na

vida de muitas pessoas. Aprendi que pegusnas agdes podem gerar grandes mudangas!

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Considera-se importante apresentar os idealizadores do projeto, portanto, nas figuras 14 ¢

15 estdo contidas parte da equipe

Figura 14- Nossa equipe
Equipe

@ Maria Salistio © Giovanna Lopes
Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Mariana Bueno

Figura 15- Nossa equipe

Sofia Vitoria ©  Ana Flavia © Agatha Prando @
Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Na figura 16 exibe os nossos parceiros da entidade publica, no qual busca-se parceria com
secretarias do municipio que estejam diretamente associadas as causas sociais e ja desenvolvam
algum tipo de contato com pessoas de baixa renda. E por meio dessas secretarias que ¢ possivel

estabelecer contato com o publico-alvo, além de gerar credibilidade ao projeto.

Figura 16- Area dos parceiros

Parceiros

Prefeitura &

Secretaria de dirsitos Secretaria de bem ( Secretaria de salde )
humanas estar social

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Nas figuras 17, 18 e 19 estdo contidas as organizagdes privadas/publicas ou pessoas fisicas
que podem colaborar com o projeto. Em especial, na figura 17, demonstra um espaco no qual se
aborda um pouco o que se espera do patrocinador, com um breve texto explicativo. J4 a figura 18

demonstra a area em que se apresenta os patrocinadores.

Figura 17- Area dos patrocinadores

it | B Area do patrocinadores
: . ::;w;{um:;:‘l:’::‘pum‘lm;;lw:wh
mmwrcmmmmumw«hm

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Figura 18- Nossos patrocinadores

Tauste Confianga Atacaddo

(ONFIANCA

SUPERME RCADOS

ATACADAO
© supermercado Tauste ajuda o projeto © supermercado Confianga juntou-se ao projeto O sup i projeto
alimentaciio para todos desde que ele foi crindo. tem 3 meses ¢ vem nos ajudando com doagSes. hi algum tempo com a doacio de alimentos nio
pereciveis.
Sdo Francisco Bom Sabor Gastronomia
Sabores e Arte
SAO FRANCISCO
BOM SABOR
- MARMITARLA
© supermercado Siio Francisco foi o segundo © restaurante Bom Sabor Gastronomia foi o
patrocinador do projeto Alimentacio pars todos. primeiro restaurante s apolar o Alimentacio para O restaurante sabor e Arte é dos patrocinadores

todos com a doaglo de refeigdes para serem do projets que ajuda com doagdes de refeiches.

que

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Na figura 20, apresenta-se o espaco para pessoas que queiram se cadastrar para ser

voluntario no projeto, especialmente nas entregas de marmitas e das cestas basicas.

Figura 20- Aba dos voluntarios

<

* Faga parte

Aba dos voluntarios

PARA MALS INFORMAGOES CLIGUE AQUI

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Nas figuras 21 estdo apresentados os formatos de como as informagdes dos dias das

19

entregas de marmitas e cestas bésicas estardo disponiveis tanto para os voluntarios, quanto para o

publico-alvo.

Figura 21- Dias das entregas e inscrigoes

Informacoes
CALENDARID

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Figura 22- Mais informacao do cadastro
Mais informagoes

* As entregas das marmitas serao segunda, quarta, sexta e domingo:

® Para os voluntarios teria uma licenca para apresentar no servico para poder saiu sem se preocupar;

* () cadastro sera realizado das 10h as 16h;

© (0 local para ir cadastrar pessoalmente ¢ do lado do espaco cultural:

© Enos dias da entrega das cestas basica comegara dependendo de quantas cestas basica o populacao pedir;
* As entregas de marmitas sera feita no herdrio de almogo e janta.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Nas figuras 23 e 24 estdo contidos os ambientes para doagdo de recursos para o projeto,
podendo ser realizadas doagdes financeiras por meio do pix ou a doag@o de alimentos ndo
pereciveis.

Figura 23- Area de doagdes

9

A o :;".[':;
coes

( Fazer doagdes em forma de PIX )

Doagao de alimento levar até Rua Hygino Muzy
Filho,529 - Mirante, Marilia - SP Univem

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
Figura 24- Area pix

AREA PIX

Ao enviar o valor nos informe agui em baixo para tarmos melhor controle do que foi doado.

Chave pix: foodtcc2024 @gmail.com

[+

ENVIAR

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Realizada a apresentacdo das telas do protdtipo do projeto apresenta-se, abaixo, a

validag@o da proposta considerando o design e a identidade visual do site.

3.2.2 Processo de Validacao

Para ratificar a proposta no que se refere a identidade visual do projeto foi realizada uma
pesquisa cujo constatou-se a percepcdo de possiveis usuarios referente ao prototipo do site e
aplicativo. A pesquisa foi respondida por 20 pessoas, via formulario Google, ocorrendo de forma
totalmente anonima. Os resultados obtidos estdo nos graficos abaixo.

Na questdo numero 1, os sujeitos foram submetidos a seguinte pergunta: o logotipo esta

adequado ao propésito e identidade do projeto. As respostas estdo contidas no Grafico 1.
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Grifico 1 - Percepgao quanto a identidade da logo e seu proposito

Sim, a logo transmite de maneira precisa o
S 100%

propasito e a identidade do projeto

A logo transmite parcialmente o propdsito e 0%
a identidade do projeto :

Né&o, a logo ndo transmite de maneira pre- BT
cisa o proposito e a identidade do projeto ’

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Considerando os resultados obtidos no grafico 1, observa-se que 100% dos sujeitos
afirmam que a logo transmite a ideia do prototipo. Pode-se assim considerar que a maioria dos
sujeitos reconhecem a logo como aderente a proposta que sera mantida com a segunda ideia feita.

Na questdo numero 2, os votantes foram submetidos a responderem se as informacdes
presentes na plataforma do projeto estio propicias com a finalidade dele. As respostas estdo
contidas no Grafico 2.

Grafico 2 - Validacao das informagoes

Sim, as informacdes apresentadas estdo pro- | T -
(]

picias para a finalidade proposta

As informacGes apresentadas estao parcial-
i . P G 5
mente propicias para a finalidade proposta

Nao, as informagdes apresentadas nao estdo e
propicias para a finalidade proposta °

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Notou-se também, na pesquisa que 75% das pessoas afirmaram que as informagodes
presentes estao propicias para a finalidade do projeto, enquanto 25% dos votantes afirmam que
estdo parcialmente propicias ao projeto.

Na questdao numero 3 da pesquisa, os participantes foram subordinados a responderem se
as cores presentes nas plataformas do projeto estio em conformidade com o propdsito. A
respostas estdo contidos no Grafico 3.

Grafico 3 — Validacao das cores

Estdo em conformidade (NN o5

Nao estdo em harmonia B 5%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Notou-se também, na pesquisa que 95% das pessoas afirmaram que as cores do design da
plataforma estdo em conformidade, enquanto 5% dos votantes afirmaram que as cores nao
possuem harmonia.

Nessa etapa da pesquisa, os sujeitos relataram a opinido pessoal quanto as cores da
plataforma estarem em conformidade com a identidade do projeto. As respostas estdo
contidas no Grafico 4.

Grifico 4 — Continuagdo da validacdo das cores

Sim S s0%
Nio 0%

Parcialmente _ 20%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Foi constatado, no grafico 4, que 80% dos entrevistados concordam que as cores estdo em
conformidade com a identidade do projeto e 20% disseram estar parcialmente.

Em relagdo a pergunta nimero 5, os sujeitos foram submetidos a responderem se a fontes
utilizadas no prototipo estdo adequadas a proposta do projeto. As respostas estdo contidas no
Grafico 5.

Grafico 5 — Fontes da plataforma

Sim, entram em harmonia com a identidade
[ A

do projeto

As fontes entram parcialmente em harmonia
S ! B 0%
com a identidade do projeto

Nao, as fontes ndo entram em harmonia com 0%
a identidade do projeto ’

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Em relacdo as fontes apresentadas no protétipo do site (figura 9), mostrou-se que 90% das
pessoas responderam que “sim, entram em harmonia com a identidade do projeto” e 10%
responderam que “As fontes entram parcialmente em harmonia com a identidade do projeto”.

Em relagdo ao Quadro 6, foi disponibilizado, ao final da pesquisa, um pequeno espago para
que os entrevistados comentassem sobre suas opinides e sugerissem melhorias. Obteve-se os

seguintes comentarios
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Grafico 6 - Sugestao dos sujeitos

recorte fotes
) pergunta ,
o imagem
Sug estao Sensacao ., ..o

troca Ana Flavia botao pagina inicial

texto fundo branco site otimo projeto

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

A partir das opinides apontadas pelos sujeitos, observa-se as sugestoes foram indicadas por
meio de manifestacdes positivas e negativas quanto ao que foi apresentado a eles. Diante disso,
entende-se que de modo geral, a proposta de identidade visual foi considerada favoravel aos

propositos do projeto.

3.3 Pivotagem do Produto

Conclui-se que a primeira fase do nosso site, definindo uma identidade visual impactante
e uma area de contato acessivel. Para garantir que estadvamos no caminho certo, conduzimos
pesquisas de feedback com nosso publico-alvo. Os resultados excederam expectativas, com uma
resposta amplamente positiva a nossa marca. Com essa confirmacdo, ficamos preparados para

seguir em frente com nosso projeto.
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Topico 4 | MERCADO

4.1 Analise Setorial

A fome ¢ uma questao persistente, que afeta milhdes de pessoas em todo o mundo. Apesar
de avancos significativos, milhares de pessoas ainda sofrem com a inseguranga alimentar. A ONU,
através da agenda 2030, estabeleceu como um dos objetivos mediante a ODS 2 “fome zero”, acabar
com a fome, alcancar a seguranca alimentar, melhorar a nutricdo e promover uma agricultura
sustentavel. Esse objetivo € importante para garantir que todos tenham acesso a alimentagdo
adequada, mas também para reduzir as desigualdades perpetuadas pela fome e a inseguranca
alimentar. Pode-se assim dizer que a agenda 2030 ¢ um quadro essencial para guiar esses esforgos.
(UFABC, 2020).

Colaboragao entre diversos setores da sociedade e a promogdo de iniciativas inovadoras
serdo fundamentais para alcancar esses objetivos e garantir um futuro mais justo e sustentavel para
todos. O combate a fome e a desigualdade alimentar ¢ um desafio multifacetado que demanda a
atuacao conjunta de politicas eficazes, com a colaboragdao do poder publico e o engajamento de
diversos setores da sociedade. No contexto brasileiro, embora o pais seja um dos maiores
produtores de alimento do mundo, parcela significativa da populag¢do ndo tem acesso aos alimentos
basicos necessarios para a vida cotidiana emergindo, assim, a necessidade de praticas que
viabilizem o acesso de todos a uma alimentagdo saudavel (CONSEA, 2004).

E bem sabido que o desenvolvimento de a¢des que promovam a inclusdo social, em suas
diferentes vertentes, ¢ um desafio para a sociedade e suscitam diferentes estratégicas que possam
impactar positivamente nesse contexto. Dentre as estratégias para reduzir a desigualdade
alimentar, a implementagao de projetos sociais voltados a melhoria da distribuicdo e do acesso aos
alimentos, iniciativas como bancos de alimentos e programas de distribuicao de refei¢des, entre
outras, desempenham um papel crucial ao focar na populagdo vulneravel, promovendo uma
distribui¢ao equitativa dos recursos alimentares. (Ipea, 2019).

Outra pratica que vem ganhando destaque € o uso de solu¢des inovadoras para alcancar
esses objetivos, com a atuagdo crescente de startups no setor, reconhecidas como startups sociais.
As startups sociais referem-se as empresas emergentes que utilizam estratégias inovadoras para
abordar questdes sociais e ambientais (INVENTIVOS, 2024).

Esses startups, em parte consideradas empresas emergentes, t€ém se destacado ao utilizar
tecnologia e modelos de negdcios criativos para promover melhorias na distribui¢ao de alimentos
e reduzir o desperdicio. Esse movimento reflete a preocupagdo crescente necessidades sociais,

criando um impacto positivo que priorizam o bem-estar da sociedade alinhado ao conceito de
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negocios. De acordo com Porter e Kramer (2011), as empresas podem gerar valor compartilhado
ao integrar solugdes sociais em suas estratégias de negocio, beneficiando tanto a sociedade quanto
seu proprio desempenho econdmico.

Dentre os exemplos de atuacao desse modelo de negocios, pode-se indicar as startups que
desenvolvem plataformas digitais para conectar agricultores diretamente aos consumidores, como
a “Bliive”, que oferece um sistema de troca onde as pessoas podem doar alimentos ou servigos em
troca de créditos para receber doagdes. Outra iniciativa notavel ¢ a Cesta Verde, que conecta
pequenos produtores rurais a comunidades carentes, garantindo que alimentos frescos cheguem a
quem precisa, a0 mesmo tempo em que apoia a agricultura local. Ja a “Food for AIl” ¢ uma
plataforma que combate o desperdicio de alimentos em restaurantes, permitindo que consumidores
comprem refeigdes que estdo prestes a expirar a pregos reduzidos, com parte dos lucros revertidos
para iniciativas de combate a fome.

Essas e outras startups tém mostrado que € possivel usar a inovagdo para enfrentar
problemas sociais complexos, promovendo um impacto positivo nas comunidades e contribuindo

para a redug@o da fome.

4.2 Pesquisa de Campo
Para validagdo do projeto foi realizada uma pesquisa de campo via formulario do Google, com

intuito de verificar a opinido do publico em relacdo a ideia do projeto. Assim, objetivando a validagdo da
proposta, apresenta-se no Quadro 6 os dados da selecdo do publico-alvo, considerando o tamanho do

universo ¢ da amostra baseados no tamanho de potenciais respondentes pertencentes a comunidade escolar.

Quadro 6- Amostra e Universo
Objetivos: Verificar a utilidade e validacdo do sistema
Descricao do Publico-Alvo a | Sociedade no geral
ser pesquisado:

Tamanho do Universo: 1000
Tamanho da Amostra: 64

Mg Erro: 10%
Nivel de Confianca: 95%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

4.2.1 Modelo de Questionario Pesquisa de Campo

Para validarmos nosso projeto realizamos um questiondrio com o objetivo de verificar a
opinido do nosso possivel publico-alvo, a pesquisa teria como finalidade filtrar as informagdes

para melhor acompanhamento do nosso sistema com as vivencias sociais.
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Questionario

1- Qual a sua idade?
() 14 a 18 anos
() 19 a23 anos
() +25 anos

2- Caso vocé utilize celular, qual o sistema operacional de seu aparelho?
() Android
() I0S

3- Em qual frequéncia vocé vé pessoas que passam por qualquer tipo de inseguranca alimentar?
() Sempre
() Algumas vezes
() Poucas vezes
() Nunca

4- Caso tenha alguma frequéncia, vocé pensa que nosso site ajudaria?
() Sim
() Nao
() Talvez precise de mais recursos

5- Vocé ja pensou em ajudar essas pessoas?
() Sim
() Nao
() Talvez

6- Vocé ja presenciou alguma doacio de alimentos?
() Ja presenciei
() Nao presenciei
() Néo me lembro
7- Vocé ja participou de uma doacio de alimentos?
() Sim
() Nao
8- Vocé teria interesse em participar?
() Sim
() Néo
() Talvez

9- Avalie nosso projeto
() Péssimo
() Ruim
() Razoavel
() Bom
() Muito Bom

10- Se for necessario dé sugestoes para melhoria:
R.

4.2.2 Analise de Dados

Considerado a aplicacdo da pesquisa, apresenta-se nos Graficos e quadros seguintes, 0s
resultados da pesquisa de campo, bem como a andlise dos resultados, de modo que se possa

compreender a visao dos sujeitos quanto a proposta apresentada, como se segue a abaixo.
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A Questao 1 foi direcionada para levantamento de dados demograficos relacionado a idade

dos respondentes. As respostas estdo contidas no Grafico 7.

Grafico 7 - Idade do respondente

@® 142418 anos
® 19a23 anos
) +25 anos

81.1%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Como resultado, temos que a maioria (81,1%) sendo menor de idade, essa questao permitiu
uma verificagdo de percepgdes por faixa etaria dos sujeitos. Entende-se que a maioria estando entre
14 e 18 anos se justifica pelo publico pesquisado ser maioria do Ensino Médio, ambiente em que
foi realizada a pesquisa.

A Questao 2 foi direcionada para identificar o modelo de celular mais utilizado pelo
publico, uma vez que nosso servico sera uma plataforma digital. As respostas estdo contidas no
Grafico 8 a seguir.

Grifico 8 - Sistema Operacional

@ Android
® I0s

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Como resultado, temos que a maioria (67,6%) utiliza o sistema Android, o que permite um
planejamento pautado no que a maioria dos usuarios utilizam como sistema operacional dos seus
celulares. A questdo visa identificar qual seria o sistema operacional mais utilizado tendo em vista
o desenvolvimento futuro de um App para o projeto.

Ja a Questao 3 teve como finalidade entender melhor da convivéncia e da frequéncia em
que os pesquisados se envolvem com quem passa por essa dificuldade. As respostas estdo contidas

no Grafico 9.
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Grafico 9 — Percepgoes dos respondentes sobre o publico-alvo

® Sempre
@ Algumas vezes
@ Poucas vezes

. @ Nunca

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Baseado nos resultados temos consciéncia que mais da metade das pessoas que
responderam (51,4%) ja tiveram algum convivio com pessoas que passam por inseguranga
alimentar ou fome. Observa-se também que a 2° maior porcentagem (24,3%) ¢ de pessoas que tem
frequentemente um convivio com nosso publico-alvo. Isso demonstra que a problematica do
acesso a alimentagdo esta contida em diferentes ambientes, sendo um problema de satide social.

A Questdo 4 teve como finalidade saber se o site ajudaria as pessoas com inseguranga

alimentar. As respostas estdo contidas no Grafico 10.

Grafico 10 — Percepgdes dos respondentes sobre a importancia do site

@® Sim
® Nao
Talvez precise de mais recursos

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Baseado nos resultados, tem-se plena consciéncia de que mais da metade (77,8%) das
pessoas afirmaram que nosso site pode ser uma ferramenta valiosa para ajudar aqueles que
enfrentam inseguranca alimentar. Essa resposta revela a importancia do nosso trabalho, pois indica
que muitos reconhecem o potencial do site em oferecer apoio e recursos essenciais para lidar com
essa questdo tao relevante.

Na 5° Questdo questionou-se sobre o interesse do pesquisados em ajudar nosso publico-

alvo, presando o nosso conhecimento sobre o assunto abordado. As respostas estdo contidas no
Grafico 11.
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Grafico 11 - Comportamento dos pesquisados para as causas sociais

® Sim
® Nao

Talvez

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
A pesquisa revelou que a maioria das pessoas deseja ajudar aqueles que enfrentam

inseguranca alimentar, refletindo uma crescente conscientizacdo sobre esse problema social que
afeta milhoes. Ao unir esforgcos, podemos garantir que todos tenham acesso a alimentagdo
adequada e nutritiva, fazendo a diferenca na vida de muitas pessoas.

A 6° Questao tem como finalidade entendermos quais sao o nivel de proximidade do

pesquisado com doagdes de alimentos. As respostas estdo contidas no Grafico 12.

Grafico 12 - Doacao de alimentos

@ Ja presenciei

@ Nao presenciei

/ Nao me lembro

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

As pessoas que contribuem com ONGs estdo frequentemente envolvidas em nossos
estudos, demonstrando um forte engajamento com causas sociais. Essa participacdo enriquece
nossa pesquisa e ressalta o papel das ONGs na mobilizagdo de individuos dispostos a fazer a
diferenca, gerando impactos significativos na comunidade e ajudando a enfrentar os desafios dos
mais necessitados.

A 7° Questdo tem como finalidade saber se nossos pesquisados tém algum interesse em

participar de um projeto social de doagao de alimentos. As respostas estdo contidas no Grafico 13.
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Grafico 13 - Interesses em participar de projeto social de doagao de alimentos
® Sim
® Nao

Talvez

L —

46.7%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

De acordo com nossas respostas tivemos um empate entre “sim” e “talvez”, onde
percebemos que as pessoas podem ter um tipo de interesse em participar de um tipo de doagao
beneficente.

A 8° questdo tem como finalidade nos mostrar se 0 nosso acha que nosso projeto seria
eficiente ou se precisariamos amadurecer nossa ideia. As respostas estao contidas no Grafico 14.

Grafico 14 - Pesquisa avaliativa

@ Péssimo

® Ruim
Razoavel

® Bom

@ Muito bom

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

O questionario desenvolvido teve como objetivo avaliar a viabilidade e a aceitagdo do
projeto junto a sociedade. Os graficos apresentados revelam uma resposta positiva a
implementagdo do projeto, evidenciando a problematica da fome e destacando o impacto que a
iniciativa Alimentagdo para todos tem na mitigacao dessa situacdo. Além do aspecto social, a
pesquisa também mostrou o interesse dos participantes em relagdo a participagdo no projeto, o que

¢ fundamental para a sustentabilidade da proposta.

4.3 Competidores

Para todo o tipo de mercado, existem ou existirdo competidores, ainda que indiretos. Entrar
em um mercado onde ndo conhece a concorréncia apresenta riscos ao negocio, visto que ¢ essencial
conhecer o que ¢ ofertado, quais seus diferenciais positivos e negativos que assim, a empresa possa
realizar tomadas decisdes. No quadro abaixo estd exposto o mar vermelho e mar azul, incluindo

os competidores diretos e indiretos do projeto indicado.
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Quadro 7 — Mar vermelho e Mar azul
ANALISE DO MERCADO - MAR VERMELHO

Descrigio Concorrente Direto | Concorrente indireto Analogo
Servicos que oferecem Um programa com o objetivo oferecer Um instituto que oferece refeigdes gratuitas Oferecem servigos para ajudar pessoas com
refeigdes saudaveis e de alta qualidade em bairros mais pobres da cidade. a inseguranca alimentar

Precos que praticam O programa tem um custo acessivel para i Oferece refeicies gratuitas
populagio em vulnerabilidade social no
valor de 1,00 real.

Publicos com os qu Pessoas em vulnerabilidade social Pessoas de bairros mais pobres Pessoas voluntarias
trabalham
Diferenciais Eles disponibilizam café da manhi Utilizam hortas comunitarias nas -
comunidades

Eliminado a falta de alimentacio no dia a dia

A desigualdade na soctedade com a inseguranca alimentar

Umn site fundamentado para garantir a seguranga alimentar de familias € moradores de ua , estimulando uma alimentagio
melhor e saudavel no dia a dia

Uma area para receber doagdes de mercados e restaurantes

O site ele oferece doages de dinheiro e alimentos

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Por meio da analise do quadro disposto, é possivel observar que, ambos os concorrentes,
direto e indireto, possuem servigos que se assemelham ao projeto. Nao obstante, tais beneficios
sao oferecidos separadamente, cujas empresas apresentam suas particularidades, que se difere dos
servigos oferecidos pela plataforma Alimentacdo para Todos. Uma vez que este possui um
conjunto de fungdes em um Unico ambiente, que visa o bem-estar e a seguranga alimentar de
familias carentes e moradores de rua, antes e apos sua refei¢do. Assim sendo, o Alimentacio para
todos apresenta seu diferencial, ofertando servicos coerentes ¢ fundamentados, que atende as
necessidades de familias carentes que passam pela inseguranca alimentar, isto ¢, abrangendo

excepcionalmente uma comunidade.
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4.4 Ambiente Interno e Externo

Para desenvolver um planejamento futuro (estratégico, tatico e operacional) do modelo
de negocios, ¢ essencial realizar uma analise do ambiente interno e externo. Para isso, utiliza-se a

ferramenta de andlise SWOT, cuja matriz esta ilustrada na Figura 25.

Figura 25- Matriz SWOT

Forcas Fraquezas

« Rede de apoio no tripé poder = Recursos iniciais limitados:

publico X rede privada e - Apoiadores ainda néio

sociedade: conectados na rede .

« Agéo inovadora na Regido de
Marilia;

« Projeto social alinhado as ODS

da Agenda 2030. Ameci(;qs

Oportunidades

= Crescimento no fundo social;
» Uma grande porcentagem dos @ @
Brasileiros sofrem com a

inseguranga alimentar.

Ndo conseguir apeio publico ou
privado para as acoes:
+ Ndo ser reconhecido como um

projeto idéneo.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Por meio da andlise SWOT (Forgas, Fraquezas, Oportunidades e Ameagas) realizada para
0 nosso projeto social, voltado a promocao de alimentacdo acessivel para aqueles que precisam,
permitiu uma visao clara das condigdes atuais e dos desafios a serem enfrentados no contexto do

projeto.

4.5 Marketing e Vendas

4.5.1 Composto de Marketing

A Figura 26 ilustra a proposta estratégica do projeto social utilizando os 4P's do Marketing,
que sdo essenciais para estruturar e organizar as a¢des de forma eficaz. A seguir, detalhamos como

cada um dos elementos se aplica a nossa iniciativa.
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Figura 26- Os 4 P’s

Produto

Site que auxilia Pessoas sem recursos
para

0se
Android. Disponibiliza funcles que permitem
que familias de baixa renda possam garantic
‘um kit de alimentos mensalmente, com o
intuito de diminuir a fome em Marilia e regilo

\ Praga
= )
- |/ Servigo acessivel para
cadastro online e retirada
presencial.

Preco

© acesso a plataforma &
dispanibilizado sem custos
mensais.

Divulgar os beneficios e
caracteristicas de nossos
servigos no mercado.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Ao abordar cada um desses quatro pilares, a proposta visa garantir que a a¢ao seja nao
apenas eficaz, mas também sustentavel a longo prazo, oferecendo solucdes reais para as
necessidades alimentares da comunidade atendida. A implementacdo bem-sucedida desses
elementos deve maximizar os resultados e contribuir para a expansao e consolidagdo do projeto

social.

4.5.2 Projecio de Vendas

Estima-se que ao inicio da pratica do projeto teremos pequenas margens de alcance, no
entanto, conforme a progressao e frequéncia nossos alcances aumentarao constantemente com as
contribuicdes. Acredita-se que més de maior contribui¢do serd o més de dezembro, em fun¢do do

periodo natalino, com estimativas de R$ 44.918,10 em contribuigdes.

Grafico 15 - Grafico do ano: contribuigdes transformas em R$

Quantia de marmitas em valor

s R T T
e T RT3 BT 34740

Out _ RS 37128250
Set . o

Ags

Jul

Jun

Mai

Abr
Mar

Fev

Jan

RS 0,00 000,00 RS 20.000,00 RS 30.000,00 RS 40.000,00

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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4.6 Pivotagem do Mercado

Desenvolvemos o site e, como parte desse projeto, criamos um formulério interativo. Esse
formulario foi projetado para coletar respostas dos usuarios sobre diversos topicos de interesse.
Ap0s os usudrios preencherem o formulario, as respostas sao enviadas para o nosso sistema, onde
sdo processadas e armazenadas. Com isso, finalizamos a quarta etapa do nosso projeto, que
consiste na coleta e andlise das informagdes obtidas através do formulario. Essa etapa ¢
fundamental para entender melhor as necessidades e preferéncias dos nossos usuarios, permitindo

que possamos aprimorar ainda mais nossos servigos.
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Tépico 5 | FINANCAS

5.1 Premissas economico-financeiras

A luz das ideias do filésofo escocés Adam Smith, podemos compreender a economia como
um sistema complexo moldado pelo interesse proprio dos individuos. Essa dinamica vai além da
simples acumulagdo de riqueza e se estende a analise da concentracao de capital, onde se
examinam as intrincadas relagdes de producao, distribuicao e consumo de bens e servicos. Desde
a concepc¢ao de um produto até sua entrega ao consumidor final, cada etapa ndo apenas busca
lucro, mas também gera um beneficio social que surge de maneira quase paradoxal.

Em sua famosa obra "A mao invisivel", Smith destaca que, ao buscarem seus proprios
interesses, os individuos frequentemente contribuem, muitas vezes sem intengao, para o bem-estar
da sociedade como um todo. A metafora da "mao invisivel" sugere que, ao focar em suas
necessidades pessoais, as pessoas acabam promovendo um resultado coletivo mais eficiente do
que se estivessem agindo com a intengao direta de ajudar os outros.

Nesse cenario, as finangas emergem como um campo essencial da economia, focando na
gestdo eficaz dos recursos financeiros. O economista Lawrence Jeffrey Gitman, em "Principios de
Administragdo Financeira", observa que as financas sdo tanto uma arte quanto uma ciéncia,
dedicadas a otimizar a administracao do capital. Esse gerenciamento ¢ vital ndo apenas para
organizacdes com fins lucrativos, mas também para aquelas sem fins lucrativos, pois todas

precisam de um controle rigoroso sobre seus fluxos financeiros para garantir sua sustentabilidade.
5.2 Investimentos e fontes de recursos

Para a iniciagdo do projeto, investimos em recursos técnicos, por meio deles, objetivamos

a iniciacao do mercado e o €xito do projeto “Alimentacao para todos
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Tabela 1- Planilha de Investimento Inicial

mesa para escritério RS 385,37 6| RS 2.312,22
Cadeiras lite RS 477,00 7| RS 3.339,00
Bancada (recepgio) RS 1.461,02 1| RS  1.461,02
mobiliario
soow [m2smas] e rama
porta papel higienico WCs R$ 9,20 1| RS 9,20
saboneteira lavabo RS 24,56 1| RS 24,56
cesto de lixo para lavabo e WCs RS 15,99 1| RS 15,99
toalheiro lavabo (b 262) RS 135,00 2| RS 270,00
rodo RS 20,00 1/ RS 20,00
balde esfregio RS 2530 1) RS 25,30
vassoura RS 20,00 1/ RS 20,00
higiene e limpeza produtos de limpeza (més)
kit limpeza profissional RS 1.000,00 2| RS  2.000,00

camiseta (personalizada) RS 60,00 50| RS  3.000,00
boné (personalizado) RS 40,00 50| RS  2.000,00
garrafa de dgua (personalizada) RS 25,90 50| R 1.295,00

uniformes (kit por voluntério )

criagdio da marca RS 200,00 1| RS 200,00
faxada (letreiro) RS 500,00 1| RS 500,00
grafica (panfletos e cartiio para contato) RS 141,00 16| R  2.256,00
pagina no facebook e instagram RS -
comunicacgio visual site na internet RS 22,00 1| RS 22,00
comercial (més) RS -
RS -
Rs -

alvaras da prefeitura (caso de multa)

vistoria dos bombeiros (caso de multa) R$ -
programa de gestio (softwere) {depende) (més) RS -
despesas de funcionamento  |wi fi (400 mega fobra dtica life) (més) R§ -
luz (média) (més) RS -
agua (média) (més) R$ -

aluguel {100m2 a 300m2) {més)

honoririo de arquiteto RS 2.000,00 1| R$  2.000,00
empreiteira R$ -
ar condicionado RS 2.880,90 2| R$ 5.779,80
servigo de gesso RS -
iluminagio (escritério) R$ 4.856,00 1| R$  4.856,00
outros servigos serralheria RS -
pintor + material de pintura RS 8.880,00 1| RS 8.880,00
decoragio do escritério RS 2.798,00 1| RS  2.798,00
RS -
total de investimento [ escritdrio) R$16.227,34 R$ 36.776,09

Fonte: Elaborada pelos autores (2024)
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5.3 Custos e despesas
Tabela 2- Planilha de custos e despesas

programa de gestdo (softwere) (média) RS 200,00 (fixo
wi fi (400 mega fibra otica life) RS 129,49 |fixo
luz (media) RS 890,50 |fixo
agua (média) RS 105,60 |fixo
aluguel (100m2 a 300m2) RS 6.500,00 |[fixo
manutencio (media) RS 300,00 |fixo
material de limpeza (média) RS 1.000,00 |variavel
material de escritorio RS 200,00 |fixo
marketing RS  30.000,00 |variavel
total de despesas

calculo total RS 39.325,59
lucro bruto RS 336.068,25
despesas RS 39.325,59
lucro liquido RS 296.742,66

Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

Tabela 3 - Planilha de custos e despesas

meés vendas

Jan RS 14.913,00
Fev RS 15.614,20
Mar RS 20.266,80
Abr RS 21.324,50
Mai RS 23.456,00
Jun RS 27.406,85
Jul RS 28.446,00
Ags RS 31.309,20
Set RS 32.586,70
Out RS 37.282,50
Nov RS 38.534,40
Dez RS 44.918,10

Fonte: Elaborada pelos autores (2024)
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5.4 Relatorios economico-financeiros
Tabela 4- DRE

Dre_Anual

Dre_Mensal [

=

Demonstragac de Resultado. ~ & Referante aum Més Coluna 1
Vends De Mercadorias RS 4328000 Vends De Mercadorias 39453429
(-] Impostos sobre vendas. RS {7.450,00) () Impestos sobre vendas RS (71.41393)
RS 33.811.00 RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS RS 323.12036
(-] Custo da Mercadaria Vendids RS {3.860,00) () Custo da Mercadaria Vendida RS (87.312.00)
RS, 31.951.00 LUCRO BRUTD RS 23580236
(-] D=spesas Operacionaiz RS (12.400,00) |-} Despesas Operacicnais RS {32.520,50)
{+) Planfletos (Emreques) RS 3.270.00 (+) Planfletaa (Entregues) RS 35.36020
(+) Administrativas RS 17.40000 (+) Adminiztrativas RS 4032000
{+) Tribunérias RS £33000 [+ Tribuzérias RS 2034300
s e S i s
Receitas/{Despesas) Financeiros RS =+ Receitas/(Despesas) Financeiros RS

Resuftado Antes da CSLL RS 4475100 Resultado Antes da CSLL RS 41334626
Receita=/(Despesa) Nao Operacional (parts dos zcionistas) RS Receitzs/(Despesa) Nao Operacional (parte dos zcionistas) RS
(-] Pravisio Para CSLL RS (1.03483) (-} Pravisdo Para CSLL RS (72.32000)
Resulado Antes do IPRJ RS 437467 Resultado Antes do IPRJ RS 341.02526
ProvisSo para IPRJ RS (2.39481) ProvisSo Para IFRJ RS (12.349.00)
e —— .

Fonte: Elaborada pelos autores (2024)

5.6 Analise de viabilidade
Com base na avaliagdao dos dados financeiros ¢ econdmicos do projeto apresentados nas

tabelas acima, ¢ evidente a falta de rentabilidade que torna o projeto "Alimentag¢do para todos"
invidvel. Neste caso, seria necessario fazer ajustes na proposta, com o objetivo do projeto se tornar
sustentavel, ou seja, conseguir cumprir a proposta sem que seja necessarios investimentos de
recursos proprios. Para tanto, se torna necessario agregar a proposta as acdes das parcerias

publicas, como a¢des de politicas publicas.

5.7 Pivotagem das financas

O projeto "Alimentagdo para Todos" tem como objetivo atender a demanda de forma
sustentavel, sem foco em lucro. Com uma gestao financeira equilibrada e a missao de promover o
bem-estar dos moradores de rua e familias de baixa renda, o projeto busca aproveitar as
oportunidades desse mercado em expansao, priorizando o impacto social e o acesso a alimentag¢ao
de qualidade para todas as pessoas, em vez de gerar retornos financeiros. O projeto tende a
continuar cumprindo sua missao, beneficiando um niimero cada vez maior de pessoas com a ajuda

de voluntarios
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PITCH

Apresenta-se, a seguir, o material do Pitch apresentado na II TalkPitch realizado no dia
27/11/2024, tendo como objetivo apresentar a comunidade escolar e convidados, a proposta do

projeto aqui descrito (slides 1 a 7).

No slide 1, desenvolveram umas pesquisas que mostra a realidade de muitos aqui no Brasil.

Figura 27 — Identificando a Oportunidade

Dados

o Em 2024, 125,2 milhoes de pessoas vivem com
algum grau de inseguranca alimentar e 33

milhées de pessoas passam fome;

-
« Pessoas acabam morrendo por falta de ter o que

comer no dia.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

No slide 2, mostra os nossos objetivos que queremos para o futuro do nosso projeto.

Figura 28 — Objetivos do projeto

Objetivos

» Objetivo geral: O ambiente virtual visa fomentar a solidariedade e o esforco
conjunto para a reducdo da desigualdade alimentar, criando um espaco em
que todos possam colaborar para garantir o acesso a uma alimentacac

adequada e digna para todos.

* Objetivo especifico: Promover acdes solidarias que contribuam para uma

sociedade mais justa no gue se refere 3 alimentagao.
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

No slide 3, exibe a nossa solugdo de como podemos ajudar nesse problema que o Brasil esta

enfrentando.

Figura 29 — Apresentacao da Solucao

Solucao

Criamos um projeto social onde conecta pessoas que astao
passando por inseguranca alimentar ou 230 moradores de rua
com o projeto Alimentagao para todos, gue procura ajudar essas

pessoas com a distribuicdo de marmitas e cestas basicas.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
No slide 4, apresenta a metodologia que usamos para desenvolver o nosso projeto.

Figura 30 — Apresentagdo da Metodologia

Meiodologia

Modelo de negoécio

Empatizar  Delinir Criacao Prototipo Testar
» Idealizar « Golden Circle « Canvas » Escopo do
- Analise » Designr de proposta  projeto
de valo « MVP

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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No slide 5, contém os nossos diferenciais dos nossos possiveis concorrentes.

Figura 31 — Apresentacdo dos diferenciais

Dil’erenciais da platalorma
“Alimentacao para todos”

= MNossa plataforma tem diversas funcdes como: Cadastre-se,
Faca parte, Quem somos?, Area do patrocinadores, Fale

conosco e Agdes,

= E como isso, ajudamos as pessoas tanto com as cestas

basicas. quanto com as marmitas.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
No slide 6, é encontrado as principais telas do nosso site “Alimentagdo para todos”.

Figura 32 — Apresentacio do Protdtipo

Prototipo

Coanthemstra-sm
=t APT
_— L——--] T L =]
=
- Faga parte
amu_nh palrocinsdons
T

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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No slide 7, contém a nossa conclusdo do projeto “Alimentagdo para todos”.

Figura 32 — Conclusdo da apresentagao

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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