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Em 2024, a Miolo anunciou uma edição especial de seu espumante Cuvée, onde o processo de
amadurecimento da bebida ocorre submersamente, sendo evoluída durante 1 ano no mar da França em caves

subterrâneas, fazendo com que esta seja a primeira vinícola brasileira a realizar tal processo.

A Miolo é uma importante vinícola brasileira localizada no Rio Grande do Sul. Giuseppe Miolo, um imigrante
italiano, veio ao Brasil em 1897 e desde então sua família trabalha na viticultura, sendo em 1990 o início da

produção comercial de seus vinhos, que hoje se tornou líder no mercado de vinhos finos nacionais. Os
produtos possuem uma grande variedade, com stand focando em seus espumantes, vinhos brancos e vinhos

tintos.



IDEIA CENTRAL:
O conceito principal é criar um espaço elegante, acolhedor e acessível que traduz a jornada do espumante da linha
Miolo Cuvée Under The Sea, que ficou submerso durante 1 ano no mar da França. Tendo seu estilo inspirado no
boho chic, o design busca integrar natureza e sofisticação, utilizando formas orgânicas e materiais naturais para
criar uma conexão com o ambiente praiano e o oceano.

ESTILO:
Decoração Boho Chic, com materiais naturais
como madeira clara, tons neutros e elementos
leves, remetendo à simplicidade sofisticada da vida
à beira-mar.
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PROGRAMA DE NECESSIDADES:
•Área de exposição
•Área de degustação 
•Depósito/adega 
•Prateleiras 
•Bar 
•Mesas 
•Bancos
• Totem

REFERÊNCIAS

PALETA DE CORES

 

 

 



MIOLOMIOLO  
A proposta do projeto é desenvolver um stand construído, do tipo esquina, com área total de 169 m². O espaço
contará com o salão, área exposta aos visitantes, uma cozinha para armazenar bebidas e petiscos oferecidos,
além de uma área reservada para os funcionários guardarem seus pertences e também para depósito.

Elementos Principais:

 • Adega climatizada: Destaque para os
vinhos.
 • Expositores: Organização e valorização
dos produtos.
 • Bar: Espaço para degustação e
interação com os consumidores, com foco
nos seguintes rótulos:
 • Vinho branco
 • Vinho tinto
 • Espumante

Público-alvo:

Adultos apreciadores de vinhos, interessados em
experiências exclusivas e em conhecer

processos únicos de maturação, como o
envelhecimento submerso.

Evento: Fispal Food Service - Expo Center Norte 



123 Anywhere St., Any City
hello@reallygreatsite.com

+123-456-7890
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PRÉ DIMENSIONAMENTOPRÉ DIMENSIONAMENTO
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PERSPECTIVA DOSPERSPECTIVA DOS
EXPOSITORESEXPOSITORES
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OBRIGADO!


