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RESUMO (PORTUGUES)

A Style in Focus tem como objetivo ndo s6 a venda, mas também a personalizacao
de produtos, com um grande foco em camisetas. A nossa ideia é que, por meio da
personalizacao e da diversidade de produtos ja disponiveis no site, 0s hossos clientes
possam se sentir mais confortdveis e confiantes com seu estilo pessoal. N6s, da
empresa, ndo queremos ir contra as tendéncias de moda ou pregar um estilo Unico;
nossa missao € permitir gue cada pessoa se sinta confortavel e auténtica com o seu
préprio estilo, afinal, a moda é algo muito presente e expressivo em nossas vidas.
Sabemos que as nossas vestimentas falam muito sobre quem somos e sobre as
mensagens que queremos transmitir ao mundo. Por isso, na Style in Focus,
desejamos contribuir com o estilo proprio de cada um da melhor forma possivel,
sempre respeitando a imagem que 0 nosso cliente deseja passar. Entendemos o

quanto € importante expressar pensamentos e sentimentos através das roupas.

Palavras chaves Style in Focus. Estilo. personaliza¢gdo. Moda. Transmitir)



ABSTRACT

Style in Focus aims not only at sales but also at product customization, with a strong
focus on T-shirts. Our idea is that through customization and the diversity of products
already available on the website, our customers can feel more comfortable and
confident in their personal style. We, as a company, do not want to go against fashion
trends or advocate for a single style; our mission is to allow each person to feel
comfortable and authentic with their own style, as fashion is something very present
and expressive in our lives. We know that our clothing speaks volumes about who we
are and the messages we want to convey to the world. Therefore, at Style in Focus,
we strive to contribute to each person’s individual style in the best way possible, always
respecting the image our customer wants to project. We understand how important it

is to express thoughts and feelings through clothing.

Keywords: Style in Focus. Style. Personalization. Fashion. Convey.
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1. INTRODUCAO

1.1 Anélise de mercado

A Style in Focus é uma marca que se destaca por sua exclusividade online.
Com o avancgo da tecnologia e sua disseminacao global, tornou-se essencial para as
empresas estabelecerem uma conexao rapida e acessivel com seus clientes. Nesse
contexto, muitas marcas ao redor do mundo adotaram o comércio eletrénico como
estratégia para expandir seus negdcios internacionalmente. A Style in Focus seguiu
essa tendéncia, operando exclusivamente no ambiente virtual. No entanto, a marca
nao se limita apenas a presenca online. Um dos seus principais diferenciais é a
personalizacdo de produtos, uma estratégia que permite alcancar diversos publicos
de forma eficaz. Essa personalizagdo € uma das razdes centrais pelas quais a Style
in Focus se destaca em sua estratégia de marketing, conquistando a preferéncia dos
consumidores. E dessa forma que a Style in Focus fica cada vez mais perto de se

tornar uma grande marca.

1.2 Problema

Como um sistema por meio da personalizacao de camisetas pode colaborar com

a melhora da autoestima e inseguranca as pessoas?

Nés como marca focaremos no estilo do cliente. Desejamos Ajudar nesse
ambito social da vida através da personalizacdo e dos estilos Unicos de nossa
empresa, onde ndo desejamos fazer uma nova moda, mas sim te moldar em seu

proprio estilo e conforto



1.3 Justificativa

O site da Style in Focus estd sendo desenvolvido para a venda e
personalizacdo de camisetas em diversos estilos, com um dos principais objetivos
sociais de ajudar o publico, especialmente os jovens, a enfrentar problemas como a
falta de conforto com o proprio estilo. Sabemos que o estilo de roupa transmite uma
imagem as outras pessoas. Com seus produtos de altissima qualidade e ampla
variedade, a Style in Focus ajudara vocé nao apenas a definir seu proprio estilo, mas

também a melhorar a imagem que deseja transmitir aos outros.

1.4 Objetivo Geral

Realizar vendas e garantir que o cliente se sinta cada vez mais confortavel com

seu préprio estilo.

1.4.1 Objetivo Especificos

Vender produtos de forma online.

Expandir a marca no mercado global, aumentando seu reconhecimento gracas a

qualidade de nossos produtos.

Ajudar os clientes a expressarem seus estilos pessoais e fazer com que se sintam

melhor e mais confortaveis, o que constitui a nossa principal razdo social.

1.5 Hipo6tese

Na Style in Focus, nossa missao é ajuda-lo a encontrar seu estilo pessoal,
garantindo conforto e conexao com suas roupas, que refletem sua personalidade.
Queremos que cada cliente descubra seu proprio estilo, explore novas possibilidades
e renove seu guarda-roupa com 0s nossos produtos, sempre com foco em

proporcionar uma experiéncia Unica e personalizada.



1.6 Canvas

Canvas

Atividades-chave Propostas de Valor Relacionamento com o Cliente

ilizagdo das redes sociais
Parceiros-chave 3 9 Suporte dedicado para esclarecer 2
eDesenvolvimento de *Qualidade e conforto como dividas e oferecer assisténcia Segmento de Clientes
produtos principais diferenciais
*Produtos que representam | «Desenvolvimento de colegdes baseadas

«Estratégias de marketing diversas culturas o temos em:!;sg:f:zpmmvmd"

e vendas sJovens e adultos
. +Parcerias com marcas e patrocinadores

’c.ompro':n!sso o o relevantes no mercado, visando
crescimento ético e sério da aumentar a c visibilidade

marca

*Marcas de tecidos Canais Principais Recursos

+Grandes figuras do
mundo da musica
e cultura,

como Travis Scott «focus na qualidade

*Pessoas interessadas

de alta qualidade em experimentar novos

*Variedade de produtos para Materiais de qualidade, estilos e tendéncias
atender diferentes estilos e

5 como tecidos
Empresas e marcas eRedes sociais necessidades Plataforma de e-commerce

influentes no setor (site de vendas)
da moda *Parcerias com influenciadores
associados a@ marca Sistema de logistica para entrega
pontual dos produtos

*Loja online

Fontes de Receita
Fontes de custo
* Aquisi¢cao de tecidos. e Suporte ao cliente eVenda de produtos.

*Logistica e transporte *Gestéo de estoque erealizagdo de eventos

Parcerias e campanhas de marketing digital
eInvestimentos em marketing.

Figura 1 — Canvas

Fonte: elaborado pelo autor



2.DESENVOLVIMENTO

2.1 Linguagens Utilizadas

HTML, CSS, JavaScript e PHP

Figura 2- HTML e CSS

Fonte: Google

Javascript

Figura 3- javascript

Fonte: Google



Figura4-PHP

Fonte: Google

Toda a parte visual e funcional do site, tanto o que é exibido aos usuarios
quanto as operacdes internas, foi desenvolvido utilizando essas ferramentas. Tudo o

gue € possivel realizar no site foi viabilizado por meio delas



2.2 ferramentas de banco de dados

SQL/phpMyAdmin

= sol

Figura 5-SQL

Fonte: Google



php MyAdmin

Figura 6- phpMyAdmin

Fonte: Google

Foram utilizados para implementar e gerenciar o banco de dados do site,

garantindo um melhor funcionamento e organizac¢do das informacdes.



2.3 Ferramentas Graficas

Canva/Photoshop e Core i DRAW

Figura 7-canva

Fonte: Google

Canva

Essa ferramenta foi utlizada para criar slides que foram usados na
apresentacao do projeto e da marca do nosso TCC (Style in Focus), destacando ideias

e topicos importantes.



Photoshop

Figura 8- Photoshop
Fonte: Google

Foi utilizado para a projecdo de nossas camisetas e para a criagdo de artes
usadas em nosso site, sempre focando na estética e no nosso principal produto, que

Sao0 as camisetas.



Core i DRAW

Figura 9- Core i DRAW

Fonte: Google

Foi utilizado para a projecdo de nossas camisetas e para a criagdo de artes
usadas em nosso site, sempre focando na estética e no nosso principal produto, que

sao as camisetas.



2.4 Ferramentas de Apoio

GitHub, Trello e Word

GitHub

Figura 10-Github

Fonte: Google



GitHub

Foi utilizado para organizar os codigos do site do TCC, além de facilitar a gestdo
das paginas, permitindo que os programadores desenvolvessem suas partes sem

interferir nos codigos dos outros membros da equipe.

B Trello

Figura 11-Trello

Trello

Fonte: Google

Foi utilizado para organizar as atividades de cada membro do projeto, garantindo

uma melhor gestao e coordenacdo do TCC.



Word

Figura 12- Word
Fonte: Google

Foi utilizado para a organizacdo e criacdo da parte documental do TCC,

incluindo as principais informagdes do projeto.



3 ANALISE DE SISTEMAS

3.1 UML

A UML € uma linguagem padronizada que os desenvolvedores utilizam para se

comunicar de forma mais simples e objetiva, facilitando o desenvolvimento do projeto

nas diferentes areas do sistema. Ela permite representar visualmente a estrutura e o

comportamento do sistema, melhorando o entendimento e a colaboracdo entre todos

0s envolvidos no projeto.

3.1.1Diagrama de Caso de Uso

Figura 13- Diagrama

Fonte: Elaborado Pelo Autor
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3.2 Banco De Dados

Um banco de dados é o sistema responséavel por armazenar e organizar todos
0os dados de um site ou aplicacdo. Ele permite que informagfes essenciais, como
registros de usuarios, dados de login, histérico de compras e outros dados
importantes, fiqguem protegidos e acessiveis de forma eficiente. Isso facilita a
recuperacdo das informacfes sempre que necessario, garantindo que operacdes
como autenticacdo e transagbes sejam realizadas com seguranca e rapidez. Em

resumo, o banco de dados é fundamental para o funcionamento de qualquer sistema

gue exija armazenamento e consulta de informacdes.

3.2.1 Dicionério de Dados

camisas
CAMPO TIPO DE DADO | TAMANHO NULO DESCRICAO
id SERIAL - nao Chave Primaria
nome VARCHAR 50 nao Nome da
camisa
descricao TEXT - sim Descri¢ao da
camisa
cor VARCHAR 20 sim Cor da camisa
data_adicionado TIMESTAMP - nao Data de edigao,
padrao atual
users
CAMPO TIPO DE DADO | TAMANHO | NULO DESCRICAO
user_id SERIAL - nao Chave Primaria
username VARCHAR 50 nao Nome do usuario
email VARCHAR 100 nao Endereco de e-
mail do usuario
password VARCHAR 255 nao Senha de acesso
profile_image VARCHAR 255 sim Caminho da
imagem do perfil

Figura-14 tabela de dados

Fonte: Elaborado Pelo Autor




4 PROJETO

4.1 Telas Funcionalidades

< PARCERIA COM TRAVIS! >

g'r,gl-ﬁ COLEGTES MASCULING FEMINING AGESSORIOS PERSONALIZAGRO CE - ©

’ o » @
& ®
£ | ¢

Figura 15- pagina principal

Fonte: elaborado pelo autor

A tela principal oferece acesso a todas as funcionalidades do site. Nela, o
usuario pode navegar para outras paginas conforme desejar, tornando-se o ponto de
partida para a primeira interacdo dentro do site.



AQUI ESTA SUA CAMISA! AQUI ESTA SUA CAMISA!
Atualizaio Instantaneamente! Atualizaio Instantaneamente!

l.l-Dlll [_

Figura 16- pagina personalizagéo

Fonte: elaborado pelo autor

A tela de personalizacdo tem como objetivo permitir que o usuario crie sua
propria camiseta, ajudando-o a expressar e encontrar seu estilo Unico dentro do
NosSo site.

%ﬁ' COLEGGES MASCULING FENININD AGESSORIDS PERSONALLZACAO Gl = ¢

GABRIEL PABLD

PEDIDDS NOME
SABREL Pl =
CONFIGURACES DE PRIVACIDADE
EMALL
SUPORTE E AJUDA PABLOBOCUDO.LIMAGGMAIL COM
METODS DE PABAMENTO TELEFONE
(1) 98765-4321

Figura 17- pagina conta

Fonte: elaborado pelo autor

Esta é a pagina da conta do usuario, onde ele pode acessar seus dados
pessoais, como pedidos, e-mail, telefone e outras informa¢des no nosso site.



Nome da Camisa 1
RS 79,90 no PIX

Figura 18-pagina camisetas

Fonte: Elaborado Pelo Autor

Nome da Camisa 2
R$ 70,90 no PIX

AT

Nome da Camisa 3
R$ 119,90 no PIX

A
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-
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Esta é a pagina de camisetas, onde vocé pode experimentar novos estilos e
encontrar op¢des que combinam com 0 seu gosto usando nosso site.



Nossa Equipe

(O gOn §OY

Vinicius Gabriel Nicolas
/Full- Pablo / /Designer
Stack FullStack

-l:x = ¢ .L,M

@ 0 NOSS0 FOCO EM VOCE!

Ajudar os clientes a expressarem seus estilos pessoais
Marcelo.H e fazer com que se sintam melhor e mais confortaveis, o que
/Front constitui a nossa principal razdo social

®

Figura 19 -pagina equipe.

Fonte: Elaborado Pelo Autor

Nesta pagina, apresentamos nossa equipe, incluindo informacdes sobre
nossas fun¢des no projeto e um pouco sobre a marca.

BEM-VINDO(A)

Crie sua conta!

Figura 20- pagina cadastrar

Fonte: Elaborado Pelo Autor

Nesta pagina, vocé pode fazer login para realizar compras no site, registrar-se
caso ainda ndo tenha uma conta ou alterar sua senha, caso tenha esquecido.



5. CONSIDERACOES FINAIS

O Projeto foi desenvolvido de maneira gradual, comecando com um foco simples e
direto: a venda de camisetas. A ideia inicial era oferecer pe¢as que fossem acessiveis e
atraentes ao publico-alvo, mas rapidamente percebemos a importancia de criar um diferencial
que destacasse nossos produtos no mercado. Foi entdo que decidimos implementar a
personalizacdo como um elemento chave do nosso negocio, permitindo que cada cliente
tivesse a oportunidade de adquirir um item Gnico, que refletisse sua personalidade e estilo.
Esse diferencial ndo apenas agregou valor ao produto, mas também nos aproximou dos

consumidores, criando um vinculo de identificagcdo e exclusividade.

Com o passar do tempo, 0 projeto evoluiu de maneira significativa, sempre
alinhado as nossas metas de crescimento e inovacdo. A construcdo do site foi uma
parte fundamental desse processo, funcionando como uma plataforma estratégica
para ampliar nosso alcance e reforcar a identidade da marca. Cada etapa do
desenvolvimento do site foi cuidadosamente planejada para que as colecbes, o
contetdo disponibilizado e as apresentacbes fossem bem estruturadas e
representassem de maneira fiel os valores da marca. Essa integracdo entre 0s
produtos, o site e a comunicac¢éao foi essencial para consolidar a imagem do projeto e

torna-lo mais atrativo para o publico.

Um dos momentos mais marcantes dessa trajetoria foi a apresentacdo no
evento “Casa Aberta”. Essa ocasiao representou um verdadeiro marco, ndo apenas
por sua magnitude, mas também pelo impacto que teve na equipe e no publico. O
evento foi realizado de forma espetacular, resultado direto do esfor¢o, da dedicacao e
do comprometimento de todos os envolvidos no projeto. Cada detalhe foi planejado
com cuidado, e a experiéncia adquirida em apresentagcfes anteriores foi essencial
para garantir que tudo ocorresse de maneira impecavel. Essa conquista foi uma prova
concreta de que, com trabalho em equipe e foco nos objetivos, é possivel transformar

ideias em resultados concretos e memoraveis.



Ao longo desse percurso, aprendemos a importancia de adaptar o projeto as
demandas do mercado, sem perder nossa esséncia. Cada etapa foi marcada por
desafios que, ao serem superados, fortaleceram ainda mais nossa visdo e nos
motivaram a buscar novas oportunidades. O sucesso alcancado até aqui é reflexo de
uma evolucdo continua, guiada pela inovacao, pela colaboracdo e pelo desejo de

oferecer algo genuinamente relevante e especial aos nossos clientes
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