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RESUMO

A pobreza afeta milhdes de brasileiros, especialmente jovens da periferia, que enfrentam
dificuldades para adquirir roupas de qualidade. Essa situacdo agrava a exclusao social,
limitando a expressdo de identidade e autoestima. Para compreender melhor as
necessidades desse publico, foi realizada uma pesquisa qualitativa com jovens de
comunidades vulneraveis, buscando identificar seus desafios e interesses no acesso a
roupas. Os dados revelaram uma demanda por solucdes que unam baixo custo, moda
sustentavel e praticidade. Nesse contexto, a Perifa surge como uma alternativa inovadora,
unindo tecnologia e moda sustentavel em uma plataforma digital que conecta vendedores
e consumidores, promovendo 0 consumo consciente e democratizando 0 acesso a pegas
de qualidade.

Palavras-chave: Pobreza; exclusdo social; moda sustentavel; jovens; periferia; Perifa.



ABSTRACT

Poverty affects millions of Brazilians, especially young people from underserved
communities, who struggle to access quality clothing. This situation exacerbates social
exclusion, limiting the expression of identity and self-esteem. To better understand the
needs of this audience, a qualitative survey was conducted with young people from
vulnerable communities, aiming to identify their challenges and interests in accessing
clothing. The data revealed a demand for solutions that combine low cost, sustainable
fashion, and practicality. In this context, Perifa emerges as an innovative alternative,
integrating technology and sustainable fashion into a digital platform that connects sellers
and consumers, promoting conscious consumption and democratizing access to quality
garments.

Keywords: Poverty; social exclusion; sustainable fashion; youth; underserved
communities; Perifa.
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1. INTRODUCAO

A extrema pobreza sempre foi uma realidade comum no Brasil, mas a pandemia de COVID-19
agravou significativamente essa situacdo, levando a um aumento no ndmero de brasileiros
vivendo em condi¢6es de vulnerabilidade extrema em 2021. Esse contexto de crise resultou em
impactos profundos na renda das familias mais pobres, restringindo suas possibilidades de
consumo e agravando desigualdades ja existentes. A inflagdo pds-COVID elevou os precos de
itens essenciais, como alimentos, combustiveis e vestuario, comprometendo ainda mais a
capacidade financeira dessas familias. Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) indicam que mais de 50% da renda das familias de baixa renda foi destinada a
alimentagdo, deixando um orcamento insuficiente para outras necessidades, como a compra de
roupas adequadas. Essa realidade reflete ndo apenas uma dificuldade material, mas também uma
excluséo social que se manifesta de diversas formas, incluindo na maneira como as pessoas se

vestem.

A dificuldade em acessar roupas de qualidade prejudica a autoestima, a autoconfianca e
a capacidade de insercdo social, especialmente em contextos como entrevistas de
emprego, interagdes profissionais e eventos sociais. Para muitos, a escolha das roupas vai
além da funcionalidade, representando um elemento essencial de identidade e dignidade.
No entanto, a falta de politicas publicas eficazes para lidar com essa questdo, aliada a
pressdo da industria da moda por consumo rapido e descartavel, intensifica a exclusao,
especialmente entre os mais vulnerdveis. Entre os jovens brasileiros, que representam
uma parcela significativa da populagéo, os desafios sdo ainda mais evidentes: 61,29%
vivem em situacdo de pobreza e enfrentam barreiras financeiras que dificultam a

expressao de seu estilo pessoal e sua autoafirmacéo.

Apesar de alternativas como bazares e brechds oferecerem algumas solugdes para a aquisi¢do de
roupas a precos mais baixos, esses estabelecimentos enfrentam limitages que comprometem sua
eficacia. Estoques restritos, localizacdo geogréfica e conveniéncia limitada dificultam o acesso
para grande parte da populacdo. Por outro lado, plataformas digitais como o Mercado Livre
apresentam um volume excessivo de op¢oes, que podem tornar a experiéncia de compra confusa
e ineficiente para o publico de baixa renda. Essa falta de opc¢Oes adequadas reforga a necessidade

de uma solugéo que una acessibilidade, baixo custo e sustentabilidade.
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Nesse contexto, a Perifa surge como uma resposta inovadora e socialmente responsavel. Com o
objetivo de democratizar 0 acesso a roupas de qualidade e promover a inclusdo social, a Perifa
propde uma plataforma web e mdvel que conecta vendedores e consumidores de forma prética e
eficiente. Inspirada no conceito de bazares e brechds, a Perifa se diferencia ao integrar essas ideias
com a conveniéncia do ambiente digital, superando as limita¢cdes dos modelos tradicionais. A
plataforma permite que lojas e vendedores cadastrem e-commerce de roupas de segunda méo a
precos reduzidos, promovendo o reaproveitamento de pecas e incentivando o0 consumo consciente

e sustentavel.

Além disso, a Perifa busca impactar positivamente a autoestima de seus usuarios, oferecendo um
espaco onde é possivel encontrar pecas acessiveis e de qualidade, alinhadas ao estilo e a
personalidade de cada um. Ao conectar consumidores de baixa renda com opg¢des de vestuario
acessiveis, a plataforma contribui para a inclusdo social, reduzindo barreiras e proporcionando
oportunidades de expressdo pessoal e profissional. Dessa forma, a Perifa ndo apenas atende a uma
demanda pratica, mas também cumpre um papel transformador, promovendo dignidade,

confianca e oportunidades para um publico historicamente marginalizado.
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2. CARACTERIZACAO DA EMPRESA DESENVOLVEDORA

2.1 Histérico

A empresa Way System foi fundada em 27/02/2024 por Eduardo da Silva Nascimento,
Kaué Rodrigues da Cruz Leite, Luiz Fernando Pereira do Nascimento, Marcus Vinicius
dos Santos, Matheus Santos Silva, Nicoly dos Santos Silva, Peter Gomes de Oliveira,
Rafaela Bertacelli Carvalho Ignacio com o objetivo de desenvolver o trabalho de
conclusdo do curso de técnico de Desenvolvimento de Sistemas integrado ao ensino

médio da Escola Técnica Estadual de Guaianazes, em Sao Paulo, SP.

2.2 Descricao

A empresa Way System é especializada na cria¢do de solu¢fes em sistemas e aplicativos
para empresas de pequeno e médio porte, buscando para tal a evolucdo tecnologica e a

modernizac¢do no mercado de tecnologia da informacao.

2.3 Logo e slogan

Figura 1: Logo da empresa desenvolvedora

WAY SYSTEM

CAMINHO PARA SEU SUCESSO

Fonte: Autores (2024)
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A logo da nossa empresa é uma estrada, cujo principal significado é o caminho que n6s
percorremos ao decorrer da vida onde temos muitos altos e baixos, mas sempre
chegamos no caminho certo. Desta maneira simboliza os obstaculos da vida e que é
preciso cair para aprender a levantar e chegar no seu objetivo, entdo usamos isso como

referéncia na nossa empresa.

O slogan da nossa empresa ¢: “Caminho para seu sucesso”, que passa a ideia de que

estamos direcionando-os para o caminho certo.

2.4 Organograma

Figura 2: Organograma da empresa desenvolvedora

Diretor

Gerente de

projetos

Front-End

Designer

1 1 1

Fonte: Autores (2024)



WAY SYSTEM

2.5 Prints das telas do site

Figura 3: Cabecalho do site

Transformando
ideias em realidade

A Empresa Way System & atuante no setor de Informatica e &

especializada no desenvolvimento de softwares para empresas de

pequeno e médio porte.

Nossa

missdo

Proporcionar aos Nossos
clientes uma presenca
online impactante e
eficaz, combinando
criatividade, tecnologia
de ponta e uma
abordagem
personalizadic

Inicio Sobre

Projetos

Nossa equipe

Fonte: Autores, 2024

Figura 4: Sobre nos

Nossa

visdo

Ser reconhecidos como
uma referéncia em
desenvolvimento web,
oferecendo servigos de
alta qualidade e
contribuindo para o
crescimento digital dos
nossos clientes

Atendimento
exepcional

Oferecemos suporte agil,
equipe especializada e
diversos candais de
comunicagdo.
Valorizamos cada
cliente e tratamos cada
caso com cuidado.
Conte conoscol

Fonte: Autores, 2024

Projetos
inovadores

Desenvolvemos
solugdes tecnolégicas
inovadoras e acessiveis
para todos. Nossa
combinagéao de
criatividade e tecnologia
transforma suas ideias
em realidade.

16

Entre em Contato
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Figura 5: Sobre n6s

EERIER

A perifa € uma plataforma web que
visa combinar a ideia de bazares e
brechés com a conveniéncia do
ambiente digital. £ uma aplicagdo
para individus de baixa renda

Fonte: Autores, 2024

Figura 6: Nossa equipe

Conheca nossa equipe

o »

Eduardo Kaué Rodrigues Peter Gomes
CEo Desenvolvedor Back-end Administrador de banco de Desenvolvedor Bock-end
om oOm om Om
Marcus Vinicius Nicoly silva Matheus Santos Rafaela Bertacelli
Analista Gerenciadora da projetos Dasenvolvedor Front-End Desenvolvedora Front-End

Fonte: Autores, 2024
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Figura 7: Parceiros

Nossos colaboradores

Empresas que jé contaram com o nosso
time de design e techologia

ANINGA @) 4 GLOW

OLDEV

Fonte: Autores, 2024

Figura 8: Contato

Contato

Nome

Seu nome

Enderego de Email

il

Mensagem

Fonte: Autores, 2024

Figura 9: Rodapé

WAY SYSTEM Servigos Contato
m Projetos Rua Feliciano de Mendonga, 290 - Guoianazes
Softwares 560 Poulo - SP, 08460365
0 Designs @waysystem2024empresarial@gmail.com
Suporte técnico (n)e8154-7664

Fonte: Autores, 2024
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3. SOLUCAO PROPOSTA

A Perifa foi idealizada como uma solucgéo inovadora para ampliar o acesso a roupas de
qualidade a precos acessiveis, promovendo incluséo social e sustentabilidade. Trata-se de
uma plataforma digital, disponivel em versdes web e movel, que combina os conceitos de
bazares e brechds com a conveniéncia do comércio eletrénico. O projeto busca superar
as limitagdes dos modelos tradicionais, como estoque restrito e dificuldades de acesso,

conectando vendedores e consumidores de maneira pratica e eficiente.

O principal objetivo do projeto é desenvolver e operacionalizar uma plataforma que
facilite a aquisicao de roupas por pessoas de baixa renda. Para isso, busca-se implementar
um sistema de cadastro seguro e acessivel, permitindo que 0s usuérios criem contas de
forma descomplicada e tenham acesso a produtos a precos reduzidos. Além disso, a Perifa
contard com uma interface intuitiva e responsiva, projetada para dispositivos méveis e

web, garantindo uma experiéncia de navegacéo fluida e facilitando o processo de compra.

Na plataforma, lojistas e vendedores individuais terdo a oportunidade de cadastrar suas
pecas de segunda mdo, criando um e-commerce acessivel e organizado. Parcerias
estratégicas serdo estabelecidas com esses vendedores, incentivando a oferta de roupas
de qualidade com precos reduzidos e promovendo um consumo mais consciente e
sustentavel. A inclusdo de ferramentas que permitem comunicacdo direta entre
vendedores e compradores sera um diferencial, aumentando a confianca entre as partes e

promovendo um ambiente seguro.

Para garantir a exceléncia do servico, a Perifa incluira processos de monitoramento e
avaliacdo continuos. A satisfacdo de usuéarios e vendedores sera analisada regularmente,
com base em feedbacks coletados diretamente na plataforma. Essas informacdes
permitirdo a implementacdo de melhorias constantes, garantindo que a experiéncia seja

cada vez mais alinhada as necessidades do publico.

Com sua proposta de conectar comunidades vulneraveis a opc¢des de vestuario acessiveis,
a Perifa busca promover incluséo social, sustentabilidade e dignidade, transformando a
relagdo entre moda e acessibilidade e contribuindo para a valorizagdo pessoal e a

igualdade de oportunidades.
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4. METODOLOGIA

Utilizamos os meétodos Brainstorming e Design Thinking para levantarmos e
selecionarmos o problema social a ser solucionado através da empresa WAY SYSTEM

e descobrir o publico-alvo para este problema.

Para a sua criacdo do projeto, foram realizadas pesquisas bibliogréaficas, pesquisas em
sites académicos e em artigos, com o objetivo de compreender as tematicas relacionadas
ao impacto do vestuario na populacédo, influéncia da moda em jovens e nimero sobre a
pobreza. Além disso, também foi realizada uma pesquisa de campo por meio de
questionario com as cerca de 135 pessoas, para obter informacdes relevantes e opinides

acerca do projeto.

Para o desenvolvimento de nosso projeto utilizamos a Metodologia Agil com o prop6sito
de conduzir de uma forma mais rapida os processos e a concluséo de tarefas e Scrum foi

usado para a implementac&o do desenvolvimento Agil.

Como ferramentas de supervisao e desenvolvimento do projeto utilizamos as ferramentas
TRELLO e DISCORD. Trello foi utilizado para organizar as tarefas de cada integrante
da equipe, atribuindo o que deveria ser feito por cada membro da empresa durante a fase
de producédo. Enquanto o Discord foi utilizado como meio de comunicacéo e criacdo de
ideias eficiente entre os membros da equipe, o que possibilitou a realizagdo de reunides,

compartilhamento de arquivos e mensagens.



5. ESTUDO DE VIABILIDADE
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Requisitos Minimos PC

Requisitos Recomendados PC

Navegador: Firefox 103.0

(ou semelhante)

Navegador: Chrome 93.0

(ou semelhante)

Hospedagem: Hostinger (R$ 6,99/més)

Hospedagem: HostGator (R$ 14,69/més)

Registro de Dominio: LocaWeb

(R$ 8,90/ano)

Registro de Dominio: Registro.br

(R$ 40,00/ano)

Internet: 10Mbps — R$ 75,00/més
*RadioLink

Internet: 10Mbps — R$ 75,99/més
*RadioLink

Custo total: R$ 90,89/més

Custo total: R$ 129,69/més




6. ANALISE DE SISTEMA

6.1 Modelo Entidade Relacionamento

Figura 10: Modelo Entidade Relacionamento

tbNotificacao
T iawmrace
[T
caposarcce
comadonoTIcIo =
tbContato T Acvenicsacor
2 ioccemun ] R p————
SO0 Tis Senna AT EreTER Cor
mensagemcontate oo T et
1bCu SraRnContate oo >
1pom paucens
o — tomcens T imicncnss
P——— .
sccmacucons
comgotipom Lo
ThCarru fogadowoaienms
T ocameno B
S
taPoa.as complomannscucens -
R o] Eeees
o broryns T oo 2 imeneadedor
Ivendedor L ser e ramny OO emTeiVencecon
PO VRS or Saniackss PO enSecor
pr——— comaocneens
2 e =oiie
Serna Ve T geeTiceae
danvends i
e v— [ —
PSS iR
[RTT—
R— P tbCor
copveaadon
PEN—— P ——, cacOsancs ot
[ISE——
= [ pre amDcencs nomeCor
[T
- = — [ PR
adaasvendsdon
PR — invenas tameos
[ESS——
compiarrRoNEsdor ] g
ENp——
PR ——
P ——— .
rmsecvenas r _
ecensmoc e
PR

9 Do
R DciGEo
romeDhao

memDewiucao

B )

T iaPagamemmo

? wWoondcac

nomeCondicao

omeCagosaPoaae

2 memacne

Fonte: Autores, 2024
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6.2 Diagrama de Caso de Uso

Figura 11: Diagrama de caso de uso

Fomece:

/ I\

Administrator

>0
// AN

g

GerarRelatérios
VisualizarCarrirho
Cadastrar Cliente

/ 2 <extend>> -7 ) “e<indlude>>
<<extend”> el v S
\ L’ < <en¢m> > L\
' ExclurCIlerﬂe LognClleme

Excluw Produto &d:strachrnecedor ‘/7

\ﬁsuallz.arHstonco
<(emnd>$ e,
/I-__'__,__—/‘ &dastrarProd.fto

> Visualizar Produto
!, 1
Gerenciar Produto <<inclytle>> i
Fis << e:d*nd >>
’ 1

¢
s 3 .ﬁ ralizar Compra
Verificar Pedidos GererciarEstoque

N/
>fo

5

lierte

Fonte: Autores, 2024
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6.3 Diagrama de classes

—

TelefoneCliente
-id :int
- numero : string
- cliente : Cliente

Cliente

- idCliente : int
- email : string

+ mudarNumero() : void

Produto

-id :int

- nome : string

- tamanho : string

- valor : double

- descricao : string

- vendedor : \lendedor
- cor : string

Favorito
-id :int
- produto : Produto
- usuario : Usuario

- senha : string
- endereco : string

+ realizarCompra() : void
+ avaliarProduto() : void

tensVenda
-id :int
- qtditens : int

| . subTotal : double

- venda : \enda
- produto : Produto

Figura 12: Diagrama de Classes e Objetos

Historico

-id :int

- status : string

- alteradoEm : date
- venda : \lenda

Venda

+ adicionaritem() : void

TelefoneVendedor]

-id cint

-id :int
\‘ - data\enda : date

- valorTotal : double
- usuarioComum : Cliente
- vendedor : \iendedor

Vendedor

- id\endedor : int
- email : string

- senha : string

- endereco : string

- numero : string
- vendedor : \iendedor

+ mudarNumero() : void

+ excluirProduto() : void
+ gerenciarProduto() :
+ vereficarPedidos() : void
+ cadastrarProduto() : void
+ gerenciarEstoque() : void

void

Fonte: Autores, 2024

Pagamento

-id it

- metodo : string
- valor : double

- data : date

- venda : \lenda

- cupom : Cupom
- status : string

k>—1 - imagem : string

+ escolherivietodo() : void

Cupom
-id :int

- codigo : string

Administrador

-id :int
- email : string

+ excluirProduto() : void

+ excluirProduto() : void

+ gerenciar'vendedon() : void
+ ajudarUsuarios() : void

+ CadastrarCupom() : void

Devolugoes

-id :int

- quantidade : int

- motivo : string

- status : string

- criacao : date

- atualizagdo : string
- venda : \lenda

Contato
-id :int
- nome : string
- email : string
- mensagem : string
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7. PRINTS DAS TELAS DO PROTOTIPO

Figura 13: Tela inicial Perifa

xs&ltn PESQUISAR PRODUTOS Q

ROUPA v FEMININAS v MASCULINAS v CALCADOS v INFANTIL BOLSAS & MOCHILAS v

s o
AN

-
=N

wej@ comoacultura
negpa influencia a

"/ moda .

Fonte: Autores, 2024

Figura 14: Categorias(Peca de roupa)

Fonte: Autores, 2024

@Q

CONTATO
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Figura 15: Filtros de Categorias (Tamanho)

[ A GEEWEA T I 7 TR &

Compre por tamanho

TAMANHO P & PP TAMANHO M
TAMANHO G & GG INFANTIL

Fonte: Autores, 2024

Figura 16: Principais brechos

Principais brechés

Fonte: Autores, 2024
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Figura 17: Cadastrar Cliente

timtn Cadastre-se na Perifa  x a @®

ROUPA ~ FEMININAS + N BOLSAS & MOCHILAS v CONTATO
‘
CPF
nome@gmail.com (DD)XXXXX-XXXX
CEP Rua
Bairro Estado
Cidade Complemento
Namero da casa Senha
aiftacao p ACESSIBILIDADE
vendas de Ja tenho conta

para indivi
HBaixa rendd

Quero vender na perifa

Fonte: Autores, 2024

Figura 18: Login

x‘mx“ PESQUISAR PRODUTOS a @a®

ROUPA v FEMININAS ~ MASCULINAS v CALGADOS v INFANTIL v BOLSAS & MOCHILAS v CONTATO

Entrar na Perifa x

Email
nome@gmail.com
Senha

Esqueci minha senha

N&o tem uma conta? Clique aqui

Aplicagédo p
vendas de

para indivi
Baixa rendd

ACESSIBILIDADE

compre aaora —>

Fonte: Autores, 2024



Figura 19: Cadastro Vendedor

ESRIER Venda na Perifa %
ROUPA » FEMININAS v | Nome email
x: Maria Eduarda Silva e0gmok
CPF Telefone
sme@gmail.com DD)XXXXX-XXX
CEP Rua
Bairro Estado
Cidade Complemento

Namero da casa

Senha

Aplicagéo p
vendas de

para indivi
Haixa rendd

comnra acora —

Fonte: Autores, 2024

Figura 20: Home (Vendedor)

PESQUISAR PRODUTOS

1971319

ROUPA » FEMININAS v MASCULINAS v INFANTIL v

Aplicagéo p
vendas de

para indivi
Baixa rendd

compre agora

Fonte: Autores, 2024

BOLSAS & MOCHILAS v

BOLSAS & MOCHILAS v

a @o

ACESSIBILIDADE

NA MODA

CONTATO

CONTATO
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CORIEA

‘“ Dashboard

' Cadastrar roupas

[==] Transacdes
@ Saques

* Configuragdes
[') Sair

e Ajuda

A pashboard

' Cadastrar roupas

==] Transagdes

e Saques

* Configuragdes

(-) Sair

o Ajuda

Figura 21: Dashboard (Vendedor)

Cadastrar roupas
Nome Valor
RS
Cor Tamanho
Selecione - Selecione
Categoria Genero
Selecione v Selecione

Anexarimagem

Figura 22: Configurac@es de conta (Vendedor)

Fonte: Autores, 2024

Configuragdes

Nome

Email

vanilza

vanilzinha@gmail.com

Telefone 11958030871

08160280

Rua Piraita

Fonte: Autores, 2024

Descrig@o

RegiGo

> Selecione

Condigéo

™ Selecione

A2

242
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Figura 23: Perfil (Cliente)

ROUPA v FEMININAS v MASCULINAS v CALGADOS v INFANTIL » BOLSAS & MOCHILAS v CONTATO

@ Meu perfil

Dados Pessoais

Nome Marcus
E-mail marcusvini@gmail.com
Telefone 11958030871

Marcus
Atualizar imagem de perfil:

Meus favoritos v Escolher arquivo ‘ Nenhum arquivo escolhido

Carrinho
Enderecos
Enderego Rua Piraita
Numero 3
dacasa 08160280
CEP séo Paulo
Cidade sp
Fonte: Autores, 2024
Figura 24: Tela de Produtos
Filtrado por: s
Prego v
Tamanhos v
Condicao v k |
= - ¥
Cores v R$60.00 5d  R$60.00 54 R$60.00 54 R$60.00 50 R$5.00 5d
Camisa do palmeiras Camisa do Corinthians Camisa do SPFC Camisa do vasco Meia usada
Regi@o v
Condigao: Usado  Condigao: Novo  Condigdo: BomEstado  Condigdo: BomEstado  Condigdo: Desgastado

Preto Cor: Branco

Cor: Verde Cor: Branco Cor: Preto Cor: 3
9 sao Paulo Q sao Paulo 500 P 9 Rio de Janeiro Q Pernambuco

R$100.00 5d R$90.00 5d R$300.00 5d

Anel de ouro novo Boné Yeezy x Gap Air force 1 branco
localhost:8000/entrar-produto/S -

Fonte: Autores, 2024
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Figura 25: Tela de Compra

Masculinas/ Casaco/

Remover dos favoritos

Meia usada
Meia usada, quero levantar uma grana, quem quiser ajudar ai

El

R$5.00

Adicionar ao Cartinho

%) (& (&

peter2
~Foto
do (avaliagdes)
Duvidas sobre o produto? e
Pergunte ao vendedor il
Produtos & Produtos Na Perifa
venda vendidos desde
1 3 mar/2024

Fonte: Autores, 2024

Figura 26: Carrinho

EERIER pesquisar produtos Q 1 &

ROUPAS v FEMININAS » MASCULINAS ~ CALGADOS v INFANTIL BOLSAS & MOCHILAS v CONTATO
CARRINHO
o peter2
TP W
o

Peca Cor Tamanho Valor
Camisa do palmeiras Verde M R$ 60,00

\

Resumo do Pedido

Subtotal R$ 0,00

Fonte: Autores, 2024



Figura 27: Finalizar compra

,
tin‘ x i Pesquisor produtos a 1 e

ROUPAS v FEMININAS ~ MASCULINAS + CALGADOS v INFANTIL» BOLSAS & MOCHILAS » CONTATO
Transportadoras Enderegos
® Correios SEDEX - R$11,00Chegar ontre 2 Out - § Out @ RuaBaia da Guanabara, 32 - CEP: Complemento: complementa noo
8 08450462 dafinido

Sequoia - R$20,00hegara entra 2 Out. - & Out

O Azul - RS10,00Chegart entre 2 Out. - § Out

Fonte: Autores, 2024

Figura 28: Pagamento

ESRIER Pesquisar produtos. a 1 é@

ROUPAS + FEMININAS v MASCULINAS v CALGADOS v INFANTIL BOLSAS & MOCHILAS v CONTATO
Forma de pagamento Resumo do pedido
® Boleto Subtotal R$60,00
Frete RSILO0

Apés finalizar, vocé poderd baixar o bolete para pagamento.

Total RS 71,00
imprima ou pague o boleto online pelo aplicativo do seu banco. Apés © pagamento, enviaremos

uma confirmagéo do seu pedido pelo e-mail,

Finalizar

Fonte: Autores, 2024



Figura 29: Pagamento (Boleto)

LIVRU>

R$ 71,00

Vence em 12 de novembro de 2024, 23:59 (7dias

0 00O

Numero do boleto

74593.10012 28559.€35333
02064.668510 9 98930000007100

Baixar PDF Copiar nimero

by stripe

Fonte: Autores, 2024

Figura 30: Favoritos

t‘m ‘ n Pesquisar produtos

ROUPAS ~ FEMININAS ~ MASCULINAS CALGADOS » INFANTIL v

R$60.00 5d R$5.00 5d
Camisa do SPFC Meia usada

Preto Bom Estado Branco Desgastado
Comiseta M Tenis Unico
@ sao Paulo @ Pernambuco

Fonte: Autores, 2024
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e Perifa admin

Notificagdes | Pendéncias

sistema
Anolisar dendncias em atraso

sistema
Analisor dendncias em atraso

sistema
Analisar dendncias em atrazo

sistema
Anolisar dendncias em atraso

sistema
Anclisor dendncias em atraso

sistema
Analisar dendncias em atraso

sistema
‘Analisar dendncias em atroso

sistoma
Revisar sugestoes dos usudrios

© Perifaadmin

Denuncias

Nome Vendedor

Produto
Camisa do Corinthians

/i

Nome Vendedor

Produto
Comisa do SPFC
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Figura 31: Tela ADM (Dashboard)

® Pesquisar Q

Acessos| Mensais

60K

m l
: . -.. . I
Jan. Fev Marg Abrl Maio un ul A et i Nov ez

~ ~ ~
Acessos | ultir 24t Vendas | ultin 4 hora: Denuncias | Gltimas 24 horc
A 24.387 A 4387 A 387
Dia anterior Dia anterior Dia anterior
v 15.486 v 2486 v 257

Fonte: Autores, 2024

Figura 32: Denuncias (ADM)
® Pesquisar Q -

Descrigdo Valor Id Denuncia Email
Peita do corinthians néo lembro 0..60.00 3 matheustesteCarrinho@gmail.co..

Descrigao Vvalor Id Denuncia Email
Camisa do SGo Poulo tamanhe M.. §0.00 “ ‘eeduardosilva2006@gmail.com

Fonte: Autores, 2024
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Figura 33: Consultar (ADM)

© Perifaadmin @ Pesquisar Q
Usudrio E-mail Status
Consulta P
rer rer@gmailcom Cliente
—
- Peter petergomes@gmail.com Cliente

peter marcus@gmailcom Cliente

Tipo de Usuério

Todos v . Eduardo da Silva Nascimento mundomelhoritd@gmail.com Cliente

Nome do Usudrio

Digite o nome do usudrio Eduardo da Silva Nascimento eduardo@gmail. com Cliente

Eduardo da Silva Nascimento testel23123@gmail.com Cliente

NADIA AUGUSTA DA SILVA nnadiasilva@gmailcom Cliente

[ R ——. i Bt nare Flinntn

Fonte: Autores, 2024

Figura 34: DashBoard (Vendedor)

Bem vindo de volta, Junior Santos!
% Junior Santos
e Dashboard Vendedor Q $2,00005 | Vie Member O@ e

Fagao de novos
produtos para venda!

Atualize seu estoque e ofereca mais
opgdes aos seus clientes!

. Camiseta piet, 6+ R$58.77

. Camiseta piet, 66+ R$58.77

. Camiseta piet, GG+ RS58.77
. Camiseta piet, GG+ R$58.77

Fonte: Autores, 2024
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Figura 35:CadastroProduto (Vendedor)

E DU VINUD UL VUILU, JUTIUE DUTTLUS! Junior Santos e e a
Dashboard Vendedor $2,00005 | VIP Member o

Escolher arquivos [EIEERTAN]

Nenhuma imagem selecionada

Tudo pronto? Finalize o cadastro!

Fonte: Autores, 2024

Figura 36: Consultar Produtos (Vendedor)

CIE SEUS PRODUTOS

a loja atualizada e
produtos que vocé quer

M
D o
vel !

Fonte: Autores, 2024
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Figura 37: — Chat (Vendedor)

Eduardo Silva santos oD e

‘camisa ta rasgata

ta nao

@ Mensagem a

Fonte: Autores, 2024

Figura 38: Editar Perfil (Vendedor)

Bem vindo de voita, Junior Santos! Junior Santos
Dashboard Vendedor 0 £2,000.05{ VIP séembe oe [E]

Nome CEP

Junior Santos 08450462

X

Email Cidade . *4'

juniorApresenta@gmail.com Sao Paulo

Estado Rua

SP Rua Baia da Guanabara - ‘
_—

Telefone Nuamero da casa Escolher arquivo S THETGIECL LY

joolq\
1Tl :

Fonte: Autores, 2024
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8. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo desenvolver uma solucdo inovadora que
ampliasse 0 acesso a roupas de qualidade para pessoas de baixa renda, promovendo
inclusdo social por meio da plataforma Perifa. Com base nos dados e na anélise das
necessidades do publico-alvo, foi possivel criar uma proposta viavel e alinhada ao cenério
de vulnerabilidade enfrentado por muitos jovens e moradores de periferias.

Os resultados alcangados refor¢cam a importancia de iniciativas que combinem tecnologia,
moda sustentavel e consumo consciente. A Perifa se mostrou uma alternativa promissora,
conectando consumidores e vendedores de forma pratica, segura e eficiente. Alem de
atender a demanda por vestuario acessivel, o projeto também contribui para a reducdo do
desperdicio de recursos, incentivando o reaproveitamento de pecas e fortalecendo a
autoestima dos usuarios.

Durante o desenvolvimento do projeto, enfrentamos desafios relacionados a
desentendimentos internos no grupo e a escassez de tempo, devido as atividades pessoais
de cada membro. Essas dificuldades foram superadas por meio de uma comunicagdo mais
clara, reunifes para alinhamento de expectativas e uma melhor organizagdo do
cronograma, priorizando as entregas essenciais e otimizando o trabalho em equipe.

Por fim, temos a conclusdo que projetos como a Perifa é super necessario nos tempos
atuais jd que a moda é algo que vem crescendo no meio jovem e periférico, assim,
reafirmamos a relevancia da Perifa como um instrumento transformador, capaz de
impactar positivamente a vida de pessoas em situacao de vulnerabilidade.
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10. APENDICE

10.1 Codigo-fonte do software

https://github.com/Peter157097/Perifaa

10.2 Link do video pitch

https://www.youtube.com/watch?v=9qgielemcrnM&t=7s

10.3 Ata de reuniao

ATA DA REUNIAO GERAL SOBRE O TCC
Data: 20 de fevereiro de 2024
Horario: 07h as 09h30

Local: Etec de Guaianases

Participantes:

Eduardo

Kaué

Marcus Santos

Rafaela

Nicoly

Matheus

Peter

Fernando

Prof. Junior (Orientador)
Prof. Aline (Orientadora)

Pauta:

Criacdo da empresa

Caracterizacdo da empresa (nome, slogan e identidade visual)
Hierarquia de posic¢oes

Site da empresa

Prototipagem

Programacao

ook ownE
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https://github.com/Peter157097/Perifaa
https://youtu.be/OxBOqbERT1k?si=DGRDBTj_2pqgYBGN

41

7. OrientacOes dos orientadores sobre reorganizacao de tarefas

Desenvolvimento:
1. Criacdo da Empresa:
Foi discutida a proposta de criacdo da empresa, definindo a missao e visdo do negocio.

2. Caracterizacdo da Empresa:
a. Nome: O nome da empresa foi decidido como Way System.
b. Slogan: O slogan escolhido ¢ CAMINHO PARA seu sucesso.
c. ldentidade Visual: A identidade visual foi discutida e definida, incluindo
cores, tipografia e elementos graficos que representardo a marca.
3. Hierarquia de Posicoes:
Kaué: DBA
Peter: Back-End
Fernando: Back-End
Matheus: Front-End e Tester
Rafaela: Front-End
Nicoly: Gerente de Projetos
Eduardo: CEO e Back-End
. Marcus: Analista
4. Site da Empresa:

S o000 o

Foi realizado o planejamento da cria¢do do site, incluindo layout, funcionalidades e
conteddo a ser disponibilizado.

5. Prototipagem:

Discutiu-se a cria¢do de prototipos dos produtos, visando testar e validar as ideias antes
da implementagdo final.

6. Programacao:

Foram abordadas as tecnologias a serem utilizadas no desenvolvimento do site e dos
sistemas da empresa.

7. OrientacgOes dos Orientadores (14 de maio):

Os orientadores sugeriram a reorganizacdo das tarefas do grupo para otimizar o fluxo de
trabalho e garantir que todos os prazos sejam cumpridos. Foi recomendado dividir as
responsabilidades de forma a equilibrar a carga de trabalho entre os membros da equipe.

Prazos e Metas Futuras:

1. Finalizacao da criacdo dos prototipos: 4 de junho de 2024
2. Apresentacdo da hierarquia e das funcdes: 12 de margo de 2024
3. Concluséo do desenvolvimento do site: 20 de novembro de 2024
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Decisoes:

A equipe se comprometeu a trabalhar nas pautas discutidas e a apresentar progresso na
préxima reunido.

Acdes e Responsaveis:

Kaué: Gerenciar o banco de dados.

Peter e Fernando: Desenvolvimento do back-end.

Matheus e Rafaela: Desenvolvimento do front-end e testes.
Nicoly: Gerenciamento de projetos e coordenacéo das atividades.
Eduardo: Lideranga como CEO e desenvolvimento do back-end.
Marcus: Andlise de dados e suporte nas atividades.

Proxima Reuniao:

e Data: 17 de novembro de 2024
e Topicos: Ultimos alinhamentos antes da apresentacao.

Encerramento:

A reunido sera encerrada no dia 22 de novembro de 2024, as 18h.



