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1 INTRODUÇÃO 

 



2 TEMA 

“O objetivo do marketing é compreender tão bem o cliente que o produto ou 

fidelização do cliente” (NOVAESCOLADEMARKETING, 2024, p.1) 

 

2.1 OBJETIVOS GERAIS 



2.2 OBJETIVOS ESPECÍFICO 

•

•

•

•
 

2.3 PROBLEMATIZAÇÃO 

2.4 JUSTIFICATIVA 



2.5 METODOLOGIA 

 

2.6 CRONOGRAMA 

“

recursos e os prazos de um projeto em um único diagrama visual”. (ESPINHA, 2023, 





 

3 REFERENCIAL TEÓRICO  

3.1 CONTEXTUALIZAÇÃO DO TEMA  

3.1.1 MARKETING 



 

3.1.2 CONSUMISMO  

3.1.3 RELAÇÃO 

3.2 ODS: OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTÁVEL 



3.2.1 ODS 9 

“

”

Meta 9.2

Meta 9.4: 

3.2.2 ODS 12  

“

” 



Meta 12.1: 

Meta 12.6: “

sustentabilidade em seu ciclo de relatórios” (IPEA, 2019, p.  

Meta 12.8: “

de vida em harmonia com a natureza.”  (IPEA, 2019, p.  

3.2.3 ODS 13: AÇÃO CONTRA MUDANÇA DO CLIMA 



• Meta 13.3: “

”

• Meta 13.3: “

”

 

3.2.4 RELACIONANDO COM O TEMA 



3.3 IMPACTOS GERAIS DO CONSUMO DESENFREADO NA 
SOCIEDADE   

3.3.1 IMPACTOS AMBIENTAIS DO CONSUMISMO  

3.3.2 IMPACTOS SOCIAIS DO CONSUMISMO 



onde o “ter” é mais valorizado que o “ser”. Isso resulta em 



3.3.3 IMPACTOS ECONOMICOS DO CONSUMO DESENFREADO  

•

•

•

3.4 SOLUÇÕES PARA O CONSUMISMO 

3.4.1 MARKETING SUSTENTÁVEL 



3.4.2 EDUCAÇÃO FINANCEIRA 





 

3.5 FERRAMENTAS DA ADMINISTRAÇÃO 

Forças

Capacidade de Influência:

Ferramentas Avançadas:

Criatividade e Inovação:

 

Fraquezas



Esgotamento de Recursos Naturais:

Desigualdade Social: 

Saúde Mental:

Oportunidades

Conscientização Ambiental:

Inovação e Diferenciação:

Crescimento do Mercado Verde:

Ameaças

Percepção Negativa:

Dependência de Tendências:

Saturação do Mercado:



 

4 PESQUISA 



 



 









5 CONSIDERAÇÕES FINAIS 



REFERÊNCIA BIBLIOGRÁFICA 

CONSUMO, CONSUMISMO E SEUS IMPACTOS NO MEIO. 

MARKETING: CRIANDO VALORES PARA OS CLIENTES.

 EDUCAÇÃO FINANCEIRA NA INFÂNCIA: ENTENDA QUAL A 
IMPORTÂNCIA E COMO PROMOVER. 

 MARKETING SUSTENTÁVEL: O QUE É E COMO FAZER. 

O QUE É CONSUMISMO? 

O QUE É OBSOLESCÊNCIA PROGRAMADA? 

CRONOGRAMA: O QUE É E TUDO SOBRE COMO 
GERENCIAR TAREFAS E PROJETOS. 2023. 

 PROGRAMA EDUCAÇÃO FINANCEIRA NAS ESCOLAS. 

AÇÃO CONTRA A MUDANÇA DO CLIMA. 

ASSEGURAR PADRÕES DE PRODUÇÃO E DE CONSUMO 
SUSTENTÁVEIS. 

CONSTRUIR INFRAESTRUTURA RESILIENTE, PROMOVER A 
INDUSTRIALIZAÇÃO INCLUSIVA E SUSTENTÁVEL E FOMENTAR A 



INOVAÇÃO. 

ANÁLISE SWOT E SUAS 
FUNCIONALIDADES: O AUTOCONHECIMENTO DA EMPRESA E SUA 
IMPORTÂNCIA. 

QUAL A IMPORTÂNCIA DA EDUCAÇÃO FINANCEIRA NAS 
ESCOLAS? 

 CONSUMISMO: VOCÊ SABE O QUE É ISSO? 

CONSUMO OU CONSUMISMO UMA NECESSIDADE HUMANA? 

OS PROBLEMAS DERIVADOS DO CAPITALISMO. 

 

EDUCAÇÃO FINANCEIRA NAS ESCOLAS: O QUE É E COMO FAZER.

O QUE É MARKETING: CONCEITOS E DEFINIÇÕES. 

CURSOS DE EDUCAÇÃO FINANCEIRA.

FERRAMENTAS DE GESTÃO: SAIBA O QUE SÃO E CONHEÇA AS 
PRINCIPAIS. 


