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Resumo: Este artigo exibe a criagdo de uma revista com foco em designers
iniciantes, que busca contribuir com o desenvolvimento profissional e criativo dos
mesmos ao apresentar conteudos de tipografia e estilos de design, sendo estes, o
Doodle, Brutalismo e Pixel, para que assim, os estudantes possam evitar a
padronizagao de seus projetos. Tal magazine foi elaborada através de estudos sobre
os rudimentos centrais da comunicagao visual e uma pesquisa profunda sobre design
editorial. A estética moderna e vanguardista da revista Bold colabora para que seus
valores de qualidade e revolugdo, com um toque de rebeldia, consigam ser
transmitidos ao publico, podendo cumprir seu propdsito de ser material de referéncia
para os designers em ascensao.
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Abstract: This article shows the creation of a magazine focused on beginner
designers, which seeks to contribute to their professional and creative development by
presenting typography content and design styles, such as Doodle, Brutalism and Pixel,
so that students can avoid the standardization of their projects. This magazine was
elaborated through studies on the central rudiments of visual communication and an
in-depth research on editorial design. The modern and avant-garde aesthetics of Bold
magazine collaborates so that its values of quality and revolution, with a touch of
rebellion, can be transmitted to the public, being able to fulfill its purpose of being a
reference material for designers on the rise.
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1 INTRODUGAO

O rico e diversificado ramo do design remonta aos primérdios da civilizagao
humana, incluindo a arte na antiguidade, como as pinturas rupestres e os manuscritos
medievais, que marcam os proémios da historia da comunicagdo visual. Na
atualidade, em meio ao mundo digital, os estudos que anteriormente se reuniam em
livros e artigos, passaram a encontrar-se todos nas telas, facilitando a divulgacéo de
uma ampla rede informacdes, que ocasionalmente vém a tornar-se irregular. Tendo
isso em vista, o estudante de design pode manifestar problemas como ansiedade,
cobrancga e perda de interesse devido a desorganizagcdo, omissao e/ou infidelidade
das informacbdes provenientes da internet. A presenca diminuta de definicoes
estilisticas, como o Brutalismo e Doodle Design, por exemplo, aliado ao conhecimento
pouco fundamentado de principios basilares, como tipografia, empobrece o trabalho
e vocabulario do designer, padronizando suas produgdes aos tradicionais conteudos
de massa. Assim, o presente projeto tem como proposta o desenvolvimento de uma
revista com foco a comunicacao visual, que busca reunir as diversas tendéncias do
mundo atual, a partir de fontes confiaveis. A fim de que os estudantes de design
tenham ciéncia da amplitude da area, explorando suas possibilidades e fundamentos,
de modo a auxiliar sua qualificagdo profissional, sendo este o maior objetivo do
trabalho de conclusao de curso. Tendo em vista o éxito projetual, o estudo de caso,
de metodologia aplicada, bibliografica e qualitativa é colocado em pratica. De modo
que, o autor Jan Tchichold tornou-se o guia do design editorial aplicado, bem como
Ellen Lupton, que auxilia no embasamento tipografico em sua obra “Pensar com Tipos”
(2013) e, Robin Willians, a qual retoma as primicias da composi¢ao visual em seu livro

“Design para quem nao é designer” (2013). Quanto aos aspectos visuais, estes sao



influenciados pela revista Zupi, fundada por Allan Szacher, artista grafico paulistano,

sendo este magazine a base de idealizacgao fisica da producgéao grafica proposta.
Apos o periodo de extensa pesquisa, o Design Thinking foi a metodologia

projetual que melhor atende as demandas do projeto, instituindo os problemas

encontrados e estabelecendo solugdes empaticas, para o triunfo do prognéstico.

2 DESIGN EDITORIAL

Segundo Heitlinger (2021), o design editorial abarca jornais, livros, revistas e
todas as outras produgdes que envolvem a jungcédo impressa que agrupa comunicagao
visual e textual.

Todavia, o pensamento que o design editorial € uma fun¢cdo descomplicada,

equivoca-se, assim como é dito no livro Layout, de Heitlinger:

“Esta vertente do Design exige nao s0 criatividade, mas também coisas muito
menos agradaveis e gratificantes: pontualidade, métodos e estratégias
racionais, trabalho com estrutura e coeréncia.”

(Layout, 2021, p. 06)

Nota-se entdo que estudar o design editorial é essencial para a constru¢ao de
qualquer execugao grafica, pois tal setor € o responsavel por organizar todos os
componentes que caracterizam o todo de um design, como tipografias, cores, grids e

ilustragdes.

3 TIPOGRAFIA

A tipografia engloba todo estudo de tipos, ou seja, caracteres alfabéticos,
numeéricos e simbolos em geral que compdem uma produgao textual, seja em forma
digital ou fisica. Em um projeto de design, o estudo tipografico & essencial, ja que a
escolha da fonte pode impactar na mensagem transmitida, influenciando a
compreensao, legibilidade e aspecto estético de um texto.

De acordo com Robin Willians, em seu livro “Designer para quem nao €

designer” (1995), existem seis principais grupos de fontes, as serifadas, ndo serifadas,



modernas, manuscritas, antigas e decorativas, tendo cada uma delas, inumeras
variagoes e propositos distintos em um projeto de design.

As fontes serifadas (figura 1) sdo aquelas que possuem alongamentos nas
hastes das letras, elas, por terem tais extensdes nas extremidades, facilitam a
legibilidade de um texto e, geralmente, séo utilizadas quando o projeto demanda maior

sofisticagao e elegancia.

Figura 1: Tipografia serifada.

Enfase As serifas de letras em caixa-
vertical baixa sdo horizontais e grossas

3 Clarendon
Pouca ou nenhuma transicao

grosso-fino (ou contraste)
nos tragos

Fonte: Willians (1995).

Por outro viés, as fontes ndo serifadas, como na figura 2, sdo antagbnicas as
serifadas, portanto, ndo possuem prolongamentos nas hastes, o que transmite um
aspecto mais moderno e limpo em uma producido textual sendo, muitas vezes,

utilizadas em projetos de tematicas urbanas e joviais.

Figura 2: Tipografia sem serifa.

Nao ha serifa Ndo ha énfase, por nac
em parte haver diferenciacdes
algurma grosso-fino g

em serifa

N&o hé nenhume Franklin Gothic

transi¢do grosso-fino
nos tragos

Fonte: Willians (1995).



Ja o estilo antigo, ilustrado na figura 3, conta com fontes serifadas que remetem
a caligrafia dos antigos escribas, ou seja, remontam os primordios da historia

tipografica. Seus caracteres sdo arredondados e a serifa é fina e sutil.

Figura 3: Tipos de estilo antigo.

Serifa
As serifas de letras
em caixa-baixa Enfase
séo inclinadas diagonal

Estilo Antigo -

— Transicédo grosso-
finc moderada nos
| tragos

Fonte: Willians (1995).

As fontes modernas (figura 4), sdo aquelas advindas das tendéncias culturais
e estéticas as quais o mundo do design se adequou. Apesar de haver serifa, as
tipografias modernas se distinguem pelo contraste entre linhas grossas e finas nos
caracteres, conjunto com hastes verticais e menos inclinadas que as serifadas

comuns e as de estilo antigo.

Figura 4: Tipografia moderna.

Enfase As serifas de letras em caixa-
vertical baixa sdo horizontais e finas

Moderno_._

Transigao grosso-fino radical
nos tracos

Fonte: Willians (1995).

As tipografias manuscritas (figura 5), também conhecidas como scripts ou

cursivas, sao aquelas que simulam a caligrafia manual humana. Elas séao



caracterizadas por caracteres fluidos e de pouco espagamento entre si, normalmente,
conectadas umas as outras. As fontes manuscritas devem ser utilizadas com certo

cuidado, porque dificultam a legibilidade de um texto.
Figura 5: Tipografias manuscritas.

Neporter Two  Fliottiry otirnte
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Fonte: Willians (1995).

Por fim, as fontes decorativas, exibidas na figura 6, sdo as mais faceis de serem
identificadas em uma produgdo textuais, por conta de serem extravagantes e
ornamentadas, criadas para atrair a atencao do publico, podem, por exemplo, misturar
o alfabeto greco-romano com a forma da escrita oriental (figura 7). Os tipos dessa
classificagdo sdo comumente utilizados em logotipos, cartazes ou quando precisa-se

enfatizar uma palavra e/ou frase, como titulos de livros e revistas.

Figura 6: Tipografias decorativas.

Addled EXTRAVAGAMZA
FANTA Improv, Inline

JINIPER  S5CAKLLET

Fonte: Willians (1995).

Figura 7: Alfabeto greco-romano com tipografia asiatica.



ALFABETO ROMANO EM ESTILO ASIATICO ALFABETO ROMANO TRADICIONAL

H ABCDEFGH
ITJRLTMMUTPR I JIKLMNOP
URSTUY M QRSTUVW

X7Z XYZ

Fonte: As autoras.

4 CORES

Por além da estética, as cores encenam um papel valioso na concepcéao
psicolégica, emocional e comunicativa em um trabalho de design. Cada uma das
cores desempenham uma carga emotiva na percepgao humana, portanto, a escolha
da paleta de matizes deve ser fundamentada de acordo com o propésito do projeto,

como colocam Barros, Farina e Perez no livro “Psicodinamica das cores”:

“As cores influenciam o ser humano e seus efeitos, tanto de carater fisioldgico
como psicoldgico, intervém em nossa vida, criando alegria ou tristeza,
exaltagdo ou depressao, atividade ou passividade, calor ou frio, equilibrio ou
desequilibrio, ordem ou desordem etc.”
(Psicodinamica das cores, 2011, p. 17)

As cores também possuem grande influéncia na personalidade de uma marca,
por exemplo, o amarelo, que traz uma sensacao de energia e, muitas vezes, €&
relacionado a comida, portanto, € uma cor indicada para empresas alimenticias.
Todavia, € de suma importancia lembrar que os tons também possuem carater
cultural, em vista disso, uma mesma tonalidade pode ter diversas interpretacoes,
como o branco, ocidentalmente relacionado a pureza, mas para muitos paises
orientais € tido como uma cor mortuaria, aplicada em funerais (Barros, Farina e Perez,
2011).

Outro fator relevante a ser considerado na escolha de tons é a legibilidade,
deve-se assegurar que o contraste entre a cor de fundo e o texto seja suficiente, para
que assim, a compreensao da transcricao possa ser garantida.

Em um projeto de design, a teoria e harmonia das cores (figura 8) se torna um

conhecimento indispensavel. A teoria das cores pode ser ilustrada no circulo



cromatico, disco com doze tons que demonstram as relagbes das cores umas com as
outras, sao divididas em primarias, secundarias e terciarias, além da subdivisao de
matizes quentes e frias, facilitando a compreenséo do designer que busca selecionar
uma paleta para seu trabalho. Ainda em relagdo ao disco cromatico, nele € possivel
compreender a harmonia das cores, que sao classificadas em analogas,

complementares, monocromaticas e triadicas (Lupton e Phillips, 2008).

Figura 8: Teoria e harmonia das cores.
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Fonte: As autoras.

Nota-se entdo, que no ramo da comunicagao visual, as cores sao usadas como
ferramentas indispensaveis na composi¢cao de um projeto. A paleta de tonalidades
escolhida deve ser meticulosamente selecionada, utilizando-se de estudos de base e
analisando questdes psicoldgicas, emocionais, culturais e de acessibilidade, para que,
deste modo, a personalidade da marca assim como sua mensagem, possa ser

transmitida com exceléncia.

5 GRIDS

O grid é a estrutura inicial de um projeto, etapa substancial, um grid,
basicamente, sao diversas linhas que formam o esqueleto de um trabalho,
determinando a alocagdo de cada elemento. Definir o grid de um projeto é tao
elementar quanto escolher a tipografia utilizada, afinal, este elemento fundamental no
design editorial € quem determina toda a hierarquia de um projeto, como a disposi¢cao
de textos, imagens e os espacos nulos.

De acordo com Tondreau (2009), os principais estilos de grid sdo os

hierarquicos, que dividem as paginas em zonas, normalmente marcadas por linhas



estendidas, ademais, ha os grids modulares, formados por guias verticais e
horizontais, como uma malha quadriculada, auxiliando a ter uma maior dimensao dos
espacos e, por fim, os grids de colunas, que s&o aqueles constituidos por blocos
retangulares, dentro desta classificagdo ainda se possui subdivises, como grids de
colunas duplas e multiplas. Tais estilos de grids podem ser encontrados abaixo, na
figura 9.

Figura 9: Grids de trés colunas, modular e hierarquico.

GRID DE TRES COLUNAS GRID MODULAR GRID HIERARQUICO

Fonte: As autoras.

Porém, com a evolugdo do conhecimento sobre este fundamento do design,
especialistas da area passaram a criar suas proprias formas de grid, sendo os mais
relevantes o método de Van de Graaf Canon (figura 10), no qual a pagina é fracionada
por meio de linhas verticais, horizontais e diagonais, com o objetivo de equilibrar a
disposicao de elementos em uma folha, além do método Canon, o diagrama de Villard,
demonstrado na figura 11, também se popularizou por seu esquema semelhante ao
de Graaf, porém mais simplificado. Ambas as formas de grid foram levadas a publico

pelo escritor Jan Tschichold, em seu livro “Tipografia Elementar”, de 1925.

Figura 10: Método de Van de Graaf Canon.
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Figura 11: Diagrama de Villard
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Fonte: Tschichold (1925).

Em sintese, os grids sdo pegas mestras na criagdo de um projeto de design,
afinal, uma vez que sem a escolha certeira e precisa de um grid, nao somente o layout,

mas toda a formacgao do trabalho se torna lesada e pouco profissional.

6 ILUSTRAGOES

A ilustracdo € uma grande aliada da comunicagdo. Por ser um meio visual,
facilita a assimilagdo do consumidor sobre o conteudo. A jungao de figuras e textos
formam uma ilustracéo e, para isso, se é utilizado diversos fundamentos do campo de
design, como o estudo das cores, tipografias e formas. Tais estudos somados a
criatividade comp&em um bom ilustrador, assim como aponta Nakata (2012):
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“O ilustrador dispde de total controle de elementos visuais, como linha, forma,
textura e volume. Cada um desses elementos contribui para criar a imagem
mais apropriada ao publico-alvo. O ilustrador ndo trabalha com um elemento
pronto; ele cria ou recria esse elemento.”

(Nakata, 2012, p. 81)

Sob esta o6tica, é possivel concluir que as ilustragdes para o design, além de
servirem como um acréscimo estético, contribuem para a formagao profissional e
desenvolvimento artistico-cultural do comunicador visual, portanto, se tornam

preponderantes na elaboragdo de um material grafico, como magazines e livros.

7 PRODUGAO TEXTUAL

A producao textual consta a parte redigida de um todo, ou seja, no caso de uma
revista, seriam as matérias. Na lingua portuguesa, podem ser encontrados variados
tipos de texto, dentre eles, o narrativo, que tem como propdsito contar uma historia,
os textos expositivos, que exibem um tema de forma clara e objetiva, ainda ha as
producdes argumentativas, que utilizam de fatos veridicos para defender uma ideia,
também encontra-se os textos descritivos, que detalham algo ou uma situacgéo e, por
fim, as produgdes injuntivas, que sao textos construidos em formas de instrugdes,
como receitas ou regras de jogo (Costa Val et al. Pg. 20)

De acordo com Costa Val et al. (2007, p. 19) é factivel haver variados tipos de
escrita dentro de uma mesma producao textual, por exemplo, em uma histéria literaria,
a narragao faz-se presente normalmente, entretanto, esta pode vir acompanhada de
textos expositivos e injuntivos. A mistura de tipos textual possibilita maior dinamismo
em uma producao.

Em resumo, é necessario identificar quais sdo as melhores formas de
comunicagao textual a ser aplicada em um projeto, analisando seu publico,

caracteristicas e personalidade.

8 REVISTA BOLD: PROCESSO CRIATIVO E RESULTADOS

A revista foi criada a partir dos ideais de criatividade, inovagao e ousadia. Com
arquétipo explorador, o magazine teve como prioridades fazer com que novos

designers pudessem fugir da padronizacdo de massa em seus projetos, tendo
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conhecimento da ampla gama de possibilidades dentro da area de comunicagao
visual, além de democratizar o ensino sobre fundamentos base da profissdo. Para que
tais objetivos fossem atingidos, se fez necessario analisar o publico-alvo da revista,

bem como seu nome e o design proposto a mesma.

8.1 Publico-Alvo

Para determinar o publico-alvo do presente projeto grafico, uma pesquisa de
campo, em forma de formulario digital, foi aplicada aos alunos iniciantes do curso
técnico em design grafico da ETEC Prof. Alfredo de Barros Santos por intermédio da
ferramenta Google Forms. A pesquisa contava com dez perguntas relacionadas ao
cotidiano e caracteristicas pessoais dos potenciais designers. O formulario permitiu
estabelecer a faixa etaria, género predominante e gostos individuais daqueles os
quais 0 magazine Bold poderia ser de interesse.

Os resultados mostraram que o publico é formado majoritariamente por
mulheres, entre quinze e dezenove anos, residentes de Guaratingueta, pertencentes
as classes sociais C e D, que consomem redes sociais, especialmente, as midias
sociais TikTok e Instagram, além de terem interesse em conteudos relacionados a
comunicacao visual, como desenhar. Tais informacdes podem ser ilustradas nos

graficos abaixo (figura 12).

Figura 12: Gréficos referentes ao publico-alvo.

GENERO FAIXA ETARIA LOCALIDADE
H 6 Apa cida
e I —

CLASSE SOCIAL MIDIAS SOCIAIS HOBBIES

Y 2

W instagram

b Tik Tok
V B < B Pinterest l I
i 29% > B voutube

Fonte: As autoras.
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8.2 Naming

O processo de naming®, ocorre apods ser definida a personalidade da revista.
Dentre muitas opgdes, se fez necessario escolher um nome moderno, curto e facil
pronuncia, mediante a isto, surgiu o nome Bold®, que vem do inglés e significa
“ousado”, adequando-se perfeitamente a proposta vanguardista da revista e sua

estética moderna e urbana.

8.3 Logotipo

O logotipo da revista Bold foi criado com o objetivo de transmitir modernidade,
porém, foi de consenso produzir um logo variavel, ou seja, tendo como viséo de futuro
a produgado de outras edigdes, o logotipo pode ser totalmente transformado para
corresponder ao tema proposto, assim sendo, 0 nome da produgao grafica possui
maior relevancia que suas caracteristicas estéticas, dado que estas s&o adaptaveis a
outras situacoes.

Mediante a isto, o logotipo selecionado para a edicdo de matéria principal sobre
tipografia € construido apenas com uma fonte tipografica espessa e, a ela foi
adicionado profundidade por meio de repeticbes da palavra, assim, causando
sensacao de infinitude. O logotipo forma também a arte da capa do magazine, visando

um aspecto limpo e moderno, com cerne voltado ao nome e as matérias propostas.

8.4Formato

Definir o formato da produgéao grafica €, sem duvidas, o primeiro passo para a
elaboracgao do projeto, ja que ao se ter conhecimento das medidas, o layout poder ser
elaborado sem receios de complicagdes futuras.

O formato de uma produgéo grafica deve ser determinado por sua fungéo, além
disso, € preciso ser proporcional a média métrica das maos humanas (Tschichold,

1975), pensando nisto, a revista Bold foi elaborada no formato 160x220mm, uma

5 Naming, palavra originada do inglés e significa “nomeag&o”. Tradugao: Dicionario Cambridge.
6 Bold, palavra originada do inglés e significa “ousado(a)”. Tradugao: Dicionario Cambridge.
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revista de tamanho médio. Tal escolha foi tomada levando em conta a meta do protejo
de ser uma revista referencial ao designer em seu processo de formagao, portanto, a
praticidade e facilidade de manejo e transporte devem ser fatores primordiais na

decisao de formato.

8.5Grids

Consoante aos estudos sobre grid e sistemas modulares, foi estabelecido uma
divisdo de seis colunas por pagina, com largura de 20 cm cada e espagamento de 4
mm, dentro da zona demarcada pelas margens. Isto porque, € viabilizado certa
versatilidade de layouts com trés (figura 13) ou duas colunas de texto (figura 14), na
qual o leitor percebe um dinamismo de diagramacao. As fileiras horizontais,

justamente, se encontram em configuragao analoga.

Figura 13: Layout de trés colunas.

TR L 5

Fonte: As autoras.

Figura 14: Layout de duas colunas.
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Fonte: As autoras.

Ademais, as margens permitem uma limpeza visual e evitam o corte
errdbneo da pagina, em questdes graficas. Nesse caso, a margem superior, inferior,
externa e interna foram, respectivamente, 16 mm, 16 mm, 10 mm e 10 mm. Optou-se
por uma margem externa de largura intermediaria, visto que seria uma regido
destinada aos dedos do leitor ao segurar a revista, a fim de nao obstruir uma
visualizagao integral. A margem interna foi menor em comparagao as demais revistas,
pois a quantidade de paginas dessa edi¢do ndo era exorbitante, onde nenhuma coluna
de texto seria engolida na montagem. Ao definir o tamanho da margem inferior foi
necessario considerar a imersao do numero da pagina, justificado a direita ou a
esquerda, o nome da revista e a data de langamento, centralizados.

A grade de linha de base (figura 15) é vista por todo o territério da pagina e
permite uma organizagao horizontal, a qual forga o alinhamento das linhas do corpo
do texto em qualquer parte que estiverem posicionadas. Assim, ela detém uma
espessura de 4 mm, ou seja, 11,339 pontos, permitindo uma legibilidade assertiva

mediante ao espagamento entre linhas.

Figura 15: Grid de duas paginas.
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Fonte: As autoras.

Portanto, o grid em vigor no projeto outorgou uma disposicdo eficaz dos
elementos de maneira logica e instintiva da perspectiva métrica e psicoldgica.
Contudo, os membros constituintes do design, como cores, tipografias, formas,
ilustracdes e ideias carregam toda a diferenciagéo e inovagéao atribuidas pela missao
projetual. Pois, consoante a Erik Spiekermann, grande tipégrafo e autor do livro "A
Linguagem Invisivel da Tipografia" (2011), o que vocé vé é o que voceé leva, entao é

preciso confiar nos seus olhos e ndo nas medidas cientificas.

8.6 Tipografias

Congruente ao que foi aprofundado anteriormente, pode-se fazer a selegao das
tipografias a serem utilizadas no magazine. ADM Sans, Morganite e Perfectlly Nineties
(figura 16) foram escolhidas e organizadas de forma que melhor atendesse as
necessidades estéticas da revista.

A tipografia DM Sans foi usada em todos os textos de matéria do magazine, a
referida € uma fonte sem serifa, 0 que proporciona o aspecto moderno buscado. A
fonte de nome Morganite, também nao serifada, € a tipografia que constréi os titulos
e subtitulos, seu formado de baixo espalhamento entre as letras trouxe a revista mais
modernidade e contrastou assim com a fonte dos textos, especialmente quando usada
em seu modo “black”. Por outro viés, a tipografia Perfectly Nineties contrasta com as
demais por ser uma fonte serifada que simula a caligrafia humana e, apesar de haver
serifa, seu estilo mais espesso ndo permite que o aspecto urbano da Bold seja
destruido. Este tipo foi aplicado em todas as citacbes da revista, afim de contrastar
com os demais textos.

Ademais, na matéria referente a tipografia japonesa, a fonte Sakurata,
demonstrada na figura 17, foi utilizada. Esta fonte tipografica funde o estilo de escrita
asiatico com o alfabeto greco-romano, sendo assim conivente com a matéria que esta

inserida.

Figura 16: Tipografias DM Sans, Morganite e Perfectly Nineties.
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Fonte: As autoras.

Figura 17: Tipografia Sakurata.

TIPOGRAFIA JAPONESA

SARURATA

REGULAR

Fonte: As autoras.
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Tendo como base os estudos preliminares, a paleta de cores foi definida e, com

isto, passou a ser aplicada ao longo das paginas da revista Bold.

A revista se remonta com uma proposta jovial e moderna, logo, foi

preciso selecionar minunciosamente as tonalidades que possibilitariam que a

personalidade urbana do magazine fosse transmitida ao publico. Em meio a testes, as

cores elegidas foram: preto, magenta claro e magenta total, ilustradas na figura 18.

Tal paleta de cores trouxe a Bold um aspecto totalmente contemporaneo,

especialmente, por conta da mistura de uma cor escura, preto, com uma vibrante,

magenta, que criaram entre si um contraste visual interessante, sem exageros pelo

intermédio do tom de magenta claro.

Figura 18: Cores institucionais. Magenta total, magenta claro e preto.
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8.8llustracoes

Conforme estudado anteriormente, as ilustracbes desempenham um papel
significativo no desenvolvimento de uma peca grafica, destarte, houve a necessidade
de inseri-las no magazine.

Nas ilustragdes presentes na revista foram trabalhadas as definigdes estilisticas
de acordo com os temas abordados nas sec¢des, porém, todas seguem o padrao de
cores proposto a revista, preto, rosa claro e magenta.

No Doodle Design, os desenhos foram desenvolvidos utilizando-se de
contornos mais fortes e constantes, com grande presenga de elementos curvos e
irregulares, enquanto as cores se mantiveram simples seguindo os tons do magazine.
Enquanto isso, na segédo sobre tipografia japonesa, a ilustragdo teve uma grande
inspiracédo na cultura do pais asiatico, tendo sido inspirada nas artes de Mangas, ou
seja, histdérias em quadrinhos japonesas. Logo, nessa representacdo ha uma
presenca maior de linhas finas e detalhes, bem como se complementa com o estilo
tipografico oriental.

Por outra 6tica, a Pixel Art, que se refere a producdes realizadas por meio de
pixels, ou seja, artes digitais ou fisicas formadas por “quadrados” que compdem um
todo, estao presentes na sec¢ao de Pixel Design da revista Bold e nesta, a arte grafica
retrata o jogo que popularizou tal pixelizagdo das obras visuais, o famigerado Pac-
Man.

As ilustragdes mencionadas podem ser observadas na figura 19.



19

Figura 19: llustragao de estilo asiatico; Pixel Arte; Doodle Arte.

born conftecer um pos estios mas en alta €

DIVERTIDOS o ATUALIDADE?

Fonte: As autoras.

8.9Resultados

Apos efetuar as trinta e seis paginas do magazine, as autoras do presente
projeto de conclusdo de curso montaram materiais adicionais, sendo esses, trés
posteres (figura 20), uma embalagem para o armazenamento do magazine (figura 21)
e, por fim, botons que contam com seis artes diferentes (figura 22). Todos estes

apetrechos seguem a estética, tipografias e cores da revista Bold.

9 CONCLUSAO

As produgdes graficas sado grandes aliadas no processo de ensino,
independentemente da area de atuacdo. Logo, a existéncia de uma revista sobre
design contribui significantemente no desenvolvimento criativo dos designers
iniciantes, que, por muitas das vezes, recebem ensinamentos que limitam sua
criatividade e instigam a padronizacao de seus projetos. Com esta dubitavel questao
em mente, a revista Bold se propds a ser “um ponto fora da curva” ao encorajar
comunicadores visuais em ascensao a serem originais e inovadores em seus
trabalhos, contudo, ao mesmo tempo, nao deixarem os fundamentos basilares do
design de lado, mas sim, a saber aplica-los de forma ousada.

Como o presente projeto visa ajudar a comunidade de design, gerando
inspiracado para os alunos dessa area que, tao ligeiramente, tem crescido em todo o
mundo, fazendo com que 0s mesmos possam acompanhar as constantes e rapidas

mudancgas no universo das producgdes visuais, a estética do projeto teria que gerar
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interesse em seu publico, dessa forma, o estilo moderno e, de certa forma, rebelde do
magazine foi criado.

A Bold, de modo dindmico e divertido, dialoga como um auxiliar dos
comunicadores visuais em seus projetos, estabelece uma relagdo com o leitor, faz
com que 0 mesmo sinta anseio em criar algo novo, mas, ainda sim, aprenda o
conteudo basico para sua especializacdo. Esta €, sem duvidas, uma revista de

designer, para designer.
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