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definição de motivo é <uma necessidade 

da necessidade=. Os psicólogos apresentam











escritórios híbridos, entretenimento remoto e o caráter <eu=. Uma das mudanças 

pesquisa 8’Consumer

99

Outra tendência apresentada pelo < =. Trata

da 89MindMiners’’

https://www.totvs.com/blog/gestao-varejista/comportamento-do-consumidor/
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https://www.aqua.com.br/blog/transformacao-digital-no-varejo
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Alexandra é a loja de roupas <modas Mp=,

O diferencial do 89MP modas99 é que ele atua no bairro há bastante tempo e 

A concorrente não possui atualmente nenhuma loja de revenda de < = 

89MP modas99



89Mp Modas99



89Bella confec99







da 89Alexandra fashion9





exploratória <é um

problema enfrentada pelo pesquisador e sua compreensão=







das peças de sua coleção é confeccionada com tecidos <premium=, oferecendo uma gama 
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http://www.comunidademoda.com.br/consumo-o-jovem-a-tendencia-e-o-mercado/
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