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RESUMO

O objetivo deste trabalho € identificar a pratica de eventos culturais na cidade de
Piracicaba com o intuito de promover a divulgacdo destes eventos. Para
identificar a pratica de eventos culturais, o trabalho ir4 primeiramente identificar
a pratica de eventos na cidade por meio de pesquisas dos eventos culturais
ocorridos durante o ano de 2023 localizados na cidade de Piracicaba.

A industria de eventos no Brasil vem numa crescente significativa nos ultimos 10
anos, sendo assim, hd um aumento da procura para a realizacdo dos eventos

em todas as regifes do pais.

Conforme estudos realizados pelo SEBRAE com parceria na ABEOC BRASIL,
foi visto que em 2013 o mercado de eventos obteve aproximadamente R$ 209
bilhdes de faturamento, além de ser responsavel por 4,3% do PIB do Brasil.
Portanto h& necessidade de realizar um estudo para a cidade de Piracicaba com
relacdo a divulgacao de eventos, os estabelecimentos disponiveis e 0s periodos
de maior procura, e a participacéo das pessoas em relagédo a eventos culturais.
Tudo isso pra facilitar e auxiliar os moradores de Piracicaba a acharem tais

eventos e serem inseridos nas atividades de lazer de Piracicaba.

Palavras-Chave: Cultura. Divulgacéo. Piracicaba. Eventos.



ABSTRACT

The objective of this work is to identify the practices of cultural events in
Piracicaba city with the intention of promoting the divulgation of these events. To
identify the practices of cultural events, this work will firstly identify the practice of
events in the city through research of cultural events occurred during the year of
2023 located in Piracicaba city.

The events industry in Brazil is experiencing a significant increase in the last 10
years, therefore, there is an increase in demand for events held in all regions of
the country.

According to the studies made by SEBRAE in partnership with ABEOC BRASIL,
it was seen that in 2013 the events market had approximately R$ 209 billion in
revenue, in addition to being responsible for 4.3% of Brazil's GDP. Therefore,
there is a need to carry out the study for Piracicaba city regarding the
dissemination of events, available establishments and periods of greatest
demand, and people’s participation in cultural events. All this to facilitate and help
Piracicaba residents to find such events and be included in Piracicaba’s leisure
activities.

Keywords: Culture. Divulgation. Piracicaba. Events
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1 INTRODUCAO

1.1 Justificativa

Os eventos sao acontecimentos criados e planejados para acontecer em
um local pré-definido, com data e horario marcado com o seu objetivo e tema.
Ter planejamento para que nao haja imprevistos e situacdes desagradaveis com
0S organizadores e convidados.

O projeto pretende resolver o problema que os moradores de Piracicaba
tém em encontrar eventos sociais e culturais com todas as informacodes
necesséarias (data, local, preco, onde comprar 0S ingressos se tem
estacionamento ou néo etc.).

Acreditamos que o site terd grande potencial pois ird por todas as
informacdes de diversos eventos em um unico lugar.

O projeto € importante para a divulgacdo de eventos, principalmente
culturais, para que todos (independentemente de ter muito dinheiro ou né&o
tenham acesso a cultura).

A ideia nasceu da identificagdo da falta de cultura para jovens,
principalmente de baixa renda, mas com pesquisas descobrimos que o real
problema é a falta de divulgacédo desses eventos

A inovacédo desse projeto € o conjunto de todos os eventos com todas as
informacdes necesséarias em um so lugar.

1.2 Objetivo

Instigar a populacao de Piracicaba a participar de atividades de lazer, que
muitas vezes se privam disso por falta de dinheiro. Colocaremos no site eventos

culturais que em sua maioria possuem entrada franca.

O site ir4 ser disponibilizado em uma plataforma gratuita e ir4 se sustentar
por meio de trabalho voluntario que nos do grupo iremos fazer, colocando novos
eventos e informacdes sempre que necessario. Sera elaborado um plano de

negécios da empresa para verificacdo da viabilidade do negdcio.



1.3. Metodologia

e Pesquisas em sites e livros especificos.

Aplicacdo de pesquisa quantitativa com o publico-alvo do projeto
(quem ird comprar os produtos/servicos?)

Aplicacdo de pesquisa qualitativa com algum(a) empreendedor(a)
relacionado ao projeto

e Elaboracdo de maquete/site para demonstracao



2. DESENVOLVIMENTO

2.1. A cultura popular Brasileira

A cultura popular representa um conjunto de saberes determinados pela
interacdo dos individuos (Toda Matéria, 2023). Ela retune elementos e tradi¢cdes
culturais que estéo associados a linguagem popular e oral.

Assim, a cultura popular inclui o folclore, o artesanato, as masicas, as
dancgas, as festas, dentre outros.

O folclore, utilizado como sinénimo da cultura popular, € composto por um
conjunto de lendas e mitos transmitidos entre geracdes e representam a heranca
cultural e social de um povo.

Vale observar que o termo cultura é muito amplo e reune
comportamentos, simbolos e praticas sociais. Trata-se, portanto, de um conjunto
de fatores que compdem uma sociedade, como por exemplo, saberes, crencas,
costumes e tradi¢gdes de determinado povo.

De acordo com os historiadores, o Brasil é formado histérica e culturalmente por
quatro grupos sociais: 0s indigenas, os africanos, 0s portugueses e 0S
imigrantes. Sao, basicamente, esses quatro grupos sociais que fundaram o
Brasil que conhecemos hoje, tanto em sua dimensdo social como cultural.
(Sabra,2023)

Segundo a Sociedade Artistica Brasileira (Sabra), na cultura popular do
Brasil, podemos destacar algumas manifestacoes:

e Literatura de cordel: Influéncia dos portugueses, do tempo da colonizacéo,
esta literatura se apresenta em folhetos, que ficam pendurados em corddes de
barbantes nas pracas, feiras, mercados e bancas, por isso € chamada de
literatura de cordel. Foi na Bahia que a cultura comecgou e depois foi para todo o
nordeste.

* Frevo: Poesia, coreografia e musica sdo as expressfes presentes nesse
género musical que se destaca em Olinda e Recife, no Pernambuco, e surgiu
nos anos finais do século XIX, sendo passada de pais para filhos desde entéo.
No carnaval, o sucesso é garantido, sendo uma manifestacéo da cultura popular
brasileira resistente, que representa de forma importante o que é a diversidade
da cultura no pais.

* Congadas de Minas: com origem no periodo da escraviddo, esta é uma
cerimbnia que varias comunidades mineiras fazem para celebrar alguns santos
catélicos, como Santa Efigénia, Nossa Senhora do Rosario e Sdo Benedito. Ha
nesta tradi¢cdo cultural tragos da religiosidade herdada dos africanos.



A vastidao cultural brasileira deve-se, em primeiro lugar, ao fato de que
varios povos migraram para 0 nosso pais em fluxos variados e, em segundo
lugar, pelas grandes dimensfes territoriais brasileiras, que nos caracterizam
como um pais de proporcdo continental que possui condi¢cdes climéticas e

geograficas diferentes entre si.

Essas diferencas presentes dentro de nosso territério e a combinacéo de

varios povos contribuiram fortemente para a formacao plural de nossa cultura.

Atualmente, a cultura brasileira sofre diversas influéncias além daquelas
raizes apontadas no topico anterior. A cultura brasileira atual é influenciada
fortemente pelos elementos da industria cultural. Além desses fatores, existem
outros oriundos da cultura produzida nas periferias, que ndo necessariamente

sdo frutos da industria cultural.

Hoje, podemos elencar o hip hop e o funk como elementos que
impulsionam a cultura brasileira atual, para além da cultura de massa produzida
pela industria cultural. Nesses casos, podemos relacionar esses elementos a
uma cultura auténtica, produzida pela periferia e para a periferia, sendo muitas
vezes confundidos com os elementos da industria cultural ou incorporado por

eles.



2.2. O cenario cultural em Piracicaba

A SemacTur (Secretaria da A¢ao Cultural e Turismo) feito pela prefeitura
de Piracicaba, divulga varios eventos culturais em Piracicaba, a SemacTur fez
até um panorama demonstrando o nimero de cadastros por Area de atuac&o,
como: Grupos étnicos, Artes Cénicas, Manifestacbes sobre Cultura Negra e

turismo cultural.

Este panorama exemplifica para toda a populacéo, qual o perfil cultural e

artistico do municipio.

Rosangela Camolese a Vice-diretora executiva da ADIMC (Associacdo dos

Dirigentes Municipais de Cultura) diz:

“As informacdes coletadas trazem um diagndstico do cenario atual da classe.
Independentemente se as pessoas vao ou nao, pleitear o auxilio emergencial, o
mapeamento promoverd a valorizagcdo e o0 reconhecimento dos nossos

profissionais das artes”.

Desde o inicio do més de junho, a SemacTur vem se reunindo com a classe
artistica piracicabana, abordando assuntos correlatos a Lei Aldir Blanc que prevé
a destinacdo de recursos para auxilio emergencial aos trabalhadores da cultura.
Os encontros resultaram na criacdo de um grupo de trabalho que sera
responsavel por acompanhar, orientar 0s processos necessarios e providéncias
pela lei, discutir a distribuicdo dos recursos que serdo regulamentados, dentre

outras fungoes.

Segundo o site da semac, o engenho central de Piracicaba € um dos mais belos
cenarios arquitetbnicos do Estado de Séo Paulo e, talvez, do Brasil. Pois é
conhecido por inspirar poetas, artistas, arquitetos, jornalistas, pesquisadores
cientificos, turistas, amantes de histéria e da cultura. O engenho também é um

significativo sitio historico da evoluc¢do urbana de Piracicaba.



2.3. A influéncia da tecnologia na sociedade

A tecnologia influéncia pessoas e empresas constantemente, hoje em dia
entende-se que as sociedades que néo investem em tecnologia, ndo crescem

no mercado, ou seja, isso também é um impacto na sociedade.

O avanco tecnolégico gerou grandes oportunidades para empresas
inovarem em seus processos produtivos, a fim de facilitar e aumentar a
producdo, por exemplo, uma industria de vassouras magnéticas, que com o

avanco pode realizar processos de modo automatizado.

Houve influéncia para que as pessoas aderissem aos produtos e servi¢os
de mais qualidade devido a tecnologia mais avancada, sendo assim, as pessoas
tornaram-se mais exigentes na sociedade, antes mesmo de sair algo, eles

buscam o que estiver mais avancado, ou seja, sempre inovado.

Portanto, a tecnologia influencia pessoas e empresas e, constantemente,

a tecnologia continua avancando para atender a essas necessidades.



2.4. Plano de negocios da empresa

e Sumario Executivo: PiraEvents é um site que tem como objetivo a
divulgacdo de eventos culturais de Piracicaba, disponibilizando gratuitamente
para quem quiser acessa-la. E esperado que o projeto alcance principalmente

0S jovens com pouco acesso a cultura.

O mercado de cultura de Piracicaba, apesar de ser forte ndo é bem divulgado de
forma que os eventos ficam fora do conhecimento do publico.

A empresa pretende solucionar a baixa divulgacdo dos eventos de Piracicaba,

em resumo o projeto € focado em divulgacéo e propagacao de lazer cultural.

* Descricao da Empresa: O PiraEvents é um site voltado para a divulgacdo

de eventos culturais em Piracicaba. Serd mantido pelas participantes do grupo

através de home office.

* Produto/Servigo: Divulgacdo de eventos culturais em Piracicaba, por meio

de sites.

* Analise de Mercado: O setor de eventos de cultura e entretenimento tem

passado por diversas mudancas nos ultimos anos, sejam elas ocasionadas pela
pandemia vivida desde marco de 2020 ou pelos grandes avancos tecnoldgicos
que tém transformado a maneira com que consumimos constantemente. E por
esse motivo que acreditamos que um site de divulgacdo de eventos culturais €
essencial para levar aos moradores da cidade os eventos que apesar de

existentes ndo sao muito divulgados.



No més de junho aplicamos uma pesquisa quantitativa para identificar o
interesse das pessoas sobre a cultura local. Abaixo segue o primeiro grafico

sobre género:

Grafico 01: Pesquisa de género.

Qual seu género?
32 respostas

@ Masculino
@ Feminino
@ Prefiro nao dizer

Fonte: elaborado pelos préprios autores.

Identificamos que a maioria das respostas € do publico de 15 a 17 anos, que €

0 publico-alvo do TCC.

Gréfico 02: Pesquisa sobre faixa etéaria.

Qual é a sua idade?

32 respostas

@® 15217 anos
@® 18220 anos
@ 21 anos ou mais

Fonte: elaborado pelos proprios autores.



Gréfico 03: Pesquisa sobre localidade.

Vocé mora em Piracicaba?
32 respostas

® sim
@ Nao

Fonte: elaborado pelos proprios autores.

Com a pesquisa descobrimos que ha bastante interesse em eventos culturais.

Gréfico 04: Pesquisa sobre presenca em eventos culturais.
Vocé costuma ir em eventos culturais?
32 respostas

® sSim
® Nao

Fonte: elaborado pelos préprios autores.
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Nesse grafico podemos ver que varios tipos de eventos culturais sdo bastante

conhecidos.

Grafico 05: Pesquisa sobre conhecimento dos eventos.

Quais desses eventos vocé conhece?

32 respostas

Festas tipicas 25 (78,1%)

Apresentacdes 17 (53,1%)
Saraus
Feiras 20 (62,5%)
Oficinas
Exposicdes 20 (62,5%)

Teatro, cinema

Operal, musical

Fonte: elaborado pelos préprios autores.

A maioria das pessoas apenas assistem 0s eventos, mas ha uma parte que

também participa e organiza.

Gréfico 06: Pesquisa sobre participagdo nos eventos.

Quando vai nos eventos culturais vocé:
32 respostas

Assiste 30 (93,8%)
Participa

Organizagao

Monto e produzo

Fonte: elaborado pelos préprios autores.
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Ha grande interesse em um site de divulgag&o de eventos culturais.

Gréfico 07: Pesquisa sobre interesse em um site de divulgacéo de eventos culturais.

Se existisse um site de divulgacao de eventos culturais voceé iria acessa-lo?
32 respostas

® Sim
@ Talvez
® Nao

59,4%

Fonte: elaborado pelos préprios autores.

Os maiores interesses do publico sdo em apresentacdes de teatro e

exposicoes.

Gréfico 08: Pesquisa sobre preferéncia no tipo de apresentacgdes.

0 gue vocé gostaria de ver em um site de divulgagéo de eventos culturais?
32 respostas

Apresentacdes de balé 16 (50%)

Apresentagdes de teatro 27 (84,4%)

Exposicoes
Feiras de livro 20 (62,5%)
Lancamentos de produtos cultu... 15 (46,9%)
Teatro 1(3,1%)
1(3,1%)
1(3,1%)

1(3,1%)

Orquestra e outros tipos de da...

musica

Fonte: elaborado pelos préprios autores.
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* Plano de Marketing: PiraEvents tem como plano inicial um site para a

divulgacéo de eventos culturais em Piracicaba, sendo o publico-alvo para todas
as idades, e tem o foco em cidadédos de baixa renda.

* Manufatura e/ou Operagodes: A divulgacéo dos eventos.

Aqui € necessario descrever como € o processo de funcionamento do site, como

recebimento de informacdes, edi¢do de conteudos, divulgacao do conteudo, etc.

(1]« JUMNNNY  BLISCA DE EVENTOS EDICAO NO SITE > PUBLICACAO SNy VENDA DE INGRESSOS

LIBERACAO DO VENDEU?
EESSOAVALNEY 'ACESSO DOS sim «—

el INGRESSOS

REVER ESTRATEGIA DA

DIVULGACAO

* Plano Financeiro: PiraEvents é um site gratuito sem fins lucrativos. Mas

faremos a venda dos ingressos pelo site para que seja sustentavel.

= [

SEBRAE
— = VOLTAR
IDENTIFICACAO DAS NECESSIDADES SEBRAE ——
@ que seu produta atenderd? =
1. Descrigio da NECESSIDADE e/ou DESEIOS de seus Clientes. IDENTIFICACAO DAS NECESSIDADES
Farccipar ¢ ver cvertas 0 que seu produto atenderd?
[CICLO DE VIDA DO PRODUTO - Srodits aue
2. Dascrigio do PRODUTO e/ou SERVICD oferecide R ).
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Homenta em e | Nese memenio 0o | 5, o A vendes ¢ oo e et
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2.5 Modelagem de Negécios

» Proposta de valor: Valorizagdo da cultura local aproximando artistas de

seu publico.

» Segmento de clientes: Moradores de Piracicaba, adolescentes e jovens

adultos.

» Canais: Nos comunicaremos com o publico através de site e redes sociais.

* Relacionamento com clientes: Nos comunicaremos com o publico
através de site e redes sociais.

» Atividades-chave:

1. Pesquisar Eventos.
2. Falar com produtores de eventos.
3. Alimentar o site.

* Recursos-chave:

- Celular

- Computador

- Moveis/ Utensilios

- Recursos Humanos

- Recursos Tecnolégicos

- Softwares/ Aplicativos

- Recursos financeiros préprios

* Parceiros: Secretaria da Cultura, Produtores de Eventos, Fornecedores de
internet e Wix (hospedagem do site)

* Fontes de receita:

o Anudncios dos produtores de evento
o Venda de ingresso

» Estrutura de custos:

= [nternet
= Energia
= Agua

= Transporte



17

sossal8ul ap epuap

S0IUBA2 3P saJoinpodd sop sopunuy

¢1eded e sojsodsip ajualueal 0g)sa S31UID SOSSOU Jojea enb Jog

soyjnpe suanof
53]Ua3ls3a|opy

;do]EA opuelld
sowelsa wanb eaed

S3LN3IITI 30 SOLNIWDIS

V1I3D3¥ 3a soXNTd

(2uawelowan)
weaSeisu)
Hoaqll
s

isopeduedje 4as waisanb
sajuai|d ap sojuawsas
sossou sjeued sienb Jod

SIVNYD

(23uawerowal)
weaFeisu|
qo3IL

21s
oanqnd nas ap eisnie

o opuewixoide jedo]
eini|na ep opdezuiojen
ojuawjualaijuly

£SI]2 WO SoOWeyuajuew
2 sowedajagelsa
anb eaadsa sajualp

2 GOH:ﬂEuﬁm SO550U 3P ML-._N_-._U
win epeJ 0JUAWEUOIIE|aL
ap odi3 and Z23u3i|> oe

HOAIWNSNOI soweSaiiua JojeA and

0 WOD S305v13d HdOTVA 30 SYL1SOdOoud

ajlodsuesy
en8eseifiauaiaudalu)

isol1xo8au

S0LSND 3d vdnLNyls3

soJladjueul) Sosinday-
(soaneande ‘saiemyjos)
s03189jouda) s0sIn3ay-
sougwny sosinlay-
Sol|Isuain/sianon-
sopendwor-
Ag[njay-

iwadixa
J0jen ap seysodoud sessou
aABYI-50SindaJ s|end

S0SdNI3d SIVAIDNIYd

23S 0 JRIUIWIY -E
SOJUaAa
ap saiolnpoad wod Jejeq -z
sojuana Jesinbsad -1

iwadixa
Jojea ap seysodoud sessou
aaeyd-sapeplane siend

IAVHO-S3AVAIAILY

SOIDO0Y3IN 3a O7TAAOIN

3p o|2pow 0SSOU OB S3ajuasau| sajuelioduw] s|ew SOISNI SO 0BS siend

(waSepadsoy) xipn
12UJ433IU| IP 5340pPI3J3UI04
SO0lUdA3] ap saJlolnpoud
Bein)jn) elie}allas

isoaasied siedipunad
s0ssou oes wand

AAYHI-SO™IaDUVd



18

3 CONCLUSAO

Neste Trabalho de Concluséao de Curso (TCC), foi concluido que o acesso
a cultura e lazer é essencial para a saude mental da sociedade e que muitas
vezes o valor monetério de alguns eventos impedem grande parte da populacao

de participar destes.

O site PiraEvents tem como objetivo ser um site voltado para a divulgacéo
de eventos culturais em Piracicaba, sem fins lucrativos, porém com venda de
ingressos no site para poder ser sustentavel. Por meio de pesquisas
identificamos que a existéncia de eventos culturais em Piracicaba é forte, mas a
divulgacdo nédo, por este motivo nos interessamos em criar um site com essa
finalidade. Pesquisas quantitativas aplicadas pelos membros do grupo revelam
gue as pessoas estao interessadas em um site deste tipo, e que acessariam para

obter informacdes sobre eventos.

Este trabalho contribuiu para as autoras adquirirem certo conhecimento
sobre o assunto, o tornando interessante para a realizacdo do mesmo, isso
possibilitou que as escritoras elaborassem e terminassem o trabalho de forma

de forma convincente. Apesar disso, hdo daremos continuidade com a pesquisa.
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ANEXO 1: WEBSITE PIRAEVENTS

Endereco eletrdnico: https://00001111584643sp.wixsite.com/events

Eventos

Piracicaba

Confira
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