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1. INTRODUGAO

As negociacdes internacionais sdo as transagdes que movem o mundo. E através delas
que as empresas definem quais os produtos que irdo vender ou comprar. Da mesma
forma, governos negociam com grandes empresas para se beneficiar com a instalagéao
delas em seu territorio. Em um contexto globalizado e no momento em que a
competitividade esta cada vez mais acirrada, as negociagdes internacionais assumem
um papel crucial na rotina do mercado mundial, pois € através desses processos que as
transagdes e transformacdes comerciais ocorrem.

A diversificacdo por si s6 é automaticamente convidativa ao novo e a popularizagcao
cultural se da por esse fenbmeno. Dentro de seu ambito de nascenca e criagcédo, os
costumes, habitos, temperos, receitas, roupas, musicas e dancas permanecem no seu

estado vigente, porém, a descoberta de tal novidade acarreta na expansao de seu bergo
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cultural que eventualmente acaba se encaixando dentro do comércio, que tem como
vertente a popularizagao de produtos para alcangar o acumulo de capital que utiliza do
mercado internacional como agente dessa popularizagéo resultando na homogeneizagao
das culturas além de suas fronteiras.

Os produtos culturais sdo portadores de natureza econbmica e ao mesmo tempo
simbdlica, pois, além de terem valor comercial, carregam a identidade da nagéao
produtora. Neste sentido, estes produtos exigem de uma protecao diferenciada dos
Estados através de politicas que visem garantir sua natureza individual. O que em muitos
casos hao ocorre, € visada somente a preservacido da alta renda monetaria alimentada
pela globalizagdo e o capitalismo resultando assim na exclusdo de sua verdadeira
identidade e carga historica cultural, além de beneficiar apenas os paises desenvolvidos
implantando um cenario de precariedade em paises subdesenvolvidos, influenciando a
mao de obra barata; reducéo ou inexisténcia dos direitos trabalhistas e desvalorizagao
da cultura através da alta comercializagao inconsciente. Porém, ndo se deve pregar o
isolamento cultural. O individuo deve estar aberto e receptivel ao novo. Deve-se
conhecer e experimentar as outras culturas como forma de valorizar a diversidade
cultural dos povos e como enriquecimento cultural.

Foram realizadas pesquisas online de cunho qualitativo para que fosse possivel se
aprofundar e compreender o tema para poder apresenta-lo, para realizar os objetivos da
pesquisa o método adotado foi o estudo de caso. Trabalhos e pesquisas académicas
também foram utilizados como referéncia, serao realizadas entrevistas e questionarios,
uma com um graduado no assunto da economia e mercado internacional, bem como com
pessoas leigas em relacdo ao tema para que seja exposto seus conhecimentos e
opinides sobre. Do olhar técnico e popular evidenciando assim a pertinéncia do tema.
Em conclusdo, este estudo explorou a relagdo entre o mercado internacional e a
popularizagéo cultural no comércio. Ao longo desta pesquisa, analisamos como a
globalizacido e as tecnologias de comunicagao tém desempenhado papéis cruciais na
difusdo de culturas em contextos comerciais. Observamos como empresas que abragam
a diversidade cultural e incorporam elementos culturais em seus produtos e estratégias
de marketing muitas vezes obtém sucesso significativo no mercado internacional. Além

disso, destacamos os desafios e as consideragdes éticas envolvidos na apropriagao



cultural e na representacéo cultural nos negdcios internacionais. E essencial que as
empresas atuem de maneira sensivel e respeitosa em relagéo as culturas estrangeiras,
evitando esteredtipos prejudiciais ou a exploragado cultural. Portanto, é crucial que os
empresarios e as empresas continuem a aprender, adaptar-se e promover a

compreensao cultural em suas atividades comerciais globais.

2. PROBLEMATICA

A problematica € baseada no entendimento de que os produtos culturais e as proprias
culturas sao portadores de natureza econdmica e ao mesmo tempo simbdlica, pois, além
de terem valor comercial, carregam a identidade de sua nagéo produtora. Neste sentido,
exigem de uma protecéao diferenciada do Estado através de politicas que visem garantir
sua natureza individual. O que em muitos casos nao ocorre, pois € visada somente a
preservacao da alta renda monetaria alimentada pela globalizacdo e o capitalismo
resultando assim na exclusdo de sua verdadeira identidade e carga histoérica cultural,
além de beneficiar apenas os paises desenvolvidos implantando um cenario de
precariedade em paises subdesenvolvidos, influenciando a mao de obra barata; redugao
ou inexisténcia dos direitos trabalhistas e desvalorizacdo da cultura através da alta

comercializacao inconsciente.

3. JUSTIFICATIVA

O presente trabalho se justifica, pois, a cultura é construida através do dialogo entre as
pessoas no dia a dia. Nessa interagcédo social é construido gradativamente simbolos e
significados que tem sentido a essas pessoas, e sdo compartilhados entre elas. A
construgdo de uma cultura esta repleta de elementos e significados que vao identificar
esse povo como pertencente a uma determinada comunidade ou regiao, diferenciandoos
de outras comunidades, surge assim, a identidade cultural.

Um dos maiores entraves na internacionalizagcdo de empresas é a barreira cultural.
Costumes, tradigdes, religido e politica podem decidir uma negociagéo internacional e

até mudar seu estilo de logistica. E, com efeito, notavel que as sociedades mais
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proeminentemente se destacaram na criacdo de valores culturais sdo as que mais
proeminentemente se destacaram no exercicio assiduo do comércio.

As negociacdes internacionais sdo as transagdes que movem o mundo. E através delas
que as empresas definem quais os produtos que irdo vender ou comprar. Da mesma
forma, governos negociam com grandes empresas para se beneficiar com a instalagao
delas em seu territorio. Em um contexto globalizado e no momento em que a
competitividade esta cada vez mais acirrada, as negociagdes internacionais assumem
um papel crucial na rotina do mercado mundial, pois € através desses processos que as
transagdes e transformacdes comerciais ocorrem.

A diversificacdo por si s6 € automaticamente convidativa ao novo e a popularizagao
cultural se da por esse fenbmeno. Dentro de seu ambito de nascenca e criagcado, os
costumes, habitos, temperos, receitas, roupas, musicas e dangas permanecem no seu
estado vigente, porém, a descoberta de tal novidade acarreta na expanséo de seu bergo
cultural que eventualmente acaba se encaixando dentro do comércio, que tem como
vertente a popularizagdo de produtos para alcangar o acumulo de capital que utiliza do
mercado internacional como agente dessa popularizagéo resultando na homogeneizagao

das culturas além de suas fronteiras.

4. OBJETIVOS

4.1 OBJETIVO GERAL: Evidenciar como a cultura se relaciona com o comércio nas
relagdes econdmicas dos paises.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Identificar os impactos das relagdes internacionais;

Analisar a influéncia da popularizagao cultural no ambiente comercial;

Identificar o que faz as empresas negligenciarem a cultura dos povos originarios e como

mudar este cenario.

5. METODOLOGIA DA PESQUISA
No presente trabalho foram realizadas pesquisas online de cunho qualitativo para que
fosse possivel se aprofundar e compreender o tema para poder apresenta-lo, para

realizar os objetivos da pesquisa o método adotado do estudo de caso. Trabalhos e



pesquisas académicas também foram utilizados como referéncia, serdo realizadas
entrevistas e questionarios com um profissional da area, bem como com pessoas leigas
em relagdo ao tema para que seja exposto seus conhecimentos e opinides sobre

evidenciando assim a pertinéncia do tema.

6. FUNDAMENTAGAO TEORICA
6.1 Contexto Historico:

« Comércio:
Nas primeiras comunidades cada individuo ou chefe familiar detinha um tipo especifico
de habilidade de trabalho. Para que a produtividade desse trabalhador se ampliasse, era
necessario que ele gastasse um numero maior de tempo na realizagdo de suas
atividades. Desse modo, garantiria o sustento de sua familia com a coleta ou produgao
necessaria para certo intervalo de tempo. Apesar de ser uma solucao eficiente, esses
trabalhadores nao teriam condi¢des suficientes para dedicar seu tempo a realizagao de
outras atividades que também integravam seu universo de necessidades essenciais.
Dessa forma, um trabalhador poderia recorrer aos produtos de um outro para que entao
pudesse satisfazer as suas necessidades. Por exemplo, um pescador poderia trocar
parte de sua mercadoria com um agricultor que tivesse batatas disponiveis para a troca.
Assim, as primeiras atividades comerciais se baseavam em trocas naturais em que as
partes estipulavam livremente a quantidade e os produtos que poderiam envolver as suas
negociacdes. A ideologia do comércio € justamente isso: trocar uma coisa por outra.
Atualmente, trocamos produtos e servigos por dinheiro.
Foi dai entdo que as primeiras moedas apareceram como um meio de dinamizar as
atividades comerciais entre os povos. Além de serem aceitas como meio de troca, as
moedas deveriam ser de facil transporte, possuir valores fracionados, ter grande
durabilidade e ndo deveriam ser feitas de um material mais importante para outro tipo de

atividade.

* Navegacoes:
Com a consolidagao do comércio na sociedade, algumas nagdes decidiram expandir

ainda mais suas mercadorias, como principal exemplo, cita-se o0s portugueses e



espanhodis com as grandes navegag¢des em busca de especiarias para comercializagéo,
expansoes estas que foram feitas a partir de grandes navegacdes que trazem como
consequéncias a contribuicao para o desenvolvimento da colonizagao e do capitalismo

em longo prazo.

* Terceira revolugao industrial:

A Terceira Revolugao Industrial ocorreu em meados do século XX, a partir da década de
1950. Nesse momento, diversos campos do conhecimento comecgaram a sofrer
mudangas em consequéncia do avango tecnoldgico vivido nesse periodo e jamais visto
anteriormente.

As industrias que desenvolveram alta tecnologia comegaram a se sobressair em relagao
as industrias que se destacavam nas fases anteriores da Revolugao Industrial, como a
metalurgia, siderurgia e a industria de automével.

Assumiu posicdo de destaque, nesse momento, a robdtica, genética, informatica,
telecomunicacoes, eletrdnica, entre outros.

Duas caracteristicas fundamentais da Terceira Revolugao Industrial sdo a internet e a

robodtica. Com a automacédo industrial, tarefas que antes eram especialidade de um

trabalhador (como no modelo fordista e taylorista), agora podem ser realizadas por
maquinas.

Por outro lado, com o uso de tecnologia avancada, a crescente substituicdo do homem
pela maquina no processo produtivo ganhou maiores proporgcdes. A aceleragcao da
economia e os avangos tecnoldgicos trouxeram consequéncias negativas, como a

desvalorizacao e a exploracdo da mao de obra.

6.2 Blocos Econdomicos:

Os blocos econbémicos correspondem a acordos entre os paises com o objetivo de
facilitar e incentivar o livre comércio, derrubando ou reduzindo as diferentes barreiras que
possam dificultar essa fluidez de capitais, bens e pessoas entre seus membros. E uma

resposta dos paises ao processo de globalizagdo que amplificou as trocas comerciais.
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Um bloco econémico pode ser considerado como um grande grupo de paises que visam
aumentar as trocas comerciais regionais, expandindo seus dados econémicos, como
PIB, empregos, multinacionais no pais, poder de compra da populagao, entre outros.
Entre as vantagens de participar de um bloco econémico é possivel destacar o aumento
da circulagcdo de mercadorias e dos investimentos.
Ha diferencgas entre os blocos econémicos, porém, do mais simples ao mais complexo,
eles apresentam niveis de integracao:

+ Zonade Livre Comércio € o menor nivel de integragao e seu objetivo é criar uma

area de livre circulagao de mercadorias e capitais;
* Uniao Aduaneira possui uma maior complexidade pois, além de ser uma zona de

livre comércio possui uma tarifa_externa em comum (TEC), isso significa que

quando os paises pertencentes ao bloco negociam com paises de fora da unido
se pode cobrar uma mesma taxa.

+ Mercado Comum apresenta todas as caracteristicas anteriores com o diferencial
de ter um adicional da livre circulagdo de pessoas, podendo haver padronizagao
da legislagao trabalhista e fiscal,

* Uniao Econdomica e Monetaria € o estagio de maior integragao, possuindo uma
moeda unica e consequentemente a construgcdo de um banco central para
direcionar as politicas econémicas do bloco e busca uma unificagdo legislativa

profunda, superando os limites dos Estados.

Dentre os principais blocos econémicos do mundo temos:

NAFTA (North American Free Trade Agreement — Acordo de livre comércio da América
do Norte) zona de livre comércio assinada em 1992 por Canada, Estados Unidos e
Meéxico. Desde sua criagdo as trocas comerciais tiveram um aumento consideravel e
possui uma grande circulagéo de produtos livres de taxagdo. Sem existir o objetivo de
impulsionar a circulagdo de pessoas a disparidade socioeconOmica se torna um
problema, pois muitos empregados e industrias migraram para o México devido a
legislacao trabalhista mais flexivel, facilitando a criagdo de industrias maquiladoras cujo
unico objetivo € montar o produto aproveitando da mao de obra barata. E pela maioria

dessas industrias serem estadunidenses, o México se torna dependente



economicamente dos Estados Unidos. Em 2018 por complica¢gdes no governo de Donald
Trump em relagao ao relacionamento econémico e clara dependéncia mexicana com 0s
EUA, ocorreu um novo acordo denominado USMCA (United States Mexico Canada
Agreemente) no qual os EUA obtiveram mais vantagem econémica com o objetivo de

recuperar os empregos de estadunidenses.

Uniao Europeia, o bloco que possui o maior nivel de integragdo (unido econémica e
monetaria) e foi formalmente criado em 1992 a partir do tratado de Maastricht. Em 1951,

foi assinado o tratado da Comunidade Europeia do Carvao e do Aco (CECA) que reunia

Franga, Alemanha Ocidental, Italia, Bélgica, Paises Baixos e Luxemburgo e
estabeleceuse uma zona de livre circulagdo de matérias primas e mercadorias da
industria siderurgicas com o objetivo de reconstruir esses paises afetados pela segunda
guerra mundial. Porém, vendo as potencialidades desse comercio esses mesmos paises

assinaram em 1957 a Comunidade Econémica Europeia (CEE) ou Mercado Comum

Europeu (MCE). Inicialmente chamada de Europa dos Seis, ao passar dos anos
obtiveram grande sucesso de integragdo e mais paises ingressaram no bloco. Em 1970
entraram Reino Unido, Irlanda e Dinamarca, passando a ser denominada Europa dos
Nove. Em 1980, Grécia, Portugal e Espanha também se juntam a unido e se forma a

Europa dos Doze. E finalmente em 1992 ocorreu o tratado de Maastricht e assim a Unido
Europeia foi criada definindo uma integragcdo monetaria e econémica juntamente com
cooperacao politica, em 1995 acontece o acordo de Schengen que garante a livre
circulacao de pessoas pelo bloco e em 2002 o Euro se tornou a moeda oficial do bloco.
Oficialmente havia 28 paises participando da unido, mas com a saida do reino unido em
janeiro de 2020, se permanece a Europa dos 27. Este bloco € extremamente complexo
pois os paises possuem diferencas econdmicas muito grandes e por isso enquanto uns
podem ter maior independéncia dentro da unido, outros devem seguir os maiores para

se manter estavel economicamente.

6.3 Popularizagao cultural: A popularizagao cultural é a circulagdo da carga cultural de
povos e comunidades especificas de um territério para outro. No cenario em que

determinada cultura se dissemina entre a sociedade assim causando a propagacao de



habitos, comidas, arte, vestimenta e costumes religiosos movimentando-se entre as
populagdes onde eventualmente acabara por ser reconhecida ndo s6 em seu local

originario, mas também por outras populagoes.

6.4 Comércio: O comércio € em sua esséncia a troca, troca econédmica de compra e

venda de bens, servicos e/ou valores por outros bens, servicos e/ou valores,
intermediada hoje em dia, em sua quase totalidade, pela moeda ou documento que a

represente visando o lucro para aqueles que o exercem, 0os comerciantes.
6.5 Comércio Internacional: O conjunto de operagdes de troca de bens e servigos que

envolvem paises distintos priorizando o aumento de relagdes internacionais através da

expansao comercial.

6.6 Relacao entre o mercado internacional e a popularizagdao da cultura no
comércio:

A cultura é construida através do dialogo entre as pessoas no dia a dia. Nessa interacéo
social é construido gradativamente simbolos e significados que tem sentido a essas
pessoas, e sao compartilhados entre elas. A construgcao de uma cultura esta repleta de
elementos e significados que vao identificar esse povo como pertencente a uma
determinada comunidade ou regido, diferenciando-os de outras comunidades, surge
assim, a identidade cultural.

Pedroso (1999) afirma que. “Um povo que ndo tem raizes acaba se perdendo no meio da
multiddo. Sdo exatamente nossas raizes culturais, familiares, sociais, que nos distinguem
dos demais e nos ddo uma identidade de povo, de nagao”.

Um dos maiores entraves na internacionalizacdo de empresas € a barreira cultural.
Costumes, tradigdes, religido e politica podem decidir uma negociagao internacional e
até mudar seu estilo de logistica. E, com efeito, notavel que as sociedades mais
proeminentemente se destacaram na criacdo de valores culturais sdo as que mais
proeminentemente se destacaram no exercicio assiduo do comércio.

As negociacdes internacionais sdo as transagdes que movem o mundo. E através delas
que as empresas definem quais os produtos que irdo vender ou comprar. Da mesma

forma, governos negociam com grandes empresas para se beneficiar com a instalagao
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delas em seu territorio. Em um contexto globalizado e no momento em que a
competitividade esta cada vez mais acirrada, as negociagdes internacionais assumem
um papel crucial na rotina do mercado mundial, pois € através desses processos que as
transagdes e transformagdes comerciais ocorrem.

A diversificagdo por si s6 é automaticamente convidativa ao novo e a popularizacao
cultural se da por esse fenbmeno. Dentro de seu ambito de nascenca e criagédo, os
costumes, habitos, temperos, receitas, roupas, musicas e dangas permanecem no seu
estado vigente, porém, a descoberta de tal novidade acarreta na expansao de seu berco
cultural que eventualmente acaba se encaixando dentro do comércio, que tem como
vertente a popularizagdo de produtos para alcangar o acumulo de capital que utiliza do
mercado internacional como agente dessa popularizacao resultando na homogeneizagao
das culturas além de suas fronteiras.

A problematica é baseada no entendimento de que os produtos culturais s&o portadores
de natureza econdmica e ao mesmo tempo simbdlica, pois, além de terem valor
comercial, carregam a identidade da nacao produtora. Neste sentido, estes produtos
exigem de uma protecédo diferenciada dos Estados através de politicas que visem
garantir sua natureza individual. O que em muitos casos nao ocorre, é visada somente a
preservacdao da alta renda monetaria alimentada pela globalizacdo e o capitalismo
resultando assim na exclusdo de sua verdadeira identidade e carga historica cultural,
além de beneficiar apenas os paises desenvolvidos implantando um cenario de
precariedade em paises subdesenvolvidos, influenciando a mao de obra barata; reducao
ou inexisténcia dos direitos trabalhistas e desvalorizagdo da cultura através da alta
comercializagao inconsciente.

Porém, pode haver casos em que o efeito seja contrario, se respeitado e tratado com a
devida responsabilidade sociocultural, visto que o impacto cultural sobre as empresas
gue almejam ingressar no mercado internacional é grande. A globalizagao trouxe novas
exigéncias, diminuindo distancias, proporcionando um contato de profissionais locais
com outras culturas. Estas novas formas de interagdo proporcionaram material para
construir novos conhecimentos sobre culturas distintas e ampliar a forma de

comportamento dos profissionais quando inseridos nelas. Assim a disseminagédo da



cultura pode ocorrer de forma respeitosa e agradavel. Bem como a redug¢ao de olhares
preconceituosos e pejorativos diante de costumes e culturas diferentes.

Nao se deve pregar o isolamento cultural. O individuo deve estar aberto e receptivel ao
novo. Deve-se conhecer e experimentar as outras culturas como forma de valorizar a
diversidade cultural dos povos e como enriquecimento cultural.

A Organizacao das Nagdes Unidas para a Alimentagcéo e a Agricultura (FAO) enumera
cinco motivos para o reconhecimento dessas culturas, tendo como um dos fatores
positivo a revolugao no futuro da dieta:

1. Enriguecem nossas dietas. As culturas tradicionais sdo geralmente muito
nutritivas e podem nos oferecer uma dieta mais equilibrada. Quinoa, por exemplo, € o
unico cereal que contém todos os aminoacidos necessarios aos humanos. O bambara é
uma importante fonte de proteina e o milheto é rico em calcio e ferro.

2. Eles protegem nossa agricultura. Ao confiar em tdo poucas colheitas para
alimentar a maioria da populagdo mundial, somos vulneraveis a uma doenga ou praga
que pode destruir muitos dos nossos sistemas alimentares.

3. Combater a mudanca climatica com suas préprias armas. As culturas tradicionais
sdo especialmente uteis, uma vez que muitas delas sao resistentes ao clima, podendo,
por exemplo, sobreviver a inundagdes ou secas.

4. Eles mantém o conhecimento tradicional vivo. N&o s6 as culturas tradicionais sé&o
ignoradas, mas também a maneira tradicional de planta-las e colhé-las. Por exemplo, os
povos indigenas usaram numerosos métodos agricolas — como a agricultura em
terragos — que sao naturalmente sustentaveis.

5. Eles podem melhorar os meios de subsisténcia de pequenos agricultores e
produtores locais. Algumas culturas tradicionais tém boas possibilidades comerciais e
podem ser uma excelente cultura comercial para pequenos agricultores ou agricultores
familiares. Por exemplo, a quinoa costumava ser uma cultura de subsisténcia em Bolivia,
Peru e Equador, mas aumentando sua visibilidade e atraindo interesse, sua produgao
quase triplicou entre 1992 e 2010. Atualmente, ela é cultivada em mais de 70 paises.



7. PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo foi conduzida para investigar a percepgao da populagao leiga em
relacdo a popularizagdo cultural e as estratégias empresariais no contexto da
comercializacdo internacional. Os resultados indicam que a maioria da populagao
consome produtos internacionais principalmente por razbes de entretenimento, sem
compreender completamente os significados desses produtos. Além disso, os dados
revelam que a grande maioria desconhece o funcionamento do mercado internacional,
mas acredita que as empresas de um pais podem se beneficiar da popularizacao cultural
internacional para expandir globalmente seus negdcios. Em resumo, a pesquisa destaca
a falta de compreenséao detalhada por parte da populagado em relagao aos produtos e ao

mercado internacional, apesar do consumo frequente de produtos estrangeiros.

7.1 ENTREVISTA COM PROFISSIONAL DA AREA:

Ao profissional com especializagdo em economia e comércio internacional foram feitas
cinco perguntas que seguirdo abaixo seguindo de suas respectivas respostas:

1- E nitido o crescimento de um mercado internacional no atual mundo globalizado
em que a tecnologia facilitou o acesso a outros paises e logo a outras culturas. Na sua
opinido esse acesso representa uma diversidade cultural maior ou um risco para certas

culturas?

R: Acredito que representa uma diversidade maior, pois, possibilita a acesso a
informagdes em tempo real, impulsiona a economia dos paises.

2- De acordo com a nossa pesquisa esse facil acesso esta presente principalmente
no comércio. Na sua opinido a comercializagcao de culturas € um ato que pode ocorrer
respeitosamente? Como?

R: Sim. E possivel por meio de conhecimento prévio, tratados e acordos cordiais entre
0s paises.

3- Observando essa comercializacdo cultural e suas consequéncias econémicas, o
senhor diria que a economia pode ter certa dependéncia em determinadas culturas?

R: Nao, ndo existe independéncia econbmica, pois a economia € muito influenciada por

fatores culturais. A cultura de um pais ou regido pode afetar a forma como as pessoas



percebem o valor do trabalho, a confianga nas institui¢gdes financeiras e o comportamento
consumidor.

4- Em sua opinido qual seria o melhor posicionamento das empresas (em destaque
as multinacionais) quando se trata de um comércio envolvendo alguma carga histoérica
cultural?

R: Antes de tudo, conhecer sobre a cultura local, as origens, costumes e etc. Apos isso
se adequar para que possam exercer suas atividades econémicas sem criar conflitos
culturais.

5- Além das problematicas abordadas, a diversidade cultural proveniente da
globalizacdo também é considerada uma consequéncia do mundo globalizado. Em sua
opinido essa diversidade € um aspecto positivo da globalizagéo ou pode ter mais contras

do que pros?

R: Acredito q a diversidade cultural e a globalizagao estao interligadas e tem um impacto
significativo na economia. Porém, pode haver pontos positivos e negativos. Em termos
econdmicos, a diversidade cultural pode ser benéfica, pois diferentes culturas tém
conhecimentos e habilidades unicas que podem ser aproveitados para o
desenvolvimento econdmico. A diversidade cultural também pode estimular a inovacao
e a criatividade, o que pode impulsionar o crescimento econémico. No entanto, a
globalizacdo também pode levar a desigualdade econbémica, onde certas culturas e
paises se beneficiam mais do que outros. Isso pode resultar em disparidades

econdbmicas e sociais, bem como em conflitos culturais.

Com base nas respostas fornecidas pelo profissional com especializagdo em economia
e comercio internacional, sugere-se as seguintes ideias:

+ Diversidade Cultural e Acesso Internacional: O entrevistado acredita que o
acesso facilitado a outros paises e culturas, impulsionado pela tecnologia,
representa uma maior diversidade cultural e é benéfico para a economia global.

+ Comercializagcao de Culturas: O profissional expressa a opinido de que a
comercializacdo de culturas pode ocorrer respeitosamente por meio de

conhecimento prévio, tratados e acordos cordiais entre os paises.



Influéncia da Cultura na Economia: Ele destaca que ndo ha independéncia
econdmica, pois a economia é fortemente influenciada por fatores culturais, como
a percepgao do valor do trabalho, confianga nas instituicdes financeiras e
comportamento do consumidor.

Posicionamento das Empresas em Comércio com Carga Histérica Cultural:
O profissional sugere que as empresas, especialmente as multinacionais, devem
primeiro conhecer a cultura local, suas origens e costumes, e depois se adequar
para evitar conflitos culturais ao realizar atividades econdmicas.

Diversidade Cultural e Globalizagao: O entrevistado reconhece que a

diversidade cultural proveniente da globalizagdo pode ter tanto aspectos positivos

8.

quanto negativos. Ele destaca que, em termos econémicos, a diversidade cultural
pode ser benéfica, estimulando inovacao e criatividade, mas também alerta para
o risco de desigualdade econbmica e conflitos culturais decorrentes da

globalizacéo.

ESTRATEGIAS EMPRESARIAIS SAUDAVEIS PARA A POPULARIZAGAO DE

CULTURAS PELO COMERCIO INTERNACIONAL

A globalizagédo trouxe consigo uma interconexdo sem precedentes entre as nagdes,

facilitando o acesso a diferentes culturas e criando oportunidades para o comeércio

internacional. No entanto, a comercializagao de culturas deve ser conduzida de maneira

ética e respeitosa, reconhecendo as nuances e valores especificos de cada sociedade.

Abaixo, seguem estratégias empresariais saudaveis para a popularizagao de culturas por

meio do comércio internacional.

Pesquisa Cultural Profunda: Antes de iniciar qualquer empreendimento
internacional, as empresas devem conduzir uma pesquisa cultural profunda. Isso
envolve o entendimento das tradi¢des, valores, simbolos e praticas sociais do
mercado-alvo. Uma compreensdo aprofundada permitira que as empresas
adaptem seus produtos e estratégias de marketing de maneira sensivel as
especificidades culturais.

Parcerias Locais e Colaboragdes Culturais: Estabelecer parcerias com

empresas locais € crucial para uma entrada bem-sucedida em um novo mercado.



Colaboracgdes culturais podem envolver artistas, artesdos, musicos locais, entre
outros. Essas parcerias ndo apenas enriquecem a autenticidade do produto, mas
também demonstram respeito pela cultura local.

Sustentabilidade Cultural: As empresas devem se comprometer com a
sustentabilidade cultural, garantindo que suas praticas de negdcios ndo causem
danos a integridade cultural das comunidades. Isso inclui respeitar praticas
tradicionais, preservar patriménios culturais e contribuir para o desenvolvimento
sustentavel das regides onde operam.

Educacado e Sensibilizagao: Iniciar programas educacionais sobre a cultura
associada aos produtos oferecidos pode ser uma estratégia eficaz. Isso nao
apenas aumenta a conscientizagao entre os consumidores, mas também cria um
vinculo mais profundo entre a marca e a comunidade, construindo uma base
sélida para a lealdade do cliente.

Responsabilidade Social Empresarial (RSE): Incorporar praticas de
responsabilidade social empresarial é essencial. As empresas podem investir em
projetos que beneficiem as comunidades locais, como programas educacionais,
cuidados com a saude e preservagao cultural. Essas iniciativas ndo apenas
fortalecem a reputacdo da empresa, mas também contribuem positivamente para
o desenvolvimento social e cultural.

Adaptacao Flexivel: A adaptacédo é uma peca-chave na promog¢ao de culturas
através do comércio internacional. As empresas devem estar dispostas a ajustar
seus produtos e estratégias de marketing conforme necessario, levando em
consideracdao o feedback continuo da comunidade e as mudangas nas
preferéncias culturais.

Transparéncia e Comunicagdao Aberta: Estabelecer uma comunicagao
transparente é vital. As empresas devem comunicar abertamente suas intencoes,
praticas comerciais e a origem de seus produtos. Isso constréi confianga com os
consumidores e evita mal-entendidos que possam surgir de diferengas culturais.

Respeito a Propriedade Intelectual: Respeitar os direitos de propriedade

intelectual € uma obrigacéo ética. As empresas devem garantir que produtos e



designs tradicionais sejam usados com permissao e que os criadores locais sejam
devidamente compensados.
Em sintese, a popularizagao de culturas pelo comércio internacional pode ser uma forga
positiva para a diversidade cultural global, desde que seja conduzida com respeito, ética
e sensibilidade. As empresas desempenham um papel crucial nesse processo, €
estratégias saudaveis podem resultar em beneficios mutuos tanto para as empresas

quanto para as comunidades envolvidas.

9. CONCLUSAO

O presente trabalho explorou a dindmica complexa da popularizacao cultural no contexto
do mercado internacional, analisando os impactos desse fenbmeno e examinando as
estratégias empresariais adotadas para se adaptar a esse ambiente em constante
transformacéao.

Primeiramente, ficou evidente que a globalizagdo cultural exerce uma influéncia
significativa nas preferéncias e comportamentos dos consumidores em escala global. A
disseminagao de elementos culturais, como musica, moda e entretenimento, transcende
fronteiras, criando oportunidades e desafios para as empresas que buscam expandir sua
presenca internacional.

Os impactos observados variam desde o aumento da visibilidade de produtos e marcas
até a necessidade de adaptagao cuidadosa aos valores e sensibilidades culturais locais.
Empresas que compreendem a importancia da autenticidade e da sensibilidade cultural
emergem como lideres nesse cenario, estabelecendo conexdes mais profundas e
duradouras com seus publicos-alvo.

No que diz respeito as estratégias empresariais, as organizagdes bem-sucedidas adotam
abordagens flexiveis e personalizadas, reconhecendo a diversidade cultural como uma
oportunidade de inovagéo.

Contudo, ndo podemos ignorar os desafios enfrentados por empresas nesse processo.
A gestao eficaz da diversidade cultural, a consideragcao das nuances legais e éticas e a
resposta agil as mudangas nas tendéncias culturais sdo elementos criticos para o

sucesso em um ambiente internacional cada vez mais dinamico.



Em sintese, a popularizagdo cultural no mercado internacional representa uma
oportunidade unica para as empresas que buscam expandir sua presencga global, porém
na busca dessas oportunidades é que se ocorre a exploragao de culturas a fim lucrativos.
Este estudo contribui para o entendimento mais aprofundado desse fenbmeno a medida
que as empresas continuam a explorar novos horizontes, a capacidade de integrar-se e
respeitar as diversas manifestagdes culturais se torna uma habilidade fundamental para

0 sucesso sustentavel no mercado internacional.



CULTURAL POPULARIZATION IN THE INTERNATIONAL MARKET: Impacts and
Business Strategies

Abstract: This work is a case study that addresses trade in a globalized context,
analyzing the cultural impacts resulting from an International Market, highlighting its
positive and negative points and strategies for respectful marketing.

Keywords: Culture, Globalization, International Trade, Strategies and International
Relations.
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