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MODELO DE NEGOCIOS

APRESENTACAO

O aplicativo Psicolor uma ferramenta mobile que permite a consulta rapida de informagoes
sobre a aplicagdo de cores, a partir do conceito de psicologia das cores, para subsidiar estratégias
de marketing. Esta modalidade permite que diferentes profissionais se utilizem da psicologia das
cores para impactar positivamente em suas estratégias de marketing explorando o aspecto visual
como impulsionadores de emogdes, seja em seus produtos ou na identidade visual de uma marca.
A missdo da Psicolor ¢ ajudar os profissionais de marketing ou empreendedores em geral ou
mesmo estudantes a promover seus produtos por meio de cores que estejam em consonancia com
seus ideais. A proposta, ¢ que App seja uma ferramenta de facil manuseio e objetiva, configurando-
se como uma alternativa alinhada as novas tecnologias. Para tanto, o presente projeto utiliza-se de
ferramentas para modelagem de negdcios como o Canvas, o Design da proposta de valor e
Estratégia do Oceano vermelho e azul e do Design Thinking. O projeto ¢ composto por alunos do
Curso Técnico de Marketing Integrado ao Ensino Médio com a perspectiva de proporcionar uma
ferramenta para potencializar a utilizagdo das cores como estratégia de marketing, sendo composto

pelos alunos Francis, Giovanna e Thais.
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SUMARIO EXECUTIVO

1. Propésito
O mercado competitivo tem provocado a emergéncia por adequagdes nas estratégias de

marketing das empresas, a fim de criarem diferenciais competitivos. No ambito do marketing, por
exemplo, as empresas tém buscado explorar novos conceitos para promovem produtos € servigos,
sendo que o marketing de conteudo ¢ processo fundamental quando se quer publicar contetido
personalizado e, neste caso, a aplicacdo de cores adequadas configura-se como uma técnica
estratégica para despertar o interesse do consumidor.

Segundo Patel (2022), a cor representa uma ferramenta poderosa para a transmissdo de
ideias, atmosferas e emogdes, e pode captar a atengdo do publico de forma forte e direta. Neste
caso, as Cores ¢ a psicologia das cores sdao usadas nas marcas e nas logomarcas de empresas para
que elas sejam lembradas pelos consumidores (PATEL, 2022).

A Psicolor ¢ uma proposta que busca fomentar a utilizagao de novas tecnologias e recursos
de marketing para potencializar a promog¢ao de produtos e servigos baseados nas cores. Os
diferenciais do projeto sao:

e Construcao de uma ferramenta que facilite a escolha de cores e que esteja baseada na
psicologia das cores.
e Foco na utilizagao da ferramenta em ambientes de estudos e profissionais como facilitador

na defini¢do de estratégias baseadas no marketing de conteudo.

2. Definicdo do Negdcio:
A ferramenta ¢ um App disponibilizado em lojas de aplicativos (inicialmente para Android)

para download gratuito. O projeto funcionara na modalidade Inova Simples.

3. Time de Projeto:
O time serd composto por trés alunos do curso de Técnico em Marketing que estdo

engajados no desenvolvimento das seguintes propostas.

. Apresentacao de cores para criagdo e identidade visual;

. Significado das cores para elaboragdo de contetidos promocionais;
. Insights para o desenvolvimento de produtos digitais;

. Marketing e langamento de produtos digitais;

4. Produtos e Servicos:
. Paleta de cores
. Significado das cores (Psicologia das cores)
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. Sugestoes para aplicacdo de cores no marketing
5. Localizacio:
A sede da empresa estara localizada em um Coworking na cidade de Marilia -SP e sua

atuagao sera nacional.

6. Mercado e Competidores:

O aplicativo pretende atender o segmento de servicos focados no marketing de contetdo,
bem como estudantes de marketing para criagdo ou design de produtos ou comunicagdo. Os
potenciais clientes sdo profissionais, empreendedores e estudantes com foco na criagao de
comunicagdes e considera-se que esse publico-alvo deva ser criativo e inovador ao comunicar seu
produto, de modo a despertar o lado emocional do potencial cliente e influenciar na sua decisdo
de compra. Logo, a psicologia das cores impacta positivamente como estratégia de marketing.

Ja quanto o mercado e a proposta apresentada, ndo foram localizados potenciais
concorrentes diretos que oferecam o mesmo ecossistema de servigos, ou seja, que estejam focados
em ferramentas de consulta rdpida e baseados na psicologia das cores. Os concorrentes atuais tém
como foco a disponibilizagdo de informagdes por meio de sites, sem possibilidades de acesso

mobile da ferramenta.
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Tépico 1 | MOTIVACAO

1.1 Problema

Na configuracao de um negocio, seja ele um produto ou um servico, o papel do Marketing
¢ de extrema importancia visto que, dentre seus objetivos, estd a de convencer um cliente a aceitar
a proposta de valor ofertada. Para tanto, ¢ comum que o profissional de marketing se aproprie de
diferentes ferramentas para criar uma comunicagdo atrativa para seu cliente, inclusive
influenciando-o por meio das cores.

Na atual conjuntura, o empreendedorismo tem sido crescente no Brasil e influenciado a
inclusdo de diferentes publicos na abertura de negocios atingindo em 2021, segundo a pesquisa do
Sebrae, o percentual de crescimento de 19,8% (PORTAL TERRA, 2021), fazendo parte dessa
realidade inclusive empreendedores informais ou mesmo aqueles que buscaram uma alternativa
para vencer as dificuldades da pandemia. No entanto, embora tenha-se essa realidade, nem sempre
o empreendedor iniciante detém o conhecimento necessario para impulsionar os seus negocios ¢
nem mesmo se atenta a necessidade de comunicar o seu produto com atratividade utilizando-se de
ferramentas de marketing, inclusive na defini¢do da sua identidade visual que reflete as cores e
simbolos que traduzam os objetivos e metas do empreendimento. Isso ocorre, em grande parte,
pela falta de conhecimento sobre a importancia das cores para o sucesso dos negocios.

Partindo dessa problematica, entende-se a necessidade de promover o conhecimento sobre
a importancia das cores na definicdo de identidade visual dos negocios, principalmente para o
empreendedor que pouco conhece sobre o assunto, propondo-se assim, um aplicativo que
contribua para o conhecimento do empreendedor sendo este baseado na utilizagdo da psicologia

das cores como ferramenta de marketing.

1.2 Solucao Potencial

Uma pesquisa feita pela Kissmetrics constatou que cerca de 93% dos consumidores levam
em conta o aspecto visual de um produto antes de compra-lo. Isso mostra que, em um planejamento
de marketing, as aparéncias importam e muito (LAB.TNB, ano). Levando essa perspectiva em
conta, isso mostra que a identidade visual ¢ um aspecto importante para quem quer iniciar um
negocio, pois esta associado a sua marca e, o foco que da proposta de aplicativo que, pode ajudar
o empreendedor na escolha de cores que podem despertar sensagdes e emogdes diferentes em seus
clientes.

Assim, a proposta de projeto seria um aplicativo com base na Psicologia das cores aplicado

ao Marketing. O aplicativo seria trazer para o publico, informagdes basicas sobre a importancia
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das cores e de seu significado para o Marketing, a aplicacdo delas na identidade visual entre outras
funcionalidades.

Além do mais, o aplicativo também ajudaria aos empreendedores iniciantes para que eles
conhecam que cores que seriam boas para ajudar nos seus negocios ou para estudantes que estudam
sobre o Marketing, assim, adquirindo os conhecimentos sobre as cores que podem os ajudar com

0s seus objetivos.

1.3 Valor para o cliente

O objetivo do aplicativo serd ajudar o cliente que tem pouco conhecimento sobre as cores
no Marketing e tem interesse na area. O aplicativo sera gratuito, ou seja, o cliente ndo precisara
pagar nada para que ele aprenda sobre as cores.

O cliente ganharia o conhecimento sobre as cores no Marketing, e assim, ajudaria ele a usar
1sso como uma das ferramentas do Marketing. Para empreendedores iniciantes, o nosso aplicativo
podera disponibilizar que cores seriam boas para um produto, uma marca, uma propaganda, etc.,
sendo assim algo muito util para o cliente com qualquer duvida que ele tiver quando o assunto ¢

escolha de cores no mundo do Marketing.

1.4 Fator de inovacio e ou diferenciacao

Nao se trata de um produto inovador, mas sim de um produto diferenciado. O aplicativo
apresentaria o significado das cores e emogdes geradas, que nem qualquer outro site que
disponibilizado na internet, porém o aplicativo ajudaria os nossos clientes que desejam comegar a

empreender, recomendando cores que seriam boas e chamativas para o seu negdcio.

1.5 Time de projetos

Integrante Habilidades Competéncias
Francis de Souza Junior 1.Poder resolver problemas
2.Empreendedorismo
Geovanna Inacia do Nascimento 1.Habilidade em digitagdo
2.Raciocinio Rapido
Thais Ribeiro da Luz 1. Habilidade em designer
Bitencorte 2.Pensativo criativo
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Tépico 2 | MODELO DO NEGOCIO

2.1 Identidade da Empresa
A gestdo da marca, também chamada de branding, consiste em um trabalho realizado a

fim de criar uma imagem referente a tudo que remete a empresa, ou seja, ¢ “dotar produtos e
servicos com o poder de uma marca” (KOTLER; KELLER, 2013). Nesse aspecto, o presente
modelo de negbcios tem como objetivo utilizar o conceito de Psicologia das Cores como uma
ferramenta que contribui para chamar a aten¢do, tornar a marca mais desejada, passar uma boa
imagem e fixa-la na mente e no coracdo do cliente.

Dessa forma, foi escolhido para a proposta o logotipo contendo as siglas P.C, que ¢
representacao do nome PSICOLOR, considerando, também, ser um nome de facil memorizacao e
de proximidade com o contetido da ferramenta (aplicativo) proposta, conforme representado na

Figura 1.

Figura 1 - Logotipo

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).
Quanto ao motivo de escolha das cores utilizadas na logo marca, a cor vermelha simboliza
acdo, energia e coragem. Evoca, também, a paixdo e forca para nossa vida e nossas metas e
objetivos, tanto no ambito pessoal como de trabalho. E altamente revigorante e energético. E como
o aplicativo que estamos criando ajudard uma pessoa que estd prestes a montar o seu proprio
negocio, entdo esta cor impulsionard a pessoa a atitude de montar o seu proprio negocio ou

empreender socialmente.
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Em relagdo ao nome escolhido, foi realizado uma pesquisa no Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI) com objetivo de verificar se o nome escolhido ja era usado por outra
empresa. O resultado da pesquisa demonstrou que Psicolor ¢ um nome exclusivo, portanto, pode

ser mantido como proposto inicialmente.

Figura 2 — Pesquisa de registro de marcas

BRASIL Acesso 3 informagéo Participe  Servigos  Legislagio  Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial
Ministério da Economia
Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? ]
= Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cod. Figura ]
RESULTADO DA PESQUISA (09/11/2022 as 09:14:03)
Marca: psicolor
- Nenhum resultado foi encontrado para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botio de
VOLTAR.
AVISO: Depos de fazer uma busca no banco de dados do INPI, ainda qgue os resultados possam parecer
satisfatorios, nio se deve concluir que a marca podera ser registrada. O INPI no momento do exame do
pedido de registro realizara nova busca que serd submetida ao exame técnico que decidira a respeito da
registrabilidade do sinal.

Dados atualizados 2té 08/11/2022 - N2 da Revista:
-

Rua Maynink Veiga, 9 - Centro - RJ - CEP: 20090-910 Fa& ,' J

Fonte: INPI (2022).

Em rela¢ao ao dominio, foi realizado uma pesquisa no site registro.br com a finalidade de verificar

possibilidades de uso de dominios utilizando o nome proposto, conforme demonstra Figura 3.

Figura 3 — Pesquisa de registros e dominio

Registre o dominio .br certo para vocé

Psicolor.net| Q

» Conhega todas as categorias do .br

psicolor.net.br

Dominio disponivel para registro.

R&RAAR RE&20A08

Fonte: Registros.br (2022).
Conforme pesquisa, o dominio disponivel apresenta conformidade com o nome escolhido,

considerando-se, assim, de facil memorizagdo. Quanto ao valor para registro, o valor esta na média de R$

50,00 para utilizagdo de um ano, considerado um valor acessivel para o modelo de negocios.
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2.2 CANVAS DO MODELO DO NEGOCIO

Para evidenciar a proposta como um todo, a Figura 4 representa o Business Model Canvas

do modelo de negdcios, que ¢ uma ferramenta de planejamento estratégico, que permite

desenvolver e esbogar modelos de negdcio novos ou existentes (SEBRAE, 2022).

Psicolor

| Parceiros Chave

Fornecedores de
internet

Investidores

Anunciantes

| Estrutura de Custos

Marketing

Tecnologia aplicada

Salario do desenvolvedor

Figura 4 — Canvas do projeto

| Atividades Chave

Desenvolver o
aplicativo

Fazer a manutencao d
aplicativo

| Recurso Chave

Desenvolvedor do APP
Tecnologia
(computador, software,
internet).

Proposta de Valor

Aplicativo para
despertar emoghes por
meio das cores

Ferramenta para ajudar
@ agregar valor ao
designer por meio das
cares

Cria significados para o
marketing por meio das
cares

Relagao com o
cliente

Acoes promocionais

mensagem marketing

l Canais

Lojas APP

Anlncios em redes
sociais

| Fontes de Renda

Anuncios pagos

Segmentos de
Mercado

Empreendedores
iniciantes

Estudantes de
marketing designer ou
areas afins

Empreendedores que ja
possuem seu negacio
mais querem repaginar.

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

2.3 DESIGN DA PROPOSTA DE VALOR

O design da proposta de valor ¢ uma ferramenta que tem por finalidade ajudar a criar e

posicionar produtos ou servico em torno do que o cliente valoriza e precisa e que ajuda a encontrar

o encaixe produto-mercado de forma estruturada (ANALISTA DE NEGOCIOS, 2019). Desse

modo, a Figura 5 evidencia o design da proposta de valor do modelo de negdcios proposto.
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Figura S — Design da proposta de valor da Psicolor

e Criacorers do Garho
QO
s —

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

2.4 Formalizacao do Negocio
E preciso destacar informagdes e documentagdes legais que amparam o empreendedor em

diferentes etapas do seu negdcio. Senso assim, destaca-se nas seg¢des que se seguem, as

informagdes legais sobre a proposta apresentada.

% Dados da Empresa

' Razdo Social: ' NSB solugdes mobile
' Nome Fantasia: | Psicolor
Ramo de | Marketing e Designer
Atividade:
' Site: ' www.psicolor.net.br
' Endereco ' Avenida Rio Branco, n° 803 — Sem. Salgado Filho, Marilia-SP
Prédio ‘ Alugado
Proprio/Alugado

Enquadramento Tributario: | Simples Nacional

CNAE: 6203-1/00 - Desenvolvimento e licenciamento de
programas de computador customizaveis.

Forma Juridica: Sociedade por cotas limitadas
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% Capital Social
Socio
Geovanna
Thais
Francis
Total

% Registros Necessarios

Ambito Municipal

Ambito Estadual

Ambito Federal

Inova Simples

Quotas Valor
33,33%
33,33%
33,33%
100

Registro na junta comercial.

Alvara de localizagdo e funcionamento.

Inscrigdo municipal.

CNPJ.

Licenc¢a ambiental.

Licenga sanitaria.

Vistoria de cumprimento de normas de seguranga.

Registro na junta comercial.

Alvara de localizagdo e funcionamento.

Inscri¢ao municipal.

CNPJ.

Licen¢a ambiental.

Licenga sanitaria.

Vistoria de cumprimento de normas de seguranca.

Registro na junta comercial.

Alvara de localizagdo e funcionamento.

Inscrigdo municipal.

CNPJ.

Licenca ambiental.

Licenga sanitaria.

Vistoria de cumprimento de normas de seguranga.

Identificacao.

Razdo Social com o termo Inova Simples.

Finalidade do Projeto Empresarial.

Declaracdo de atestado que as atividades da empresa ndo vao gerar
poluicao visual, sonora, urbana ou ambiental.

Declaracao atestando que as operagdes da empresa ndo podem gerir trafego
intenso de veiculos no seu local de funcionamento.

Endereco.

Existéncia de fonte de apoio, como uma incubadora ou aceleradora.

2.5 Pivotagem do Modelo do Negdcio

No decorrer da proposta, foram mantidas as indicagdes iniciais, ndo sendo necessarios

adequacgoes no decorrer do desenvolvimento da proposta de negocios.
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Topico 3 | PRODUTO

3.1 Escopo do Produto

O aplicativo Psicolor € uma ferramenta para identificacdo de cores e seus significados para
que estudantes e profissionais diversos possam escolher, de acordo com a perspectiva de
identidade visual da sua empresa ou projeto, a cor que melhor traduz os seus objetivos.

O servico permite que usudrios acessem informacdes e descri¢cdes de como aplicar as cores
a partir do conceito da psicologia das cores em suas comunicagdes. Os servigos oferecidos poderdo

ser acessados a partir de um aplicativo gratuito, disponibilizado na Google Play e APP Store.

Servicos Objetivo Escopo do projeto
Indicar as cores de o Compilar informacdes sobre o
Paleta de cores | acordo com a descri¢des | principio da psicologia das cores.
e associagbes conforme | o Selecionar paleta de cores e

a psicologia das cores | formato de apresentagio.

Midias Permitir ao usudrio obter | e Selecionar midias que
explicativas explicagOes a partirde | contemplem  explicagdes  sobre  a
videos curtos e psicologia das cores.

explicativos. . Criar  videos  curtos  que

complementem o entendimento do usuério
sobre a psicologia das cores.

Indicacao de Direcionar o usudrio o Formar parcerias com outros
links externos para outros canais que | prestadores de servigos.
complementem a ° Selecionar canais que
usabilidade do complementem o desenvolvimento da
aplicativo em atividades | atividade pratica.
praticas.
3.2 MVP

O MVP foi desenvolvido a partir da ferramenta Canva, objetivando demonstrar
minimamente a proposta indicada. As principais funcionalidades e aplicagdes estdo descritas nas

subsec¢des abaixo.
3.2.1 Apresentacio
Tela 1 - Inicializacdo do aplicativo e tela de login: Primeiro contado do usuario, sendo

convido-o a utilizar o aplicativo e direcionado, posteriormente, a tela de login/cadastro de
usuario.
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PASSWORD

INSCREVA-SE

Tela 2 - Acesso da paleta de cores: Tela em que o usuario acessa a paleta e cores disponiveis,
bem como uma breve explicagdo sobre o que seria a psicologia das cores. Ao clicar nos icones, o
usuario ¢ remetido a uma segunda tela, onde encontra as explicagdes sobre a cor escolhida.

Paleta de cores

' Vermelho Laranja Verde |

Roxo Preto

Azul

A psicologia das cores é um estudo que
busca compreender o comportamento
humano em relagéo as cores. Dessa forma,
essa area da psicologia analise e define
quais os efeitos que cada cor gera nas
pessoas, como mudancas nas emogdes, nos
sentimentos, a criacdo de desejos e muito
mais.
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Tela 3 — Tela da cor — Na tela 3, apresenta-se as abordagens explicativas sobre a cor escolhida.

A cor amarela desperta, traz leveza,
descontracdo, otimismo.

Por seu uma cor quente, o amarelo também
transmite a sensacdo de dinamismo e
estimulo. Tem ainda a capacidade de

estimular a concentracdo e o intelecto das
pessoas.

Perfil

Favoritos

A psicologia das cores € um estudo que
busca compreender o comportamento
humano em relac8o as cores. Dessa forma,
essa area da psicologia analise e define
quais os efeitos que cada cor gera nas
pessoas, como mudangas nas emogdes, nos
sentimentos, a criacdo de desejos e muito
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3.2.2 Processo de Validacao

Para validagao da proposta, o MVP foi apresentado para 10 possiveis usuarios a partir da

demonstragdo das telas desenvolvidas. A pesquisa foi realizada com alunos e professores do curso

de Marketing e Administragdo do programa Novotec. Por se tratar de um aplicativo que pode ser

aplicado com finalidade pedagdgica, considerou-se oportuno identificar a percepg¢ao desse publico

quanto a proposta.

[
1

Sobre a tela de acesso do App, com avalia as cores e o logotipo?

Sintese das respostas: A maior parte dos respondentes mencionaram que a tela esta
adequada e que o logotipo ¢ simples e adequado. Alguns dos respondentes indicaram trocar
a cor do logotipo ou a cor de fundo das telas por considerarem que sdo duas cores fortes e,
portanto, ndo estdo harmoniosas.

Se respondeu ndo adequado, qual seria a sugestao apresentada?

Sintese das respostas: Harmonizar as cores utilizando tom sobre tom.

Sobre a paleta de cores e explicacoes sobre elas, como avalia a apresentacio das telas?
Sintese das respostas: 100% dos respondentes disseram que a telas explicativas sobre as
cores estdo adequadas. Foi sugerido utilizar links com videos curtos e explicativos.

Sobre o contetido que serdo disponibilizados no aplicativo, considera importante:
Sintese das respostas: 100% dos respondentes mencionaram que além das telas
explicativas, seria interessante ter links para conteudos externos e exemplos de aplicagao.
Considera pertinente o uso de um aplicativo de cores nos trabalhos escolares dos eu
curso?

Sintese das respostas: 100% dos respondentes consideram a proposta importante como
ferramenta para aulas praticas e que o aplicativo ira te ajudar a conhecer mais sobre o
assunto psicologia das cores?

Dessa forma, considera-se que a proposta foi bem aceita pelos avaliadores, dando

condig¢des de continuidade do projeto. As sugestdes apontadas serdao consideradas para adequagdes

futuras.
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Topico 4 | MERCADO

Para atender a demanda apresentamos, a seguir, alguns dos indicadores de mercado para a
proposta apresentada
4.1 Competidores

Para a analise dos competidores, foi aplicado a ferramenta Oceano Vermelho/Azul,
considerando potenciais concorrentes, seus servigos ou produtos ofertados. A partir da ferramenta
foi possivel verificar o que ndo sem oferecido no mercado, para que a proposta possa alcangar um

mercado ainda nao ou pouco explorado.

Figura 5 — Anélise dos competidores - Mar vermelho e mar azul
ANALISE DO MERCADO - MAR VERMELHO

Descrigdo Concorrente Direto | Concorrente indireto Analogo

Servicoz que oferscem

Preco: que praticam

Puablices com oz quais
trabalham

(Oferece informagdes sobre cores.
Indica diferentes aplicativos para
nezdcios.

Dizponibiliza a platafonma parz o
proprio nsuario meontar sua paleta com
a5 cores necessarias @ do sew Zasto.

Focado no use de coras

Gratuito

Gratuito

Gratuite

Wao definido

Nio definido

Nio definida

Pozzni uma limguazem simplas & de

Poazzibilita a montazam de palstas de

facil entendimento acordo com o desajo do chiente | |

Desconhecimento sobre a fungic das cores no marketing

Elaborar projetos sem ze atentar 3 fungdo as cores

Trabalhos mais focados nagquile que a cor pode despertar nos clientes

Pozsibilrtar que uma farramenta atenda as neceszsidades dos wsuarios de forma pratica = acessivel am
um unico lugar e de forma rdpida.

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

4.2 Pesquisa de Campo

Objetivos: Nosso objetivo e implantar um aplicativo que auxilie os
estudantes de marketing a montar uma campanha com as
cores adequada. Para isso, ¢ importante compreender qual é

a percep¢ao que os usuarios tem sobre o assunto

Descricao do Publico-Alvo
a ser pesquisado:

Estudantes e profissionais que atuam na area de marketing
ou design
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4.2.1 Modelo de Questionario Pesquisa de Campo

1 - Se vocé possui celular, qual € o sistema operacional?
() Android

( )1os

2- Quando realiza trabalhos com imagens, vocé costuma se atentar as cores apresentadas e ao
significado delas?

() Sim, gosto de cores harmonizas e sei o que significam

() Gosto de utilizar diferente cores, mas nao me atento ao que representam

() Nao costumo explorar as cores em trabalhos, gosto do basico

() Nao sei opinar

3- Vocé sabia que as cores podem ser exploradas para despertar emogdes nas pessoas?

() Sim, sabia
() Néo sabia
() Nao sei opinar

4- Voceé tem conhecimento sobre o assunto psicologia das cores € de sua importancia para o
marketing?

() Sim, conhego o tema e acho importante

() Sim, conhego o tema, mas nao acho importante

() Nao conhego o tema, mas acho importante

() Nao conhego o tema e ndo acho importante

5- Vocé acredita que um aplicativo especifico no assunto ajudaria os alunos na area do marketing
ou até mesmo do design a te uma nogao sobre as cores?

() Sim acho importante

() Nao considero importante

() Nao faco ideia

6- Vocé conhece alguma plataforma que disponibiliza as cores e os significados para as areas

citadas anteriormente? Se sim, qual?

8- Na area de marketing, explorar cores adequadas na confeccdo de produtos, logotipos e
embalagens, etc. pode ser um diferencial para o sucesso de uma campanha. Neste caso, vocé estaria
disposto a baixar o aplicativo proposto?

() Sim, pois acho importante para desenvolver os meus trabalhos
() Sim, se caso precisasse explorar cores para desenvolver os meus trabalhos
() Nao considero importante, portanto, ndo baixaria
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4.2.2 Analise de Dados

Grafico 1 — Sistemas operacional utilizado pelos usudrios

Se vocé possui celular, qual é o sistema operacional?

16 respostas

@ Android
® 0s

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 1, 100% dos pesquisados indicaram utilizar o sistema
operacional Androide. A relevancia da questdo est4 na necessidade de modelar um aplicativo que

seja acessivel a grande parte dos usuarios.

Grafico 2 — Uso de cores em atividades praticas

Quando realiza trabalhos com imagens, vocé costuma se atentar a cores apresentadas e ao
significado delas?

16 respostas

@ Sim, gosto de cores harmonizas e sei o
que significam

@ Gosto de utilizar diferente cores, mas
nao me atento ao que representam

@ Nao costumo explorar as cores em
trabalhos, gosto do basico

@ N3o sei opinar

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 2, 56,3% dos pesquisados indicaram utilizar cores em suas
atividades, porém se atentar a questdes explicativas sobre elas. J4 37,5% indicaram gostar de
explorar cores e conhecem seus significados. Neste aspecto, ¢ importante considerar que para os
respondentes, a cor ¢ um fator importante em suas produgdes, o que contribui para confirmar a

relevancia do aplicativo.
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Grafico 3 — Uso de cores em atividades praticas

Voceé sabia que as cores podem ser exploradas para despertar emogdes nas pessoas?

16 respostas

@ Sim, sabia
@ Nao sabia
@ Nao sei opinar

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 3, 87,5% dos pesquisados indicaram saber que as cores
influenciam os consumidores em suas compras. Considerando que o publico pesquisado sdao
estudantes do curso técnico em marketing e administragdo, ¢ possivel que o conhecimento ¢

decorrente das abordagens em sala de aulas por professores.

Grafico 4 — Uso de cores em atividades praticas

Vocé tem conhecimento sobre o assunto psicologia das cores e de sua importancia para o
marketing?

16 respostas

@ Sim, conhego o tema e acho importante

@ Sim, conhego o tema mas nédo acho
importante

@ Nao conhego o tema, mas acho
importante

@ Nzo conhego o tema e néo acho
importante

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 4, 75% dos pesquisados indicaram conhecer o assunto
psicologia das cores e acham importante no contexto do marketing. Assim como na questao
anterior, considerando-se que o publico pesquisado sao estudantes do curso técnico em marketing
e administragdo, € possivel que o conhecimento ¢ decorrente das abordagens em sala de aulas por
professores. Quanto aos 25% que responderam ndo conhecer o assunto, ¢ importante destacar que
consideram o assunto importante, justificando assim a pertinéncia da proposta para que se alcance

100% de conhecimento entre os estudantes.
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Grafico S — Pertinéncia do app para as aulas praticas

Vocé acredita que um aplicativo especifico no assunto ajudaria os alunos na drea do marketing ou

até mesmo do design a te uma noc&o scbre as cores?
16 respostas

@ Sim acho importante
@ Nao considero importante
@ Nao fago ideia

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 5, 100% dos pesquisados indicaram reconhecer ser
importante um aplicativo sobre psicologia das cores para que possam conhecer seus significados.

Isso demonstra que a proposta pode ser um diferencial como ferramenta didatica em aulas praticas.

Grafico 6— Conhecimento sobre outras plataformas

Vocé conhece alguma plataforma que disponibiliza as cores e os significados para as dreas

citadas anteriormente? Se sim, qual?
16 respostas

5(31,3%)
|

2 (12,5%)
|

1(6,3%) 1(63%) 1(6,3%) 1(6,3%) 1(63%) 1(6,3%) 1(6,3%) 1(6,3%) 1(6,3%)
| [ | | | | | | |
0
Nao Nao informado O Google mostra... infelizmente nao nao conhego sim, em...
Na&o conhego nen... N&o, ndo conheco... google nao conhego néo sel

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 6, 31,3% dos pesquisados indicaram ndo conhecer outros
recursos aplicativo sobre psicologia das cores para que possam conhecer seus significados. A
questdo 6 , porém, trazia o seguinte questionamento como complemento: se sim qual? Para
aqueles que responderam sim ou apontaram ter acesso pela web, havia a indicagdo para

complementarem a resposta, mas nao apontaram quais seriam.
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Grafico 7 — Uso de cores em atividades praticas

Na drea de marketing, explorar cores adequadas na confecgdo de produtos, logotipos e
embalagens, etc. pode ser um diferencial para o su...é estaria disposto a baixar o aplicativo proposto?

16 respostas

@ Sim, pois acho importante para
desenvolver os meus trabalhos

@ Sim. se caso precisasse explorar cores
para desenvolver os meus trabalhos

@ Nao considero importante, portanto, ndao
baixaria

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Conforme demonstra o Grafico 7 , 50% dos pesquisados indicaram achar importante
acessar um app sobre psicologia das cores para realizar seus trabalhos, enquanto outros 50%
indicaram sim, caso precisassem explorar cores. Pode-se dizer que as respostas para a questdo foi
100% positiva para a proposta.

A partir dos dados obtidos e da anélise dos indicadores dos graficos, € possivel avaliar que a
proposta foi bem aceita pelos respondentes, corroborando de forma positiva para a proposta de
modelo de negdcios. As indicagdes apresentadas colaboram para um melhor planejamento da
proposta apresentada, assim como auxiliam na constru¢do de um servigo/produto mais adequado

ao perfil do publico-alvo. Nesse sentido:

e Participaram da pesquisa estudantes do curso de Marketing ¢ Administra¢ao

e Os resultados apresentaram uma adesdo positiva em relacdo a proposta, tanto em fungao
das informagdes sobre cores quanto do seu uso em atividades praticas em aula

e Os indicadores da pesquisa colaboram para o desenvolvimento da proposta, ndo sendo

identificado dados que inviabilizam a proposta frente ao mercado-alvo.

4.4 Ambiente Interno e Externo

A matriz SWOT devera ser preenchida no quadro abaixo:

Forcas Fraquezas
1. E accessivel para qualquer tipo de | 1. Uma empresa nio conhecida.
= | populacdo. 2. Falta de experiéncia da érea.
g 2.Um aplicativo sem historico. 3. Correr atras de publicidade.
E 3.Custo baixo de manuten¢do baixo.
Oportunidades Ameacas
l.Inexisténcia de aplicativos que | 1.0 desinteresse das empresas em
§ fornecem as mesmas informagdes que a | divulgacao dentro do aplicativo.
§ nossa plataforma.
iz
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A partir da andlise dos ambientes interno e externo, ¢ possivel tracar metas a serem
alcancadas para que a proposta de modelo de negocios alcance o seu proposito. Considerando as
oportunidades e fraquezas do ambiente interno, a proposta de valor focado na aquisi¢do de
informacdes e conhecimento de forma pratica encontra um campo pouco explorado e que pode

alcancar propor¢des positivas em ambientes educativos.

4.5 Marketing e Vendas

Tendo em vista o alcance que as redes sociais possuem nos dias de hoje, optou-se por fazer
a promocao do site do site por meio das redes sociais como Instagram e Facebook ou mesmo em

parceria com institui¢des de ensino.

4.5.1 Composto de Marketing

Produto Aplicativo baseado no conceito de Psicologia das cores, onde os usudrios
podem acessar informagdes sobre as cores e utiliza-las positivamente em
projetos de marketing ou design.

Preco O aplicativo sera gratuito, sem custos qualquer para o cliente.
Praca O aplicativo podera ser acessado e baixado via lojas de App como o Google Play e
APP Store.

Promocao | Realizaremos companhas nas redes sociais como: Facebook, instagram, Twitter
¢ demais plataformas digitais.

4.6 Pivotagem do Mercado

Considera-se, que por se tratar de uma proposta em construcao, toda a informagao de
mercado aqui apresentado ou mesmo a utilizagdo de ferramentas para analise, deve ser mais
profundamente explorado, pois ¢ possivel estabelecer adequagdes na proposta apresentada, o que

certamente alteraria as informacgoes indicadas.

Uma comunicagdo de marketing bem elaborada ¢ essencial para que uma empresa possa
atingir seus objetivos na hora de influenciar o seu publico na tomada de decisdo de compra. Neste
sentido, as cores podem despertar emogdes e influenciar o consumidor na escolha de seus produtos, bem
como se relacionar com a imagem que a empresa quer representar. O conceito de psicologia das cores se
configura como uma estratégia de apoio ao marketing, possibilitando uma comunicagdo mais assertiva.

Nesse aspecto, considera-se que a proposta apresentada venha a colaborar nessa pratica.
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Topico 5 | FINANCAS

As premissas econOmico-financeiras consistem na avaliacdo e gestdo dos fundos
arrecadados pela empresa a partir de ferramentas e estratégias, abrangendo conceitos tanto da
macroeconomia quanto da microeconomia. Dessa forma, buscou-se considerar alguns dos custos

que envolvem iniciar a proposta, conforme estao representados nos quadros abaixo:

CUSTOS E FINS
Energia elétrica ¢ agua R$ 500,00
Materiais de limpeza e higiene R$100,00
Aluguel e taxas R$800,00
TOTAL: R$1.400,00
CUSTOS VARIAVEIS
Manutengio R$ 50,00
Mao de obra extra R$200,00
Viagens repentinas R$1.000,00
TOTAL R$1.250,00
INVESTIMENTO FIXO
Monitores R$ 1.500
Contetdo para Facebook R$ 5.000
Conteudo para Instragam R$ 4.000
Conteudo para Twiter R$ 6.000
Computador R$ 4.000
TOTAL R$ 20.500

QUADRO DE RECEITA BRUTA DE VENDAS
Desenvolvimento de logo R$ 10.000
TOTAL R$ 10.000

GASTOS POR ANO

| TOTAL | R$ 33.150,00 \

Fazendo a andlise da nossa empresa, consegue-se ver tudo que a modelo de negdcios
precisaria para iniciar suas atividades, porém, sendo ainda necessario explorar estudos de

viabilidade, relatérios econdmico-financeiros, bem como estratégias de precificagao.
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= Thais Ribeiroda Luz Bitencorte

Professor(es) Orientador(es):
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Antdnio Devisate
Marilia

DE SAO PAULO
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Curso: Técnico em Marketing

= Geovanna Indcia do Nascimento

Francis de Souza Junior
Thais Ribeiroda Luz Bitencorte

Professor(es) Orientador(es):
Luciana Cristina Leite

Problematica

O conceito de psicologia das cores nem
sempre é explorado por empreendedores, por
ser um conceito pouco conhecido ou ndo
conhecido por eles, fazendo com que eles
deixem de explorar as cores como estratégias
aliadas ao marketing.

O uso de uma ferramenta pratica e de facil
linguagem, contendo o conceito de psicologia
das cores, poderia auxiliar empreendedores,
estudantes de marketing ou de profissionais
de segmentos afins a explorar o conceito em

suas comunicagdes de marketing?

20/12/2022 Etec (s @
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Modelar uma proposta de negécios pautado em
estratégias de Marketing e no conceito de psicologia

das cores

Abordar o conceito de psicologia das cores

o marke

~—

e sua relagao c

' Compreender a fungdo das cores e sua
aplicabilidade no marketing

Modelar um negdcio, com a proposta
de um aplicativo baseado na psicologia
das cores

~

Etec s _§ ‘

Metodologia

20/12/2022

Aplicagdo de

Design Ferr:r;(;ntas
Thinking elaboracdo de
propostas

Pesquisa de

mercado e
Eslu«!o identificagdo
setorial de

oportunidades

Prototipagdo

Simulacdo WA'CULCEI=EEE]
do proposta

cluLIEEET Modelagem

de negdcios

Etec s _____

Resultados: CANVAS

Psicolor
| Parceiros Chave | Atividades Chave
e aE T Desaibhe
internet aplicativo
Invastgeres Fazer & manutencha &
plicatve
Anunciantes

1 Recurse Chave

Desenvolvedor do APP
Tecnologia

(computador. software,

Internet).

1 Estrutura de Custos
Marketing
Bl pesas

Saldrio go desenvolvedor

Proposta de Valor

Aplicativa pa
Gespartar emocoes por
meio 4o5 coras

Farramenta para ajudar
® agregar valor 56
deslgner por maio das
cores

Crin slgnificados para o
marketing par meio das

Segrmentos de
Mercado

Iniciantas

menssgem marksting
Estudantes de
markating designer ou

Armas afin
1 canais Empreendedores gque s
pamsuem seu negac
Friais querer repaginar
Lojas APP

Anuncios em redes
sociais

I Fontes de Renda

Antingios pagos

20/12/202.

Etec (s @

Resultados: Produto

Modelo de negdcios com foco na
construgdo de um App pautado no
uso da psicologia das cores como
ferramenta de apoio na construgdo de
comunicagdo de marketing
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O produto configura-se como um
aplicativo que permite ao usuario
compreender o conceito de psicologia
das cores, bem como as cores podem
ser aplicadas em seus projetos,
considerando os seus objetivos de
comunicagdo de marketing

Trata-se de uma maneira diferente e
alternativa de divulgagao de
produtos e servigos, uma vez que sai
da visualizagdo por fotos para uma
maneira mais tatil podendo,
também, controlar seu avatar dentro
do jogo e andar livremente pelo
mapa.

20/12/2022 Etec s _‘__ B

Por ser uma ferramenta de facil
manuseio e de linguagem simples,
ela é acessivel tanto para
empreendedores iniciantes, quanto

s s estudantes de marketing que
desejam aplicar as cores de forma
“:m:;,";::“:.‘:;:‘.:::::..":;.::":” precisa e estratégica em seus
emm!lhflmb:ﬂmlllﬂmml» projetos.
20/12/2022 Etec Ceg____

Consideragoes

Uma comunicagdo de marketing bem elaborada é essencial para que uma
empresa possa atingir seus objetivos na hora de influenciar o seu publico na
tomada de decisdao de compra

As cores podem despertar emogdes e influenciar o consumidor na escolha de
seus produtos, bem como se relacionar com a imagem que a empresa quer
representar.

2

O conceito de psicologia das cores se configura como uma estratégia de apoio ao
marketing, possibilitando uma comunicacdo mais assertiva. Nesse aspecto,
considera-se que a proposta apresentada venha a colaborar nessa pratica.

20/12/2022 Etec cf-E
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