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Resumo

A Pesquisa a seguir tem a intencdo de mostrar brevemente a linha do tempo do surgimento
da moda, os principais conceitos de moda de acordo com alguns estudiosos da sociologia,
economia e comunicacao, 0s conceitos de tendéncia e um breve estudo sobre as midias e
moda .A monografia tem como objetivo principal ressaltar a influencia das midias de
massa dentro do mercado de moda, as influéncias da midia dentro do consumo da moda. O
que a midia influencia no comportamento do consumidor, 0s desejos do consumo em um
contexto geral. O carro chefe da pesquisa tem foco na midia cinematografica retratando os
figurinos usados em grandes produgfes do cinema e mostrando quais foram 0s impactos
causados pelos figurinos dentro setor da moda e a relacdo dos estilistas famosos que
tornaram-se figurinistas de grandes sucessos cinematograficos. A pesquisa apresenta ainda,
a revolucdo das midias da era atual, a influéncia da publicidade televisiva no mercado de
moda, as midias do seculo XXI e a revolucéo da internet.

Palavras-chave: Cinema, icones, moda, figurino ,filmes, tendéncia, consumo, publicidade
de moda, midia, propaganda, marketing.
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Abstract

The search below is intended to briefly show the timeline of the emergence of fashion, the
main concepts of fashion according to some scholars of sociology, economics and
communication, research trend and a brief study of the media and fashion. The paper’s
main objective is to highlight the influence of mass media in the fashion market, the
influences of the media in the consumption of fashion. What media influences on
consumer behavior, the desires of consumption in a general context. The flagship of the
research focuses on media film depicting the costumes used in major film production sand
showing what were the impacts caused by the costumes in the fashion industry. The list of
famous designers who have become great success film costume designers. The monograph
also presents the revolution in media today, the influence of television advertising the
fashion market, the media of the twenty-first century and the internet revolution.

Keywords: Icons, fashion, marketing, television, media, consumption
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1.INTRODUCAO

A moda e o estilo sdo pares perfeitos dentro da sociedade contemporanea,
principalmente quando o tema em questdo € o consumo. A moda € retratada como um
estilo de vida, quando nos referimos a alguém ou a um grupo que “vive” na moda ou dela.
Falamos de estilo de vida que estd na moda, quando indicamos determinados padrdes de
comportamento ou consumo, que se espraiaram por certos grupos.

A moda € um fenbmeno que surge com a modernidade ocidental e retrata o final do
consumo de patina, que € substituido pelo consumo do novo.

Historicamente, a moda surge no ambito do vestuario e evolui, alastrando-se em
quase todas as areas da vida social. Tal afirmativa pode ser confirmada por Barbosa
(2008), segundo o qual o que caracteriza a moda como fenémeno social é a sua referéncia
e inspiracdo nos contemporaneos e nao nos antepassados e na tradicao; é a sua efemeridade
e sequéncia de pequenas alteracBes em torno de uma basica estrutura que permanece mais
OuU menos a mesma, ao longo do tempo.

O estilo de vida € um conceito usado para descrever formas padronizadas de
consumo, com o advento da modernidade o estilo de vida tornou-se uma escolha dos
individuos.

Relatar o surgimento do mercado de moda, o marketing indireto que era feito
durante o século XVIII, a influéncia das grandes produgdes cinematogréficas para o
consumo de moda a partir de meados dos anos 1920, além de retratar as séries e novelas
dentro da midia televisiva como fortes influéncias para as tendéncias de moda a partir dos
anos de 1970; tudo isso faz com que este estudo possibilite detalhar as estratégias da midia
para persuadir os consumidores de moda entre todas as classes sociais pertencentes a
sociedade.

Os idolos do cinema e da midia em geral sdo transformados em icones a serem
reproduzidos pela moda. O figurino é elaborado por signos que determinam seu valor
social, é o apelo do sonho de consumo, o desejo da compra de artigos da moda. O figurino
cinematogréafico, e o televisivo, tornaram-se uma vitrine extremamente significativa para
retratar tendéncia de moda. Ou seja, o que esta “em alta” de acordo com a publicidade e

propagada da moda, automaticamente estara em alta nas ruas.
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1.2 Justificativa

A midia retratada dentro do mercado de moda torna-se o principal objetivo da
pesquisa a seguir. Como na pesquisa realizada verificou-se que ndo ha na esfera académica
producdo sobre a anélise da evolucdo da midia interligada @ moda, portanto um dos pontos
chaves dessa monografia & acrescentar conteldo relacionado diretamente ao tema
pesquisado.

A monografia tem como um dos objetivos atingir a esfera social de modo a dar
suporte para a agcao mercadoldgica, de forma a compreender quais os motivos pelos quais a
sociedade segue as tendéncias de moda ditadas pelas midias de massa, entender a real
influéncia que a publicidade de moda, a midia cinematogréfica, a midia televisiva e a
explosdo da midia da web trazem para o consumo de moda.

Através de uma analise bibliografica e documental torna-se possivel uma “viagem”
por alguns periodos do século XX e inicio do século XXI, chegando até a atualidade.
Perceber como as comunidades sdo influenciadas pela midia de moda, o que retiram em
questdo socio cultural aprendizados e novos habitos, esclarecer o brevemente o marketing
do consumo, quais sao as reais inten¢des da publicidade de moda.

Em termos de esfera pessoal a autora tem como principal justificativa ter a chance
de analisar o consumo, e a evolucdo das midias que ditaram moda durante todo o século

XX, bem como identificar movimentos futuros que possam ditar 0 consumo e a moda.

1.2.1 Objetivos

1.2.2. Objetivo Geral
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A partir do universo das imagens e sons, a pesquisa tem como objetivo conhecer a
moda desde seu surgimento no decorrer do século XVII e seguir no tempo tendo principal
foco no século XX, mostrando as influéncias das midias no consumo de moda,
identificando os fatores que estdo envolvidos no consumo de moda, e por que a midia
tornou-se algo tdo poderoso dentro do consumo direto de moda, bem como a mesma

influencia em fatores econémicos e socioculturais

1.2.3. Objetivo(s) Especifico(s)

Trata-se de um estudo exploratorio de pesquisa bibliografica e analise documental,

com os seguintes objetivos:

1)Detalhar brevemente a linha do tempo da moda, em que momento a indumentaria
passa a ser considerada moda e cria-se um mercado de tendéncias; a definicdo da moda de

acordo com estudiosos da sociologia, economia, comunicacao e o0 marketing de moda.

2)Analisar a influéncia do comunicacdo de massa e da midia no comportamento
do consumidor e na moda. Mostrar o que é a midia de massa dentro do mercado de moda,
relatar detalhes sobre a publicidade de moda. Desenvolver uma pesquisa detalhada e
aprofundada sobre o cinema detalhando sua criacdo e ressaltando a partir de qual periodo

da histéria do cinema a moda comeca a aparecer.

3)Analisar fotos, imagens, filmes, repercussdo na midia na época e na atualidade,
analise de carreira artistica de cada atriz/ator, diretor e estilistas responsaveis pela

producdo de todos os filmes citados durante a pesquisa.

4)Mostrar as influéncias dentro no consumo de moda em meados das décadas de
1980 e 1990, os idolos e a moda, por que os consumidores se inspiram em seus idolos; a

midia televisiva e sua influéncia no mercado de moda.

5)Mostrar a evolugdo da midias e quais sdo as influéncias atuais no consumo de

moda, entre as quais a revolucdo da internet.
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1.3. Procedimento Metodologico

Para definir a ligacdo existente entre a moda e a midia foi necessario aprofundar-se
extensamente em uma pesquisa bibliografica, com base em uma selecdo autores, bem
como realizar uma analise de artigos, filmografia, revistas que retratam o tema. Também
foi preciso um embasamento sobre os principais conceitos em relacdo a moda, além de
conceitos que geram a criacdo de determinadas tendéncias. O tempo para a execucao total
da pesquisa foi de aproximadamente cinco meses, tendo inicio em janeiro do ano de 2012 e

finalizando em meados de junho do mesmo ano.
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2. Historico e surgimento da moda: um breve relato sobre a evolucéo da
moda e os valores da sociedade

Até o final do século XVI, a costura e a indumentaria tinham como objetivo
principal cobrir e proteger o corpo. A vaidade dava abertura apenas para os adornos, oS
quais aparecem na histéria da humanidade a partir da pré-histéria, quando os homens
primatas fazem seus primeiros colares com os dentes de animais que abatiam em suas
cacadas. Tais adornos tornavam-se ao mesmo tempo um troféu de grande homem e uma
maneira de aprimorar os conceitos de beleza e poder da época, Neste contexto, Grumbach
(2009, p.8) afirmaque:

“Ao captar as evolugdes sociais e estéticas do tempo, a moda, com total
auséncia de preconceitos, encarna a mudanca expressando o respeito pela
individualidade no contato com as transformagdes politicas. O que est4
em jogo se baseia na mais elegante das expressfes de poder, talvez venha
dai o desejo de domina-la”

Na Antiguidade, esta afirmacdo pode ser verificada, especialmente nas civilizacdes
Grega e Egipcia, quando vé-se que as vestes passam a ser expressivamente diferentes entre
homens e mulheres. Na Grécia Antiga, os homens usavam tunicas chamadas de quiton
feitas de linho, usadas compridas para a noite e curtas para o dia; as mulheres usavam
mantos até os pés e sandalias trancadas, muitas joias, colares e braceletes que faziam parte
dos adornos, além do surgimento dos drapeados, trazendo uma inovacao para as vestes. Ja
no Egito, o traje tipico era o chanti (uma espécie de tanga usada pelos homens) e o
kalasiri (espécie de tunica usada por ambos os sexos). Os farads também comecaram a
utilizar a partir de um certo periodo o claft - um pedaco de tecido amarrado sobre a cabeca.
Togas era a denominacdo das tunicas usadas pelo povo da Etrdria, onde homens e
mulheres usavam tdnicas parecidas. Ja os romanos tiveram influéncia dos povos grego e

etrusco, tendo a seda como um dos tecidos mais utilizados, visto que sua producédo
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acontecia no proprio império romano. A familia imperial se diferenciava usando trajes
bordados com fios de ouro, prata e pérolas.

Quando surge o sistema feudal, a diferenca de vestes entre as classes, ou seja, 0s
servos, 0 clero e os senhores feudais, tornou-se uma evidéncia concreta. A principal
diferenca era entre os tipos de tecido e fiagcdo, mais aprimorados para as pessoas mais
privilegiadas. A partir das Cruzadas, as roupas comegam a mostrar um pouco mais as
formas do corpo, os vestidos femininos passam a ter botdes laterais, e surgem as mangas
bufantes.

Grumbach (2009) afirma que a partir do final do século XVII até inicio do século

XIV surgem novos adornos tais como os barbettes? e os chapéus, as vestes masculinas
tornam-se mais curtas, e é nesse periodo que as roupas da aristocracia passam a ser feitas
por alfaiates. O fim da Idade Média e a chegada do renascimento é quando finalmente
surge o grande conceito de moda. Isto porque € a partir do século XVII que as costureiras
e alfaiates passaram a ter prestigio devido ao reconhecimento pelo rei Luis XIV,
considerado como o difusor da moda e comeca a dar grande importancia para a vestimenta.
A burguesia entdo passa a ter posse de bens e assim comeca a ter poder aquisitivo, tendo a
partir deste momento maior interesse pela vaidade e beleza, e passa entdo a copiar as
roupas dos nobres. Em contraponto, a nobreza, ndo satisfeita com as cdpias que a
burguesia fazia de suas roupas, entdo comega a criar novas roupas, que imediatamente
eram copiadas novamente pelos burgueses, que é onde comegca a surgir o ciclo da moda.
De acordo com a historiadora americana Sarah Heller (2007) a moda surgiu “no Ocidente”,
nas cortes de Borgonha ou na Itélia, nos séculos X1V ou XV, mais especificamente durante
o periodo denominado como “primeira modernidade”, ou seja, na Renascenca. O
historiador francés Fernand Braudel (1979) vé na moda como um produto de emergéncia
da modernidade na Europa. Outros pesquisadores propdem perspectivas diferentes, como o
francés Philippe Perrot (1981), que mostra que a emergéncia da moda aconteceu na Europa
em meados de 1700, mesmo quando ele identifica sinais que antecedem o periodo desde a
Idade Média.

Para Heller (1998) € inutil procurar uma origem unica de moda: ela depende, com
efeito, da maneira pela qual a moda é definida e das perguntas propostas pelos
pesquisadores que a estudam. No século XIV, quanto ao vestuario, ja existiam muitas

mudangas regulares e ndo cumulativas em sociedades mais afastadas do Ocidente, com o

? Barbette: peitilho; véu
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Japdo medieval, onde dizer que ele ou ela esta “de acordo com a moda” era considerado o
cumprimento mais belo que podia ser feito.
Porem, foi na Renascenca que a moda apareceu. O capitalismo que comeca a se
desenvolver permite a emergéncia de uma nova classe social: a burguesia. Esse periodo se
destaca por uma tranquilidade politica na Europa, com grandes transformacdes econdmicas
e cientificas que mudam os equilibrios tradicionais. (LIPOVESTKY, 1987).
Cidades como Veneza, Mildo, Florenca e Génova foram responsaveis por desenvolver
tecidos como linhos, seda, cetim; as roupas mais usadas nesse periodo foram os gibdes,
que eram acolchoados e abotoados na frente; a parte de baixo era composta por calcas
bufantes. As pecas femininas passaram a ter uma gola que eram chamadas de rufo.
Ja no século XVIII, a partir de 1782, as costureiras passam a rivalizar a costura com 0s
alfaiates e a produzir também corpetes, espartilhos, crinolinas®, antes reservados a
atividade daqueles profissionais, homens. A partir dai algumas costureiras passam a ficar
conhecidas devido a confeccdo de maravilhosas pecas, porém seu poder de atuacdo
continua sendo um tanto quanto restrito. De acordo com Grumbach (2009) a rainha Maria
Antonieta contrata uma costureira de renome - Rose Bertin -, que se mantinha estabelecida
na rue de Richelieu, Rose passa a realizar todos o0s desejos da rainha e a ter fama por ser a
costureira oficial da corte. A clientela entdo comeca a procura-la, sabendo que ela era a
costureira da rainha, portanto sua clientela aumentava devido a sua associagdo com a
cliente simbolo de status e poder.

No inicio do século X1X a moda entra em um periodo mais sofisticado, onde passa
a atender as necessidades e aos desejos pessoais, € a ser um transmissor de identidade. A
moda surge para revolucionar a indumentéria e o estilo, as roupas deixam de ter apenas a
funcdo de vestimenta e comeca a transmitir a identidade de quem as usa, ou seja, as roupas
falam por si, transmitem uma mensagem. A partir deste século os tecidos passam a ser
diferenciados, as mulheres tendem tornam-se os simbolos da moda nos periodos a seguir,
passam a ditar moda, lancar tendéncias.

Falcdo (2008) afirma que a moda e o cinema tém um grande elo em comum:
eles sdo vendedores de sonhos. E por isso que o cinema com o tempo deixou de ser
apenas uma referéncia de moda e comportamento para ser também a grande industria

vendedora de moda no mundo.

3 Crinolina : Espécie de saia para entufar um vestido.
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2.2. Moda: um mercado de criacdo, interpretacdo ou analise?

2.2.1. A compreensao do conceito de moda e do seu contexto

Uma primeira analise da palavra moda pode ser realizada no sentido estatistico, ou

seja, “moda” representa o valor mais frequente em uma distribuicdo. Expressaria, portanto,
uma medida da tendéncia central com um certo valor normativo, alta frequéncia, valor de
referéncia (SORCINELLI, 2008).
De acordo com Simmel (1904) moda é a modifica¢do obrigatoria do gosto. A moda é um
fato social total ja que é simultaneamente um fator artistico, cultural, econémico, politico,
sociologico e que atinge questdes de expressao de identidade social. A partir da visdo
socioldgica, moda € uma industria em que a elaboracdo do significado é central, seja em
relacdo a estilos ou identidade dos grupos ou individuos. Sendo portanto a moda o
resultado de um longo processo historico. Para Godart (2009), a moda do hoje é o que
anuncia a moda do amanha.

A moda entrou no mercado econdmico e social moderno de acordo com a ideia de
necessidade “natural” de copia e imitacdo do ser humano em relacdo ao vestuario. Tal
corrente de pensamento foi desenvolvida pelo filosofo francés Gabriel Tarde (1890). Para
Tarde (1890), a vida social se caracteriza de acordo com um principio unico que ele chama
de “repeti¢do universal”, onde o fato de repetir € um fenémeno dindmico que se ocorre de
trés maneiras: “a ondulacdo”, a “geracdo” e, finalmente a “imitacdo”. Um fato muito
importante da teoria de Tarde é que as trés formas de repeticdo encontram-se ligadas entre
si, embora ndo tenham a mesma importancia conceitual. Ele as descreve da seguinte
maneira: “A gera¢do ndo poderia prescindir da ondulagdo, que ndo necessita dela, e a
imitacdo depende das outras duas, que ndo dependem dela” (TARDE, 1890, p.37).

A primeira forma de repeticdo é a ondulacdo. A ondulagdo liga seres sociais entre
si, ela é semelhante as ondas que aparecem “quando uma pedra cai na agua” e “a primeira
onda produzida se repete e amplia-se até as bordas do lago do jardim” ( Tarde, 1890,p.18).
A segunda forma, a geragdo, pode ser entendida como a producdo de novas formas, ou
seja, a geracédo precisa da ondulagdo, enquanto a ondulagdo existe mesmo sem a geragéo.

Ja a terceira forma, a imitagdo, ndo existe de maneira alguma sem a ondulacdo, que é
29



fundamental, e também ndo existe sem a geracdo, que lhe proporciona elementos para
propagar-se.

E entfo diante desse contexto que Tarde desenvolveu a sua teoria da moda: para
ele, a moda se opde ao costume, e 0s dois — moda e costume — sdo formas implicitas de
imitacdo. O costume é rotineiro a imitacdo, o que permite que entidades sociais se
reproduzam de maneira idéntica. J4 a moda € uma imitacdo que produz o novo através de
releituras antigas; em geral, para Tarde, a moda € uma coOpia que zomba das fronteiras
sociais, culturais e geograficas.

Analisando o estudo de alguns grandes autores é possivel perceber trés abordagens
importantes sobre a moda. A primeira foca na relagéo entre a moda e a posicao social, a
segunda entre moda e individualismo e a terceira tem o foco em os aspectos semanticos da
moda.

O primeiro autor a falar sobre a moda foi Thorstein Veblen, que desenvolveu

algumas teorias sobre o assunto que foram usadas até meados do século XX. Os fatores
defendidos por Veblen foram: 0 mecanismo social da imitacdo e da inveja, a existéncia de
um grupo de referéncia no topo da sociedade, o conceito de diferenciacédo, entre outros.
Para Simmel (1904), a histdria da sociedade humana encontra-se sintetizada no eterno
dilema entre integragdo/pertencimento social e individualizagdo que a moda, mais do que
qualquer outro mecanismo social, expressa. Herbert Blummer afirma que a moda é uma
forma social que existe independentemente das atividades e conteldos contextuais de
modas, porém Blummer (1968) acredita que a moda dos grupos de elite ndo é determinada
pelas inovagdes desta busca por diferenciacdo, pois ndo se encontram fora dos processos de
moda. Séo elites porque seus membros sdo 0s primeiros a perceberem em que direcdo a
moda vai; é pelo comportamento de imitacdo das demais classes sociais que as elites se
reproduzem. (BARBOSA 2008).
Simmel (1904) diz que a moda é um tema singular que pode permitir a percep¢do de
tensdes centrais na vida social, onde a moda torna-se um resultado da necessidade de
diferenciacdo das classes superiores. Quando as classes superiores adotam um estilo, 0
mesmo é copiado pelas classes inferiores, que desejam ter o mesmo prestigio que as
primeiras.

Para Veblen (1899), a moda é um mecanismo de inovacao, através do qual as
classes superiores estabelecem distingbes em seu proprio interior para, permanentemente,

demarcarem o0 espaco que ocupam em relagdo as outras classes. Assim, para Veblen, a
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dindmica da moda obedece trés principios basicos: 0 consumo conspicuo no vestir e no
lazer, a inovacdo das classes superiores, a imitacdo das classes inferiores. O autor ainda
argumenta que o desperdicio expressa as mudancas ocorridas na moda, onde para 0 mesmo
esse desperdicio evidente torna-se na realidade uma coisa abominavel, porque existe uma
“lei psicologica” que faz que abominemos a futilidade.

Wilson (1985) afirma que o pensamento de Veblen explica as mudancas da moda como
sendo uma tentativa impaciente para fugir da fealdade dos estilos irracionais impostos, que
toda a gente reconhece como sendo feio o que se diz belo; consequentemente, a forca da
moda € o desejo. A definicdo de moda é ambigua: a moda torna-se compreendida de duas
maneiras: pode ser definida como a industria do vestuario e do luxo, onde tal perspectiva
inclui as modas de consumo dos individuos, classes sociais, ou grupos que usam a moda
como forma de criar sua identidade. Em segundo lugar, a moda pode ser definida como um
tipo de mudanga social especifica (SIMMEL ET AL,1998) regular e ndo cumulativa
(BENVENUTO,2000) e que, além do vestuario, manifesta-se em multiplos dominios da
vida social.

Essa mudanca tornou-se regular porque se produz a constante mudanca, de acordo
com Thomas Kuhn (1962), filésofo das ciéncias, que mostra que uma descoberta cientifica
nunca surge de um vazio intelectual, mas se constréi através de trabalhos anteriores.
Segundo Kuhn (1962) acontece o mesmo na ciéncia da moda, que por sua vez baseia-se em
trabalhos anteriores, colecdes anteriores, inspiracdes anteriores, trazendo para 0 mercado
ano a ano novos lancamentos. Lancamentos estes que de alguma maneira baseiam-se em
ligagcGes com o passado com intervalos geralmente curtos. Um exemplo classico é que duas
vezes a0 ano a moda relativa ao vestuario lanca colecBes de primavera/verdo e
outono/inverno, 0 que gera uma substituicdo em colecGes anteriores relacionadas a
tendéncias de moda. Ou seja, todos os anos sao lancadas novas tendéncias, que geram um
novo mercado colocando “em alta” determinados modelos de vestuério.

A moda na qualidade de industria constitui o cerne da argumentacdo; entretanto, a
moda como mudanca regular e ndo cumulativa ndo é ignorada. (Godart, 2007). Alem de
ser uma grande atividade econbmica, a moda possui importancia representativa entre as
artes e a industria ja que gera simbolos. A moda n&o se contenta em transformar tecidos em
roupas, mas sim cria objetos com significados, identidade, onde torna-se uma industria
cultural que abrange, além do vestuario, diversos campos de atividades tais como

arquitetura, artes plasticas, o cinema, entre outros. Tais industrias apresentam um fator em
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comum com a moda do vestuério, que ndo se define apenas como a criatividade, mas sim
com o processo de consumo. Embora a moda seja caracterizada por uma demarcacao clara
entre seus componentes “feminino” ¢ “masculino”, a moda feminina predomina tanto no
mercado econdmico como em questdo de dinamismo (Manlow, 2007). Dessa maneira a
maior parte das criagcOes de moda séo ligadas diretamente ao mercado feminino.

Um grande principio que define a moda que conhecemos hoje é o principio da
convergéncia que caracteriza a moda pela existéncia de tendéncias. O sociologo francés
Erner classifica a tendéncia como a “focalizagdo do desejo” (2009,p.5), 0 que em escala
variavel leva muitos individuos a adotar alguns gostos durante um certo periodo, ou seja,
de acordo com o langamentos de tendéncias os individuos passam a adquirir e usar 0s
produtos de moda. O dominio da moda indumentaria de acordo com Godart (2009) é o
principio da convergéncia que é assegurado por um mecanismo de centralizacdo, ou seja,
se 0s estilos e o design* criados e produzidos pelas casas de moda tém mdltiplas origens,

sdo selecionados e produzidos por um namero reduzido de empresas e locais geograficos.

2.2.2. Um overview® sobre o relacionamento entre tendéncias e moda

De acordo com o dicionario Aurélio (2001), a palavra tendéncia é: uma disposicao
natural e instintiva, pendor, propensdo, inclinacdo, vocacdo, forca que determina o
movimento de um objeto. O conceito de tendéncia esta diretamente ligado a moda, retrata
como um fato fornece uma ideia de difusdo, que para se tornar realidade, em parceria com
fendmenos da moda, necessita dos processos de comunicacdo. De acordo com Caldas
(2004) a origem primaria de todas as tendéncias parte das ideias de evolucdo que Darwin
pesquisou.

As tendéncias em moda nada mais sdo do que previsdes quanto ao uso de
determinados fatores como: cores, tecidos, estilos, estampas, acessérios, aviamentos,
rapport, etc. Porém essas previsdes ndo sdo infundadas. Consistem em um produto

participante do ciclo da moda, sendo resultado de um ritmo do mercado da moda, de modo

* Design: Disciplina que visa a criacdo de objetos, ambientes, obras graficas, etc., a0 mesmo tempo
funcionais, estéticos e conformes aos imperativos de uma produgdo industrial.

> Overview: Viséo geral
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a refletir o interesse social. Tendéncias sdo obtidas atraves da pesquisa do consumo,
andlise de valores sociais, de desejos, criacOes inovadoras de estilistas, releituras de pecas
anteriores e quadros histéricos. Consagram e focam também e uma série de valores tais
como: consagracao de idolos, icones, personagens, personalidades, cores e formas.

Existe uma motivacdo no emprego de determinadas cores, formas, nas roupas, onde
0 objetivo da tendéncia é impressionar os sentidos, sentir emocdes que sdo impressas pelo
conjunto. Deste pressuposto surgem os sentidos das cores, quando se usa, por exemplo o
verde ao falar em tranquilidade e natureza, vermelho quando se trata de fetiche, rosa ao se
falar de carinho. Estes sdo alguns dos recursos que existem na moda que concretizam o
foco da tendéncia. Uma tendéncia é o que d& origem a um fendmeno de moda.
Especificamente no mundo da aparéncia e do vestir, o que comp®e as tendéncias que terdo
reconhecimento como estilo de uma estacdo, tem como resultado da atividade dos
componentes da cadeia téxtil, e do mercado de moda, como marcas de prét-a-porter®
confecgdes, varejistas, pesquisadores de tendéncia, stylists’, consumidores e midia.

Quando uma tendéncia é identificada, concretizada e se torna moda, ela foi
escolhida dentre uma série de op¢oes, o que interfere na escolha séo as posicGes na rede de
relagdes, concretas e simbdlicas. E dessa forma, sendo passado e comunicado de elo em
elo, que o fendbmeno de tendéncia, dentro do mundo da moda, assume uma defini¢éo de
amenizar riscos. Segundo Gladwell (1997) a pesquisa de tendéncias j& € bastante
conhecida e aplicada dentro dos setores de producao da area téxtil. Tendo funcGes muito
versateis, permite que seja estendida e empregada em varios segmentos da cadeia
produtiva, desde a area de producédo de tecidos até o setor comercial onde séo vendidos os
produtos acabados. A metodologia usada ainda é pouco compreendida, no que se refere a
estrutura, quanto ao seu papel que determina a relevancia, o que por vezes tem como
resultado uma certa uniformidade dentro do processo de pesquisa, existe uma certa falta de
métodos, 0 que por vezes gera um trabalho de duvidosa credibilidade. Tal
desconhecimento gera uma espécie de incompreensdo por parte de quem solicita o servigo,
também aos estudantes e profissionais. De acordo com Lipovetsky (1989), a moda é o

espelho da sociedade, o que torna possivel que seja pesquisada em qualquer lugar, nas

® Pret-a-Porter : Do francés 'prét' (PRONTO) e a-porter (PARA VESTIR). O termo surgiu para diferenciar a
roupa pré-fabricada, com grade de tamanhos, da feita sob medida.
! Stylists: responséveis pelas composi¢des dos “looks”, ou seja, qual pega serd usada com qual, em editoriais

de revista, desfiles de moda e campanhas publicitarias do género.
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ruas, em meio as artes, nos comércios. Caldas (2004, p.43) afirma que “desde 0s anos de
1970 a ‘forma moda’ foi identificada por outros autores como um fato social total, o que
significa que o seu modo de funcionamento alastrou-se para todas as esferas da sociedade e
da cultura. O meio social como um todo emite sinais que necessitam ser descobertos,
analisados e interpretados por pesquisadores que estejam aptos a identificad-los e
compreendé-los de modo a conseguir alcancar o publico-alvo. Neste contexto, as
tendéncias se difundem em uma extensa variedade de opc¢des, onde cabe aos profissionais
do assunto analisar delicadamente e decidir 0 que deve ou ndo ser considerado, 0 que
diminui consideravelmente o grau de erro em novas tendéncias langadas ao mercado.

No mercado mundial da moda, a funcdo de um pesquisador de tendéncias,

denominado coolhunter® (GROSSMAN, 2003) se baseia em uma série de fundamentos,
onde abrange também conhecimentos de algumas areas ligadas a moda, tais como:
administragdo e marketing, na qual existe uma necessidade de descobrir as necessidades e
desejos dos consumidores, surgem entdo a procura por objetos que satisfacam esses
desejos; fazendo com com que o coolhunter tenha uma previsdo de comportamento e
consequentemente de demanda.
O método geralmente utilizado é baseado em andlise pratica e tedrica a partir de literatura
de moda, marketing e areas relacionadas, bibliografia de comportamento, negocios, design,
artes visuais, em tudo o que for importante para confirmar o caminho do consumo. De
acordo com Grossman (2003) os pesquisadores sdo pessoas cool, que tém influencia sob os
ndo cool, que os sequirdo, imitarao.

A falta de pesquisa de verdade, no caminho fécil da copia travestida de referéncia,
ja se anuncia como erro fatal de empresas e marcas do século XXI. O equivoco é duplo.
No que se refere ao individuo — que deve ser a finalidade Gltima de todo projeto e de toda
acao no mercado, consiste em nao levar profundamente a sério a premissa de que é preciso
conhecer e investigar os comportamentos, embora esta seja uma unanimidade no nivel do
discurso. Do lado da empresa e da marca, o erro esta em referenciar-se principalmente pelo
mercado, pela concorréncia, abandonando a busca de um caminho préprio que poderiamos
chamar pelo nome genérico de identidade. (CALDAS, 2004) Surge entdo a validacdo das
tendéncias, que passa por uma serie de influéncias em diversos setores tais como:

econémico, demogréfico, estilo de vida. A efetivagdo tem uma forca de legitimar o ato,

8 Coolhunter: O pesquisador de tendéncias
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para que tenha eficécia e produza efeitos de valor de uso nos objetos, 0 que predomina é o
valor de cada signo, a capacidade que possui de influenciar.

O que indica novas tendéncias muda com muita rapidez de objeto, assim fazem
constantes voltas ao que ja foi considerado ultrapassado, ndo existe coeréncia e sim
contradicdo, considerando o fato de que o valor da moda é reversivel, existem os mais

diversos objetos que geram os efeitos de beleza.

2.3. Moda: o elo entre desejo e consumo

2.3.1. O desejo do consumo

A moda € caracterizada como um setor competitivo, potencializada pela
globalizacdo, o que possibilita a captacdo de informacGes rapidamente, o que incentiva
fortemente a concorréncia e a criagdo. A moda possui um grande aspecto psicolégico. E
um mecanismo que induz os sentidos, uma espécie de busca de prazer e merecimento. Na
sociedade atual o ato de consumir torna-se algo que vai além do fato de adquirir bens, para
um fator transmissor de mensagens, da a capacidade aos individuos de expressarem que
pertencem a um determinado bloco social.

Existe uma afirmacdo de Freud que costa em “Dicionario Enciclopédico de
Psicanalise: O legado de Freud e Lacan” que diz: “A vida psiquica dos seres humanos é
entendida ndo apenas pelo seu universo de consciéncia, mas também pela sua dimenséo
oculta, o que ela chama de inconsciente. Segundo Freud existe sempre uma tenséo entre o
homem e seu meio, € a razdo nem sempre € quem governa as agdes, mas sim “os impulsos
irracionais”, o que em algumas situagdes traz a tona as necessidades que se encontram
enraizadas no ser humano.

De acordo com o Dicionéario Enciclopédico de psicanalise 0s sonhos levam os seres

humanos ao inconsciente, que é o que tenta se comunicar com 0 consciente atraves da
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realizacdo do desejos, € a partir desse contexto que as sociedades contemporaneas, tém o
consumo como ideia de realizacdo dos sonhos para obter satisfagéo e felicidade.

Dentro das atuais sociedades, 0s objetos tém um valor “emocional” maior do que seu valor
financeiro, ou seja, a um valor de prazer o que contribui imensamente para o sentido do
consumo. O que contribui fortemente para que a moda seja um objeto de desejo e
realizacOes pessoais

Dar estimulo ao consumo através do desejo dos consumidores, passa por um
processo onde a imagem se renova sempre. E esta constante transformacédo é clara no
mundo da moda. A novidade é uma necessidade primordial. O estimulo passa pela ideia do
novo, mesmo que o conceito do produto seja velho. E desta maneira que a lei do desejo e
seducdo é ligada diretamente a uma renovacao dos objetos.

A economia do consumo tem base na seducdo da compra e no desuso acelerado,
para que assim novas compras sejam feitas. Os consumidores trazem em mente que 0 Novo
é quase sempre superior ao velho, e a economia da moda baseia-se nisso. O consumo
passa pela ideia do desejo como satisfacdo pessoal, a0 mesmo tempo precisa estar em
constante renovacdo, onde Lipovetsky (1984) afirma que o valor estético é parte inerente
da funcéo.

A moda entdo torna-se uma parte inerente do processo de transformacdo e de
aquisicdo de produtos que tragam satisfacdo, o que gera no ser humano a sensacao de

pertencerem ao mundo de um sonho, de felicidade e de progresso.

2.3.2. A sociedade do consumo

Para raciocinar sobre um anuncio de moda e entendé-lo é necessario notar qual a
importancia do consumo existente dentro da sociedade atual. Featherstone (2003) afirma
que o fator “consumo” deve ser entendido como uma certa maneira de autoafirmacdo de
um ser ou individuo diante da sociedade atual. A necessidade grotesca dos individuos de
afirmar status € o que é relacionada diretamente ao consumo. Tal afirmacdo tem a
explicagdo de que quanto maior for o consumo, automaticamente maior posi¢éo social o
individuo tera.

Lipovetsky (1989) afirma que o papel historico da moda sempre foi o de delimitar a

distincdo entre as classes sociais. Na atual sociedade, a moda tornou-se ndo s6 uma forma
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de diferenciacdo social, mas também passou a representar emogdes, tracos de
personalidade e de carater. Em uma sociedade como a que costumamos viver, onde a
imagem tem um papel altamente relevante, o investimento na aparéncia passa a ser um
fator de importancia extrema para a maioria dos seres humanos pertencentes a essa
sociedade. Surge entdo o resultado dos anuncios de moda, que se inserem principalmente,
no contexto da propaganda.

A propaganda procura, através da ligacao entre a parte verbal e ndo verbal do texto,
alcancar o consumidor e ter influencia sob tal individuo consumista. Porém, a publicidade
da moda mostra-se as vezes diferenciada, onde ndo apresenta, na maioria dos casos, alguns
elementos usados na publicidade geral.

No decorrer dos anos, aparece um avanco consideravel na tecnologia e nas préaticas
comunicativas, tornando-a evoluida em parceria com a sociedade, onde é possivel
perceber, quando cita-se publicidade de moda, a mesmice continua em seus anuncios. A
partir do momento em que a propaganda da moda passou a fazer parte da sociedade
consumista, esta se comporta da mesma maneira, assim como o0s produtos de moda, que
sdo baseados sempre em uma base, onde criam-se a partir dai imitacdes reformuladas, com
determinadas inovacgdes. A base de uma peca feita hd 30 anos, por exemplo, permanece a
mesma de uma pega atual. O que acontece com as campanhas de moda € que elas ndo
vendem dados técnicos, diferenciando-se das demais campanhas. Os andncios da moda séo
usados como forma de retratar, usando imagens a marca de um determinado produto,
agucando um desejo que visa o luxo e o glamour® .

Baudrillard (1975) mostra que os objetos nédo estdo associados a uma funcéo ou a
uma necessidade pré-definida. O autor acredita que uma sociedade de consumo descarta a
noc¢ado de ligacdo entre objeto e funcéo, e cria uma l6gica que associa o objeto e o status. E
é de acordo com esse pensamento que a publicidade de moda apoia-se a fim de criar seus

anuncios.

O consumo ndo é nem a pratica material, nem uma fenomenologia da
“abundancia”, ndo se define nem pelo alimento que se digere, nem pelo
vestuario que se veste, nem pelo carro que se usa, nem pela substancia
oral e visual das imagens e mensagens, mas pela organizacdo de tudo isto
em substancia significante; é ele a totalidade virtual de todos os objetos e
mensagens constituidos de agora entdo em um discurso cada vez mais
coerente. O consumo, pelo fato de possuir um sentido € uma atividade de
manipulagdo sistematica de signos. (BAUDRILLARD, 2000, p.206) .

% Glamour: Encanto; simpatia; charme.
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A publicidade de moda aguca o desejo do consumo através do apelo da imagem o
que ndo é raro dentro do mundo fashion'®. Os anlncios sdo vagos, nio vendem
informagdes. Eles ndo se definem pelas explicagdes explicitas acerca do produto
anunciado, mas sim por um conjunto de informac6es que ficam subentendidas, anexadas
nas imagens e no pré-conhecimento das marcas por parte do publico-alvo. Assim, os
anuncios de moda costumam adotar — quase sempre — a maxima de que “uma imagem vale
mais do que mil palavras”.

A imagem e assinatura da marca sao frequentadoras assiduas de anincios de moda,
a legenda especifica as pecas que sdo utilizadas em uma campanha sdo usadas
frequentemente. Quase sempre esse recurso é usado com o objetivo de dar proximidade
entre a publicidade e o leitor. A publicidade mantém uma identidade com a midia e ndo
causa estranhamento ao leitor, sabendo que o conteudo e publicidade ndo sdo contrastantes.

Dentro da publicidade de moda é comum encontrar a assinatura sendo usada como

o titulo da imagem, usa-se 0 nome da marca como o titulo da propaganda, o que faz com
que o conceito da marca fique diretamente ligado com a imagem usada na propaganda e
transmita assim toda a mensagem que a propaganda deseja de fato passar.
Uma das técnicas utilizadas na publicidade da industria fashion para conquistar o seu
publico-alvo € associar celebridades ao nome da marca. Ou seja, quanto mais reconhecidos
forem os artistas, mais sucesso e repercussao a marca tera, a partir dai, como responsavel
pela difusdo de um estilo de vida e comportamento reservados & alta sociedade.

As mercadorias de hoje ja ndo estdo mais vinculadas ao seu valor/uso, mas sim
associadas diretamente a estilos de vida, sendo usadas como demarcadores sociais. “Como
as estrelas, a forma moda brilha com todo o seu esplendor, a seducdo esta no apice de seu
magia” (LIPOVETSKY, 1989, p.213).

Os anancios de moda buscam pela estética e supervalorizacdo de um estilo de vida
da alta sociedade. De acordo com Lipovetsky (1989), a estética continua sendo um eixo
principal da publicidade de moda. A sedugéo funciona, aqui, cada vez mais pelo ludico,
fazendo com que a propaganda se solte dos moldes tradicionais que configurava a triade

titulo, imagem e texto.

19 Fashion: moda, costume, forma de uso
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Os produtos devem tornar-se estrelas, é preciso transformar os produtos em seres
Vivos, criar “marca pessoas’” com um estilo e um carater. Ndo mais enumerar performances
anobnimas e qualidades insipidamente objetivas, mas comunicar uma personalidade de
marca de acordo com Alonso et al(2009).

Lipovetsky (1989) disserta sobre a relagéo existente entre moda e publicidade e sua
semelhanca: a funcdo de comunicar e expressar, a abordagem profunda sobre a nogéo de
desejo; e finalizando destaca a individualizacdo da aparéncia dos seres pela moda e da

personalizacdo da marca pela publicidade.

2.4. A Moda e a Midia

2.4.1 Todo meio de comunicacéo poderoso muda as coisas

Dois universos absolutamente complementares, o da moda e o da publicidade, o
primeiro tem como primeira busca a vanguarda, abrindo méo as vezes do entendimento
imediato, o da publicidade tem como busca principal o entendimento imediato, mas sem
se distanciar da vanguarda. Olivetto(2008)Os estilistas criam uma certa dependéncia pela
midia, dependendo dela para explodirem suas cria¢des, torna- as um sucesso, a midia entao
é usada como um langador de modas para a sociedade, traz repercussao, sucesso, vendas.
Propaganda é a comunica¢do de uma mensagem que visa promover comportamentos nos
consumidores em beneficio do anunciante que a utiliza (KOTLER, 2000).A imagem é
capaz de passar uma mensagem que vai ao encontro de quem consumidor que a marca
pretende atingir. Ele, ao identificar-se com essa imagem, tera o desejo de vivenciar o
espirito da marca.

Explorando a midia cinematografica entrando na década de 50, o cinema ganha
autonomia e reconhecimento, se tornando uma das mais concorridas midias de
entretenimento cultural. Assim, percebemos uma mudanca de valores na sociedade da
época, com o surgimento do prét-a-porter e da produgdo em série, comeca a se perder o
status do estilista e a moda acaba se tornando altamente democréatica e massiva. Os desfiles
de moda precisam ter novas conotagdes e comecam e ser voltados para a midia. Hoje, nas

semanas de moda mundiais, € a imprensa que fica nas trés primeiras filas dos desfiles, que
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tem como seu maior objetivo a divulgacdo para as revistas e os principais veiculos de

moda, que divulgam o trabalho do estilista para a indUstria da moda. Olivetto(2008)

2.4.2. Moda e meios de comunicagdo em massa

O estudo que abrande a comunicagdo de massa compreende analisar 0s canais de
mass media (s&o sistemas organizados de producéo, difusdo e recepgdo de informacéo) e
as maneiras que os textos e mensagens sao absorvidos pelo publico. Como veiculos de
comunicacdo de massa podem ser definidos: Os veiculos televisivos, o cinema, a midia
impressa, 0s sites, participam de um vasto panorama onde se vé muitas modalidades onde é
possivel realizar algum tipo de comunicacdo. Dentro desses processos existe uma
participacdo de dois componentes: 0 emissor e o receptor. Dentro da comunicacdo de
massa, essas posicdes sdo ocupadas de um lado: pelas redagdes jornalisticas, redes
televisivas, estacdes de radio e por outro lado pelos leitores de massa, telespectadores e
ouvintes. A midia de massa concentra-se em veiculos diretos de comunicagdo tais como:
televisdo, internet, radio, publicidade impressa, midia impressa como revista, jornais e
outdoors. Durante a ultima década, o sistema de comunicacdo de massa passou por grandes
mudancas, onde existem novas interacdes entre as redacfes e seus publicos. A internet
modificou e ampliou a modalidade de uso de computadores, se transformando de méaquina
de calcular e armazenar dados em um grande meio de comunica¢do. Ao contrario do
recente passado, hoje os usuarios desfrutam de textos midiaticos para viver experiéncias
(SILVERSTONE,2002).

Os meios de comunicacdo sdo definidos como parte do “tecido geral da
experiéncia” (BERLIN,1994) e, portando podem ser interpretados ? como substitutos das
situacOes de interacdo comum do cotidiano.

Hoje é dificil definir, do ponto de vista da indumentéria, a diversidade cultural ja
que existem um enorme leque de culturas.(MASCIO, 2008). A roupa é contextualizada e
incorporada, na midia, e além isso nas ruas, no cotidiano das pessoas. De acordo com
Meyrowitz (1995) ndo a mais possibilidades de “defender” as fronteiras culturais: ndo se
podem construir muros eletrénicos, e certos tragos que antes pertenciam as culturas bem

definidas, circulam agora com muito mais facilidade. Portanto ndo existe mais a
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necessidade de estar fisicamente presente para ter experiéncias de pessoas e fatos. Os
meios de comunicagao eletronicos sdo um exemplo que influencia e modifica a “geografia
situacional'” da via social e, consequentemente, o modo de viver certas experiéncias. Nao
nos conhecemos mais em um anico lugar , em um Gnico modo de vestir e sim de diversas
maneiras e modos.

As categorias fixas da modernidade entram em crise, revelam tensdo entre si,
tornam-se flutuantes e ddo origem a diversas formas de interpretacdo subjetivas,
(MASCIO,2008). O sistema da moda nao consegue mais ditar em que o individuo deve
adequar-se. Os estilistas de marcas de mais sucesso procuram inspiragdes “no que vem de
baixo” enviando os pesquisadores de tendéncias para as ruas das cidades consideradas
simbolos do mundo. Segundo Mascio (2008) esses pesquisadores recolhem elementos
diversos, (folhetos, tecidos, musicas, etc) de varias etnias evidenciando, assim, a
circulacdo de diferentes estilos.

Assim o fluxo cultural das ruas passa a aparecer nas folhas de jornais, nas telas, nos
outdoors. Appadurai (ano) observa a relacdo entre cinco dimensfes dentro de um fluxo
cultural . S&o eles:

I. ethnoscapes( o fluxo de turistas, imigrantes, refugiados, exilados, trabalhadores

temporarios e outros grupos de pessoas em movimentos);

ii. technoscapes: a configuracdo global da tecnologia;

iii. finanscapes:o fluxo da capital global e das transferéncias financeiras;

iv. ideoscapes :ideologia dos Estados e contra ideologias de movimentos
explicitamente orientados para a conquista do poder do Estado ou de uma
parte dele, e;

V. mediascapes: com esse Ultimo termo, o autor refere-se tanto a distribuicdo
eletrbnica capaz de produzir e difundir informacdes (jornais, revistas, redes de
televisdo, producbes cinematogréaficas), quanto as imagens que sdo criadas ao
mundo a partir desses meios.

A globalizacdo atinge os diferentes modos de pensar, que sdo adquiridos quase
inconscientemente. Em alguns casos, as industrias da moda criam formas que sdo
reconhecidas por uma clientela “globalizada”. O uso da imagem como uma forma de

comunicagdo e linguagem é favoravel a comunicacdo da moda, onde s&o utilizadas a

1 Geografia situacional : com a facilidade comunicacéo eletrénica, a comunicacéo torna-se facil, trazendo a

impressao de localizagdo geografica préxima, embora possa ser longa
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publicidade impressa, spots televisivos* e cinematogréficos, sites de internet, revistas
especializadas entre outros meios.

Para Mascio (2008) a imagem é construida atraveés de mensagens que devem
influenciar também nas escolhas de ambientes, a serem recriados nos pontos de venda, no
qual as lojas participam de um projeto de comunicacdo que fornece ao usuario,
consumidor, a oportunidade de entrar no mundo criado pela marca. A decoracdo, a
disposicao dos maveis, das pecas de roupas, sdo quase idénticos em questes geogréficas,
embora sejam espalhadas pelo globo as lojas parecem ser sempre as mesmas, embora uma
seja em Roma e outra em Nova York, ambas tem como objetivo passar para o cliente a
mesma tranquilidade independente de sua localizacéo.

Neste contexto, verifica-se que a rede da web fornece espaco para uma infinidade
de propostas de comunicacdo ligadas ao mercado de moda, onde a distin¢éo é realizada por
pertencerem a diferentes géneros de referéncia.

Os sites séo subdivididos entre:
i. sites de imagem:onde geralmente hospedam fotografias das ultimas

colecdes lancadas;

ii.  sites galerias: que hospedam subsites de grifes;

iii.  portais dedicados a0 mundo da moda: onde oferecem servigos, informacdes,
ferramentas de pesquisas;

iv. sites de comércio de moda: que se caracterizam como lojas virtuais onde
vendem seus produtos via internet.

Mascio (2008) afirma que, o panorama da web est em constante desenvolvimento
em relacéo as tecnologias cada vez mais refinadas que séo estas tecnologias mais refinadas,
onde o objetivo da proposta de comunicagdo dos sites é criar cada vez mais 0 habito do
consumo dos contetdos oferecidos de acordo com os websites. A sensacdo prazerosa de
visitar um site determina a provavel repeticao da visita.

Continuando, a autora (MASCIO, 2008) afirma que as novas inovacBes tecnoldgicas
estimulam diversas relagdes com certas experiéncias, 0 que gera novas mudancas dentro
da organizacdo da vida cotidiana, onde verifica-se que a moda traz uma série de casos que

trazem como exemplos o sumigo do da fronteira entre o real e o virtual.

12 Spots televisivos: Pequeno elemento da imagem a transmitir pela televis&o
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“As vitrines virtuais, os desfiles em tempo real na internet, a
originalidade de certas campanhas publicitarias sdo eventos midiaticos
tanto quanto o sdo as colegdes dos estilistas famosos. Ao lado doas
discursos da moda, colocam-se os discursos sobre a moda, e 0 espago
no qual eles se situam torna-se cada vez mais extenso gracas a
comunicag¢do da midia de massa.” (MASCIO, 2008,p. 178)

Neste contexto Caldas (2004) questiona a questdo de que com a febre da divulgacdo de
tendéncias, e nos leva a uma reflexdo: a midia ndo se cansa de propor novas direcdes a
seguir: informac&o ao publico, orientacdo para o mercado ou uma nova forma de controlar

a demanda?
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3. A influéncia da midia cinematografica no consumo de moda

“Moda também sempre foi o espelho dos grandes movimentos da humanidade,
assim como das revolugdes cientificas, sociais, culturais e tecnoldgicas, sendo o
cinema a grande vitrine dessas transformacdes. No trabalho de pesquisa e na
execucdo de um figurino, estilistas sdo sempre referéncia no trabalho de
figurinistas, e muitas vezes incorporam suas criacfes no guarda-roupa de algumas
personagens” (BESSA, 2002,p.57).

Lipovetsky (1989) afirma que a relagéo entre o cinema e a moda ultrapassaram as
telas e se tornaram parte da realidade. Esse poder de sedugdo que o cinema cativa nas
pessoas € em grande parte resultado de mais um dos produtos da midia: as estrelas e 0s
idolos.

O cinema e a moda constroem juntos uma intensa relacdo. A indumentéria passa a
ser um comportamento, cria-se a partir dessa fase da midia cinematografica, toda uma
expectativa em relacdo ao filme a ser visto, do figurino que foi criado com intencdo de

causar impacto, disseminar tendéncias.

Desde os anos 1910-1920, o cinema jamais deixou de fabricar estrelas, sdo elas
que os cartazes publicitarios exibem, sdo elas que atraem o publico para as salas
escuras, foram elas que permitiram recuperar a enfraquecida industria do cinema
nos anos 1950. Com as estrelas, a forma moda brilha com todo o seu esplendor, a
seducdo esta no pice de sua magia. (LIPOVETSKY, 1989, p.213).

A década de 1920, foi um fato histdrico na conexao criada entre o cinema e a moda,

0 mercado de moda baseia-se nos figurinos, o que vira a seguir em termos de moda é
baseado fundamentalmente na relacdo que as estrelas tem com o publico, cria-se uma
relagdo intensa entre “aquele” figurino e ‘“aquela personagem”, o mercado de moda na
década de 1920 comeca a abrir um corredor extenso de portas. A década de 1930 participa
historicamente do mercado de moda com um fenbmeno muito marcante, que é quando a
MGM, escolhe Coco Chanel para comecar a criar colecGes para trés filmes de alta
relevancia, o investimento da produtora feito na estilista rendeu cerca de 1 milhdo de
ddlares. Em Hollywood, as atrizes passaram a ser estrelas do cinema. Estilistas eram
convidados para criar seus figurinos,0 que as deixava cada vez mais cobicadas e
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glamurosas. Elsa Schiaparelli,que em muito se diferia do convencional, também assinou o
figurino da atriz Mae West em Every Day’s a Hollyday (1937). (LAVER, 1989)

E a partir desse momento que a industria cinematografica hollyowoodiana produz
seu primeiro grande sucesso dentro do mercado de moda, o famoso vestido de organza
branco, com cintura absolutamente estreita e ombros muito largos, e mangas em tufo. O
modelo criado no ano de 1932, foi o figurino principal usado pela atriz Joan Crawford, no
filme “A Redimida”. O sucesso do figurino tornou-se tdo gigantesco que em uma so loja de
departamentos americana foram vendidos cerca de 50 mil pecas parecidas com o modelo
usado no filme , de acordo com Petermann et al(2008). Greta Garbo estrelou em meados
de 1931 encarnando a dangarina acusada de espionagem.Com um belissimo repleto de
ouro, dona de fortissima personalidade e, diava o ideal de beleza da mulher magra e
saudavel. A maquiagem usada por Greta tornou-se um grande icone da época,
sobrancelhas pintadas e curvadas , os olhos com os concavos fundos e marcados,

contribuindo para um olhar languido, e os labios pintados de batom.

Ombros largos e quadris estreitos pareciam ser o ideal de toda mulher,
exemplificado na figura de Greta Garbo. Na década de 30, em especial, as
atrizes do cinema eram quase arbitros da moda, sendo suas roupas criadas
por estilistas como Gilbert Adrian (LAVER, 1989, p.240)

Figura 1: Imagem do vestido de Joan Crawford
filme ““ A Redimida” ( 1932)
.Fonte: Filme A redimida, (1932) 45



A década de 1940 foi marcada por outro grande classico, “Gilda”, traz a atriz Rita
Hayworth no papel da personagem que foi um grande sucesso e ultrapassou as telas do
cinema e comegou a ser copiado e adaptado para a realidade das platéias. Os figurinos de
Gilda, compostos de vestidos tomara que caia acetinados, tornaram-se motivos de desejo
por muitas das mulheres na época (GAIOTTI, 2008).

Figura 2. Imagem do vestido de Rita Hayworth
no filme “Gilda” (1946)
Fonte: Filme Gilda, (1946)

Dentro do mix cinema e moda, uma das grandes estrelas que marcaram as décadas
de 1950 e 1960 foi Audrey Hepburn, considerada até hoje como um grande icone de
moda. Atuou em 1954, no filme “Sabrina”, com seu elegante vestido de baile criado pelo
estilista francés Hubert De Givenchy, com figurino foi criado por Edit Head,0 filme
ganhou a estatueta do oscar na categoria melhor figurino de acordo com Petermann et
al(2008).
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Figura 3. Imagem do vestido de Audrey Hepburn
no filme “Sabrina” (1954)
Fonte: Filme Sabrina, (1954)

Dentro do vestuario masculino, a irreveréncia dos anos de 1950 ficou marcado
pelas grandes atuacfes de Marlon Brando em “Um bonde chamado desejo”(1951) e por
James Dean no filme “Juventude Transviada” (1955). O jeans e a t-shirt tornam-se
sinbnimo da moda jovem das décadas de 1950 e 1960 simbolo de contestacdo de toda uma
geracdo. De acordo com Joffily (2008) dentro dos dois filmes foram utilizadas uma
maneira de vestir que mostram atitude em relacdo a sociedade, a gravata € abolida e a

camiseta e a jaqueta de couro toma seu lugar(GHISLERI 2008).
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Figura 4: Imagem de Marlon Brando no
filme “Um bonde chamado desejo” ( 1951) .
Fonte: Filme Um bonde chamado desejo, (1951)

De acordo com Dias(2010), na década de 60, os adolescentes tinham condicdes de
trabalhar, por isso obtinham de seu préprio dinheiro almejavam roupas e objetos que
suprissem suas necessidades. Surgia a nova geracdo de consumidores, que desejavam o
novo e o0 moderno.

No filme Juventude Transviada , com atuacdo de James Dean, com a imagem de
bad boy, usando o jeans azul gasto, as jaquetas pesadas, o figurino foi criado por Moss
Marby.
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Figura 5: Imag—em de James Dean no
filme “Juventude Transviada” ( 1955) .
Fonte: Filme Juventude transviada, (1955)

De acordo com Clayton (2003) em 1955, o vestido branco usado por Marilyn
Monroe no figurino de O pecado mora ao lado, causou alvorogo em Nova York, depois
do sucesso da cena em que o vestido se levante devido ao vento, 0 que tornou a
personagem eternizada.

O vestido frente unica que Marilyn Monroe vestiu foi parte de um conjunto de
figurinos de autoria de William Travilla, que desenhou os trajes de Marilyn no filme Os
homens preferem as loiras (CLAYTON, 2003, p.140).Lipovetsky(1989) afirma que
Marilyn Monroe seduzia com seu estilo de mulher inocente, sensual e vulneravel. O louro

curto causava estrondos e ditava moda.

49



Figura 6: Imam de AMryIin Monroes no
filme “O pecado mora ao lado” ( 1955)
Fonte: Filme O pecado mora ao lado(1955)

Jamais o estilo e o glamour tiveram tanta forca. A sensualidade
provocante de Marlene Dietrich ou de Greta Garbo atingiu uma
notoriedade internacional. Seu olhar languido, labios nitidamente
desenhados, finas sobrancelhas arqueadas, cabelos sedosos determinaram
0 estilo da década. Jean Harlow, primeira estrela a tingir os cabelos
de platinum blonde,langou uma tendéncia para sempre associada
com Hollywood e ainda copiada até hoje: Marlene Dietrich, Lauren
Bacall, Marylin Monroe, Grace Kelly, Brigitte Bardot, Farrah Fawcet,
Catherine Deneuve e Gwyneth Paltrow, todas buscavam reproduzir
aquela cor espetacular .(FAUX , 2000, p.12)

Garcia (2008) afirma que ndo sé os trajes de gala e de noite, tornaram-se roupas
marcantes, dentro da unido do cinema e a moda. Um marco inesquecivel que surgiu no ano
de 1946 foram os “novos” trajes de banho, que foram desenvolvidos por Louis Réard, que
sO atraiu a grande massa de publico quando a atriz Brigite Bardot usou como peca chave
em seu figurino no filme E deus criou a mulher.

Durante as décadas de 1940 e 1950 o biquini era uma peg¢a um tanto quanto ousada
e por isso ndo era usada, apOs a personagem estrelada por Brigite ter “langado” a moda do
biquini o traje ganhou notoriedade e passou a ser tipico em praia e piscinas. O que antes de
Brigite foi considerado uma peca imoral, tornou-se entéo a pe¢a chave no verdo da maioria
das mulheres. Magalhaes (2008)
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filme “E deus criou a mulher” ( 1946) .
Fonte: Filme E deus criou a mulher(1946)

Com a chegada da década de 1960, Audrey Hepburn e todo seu glamour
comportado voltam a aparecer nas telas dos cinemas, 0 grande classico eternizado,
Bonequinha de Luxo(1961), com figurino importantissimo dentro da historia da moda, o
famoso tubinho preto,ou pretinho bésico, criado mais uma vez por Hubert De Givenchy,
foi usado pela personagem Holly Golightly, interpretada por Audrey. O figurino levou o
fim a alta costura para as grandes telas do cinema, todo o figurino usado no filme, tornou-
se uma espécie de simbolo de elegancia e sofisticacdo, o que de fato marcou a década de
1960. O tubinho preto traz sua marca ate os dias de hoje, com tot6 o prestigio que o
estilista tem ate os dias atuais, sendo o criados de quase todos os figurinos de Audrey nas

telas.
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Figura 9:Imagem de Audrey Hepburn no
filme “Bonequinha de luxo” ( 1961) .
Fonte: Filme Bonequinha de luxo,(1961)

[...] ainda que figurino e moda andem lado a lado, é preciso diferencialos.
E claro que os figurinistas precisam entender de moda, e podem

utilizar produtos e artefatos ja ‘prontos para vestir’ seus personagens.

E é claro também que a coisa pode funcionar no sentido inverso, e 0
figurinista pode, como ocorre frequentemente, através de telenovelas,
lancar moda. E fato, também, que a maior parte dos estilistas trabalha,
até certo ponto, dentro do registro do ficcional, fantastico ou fantasioso.
Isso ndo pode obscurecer o fato, entretanto, de que a moda faz parte

de um sistema industrial e de mercado (LEITE et al, 2002, p.11).

A década de 1960 marca o inicio de uma grande democratizacdo na moda, que
passa a desafiar tudo e todos: as tradi¢des, a sociedade, 0s costumes, a autoridade adulta.
Ao entrar no sistema produtivo, os jovens ganham, além do préprio dinheiro o poder de
impor gostos e escolhas. Idolatrados pela publicidade e pela midia , eles se convertem em
oraculos de novas tendéncias e comportamentos , enquanto inventam conceitos, contestam
poderes, sacodem uma época e fazem com que o mundo todo produza para eles.(BARROS
et al, 2008).
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O final da década de 1960 foi marcada por grandes classicos que sairam das telas e
invadiram as ruas, Antes de Barbarella, vivida por Jane Fonda em filme homonimo de
1968, desfilar com suas botas de cano alto no cinema, o modelo das botas era pouco usada
por mulheres comuns. Barbarella se tornou um grande icone cinematogréafico e, trouxe
ainda as botas de cano alto a moda de rua o que virou uma grande febre ate meados dos
anos 1970.(ACOM 2008). O estilista entra com muita facilidade no espirito da histéria
identificando com seus figurinos uma “mulher sexualmente emancipada deixando a

realidade e o presente para tras” (SEELING, 2000, p. 379).

Figura 9:Imagem de Jane Fonda no
filme “Barbarella” ( 1968) .
Fonte: Filme Barbarella,(1968)

Os anos de 1970 ficaram marcados pelos ano de “ quando tudo era permitido”, na
moda o panorama era dos mais confusos segundo Porto et al(2008). As ideias fervilhavam,
mas eram consumidas com rapidez e ansiedade. A década comeca sob influencia da
cultura hippie e da fantasia, prossegue pelos caminhos do folk, do étnico e termina com o

mergulho no individualismo. O sonho tinha mesmo acabado.

Os anos de 1980, foram considerados a década da androginia e da ambivaléncia do
comportamento, a rebeldia, a individualidade e a agressividade. Por um lado a moda é
inspirada nos caracteres dos operarios de suburbios londrinos: 0 movimento que deu lugar
ao punk e skinhead. Do outro lado, eta uma nova geracdo de jovens profissionalis,
individualistas, onde o poder do dinheiro cria o estilo de vestir bem comportado e

sofisticado dos yuppies. Porto et al(2008).
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Os anos de 1980, o cinema passa a ter uma nova fase e consequentemente uma
nova cara, o futurismo passa a invadir as telas, tendo grandes sucessos como Blade
Runner(1981), E.T o extraterrestre(1982), o que traz para a moda um novo olhar, mixando
ainda mais na moda excéntrica da androginia e a modernidade individualista, o visual da
midia cinematografica retrata uma boa parte transformacéo, o que nos anos de 1950 e 1960
fazia sucesso, nos anos de 1980 ja tornava-se fora de moda, o fashion mudou seus
padrdes dentro do consumo de moda, 0 que era retratado na midia cinematogréafica que ja
perdia uma parte de suas forcas no contexto de gerar moda. Em 1985, surge outro grande
classico para a juventude: De Volta para o Futuro. A mistura entre a ficcéo cientifica e o
cotidiano dos jovens provou-se como um grande sucesso, e 0 personagem Marty McFly
também se tornou um icone, onde os adolescentes copiavam parte de seu figurino, como 0s

ténis de cano médio, que foram sucesso da época.

O final da década de 1980 e inicio dos anos 1990 os trajes de festa tornaram-se o
grande sucesso do cinema atual, os vestidos de gala que transformam tem como papel
realcar a beleza das personagens deixando-as estonteantes de acordo com
Gaiotti(2008).Um grande marco do fim do século XX que ditou tendéncias fortissimas de
moda, foi o filme ‘Uma linda mulher’ onde a atriz Julia Roberts interpretava a
maravilhosa Vivian Ward, que ficou conhecida mundialmente pelo vestido de festa
vermelho que ate hoje inspira muitas mulheres em seus trajes de festa, o vestido foi
reproduzido muitas vezes tornando-se um grande icone do cinema. O figurino do filme foi

produzido por Marilyn Vance.
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Figura 10: Imagem de Julia Roberts no
filme “Uma linda mulher” ( 1990)
Fonte: Filme Uma linda mulher (1990)
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Na tabela 1, pode ser verificado um resumo sobre o fato descrito acima.
Tabela 1. A propagac¢do da moda no cinema no decorrer do século XX

Filme Ano (década) | Novidade Moda ( hova) — Estrela
popularizado
A redimida 1930 Vestido de Vendei 50 mil pecas | Joan Crawford
organza branco
Gilda 1946 Tomara que caia | Virou tendénciana | Rita Hayworth
de cetim década de 1940
Um bonde 1952 Moda jovem t- Virou a moda Marlon Brando
chamado desejo shirt e jeans “jovem” da década
de 1950
Sabrina 1954 Vestido de baile Foi sucesso como Audrey Hepburn
criado por traje de gala durante
Givenchy
O pecado mora 1955 Vestido de Causou alvorogo em | Marilyn Monroe
ao lado caimento leve que | NY devido ao
ficava solto e vestido esvoagante
balancava com o | de Marilyn
vento
Bonequinha de 1961 O classico Virou peca classica | Audrey Hepburn
luxo pretinho basico do guarda roupa de
mais uma vez muitas mulheres e
criado por Hubert | faz sucesso ate a era
Givenchy atual
Barbarella 1968 Botas Futuristas As botas de cano Jane Fonda
alto, que antes nédo
eram usadas,
viraram febre entre
as mulheres ate
meados dos anos
1970
De voltaparao | 1985 Ténis Canos Os ténis cano medio | Marty McFly
futuro Médio/alto viraram a febre dos
anos 1980
Uma linda 1990 Vestido de Noite | Virou febre entre as | Julia Roberts
mulher Vermelho mulheres, desejo de
consumo entre 0s
vestidos de festa

A midia cinematogréafica no fim do século XX, perde entdo um pouco de sua forca
no mercado de moda, 0 que passa a ter grande influencia no mercado de moda a partir de
meados da década de 1970, passa a ser a musica, 0s astros do rock, a era disco entdo passa
a ditar a moda. O cinema prossegue com grandiosas explosdes hollywoodianas, porem a

midia cinematogréafica deixa de ser a principal midia de moda.
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“O que a maioria das atrizes/atores vestiam no cinema, acabavam nas vitrines das
lojas e nas passarelas das ruas e, ndo é somente 0 modo de vestir que se era imitado; a
maquiagem, a grossura dos labios, a tintura e o corte de cabelo e até sua postura.”
(LIPOVETSKY, 1989,p.244).

Dentro da midia cinematografica relacionada a moda, grandes estilistas tornaram-se
figurinistas de grandes producdes do cinema de acordo com .Giorgio Armani teve sua
primeira atuacdo como figurinista no filme Um gigold6 americano, onde vestiu Richard
Gere, Armani assinou também o figurino do filme Os intocéveis, com direcdo de Brian
de Palma.

Taliberti(2008) afirma também que Armani ficou responsavel ainda pelo figurino
de Treze homens e um novo Segredo. Jean Paul Gaultier foi responsavel pelo figurino de
muitos filmes, tais como O Quinto Elemento junto com Versace. Criou o figurino de Kika,
do cineasta espanhol Pedro Almoddvar, conhecido pelas cores de seus filmes; Gaultier foi
criador ainda do figurino de O Cozinheiro, o ladrdo, sua mulher e o amante, de Peter
Greenaway. Além dos filmes, Jean Paul Gaultier assinou ainda a turné Blond Ambition
Tour, da cantora Madonna, que consagrou o sutid em formato conico.

O estilista Ralph Lauren criou todo o figurino masculino de O Grande Catsby, com
0 ator Robert Redford como principal personagem. Segundo Assis (2008), o estilista foi o
responsavel pelo figurino irreverente que a atriz Diane Keaton usou no filme Noivo
neuratico, noiva nervosa, do diretor Woody Allen. Com suas roupas de alfaiate amplas e
desestruturadas e o visual masculino, a personagem de Diane Keaton acabou contagiando
uma montanha de seguidoras.Um filme muito aplaudido pelo figurino, foi Maria
Antonieta, de Sofia Coppola. O filme conta, de forma bastante inusitada a historia da
rainha da franca talvez a primeira vitima da moda que se tenha noticia conforme ja citado
no capitulo anterior, o figurino do filme foi assinado por Karl lagerfeld, John Galiano no
qual foram orquestrados pela estilista/figurinista italiana Milena Canonero (KLEIN,
2008). O filme recebeu o oscar em 2007 com o premio de melhor figurino.Os personagens
marcaram a midia cinematografica, o que fez com que as estrelas e atros fossem
reproduzidos pela moda. Todo o figurino é construido por detalhes que definem seu real
valor dentro da sociedade, estes tornaram-se um apelo do sonho de consumo. Para
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esclarecer mais a grandeza deste fendbmeno, usa-se referencia da estilista venezuelana
Carolina Herrera sobre suas obsessfes enquanto crianga: ’Eu queria ser vampe, como
Dietrichn, Greta Garbo e Lombard. Eu era apaixonada pela ousadia daquela
moda’’(SLOWEY, 2003).Relembra-se também a volta da Versace ao circuito mais
exclusivo da moda, que depois de duas estacGes de pausa, mostrou 23 looks inspirados nas
belas e ricas estrelas de Hollywood em Paris.Mostra-se ainda a genuinidade que faz do
Italiano Renzo Rosso criador da marca mundial de jeans Diesel vender em média 14
milhGes de pecas ao ano cujo resultado ndo € a publicidade paga em jornais e revistas de
todo o planeta e sim a exposi¢do de seus modelos sendo usados em artistas de cinema
(PETERMANN et al 2008).

3.2. A expanséo dos idolos através da moda

3.2.1 A influencia das estrelas do pop/rock no mercado de moda

“ Da mesma maneira que a moda € personalizagdo aparente dos seres, a estrela é
personalizagdo do ator;” (LIPOVETSKY ,1989, p.250.)

De acordo com Lipovetsky(1989), o fendmeno das estrelas tornou-se febre a partir
da década de 1930, onde comegaram a aparecer uma serie de vedetes femininas, o autor
referencia novamente os grandes astros e estrelas do cinema, como idolos que tornaram-se
icones .Os fas passam a imitar ndo sé as roupas, mas o comportamento, o estilo, passam a
identificar-se cada vez mais com 0s personagens, que passam entdo a ser personagens
reais.Quanto mais as estrelas se banalizam, mais investem em diferentes formas da midia.
Paralelamente aos multimidia, as multi-estrelas.(LIPOVETSKY,1989).

N&o s6 no cinema os idolos marcaram presenca como influencia direta no mercado
de moda, a partir do inicio da década de 1970 o cinema perde suas forgas no quesito ditar
moda, e outras midias entdo passam a ter grande influencia dentro do consumo de moda.
A década de 1970 foi marcada pela era da paz e amor, 0 movimento hippie era o que ditava
as principais tendéncias do inicio da década. O estouro do Rock’n’ roll, as estrelas do pop,

ditavam as tendéncias de moda da época.
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Farrah Fawcett ficou conhecida como simbolo sexual da década de 1970 e 1980 e
pela série e filme “Charlie’s Angels* (As Panteras). Ap0Os 0 sucesso da série e filme, a atriz
virou icone da cultura pop, com o corte de cabelo mais copiado por milhGes de mulheres
no mundo todo. As Panterasfez tanto sucesso que no mesmo ano de sua estréia
as personagens da série e as atrizes j& estavam na capa das revistas, pdsteres, comerciais de
TV e suas imagens estampavam brinquedos, itens de beleza, camisetas e outros produtos.
O poster que Farrah Fawcett langou apds a série, no qual aparece de maié vermelho e com
0 corte de cabelo famoso, foi 0 mais vendido e com maior impacto sobre a geracdo de
jovens da época. O corte de cabelo do poster foi também o mais copiado pelas mulheres no
mundo todo.

Porto(2008) afirma que, o comportamento das estrelas € o que faz o sucesso e
geram a imitacdo dos idolos a partir de meados 1980, as botinhas e verniz e 0s sapatos de
Madonna, viram febre e comegam a aparecer nas vitrines. Farrah Fawcett ficou conhecida
como simbolo sexual da década de 1970 e 1980 e pela série e filme “Charlie’s Angels“ (As
Panteras). Apds o sucesso da série e filme, a atriz virou icone da cultura pop, com o corte
de cabelo mais copiado por milhGes de mulheres no mundo todo. As Panteras fez tanto
sucesso que no mesmo ano de sua estréia as personagens da série e as atrizes ja estavam na
capa das revistas, pOsteres, comerciais de TV e suas imagens estampavam brinquedos,
itens de beleza, camisetas e outros produtos.

O poster que Farrah Fawecett langou apos a série, no qual aparece de maid vermelho
e com o corte de cabelo famoso, foi 0 mais vendido e com maior impacto sobre a geracédo
de jovens da época. O corte de cabelo do poster foi também o mais copiado pelas mulheres
no mundo todo.

Ainda na década de 1980 a androginia de Prince e Michael Jackson € copiada, dos
pés a cabeca, o que marcou fortemente a decada. Os ténis passam a ser as novas estrelas
dos anos 1980, marcando grande presenca em toda a geracdo jovem da década de 1980 e
meados de 1990.
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3.3 A midia televisiva e sua influencia no consumo de moda

A midia televisiva no Brasil destaca-se, com as telenovelas, a moda passou a ser um
assunto cada vez mais presente na vida dos brasileiros dos mais diversos niveis culturais e
classes sociais.

As novelas passam a ser uma midia poderosa, as series tem um importante papel na
funcdo, de levar a moda ate os consumidores, as tendéncias entdo a partir de meados do
século XX e inicio do século XXI comegam a surgir primeiro na midia, propositalmente,
como uma estratégia de mercado de atingir o publico alvo, os consumidores criam o habito
de usar como primeira inspiracdo os idolos, as estrelas do cinema, as divas das novelas, 0s
personagens séries passam a ser figuras marcantes na rotinas de vidas reais. Com o grande
estouro dos figurinos novelisticos as redes de fast fashion(moda répida) transformam os
modelos da Vvilds e mocinhas em opgdes acessiveis que comegam a circular nas ruas, quase
que instantaneamente, apds o aparecimento das roupas dentro da televisdo, o que na
realidade acontece propositalmente. Tendéncias, estilistas e grifes deixam de ser encarados
como assuntos restritos e passam a figurar no cotidiano popular. E para um tema que
interessa tanto as massas, nada melhor do que o meio de comunicacdo mais
popular.(CHAVES,2010).

Assim como as telenovelas sdo bastante eficientes em retratar temas caros a
histéria do Brasil, na moda, elas sédo as principais lancadoras de modismos pais
afora. Além do grande alcance (muito maior do que o de um SPFW ou Fashion
Rio), as novelas conseguem captar as vontades populares, refletindo gostos
considerados muitas vezes “duvidosos” em comparacdo aos padrdes europeus que
a moda segue. Com um olhar bem apurado e livre de pré-conceitos, é possivel
fazer um belo panorama dos gostos do brasileiro a partir das telenovelas.
(BOTELHO, 2010,P.1)

O ano era 1978 e a disco music se estabelecia como género musical do momento.
Na discoteca ficticia Frenetic Dancing Days, o legal era dancar com sandéalia de salto alto,
usada com meias coloridas de lurex. O sucesso do look foi tdo grande que o assunto foi
parar na famosa revista americana Newsweek, que abordou a influéncia da novela sobre os
habitos de consumo dos brasileiros. De acordo com a revista Veja, entre 0os dez modismos

que mais fizeram sucesso entre as novelas nacionais encontram-se: o look Babalu, em
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“Quatro por Quatro”, e a cafonice tao brasileira da Viuva Porcina, em “Rainha da Sucata”

de acordo com Chaves (2010).

Figura 11: Imagem das meias de lurex na novela
Dancin days (1978)
Fonte: Novela Dancin Days, (1978)

As séries televisivas tém grande influéncia nas mais recentes tendéncias do mundo
da moda. Mad Men e Gossip Girl sdo duas grandes producdes americanas que tem uma
importante influencia no mercado de moda. Mad Men, é a producdo de TV que mais tem
criado novas tendéncias. Um grande exemplo, é o estilista norte-americano Michael Kors
admitiu que se inspirou na série para criar a sua colec=cao de Outono/Inverno'08. Marcas
de roupa como Banana Republic, Brooks Brothers ou Topman referiram que se inspiraram
no visual classico do inicio de1960 do grupo de publicitarios de Mad Men para vérias das
suas colegdes. Gossip Girl, emitida na Sony Entertainment, tem causado uma forte
influencia nos jovens da atualidade, que inspiram-se profundamente no glamuroso visual
em que 0s protagonistas da serie usam em seu dia a dia. Stephanie Mayerson, uma das
responsaveis da marca Stylesight, disse ao New York Times que a série "é hoje em dia a

maior influéncia no mercado da cultura juvenil™ de acordo com Mo¢o(2010).
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Figura 12: Imagem da série Mad men (2008)
Fonte: Série Mad men

Os plissados, blazers luxuosos, sdo presencas constantes na série, que retrata a vida
de adolescentes Nova lorquinos pertencentes a classe A. Marc Jacobs usou a serie como
inspiragdo para algumas de suas colegdes . Outra serie em que a esséncia do glamour
aparece constantemente, é Sex and the city, produzida pela Sony Entertainment, onde a
principal personagem é Carrie, interpretada por Sarah Jessica Parker. A serie ousa no
quesito moda, o figurino da série chega aos consumidores através de grandes marcas como

Jimmy Choo e Manolo.

Figura 13: Imagem da série Gossip Girl (2007)
Fonte: Série Gossip Girl (2009)
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Glee, outra serie de peso na atualidade, produzida pela FOX , traz um figurino em
que chama consideravelmente a atencdo com trajes descontraidos e tipicamente americano,

tem influenciado muitos adolescentes de acordo com Mo¢o(2010).

Figura 14: Imagem da série Glee (2009)
Fonte: Série Glee(2009)

3.3.1 Ainvasao da moda: do mundo virtual ao mundo real

Com o desenvolvimento da atual era tecnoldgica, a internet trouxe grandes
revolugdes dentro de muitos mercados, com o mercado de moda ndo foi diferente, existem
hoje, muitas versdes sites que proporcionam ao consumidor uma serie de testes para optar
pelo consumo certo. Muitos sites atualmente trazem a opgdo de experimentacdo online,
onde os clientes podem experimentar os looks, usando a propria webcam do computador.
O consumidor diz do que gosta , como exemplos, vestidos, sapatos baixos e altos. Aos
poucos, 0 computador passa a entender quais sdos as preferéncias e comega a sugerir

63



roupas que tenham conexdo com o estilo de quem vai consumir. O computador entdo d&
dicas de combinacdes e oferece produtos para comprar. O Google Boutiques funciona
exatamente dessa maneira. Durante a semana de moda de Nova York no ano de 2011, o
Google pds no ar um servico de estatisticas da moda baseado em consultas feitas ao site,
o Trend Analytics. Ele pode se transformar em um novo indicador das tendéncias da moda.
Cornachione(2011)

Tornou-se divertido navegar pelo Google Boutiques afirma Cornachione(2011).
Quando se faz o cadastro no site, o consumidor escolhe entre duas fotos de looks e dizer
quais combinam ou ndo com o tipo de roupas procuradas. Depois de mostrar varias
combinacges, 0 Google diz qual € seu estilo. O passo seguinte leva a escolher entre varias
opcdes de roupas e sapatos, com formas, cores e estampas diferentes. Escolhe os, 0s
decotes das blusas, os formatos de sapato. Para finalizar a pesquisa o site diz quais séo 0s
estilistas ou marcas que o consumidor tende a ter preferencia, o que possibilita a compra
imediata dos produtos vistos dentro do Google Boutiques. Assim como o Google
Boutiques, existem uma serie de sites que trabalham dentro do mercado de moda e
trabalham como uma espécie de consultores de estilo. A recente tecnologia do google vale
cerca de us$100 milhGes, o que retrata o valor que o mercado de moda digital tem
atualmente. O Polyvore, lancado em 2007, é 0 que tem mais usuarios, com cerca de 7
milhGes de visitantes mensais.O brasileiro byMK, para efeito de comparacédo, tem 600 mil
visitantes por més. Nos dois sites, o cliente pode montar e compartilhar seus préprios looks
com as pegas disponiveis no site. O resultado pode ficar parecido com um editorial de
moda(CORNACHIONE,2011).
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4. Conclusao

O trabalho traz como proposta inicial mostrar nitidamente quais foram as
influéncias do cinema no consumo de moda a partir dos anos 1920, onde é claro perceber
como alguns classicos do cinema, em parceria com grandes estilistas, afetaram o consumo
de moda da época, uma vez que a moda das telas foi parar rapidamente nas ruas.

Em seguida séo apontados as midias televisivas e astros da musica mostrando mais
uma vez a real influéncia que os mesmos tiveram dentro do comportamento do
consumidor, ja que os espectadores inspiram-se nitidamente em figurinos usados dentro
das novelas, séries etc.

A monografia mostra a aceitacdo que os consumidores tém de serem influenciados
pelos veiculos de comunicacdo e a evolugdo que estes sofrem com o passar do tempo,
parando na atualidade em uma anélise sobre a era da internet e como esta traz influéncias
atuais para o consumo da moda com suas boutiques virtuais e sites onde € possivel fazer
uma espécie de experimentacdo dos artigos.

Foi possivel entdo realizar com sucesso todos os objetivos inicias do trabalho,
mostrando claramente que a midia e a moda tém uma ligacdo de extrema importancia,
onde a primeira causa um efeito de grande relevancia no objetivo da moda, que é de
propagar-se e ser consumida sempre mais.

Com a finalizacdo da monografia € possivel responder a questdo que Dario Caldas
propde no inicio da pesquisa, onde de fato a midia traz informacéo ao publico em relacdo a
divulgacdo de tendéncias, traz uma orientacao quase sempre certeira ao mercado e também

uma nova forma de controlar a demanda que, com sua influéncia, é premeditada.
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