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APRESENTAÇÃO 
 

O projeto “Donos do Amanhã” surgiu a partir da observação de criançasem suas rotinas 

escolares meio a pandemia da Covid-19, onde notamos que as atividades realizadas eram 

difíceis, sem figuras ou cores atrativas. Outro problema presenciado foi a dificuldade financeira 

perante a quarentena que fez com que os país tivessem menos envolvimento na vida de seus 

filhos devido à preocupação constante relacionada a sobrevivência de sua família. 

O aplicativo visa fazer com que a criança tenha atividades chamativas para chamar a 

atenção da criança para promover o auxílio educacional necessário para não ocorrer um déficit 

de aprendizado a longo prazo, visto que essa fase é essencial para a futura vida acadêmica da 

criança.  

 Para uma melhor visualização da situação fizemos o uso da ferramenta Golden Circle (1.1 

Problema - página 6). 
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SUMÁRIO EXECUTIVO 

 

O sumário executivo de um plano de negócios é o que despertar o interesse do leitor pelo plano. 

Ele nada mais é que um resumo do projeto, desde a oportunidade identificada até sua 

viabilidade financeira. 

Os itens abordados para o projeto no sumário executivo serão: 

Propósito: Auxiliar crianças em fase de alfabetização e montar uma rede de apoio entre 

pais e responsáveis. 

Definição do Negócio: Aplicativo educacional gratuito. 

Time de Projeto: Geovana Fernandes Ribeiro; Isabella Cristina Rosetto; Júlia Tiemi 

Tanoue Laurenti. 

Produtos e Serviços: Jogos e atividades lúdicas educativas. 

Localização: loja de aplicativos. 

Mercado e Competidores: Nosso mercado é voltado para crianças em processo de 

alfabetização. Nossos competidores são a Papumba e o Kumon (4.3. Competidores – página 16). 

 

 

Análise Financeira e Econômica: Qual será o montante para abrir o negócio? O que 

acontece com os resultados nos 5 anos (quando passa a ter lucro e por que?) Qual o período de 

payback? Qual o Valor Presente Líquido (VPL) e qual a Taxa Interna de Retorno (TIR)? Estas 

informações deverão ser adicionadas no quadro abaixo. 

 

FINANÇAS 
Investimento 60.990,66 Payback 3,5 meses  

VPL 140.903,42 TIR  

Valuation  

Informações trazidas diretamente do financeiro 
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Tópico 1 | MOTIVAÇÃO 

 

1.1 Problema 
Nossa problemática se foca em crianças em processo de alfabetização, observamos nossos 

familiares que realizavam atividades escolares sem cor ou desenhos interativos, o que não era 

atrativo nem estimulante, fazendo com que o processo de alfabetização das crianças se tornasse 

muito mais complicado. 

 

Devido a pandemia da Covid-19, uma das medidas adotadas para segurança da população 

foi o isolamento social, que obrigou as escolas a elaborarem um método de ensino a distância em 

curto prazo. Por conta dessa mudança brusca na educação, houve uma queda no desempenho 

escolar de forma geral, principalmente, os anos em período de alfabetização. 

 

 

1.2 Solução Potencial 

 

Nossa solução foi baseada na agenda 2030, com o foco nos item:4 (educação de 

qualidade). Com base nisso, a nossa proposta seria a elaboração de um aplicativo infantil – 

educacional que proporcionasse auxilio paraas crianças em caso de dificuldade de aprendizagem. 

O aplicativo visa disponibilizar materiais (incluindo jogos e atividades interativas) 

gratuitos para crianças no Ensino Fundamental – Ciclo 1, pois é nessa fase que se inicia a vida 

escolar. 

 

1.3 Valor para o cliente 
 

O valor do nosso aplicativo para o cliente é a oportunidade de facilitar o processo de 

alfabetização de crianças de uma forma prática, gratuita e facilitada. 

 

1.4Fator de inovação e ou diferenciação 
 

Nosso fator de diferenciação se resume a integração e maior eficiência dos aplicativos 

educacionais de forma gratuita e atrativa para todas as classes sociais por meio da junção dos 

fatores: visuais, sonoros, animados, avaliativos, sem fins lucrativos e de fácil acesso em uma única 

plataforma. 

 

1.5Time de projetos 
 

Integrante Habilidades|Competências 
Isabella Cristina Rosetto  1.Liderança; 

2.Responsável pelo Marketing; 

3.Criativa. 

Geovana Fernandes Ribeiro 1.Responsável pelas Finanças; 

2.Responsável pela parte legislativa; 

3.Racional. 

Júlia Tiemi Tanoue Laurenti 1.Responsável pela Logística; 

2.Responsável pela parte Organizacional; 

3.Proativa. 
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Tópico 2 | MODELO DO NEGÓCIO

2.1 Identidade da Empresa

A nossa logo inicial é a imagem abaixo:

Tanto na comprovação do INPI como no Registro.BR não encontramos nenhum registro 

igual ao nosso, sendo assim o nome “Donos do Amanhã” passa a ser nossa posse.

INPI

Registro.Br

2.2CANVAS DO MODELO DO NEGÓCIO
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2.3 DESIGN DA PROPOSTA DE VALOR 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

2.4 Formalização do Negócio 
 

 

Dados da Empresa 
 
Razão Social: Donos do Amanhã Ltda. 

Nome Fantasia: Donos do Amanhã 

Ramo de Atividade: Educação 

Site: www.donosdoamanhã.com.br 

Endereço Rua Santa Cecília, 611 
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Prédio 
Próprio/Alugado 

Alugado 

 

 

Enquadramento Tributário: Simples nacional 

CNAE: 8550-3/02 (Atividades de apoio à educação, exceto caixas 

escolares) 

 
 
Forma Jurídica: Sociedade por cotas limitadas 

 
Capital Social 
 
Sócio Quotas Valor 
Júlia Tiemi Tanoue Laurenti 33,33% 20.000,00 

Isabella Cristina Rosetto   33,33% 20.000,00 

Geovana Fernandes Ribeiro 33,33% 20.000,00 

Total 100% 60.000,00 
 

Registros Necessários 
 
Âmbito Municipal - Registro na Junta Comercial; 

- Inscrição Municipal 

- Vistoria de cumprimentos de normas de segurança 

  

Âmbito Estadual - Licenças e inscrições nos órgãos de regulação estaduais 

  

Âmbito Federal - CNPJ 

- Licenças e inscrições nos órgãos de regulação federal  

- Atos do Registro 

  

 

2.5 Pivotagem do Modelo do Negócio 
 

A Pivotagem do Modelo de Negócio apresenta uma pesquisa de campo com indivíduos 

da área da educação da seguinte escola: E.E. Prof.ª Carlota de Negreiros Rocha. A diretoria e 

coordenadoria vigente da escola aprovaram a ideia apresentada do projeto inicial, sendo assim, 

não houve nenhuma alteração no modelo de negócio. 
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Tópico 3 | PRODUTO 

 

3.1 Escopo do Produto 

O nosso aplicativo contará com 4 telas principais sendo a primeira uma tela de apresentação 

onde o cliente poderá se conectar através de sua conta do Facebook ou Google, caso o usuário 

queira também pode criar uma conta usando o seu e-mail. 

Já a segunda tela disponibiliza, de maneira prática e ilustrativa, atividades e jogos 

educativos e que ajudem a criança a aprender de forma lúdica. Está pagina também mostra 

atividades já iniciadas pela criança e que necessitam ser concluídas. Além de ícones que dão acesso 

a outras abas e telas. 

Para conferir sua conta e dados pessoais dentro de nosso aplicativo, o mesmo 

disponibilizará de uma tela específica para isso sendo essa a 3 tela do nosso produto. Além disso 

a mesma apresentará certificados que os alunos irão ganhar para cada atividade concluída, além 

de uma aba disponibilizada para país e responsáveis e uma que mostrará o boletim do aluno e seu 

desempenho em nossa plataforma. Também será providenciado uma aba de ajuda caso o aplicativo 

apresente um problema técnico ou os usuários tenham alguma dúvida sobre ele, juntamente com 

as configurações para configurar o aplicativo de acordo com as necessidades do cliente. 

A quarta tela mostra a aba para pesquisa que poderá ser acessada pelo ícone em forma de 

lupa disponibilizado na segunda tela. Além de informações já pesquisadas pelo usuário.  

 

3.2 MVP 

3.2.1 Apresentação



Tela 1

 

Tela 2

 



Tela 3 Tela  4

3.2.2 Processo de Validação

As telas apresentadas acima, foram mostradas ao público por um formulário, mediante as 

opiniões dadas, as principais foram: o tamanho da fonte da tela de login, a paleta de cores

escolhida, adicionar algumas funções para facilitar a navegação pelo aplicativo.

Gráfico 1 – Tela de Login (Tela 1)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Opinião dissertativa:
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Grafico 2 -  Tela Principal (Tela 2): 

 

 
Fonte: Elaborado pelas autoras (2022) 

 

Opinião Dissertativa:  

 
 

Grafico 3 – Tela de Perfil (Tela 3) 

 

 
Fonte: Elaborado pelas autoras (2022) 

 

Opinião Dissertativa: 
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Gráfico 4 – Tela de Busca (Tela 4): 

 

 
Fonte: Elaborado pelas autoras (2022) 

 

 

 

Opinião dissertativa: 

 

 
3.3 Pivotagem do Produto 
 

 Após as mudanças feitas baseadas nas telas anteriores e nas opiniões dadas por via 

formulários, o resultado final está inserido abaixo: 
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Nova Logo 

 

 
Nova Tela de Login Nova Tela de Busca

Tópico 4 |MERCADO 

 

4.1 Análise Setorial 
 

A guisa do artigo publicado pela revista EXAME (2021), o Brasil está entre os 5 países 

que mais dispõem de aparelhos celulares no mundo, ficando em quinta posição com 

aproximadamente 109 milhões de usuários de smartphones atualmente, fato que infere a 

acessibilidade do público alvo aos aparelhos. 



RELATÓRIO DE TCC – MODELO DE NEGÓCIO 

Além disso, não só a revista INFORCHANNEL (2021) indica que há um crescimento do 

mercado desenvolvedor de aplicativos durante o período pandêmico como também de acordo com 

a revista EXAME (2022) explicita o aumento de startups durante este período, principalmente 

voltadas para o âmbito educacional. 

 

4.2 Pesquisa de Campo 
 

Objetivos: Verificar a aceitação da proposta de valor e potencial do 

aplicativo Donos do Amanhã. 

Descrição do Público-Alvo a 
ser pesquisado: 

1 – Compradores: Pais e/ ou responsáveis   

2- Usuários: Crianças na faixa etária de 6 a 8 anos  

Questionários será respondido pelos pais e/ou responsáveis 

Tamanho do Universo: Usuários: 11.167 (número de matriculas dos anos iniciais) 
Fonte: qedu.org.br (2021)  

Tamanho da Amostra: Usuários: 205  
Mg Erro: 5%  

Nível de Confiança: 85% 
 

4.2.1 Modelo de Questionário Pesquisa de Campo 
 
Questionário Público-alvo  
 

1. Quantas pessoas moram com você? 
(   ) 1      (   ) 2       (   ) 3       (   ) 4      (   ) 5 ou mais 

 

2. Quantos filhos (as) você tem? 
(   ) 1       (   ) 2       (   ) 3       (   ) 4 ou mais 

 

3. Que série seu filho (a) está cursando? 
(   ) Primeiro ano. 

(   ) Segundo ano. 

(   ) Terceiro ano.  

(   ) Quatro ano. 

(   ) Quinto ano. 

 

4. Possui computador, celular, tablet ou notebook? 
(   ) Sim, computador. 

(   ) Sim, notebook. 

(   ) Sim, celular. 

(   ) Sim, tablet. 

(   ) Não, nenhuma das opções. 

 

5. Possui acesso à internet? 
(   ) Sim, Wi-fi em casa. 

(   ) Sim, dados moveis.  

(   ) Não. 

 

6. Seu filho possui computador, celular, tablet ou notebook próprio? Compartilha com os demais 

membros da residência?  

(   ) Sim, possuí. 

(   ) Não, seus irmãos também usam. 

(   ) Não, todos em casa utilizam. 

 

7. Quanto tempo seu filho (a) se dedica aos estudos fora da escola? 
(   ) De meia hora a 1h. 
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(   ) De 1h10min a 3h. 

(   ) Mais de 3h. 

(   ) Não sei responder. 

 

8. Qual é seu grau de participação nos estudos do seu filho (a)? 
(   ) Participamos ativamente. 

(   ) Participamos ás vezes. 

(   ) Não participamos. 

 

9. Como é o desempenho escolar do seu filho (a)? 
(   ) Muito Bom. 

(   ) Bom. 

(   ) Médio. 

(   ) Ruim. 

 

10. Você acha que a pandemia influenciou no aprendizado do seu filho? 
(   ) Sim, para melhor. 

(   ) Sim, para pior. 

(   ) Não influenciou. 

 

10.1. Se sim, como? 
R: ________________________________________________________________ 

 

11. Você acha que seu (sua) filho (a) precisa de reforço? 
(   ) Sim. 

(   ) Não. 

(   ) Talvez. 

 

12. De que forma seu filho (a) mais aprende? 
(   ) Lendo. 

(   ) Ouvindo. 

(   ) Fazendo Exercício. 

(   ) Vendo exemplos e imagens. 

(   ) Outro:________________ 

 

13. Que matéria seu filho (a) tem mais dificuldade? 
(   )Português. 

(   ) Matemática. 

(   ) História. 

(   ) Geografia. 

(   ) Inglês. 

(   ) Ciências. 

(   ) Outro:________________ 

 

14. Se existisse um aplicativo gratuito de auxílio a alfabetização com exercícios e avaliações 
interativas junto a uma rede de apoio entre pais e/ou responsáveis, você procuraria instala-
lo para auxiliar seu filho (a)? 
(   )Sim 

(   ) Talvez 

(   ) Não 

(   ) Procuraria outro recurso para auxilia-lo(a). 
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4.2.2. Analise dos dados 

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022) 
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022)

4.3 Competidores
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4.4 Ambiente Interno e Externo 

 

Forças Fraquezas 

In
te

rn
as

 Disponibilidade de material didático; 

Meios de comunicação entre os 

responsáveis. 

 

Rede de colaboradores reduzida; 

 

 Oportunidades Ameaças 

E
xt

er
n

as
 Gratuito; 

Auxilio a educação infantil de forma 

interativa; 

 

 

Aplicativos semelhantes já existentes; 

Disponibilização de anúncios para manter o 

aplicativo gratuito 

 

 

4.5 Marketing e Vendas 
 

4.5.1 Composto de Marketing 
 

O composto de marketing bem posicionado orienta uma empresa em um mercado 

competitivo, visto que os elementos do respectivo composto podem ser trabalhados um a um, 

estrategicamente. 

 
 

Produto 
 
 

Um aplicativo denominado Donos do Amanhã, que tem como objetivo 

auxiliar o processo de alfabetizacao de modo interativo com um design 

chamativo com fácil manuseio. 

 Preço 
 
 
 

Como o aplicativo é de natureza gratuita. 

 

Praça 
 
 

Os canais escolhidos para a divulgação do nosso produto seria pelas redes 

sociais. 
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Promoção 
 
 
 

Propaganda por meios de anuncios por meio das redes sociais. 

 

 

4.5.2 Projeção de Vendas 
 

 
 

4.6 Pivotagem do Mercado 
 

 Depois de descobrir os problemas e opiniões do nosso público-alvo diante da situação-

problema, construímos nossa solução de maneira ágil e prática. Segundo as respostas apresentadas 

na pesquisa de mercado e no demonstrativo de vendas, afirmamos que o aplicativo e rentável.  

 

Tópico 5 | FINANÇAS 

 

5.1 Premissas econômico-financeiras 
 

 O conceito de finanças é definido como a ciências de manuseio de capital, ou seja, ela mexe 

com o dinheiro de instituições, de empresas, de organização ou do próprio Estado para manter a 

economia constante.  

 De forma mais ampla, a definição de economia, segundo o FEA – USP, é o conjunto de 

atividades e serviços necessários para a sobrevivência da empresa e à qualidade de vida.  

 

5.2 Investimentos e fontes de recursos 
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5.3 Custos e despesas 
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5.4 Estratégias de precificação 
 

 
 

5.5 Relatórios econômico-financeiros 
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DRE mensal 

 

DRE anual 

 

5.6 Análise de viabilidade 
 

Analisando as informações econômicas e financeiras por meio de planilhas, afirmamos a 

viabilidade do serviço gráfico anual. 



RELATÓRIO DE TCC – MODELO DE NEGÓCIO 

 

 

 

 

 

 

REFERÊNCIAS 
 

UNIVEM. Relatório de Projeto startup.São Paulo: Univem, 2022. (Material didático do Programa 

de Pós-Graduação Latu Senso.  

 


