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RESUMO

Com o aumento do desmatamento, o briquete € um produto com residuos de casca
de amendoim que veio como uma solucao sustentavel e econémica para dar destino
correto ao mesmo. O objetivo é reduzir o descarte incorreto da casca de amendoim,
dando uma nova utilidade para ela, assim visando a sustentabilidade e a reduc&o no
corte de arvores. Sua metodologia foi baseada na pesquisa de campo, tendo como
principal referéncia as industrias que visam a energia renovavel e a sustentavel,
proporcionando um produto inovador com 6tima qualidade. A pesquisa mostrou que
o briquete é uma alternativa positiva para 0 meio ambiente, para a saude, e uma
6tima forma de economia sustentavel. Conclui-se que a pratica da briquetagem com
a casca do amendoim sera algo inovador, tendo como previsao seu crescimento
consideravel no mercado, fazendo com que o produto seja visado por qualquer
industria ou residéncia pela sua 6tima qualidade e sustentabilidade, além de ser
totalmente ecoldgico.

Palavras-chave: Briquete Casca de amendoim. Lenha Ecoldgica. Sustentabilidade.
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1 INTRODUCAO

Com o aumento populacional e melhoria da qualidade de vida, séo
geradas consequéncias como a elevacao da demanda energética, isso ocasiona o
aumento da busca por recursos naturais para a realizacédo dessa atividade, tornando
cada vez mais necessario encontrar formas alternativas de se produzir energia,
diante disso a fabricacdo de briguete material para queima com casca (residuos de
amendoim) sera utilizada como fonte energética caldrica.

Em funcéo da elevada producéo de amendoim e com a falta de descarte
correto, houve um acréscimo de residuos no meio ambiente, gerando um grande
impacto, quando negligenciado, entdo, a producdo de briquetes com residuos de
amendoim, seria uma solucéo viavel e rentavel?

A fabricacdo de briquete oriundo de sobras e residuos de processo de
beneficiamento, colaborard para o meio ambiente ecologicamente com menos
poluicdo de ar, pois ndo ha derrubada de arvores para produzir o material.

O objetivo da empresa inicialmente é fornecer energia limpa e renovavel,
beneficiando o meio ambiente e trazendo um meio de descarte alternativo com
gualidade para os residuos da casca de amendoim. Com isso 0 manuseio sera de
facil acesso, obtendo valores acessiveis e com alta qualidade de combustéo
garantindo um descarte alternativo para os residuos transformando-os em material
para queima.

A falta de conhecimento das empresas que utilizam o amendoim como
sua principal matéria-prima acabam gerando agressao ao meio ambiente com o
descarte incorreto dos residuos das cascas. Portanto o uso da briquetagem € uma
alternativa para o descarte correto dos residuos de amendoim facilitando e
preservando o meio ambiente.

“O briguete € um produto de alto teor calérico, obtido pela compactacéo
dos residuos do amendoim, fazendo dela uma lenha ecolégica com alta qualidade
de queima e duracéo de calor.” (ZAGO et al., 2010)

A utilizacao do briqguete com o residuo do amendoim € uma opc¢ao para
amenizar os problemas sofridos na natureza, sendo “os residuos considerados
fontes de energia e, dependendo do processo, podem ser considerados como
produtos ecologicamente corretos, pois além de ndo agredir [quando ndo descartado
incorretamente] o meio ambiente, traz beneficios as empresas e a sociedade.
(ZAGO et al., 2010)
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“O briquete pode ser utilizado para queima como lenha, produzindo calor
ou vapor” (ZAGO et al., 2010), fazendo dele um 6timo produto nas industrias de
ceramicas e industrias que utilizam caldeiras ou forno a lenha como: pizzarias,
piscina aquecidas, entre outros.

Eles sdo fabricados para atender os estabelecimentos e industrias que
possuam fornalhas, fornos, caldeiras e que utilizam lenha para gerar energia, eles
substituem com vantagem a lenha a medida que diminui custos, facilita o transporte,
a manipulacdo e o armazenamento. Seu formato cilindrico padronizado reine uma
alta densidade de residuos prensada, sem a adicdo de produtos quimicos ou
componentes com alto poder calorifico. Os briquetes contribuem para o controle do
desmatamento e da poluicdo jA que uma grande quantidade de residuo que seria
descartado pode ser aproveitada”. (ZAGO et al., 2010)

Refor¢cando a afirmacao de Zago (2010), Rosario (2011) destaca que:

A producao de briquete, além de ser uma forma de reutilizacdo dos
residuos, ainda apresenta vantagem econdmica com a geracdo de
renda para a industria, pela comercializacdo deste produto. Outras
vantagens apresentadas sdo: a reducdo do volume de residuos
estacionados no pétio da serraria, poder calorifico superior a lenha e
reducdo do custo de transporte, pois o0s briquetes podem ser
armazenados de forma a reduzir os espacos vazios durante seu
transporte. (ROSARIO, 2011)

Da mesma forma em que Rosario (2011) afirma sobre o patio da serraria,
0 briquete com base nos residuos da casca de amendoim pode ser correlacionado
as afirmacdes do mesmo, fazendo assim sua logistica reversa trazendo a vantagem
para a empresas com ramo de beneficiamento e utilizagdo do amendoim para outros
fins de uso, além da preservacdo ao meio ambiente.

Para a realizacdo dessa pesquisa visando atingir os objetivos, sera
aplicado um questionario online com 10 perguntas para o publico alvo que esta
localizado na regido de Tupd. Além disso serdo aplicados questionarios em
empresas e industrias no ramo de beneficiamento de amendoim da regido, entre
outros. Os dados serdo computados e analisados para melhor compreensédo dos

resultados.

2 PESQUISA DE CAMPO
2.1 Graficos
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Grafico 1 — Vocé ja ouviu falar sobre o briquete?

® sSim
® Nao

Fonte: Elaborado pelos autores.

Como foi apresentado no grafico as pessoas ja conhece o briquete, e isso

facilita a apresentacdo do produto para os clientes.

Grafico 2 — Com qual frequéncia vocé utiliza o carvao ou lenha?

® Semanal
® Quinzenal
20.5% ® Mensal

@ Nao uso carvo ou lenha

Fonte: Elaborado pelos autores.

s

Com base nas pesquisas o consumo de lenha e carvao € mais alto

mensal do que em semanal e quinzenal.

Grafico 3 — O cheiro de fumaga te incomoda?
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. Sim
@® Néo

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base nas informacoes o cheiro da fumaca atrapalha sim os
consumidores. Devido o produto ndo ter uma alta elevacédo de fumaca ele sera mais

aceito pelos clientes.

Gréfico 4 — O briguete é um 6timo substituto para o carvao vegetal, vocé gostaria de

experimentar?

@ Sim, estou aberto a novas
oxporiencias,
@ Nio. nio tenho interesse

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base nas informac¢des acima pode-se notar uma grande aceitacao

para experiéncia com o produto.

Gréfico 5 — O briguete € uma fonte de energia renovavel, vocé sabia?
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@® Sim, pols sei que é um material
ecolégico

@ Nao tenho conhecimento em rela¢ao
a lsso

@ Ja ouvil falar em briquetes, mas nao
sabia que era uma fonte renovavel,

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base nas informacgfes acima observa-se que o conhecimento do
produto ser uma energia renovavel é muito distinta, poucas pessoas ja conhecem ou

ja ouviram falar sobre o produto.

Grafico 6 — Vocé utilizaria o briquete (material compensado) de residuos de casca

de amendoim quem tem uma alta duracdo de queima?

@ Sim, pois a duracao de queima me
agrada,

@ néo, por falta de conhecimento do
brique.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base no grafico pode-se notar que o produto tendo uma alta duracao

de queima agrada bastante os clientes.

Grafico 7 — Vocé sabia que o Briquete mesmo sendo criado de material compactado

tem uma queima mais eficaz que a do carvao?
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® Sim
® Nao

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base nas informacdes vemos que pela falta do conhecimento do
produto, os clientes ndo veem ainda a eficacia do produto em relacdo a duracdo de

gueima com 0s seus concorrentes (carvao).

Grafico 8 — Qual é o fator decisivo no momento da escolha de um produto?

® Prego balxo
® Qualidade
® Ambos

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base nas informac¢des vemos que tanto a qualidade como o preco

séo chamativos para a escolha do cliente na hora da compra.

Grafico 9 — Sabendo que o Briquete substitui a lenha em todas as situacdes isto te

agrada?
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@ Sim, pois assim posso usar em outras
atividades

@ Nao, pois nao tenho Interesse

Fonte: Elaborado pelos autores.
Com base nas informagdes vemos que pelo o produto ser um diferencial e
substituir varias formas de energia como lenha e carvao, ele € chamativo e inovador

na forma de energia renovavel.

Gréfico 10 — Qual cidade vocé mora?

® Marlla

® Orlente

9 Pompela
® Quintana
® Horculandia
® Tupa

® Bastos

® lacrl

Fonte: Elaborado pelos autores.
Com bases nas informagbes, 50% das pessoas que responderam as
pesquisas se localizam na cidade de Pompéia, sendo ela a maior referéncia nesta

pesquisa.

Com base na pesquisa aplicada, a empresa chegou a conclusédo que a

producéo briquete e abertura da empresa é extremamente viavel.

3. PLANO DE NEGOCIOS
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3.1 SUMARIO EXECUTIVO

A empresa Briquete Tupad Ltda. E especializada no ramo de lenha
ecologica fazendo o uso de logistica reversar, promovendo uma solugcéo sustentavel
e econbmica para dar destino correto aos residuos da casca de amendoim. Seus
Clientes se encontras na regiao de Marilia/SP e Tup&/SP, devido baixo valor do quilo
do produto, sendo de grande valor calorifico, baixa umidade, facil armazenagem
considerado limpo sem insetos e entregas semanalmente.

No entanto, o ramo de lenha ecolégica encontra varios desafios, como a
aceitacdo dos consumidores por falta de conhecimento das vantagens e receio de
estar abertas aos novos conhecimentos.

Os so6cios — proprietarios da empresa investiram um valor de R$
98.000,00 (Noventa e Oito Mil Reais) através de financiamento bancario, sendo
distribuido por nimero iguais de cotas.

A empresa inicialmente trabalhard apenas com os socios — proprietarios,
divididos em cada funcdo aptos a exercer funcdo competente. A despesas mensais
serdo de R$ 89.527,50, divididas entre custos fixo, custos de comercializacdo e
custos totais com materiais diretos.

A empresa visa ter o reconhecimento como novas fontes de energia
sustentavel pela razdo do meio ambiente ter fontes limitadas, e ao mesmo tempo
oferece um produto natural que reaproveita a casca de amendoim que € descartada
no seu processamento, comercializando um produto sustentavel e ecologicamente

correto.

3.2 DESCRICAO DA EMPRESA
3.2.1 Dados dos Fundadores e Empresarios

Fundador 01

Nome: Andréia Natalia Matioli

Endereco: Irm& Gertrudes, 516 Cidade/Estado: Quintana/SP

E-mail: Telefone: (14) 99680-4221

Atribuicdo do Fundador 01 — Responsavel pelo setor de producéo.
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Fundador 02

Nome: Felipe Custodio do Nascimento

Endereco: Irm& Gertrudes, 465 Cidade/Estado: Quintana/SP

E-mail: felipe.custodio@outlook.com Telefone:(14) 99694-1034

Atribuicdo do Fundador 02 — Responsavel pelos setores de recebimento, expedicdo

e transporte.

Fundador 03

Nome: Fernando Porteiro

Endereco: José keller, 681 Cidade/Estado: Tup&/SP

E-mail: fporteiro@outlook.com Telefone: (14) 99639-6199

Atribuicdo do Fundador 03 — Responsavel pelo setor de administracao.

Fundador 04

Nome: Igor Golfeto Prado

Endereco: Av. Sao Joéo, 429 Cidade/Estado: Quintana/SP

E-mail: igorprado885@gmail.com Telefone: (14) 99608-3336

Atribuicdo do Fundador 04 — Responsavel pelo setor de producao.

Fundador 05

Nome: Raul dos Santos Souza da Silva

Endereco: Luiz Moura, 130 Cidade/Estado: Quintana/SP

E-mail: rauldossantos728@gmail.com Telefone: (14) 99623-6237

Atribuicdo do Fundador 05 — Responsavel pela expedicéo e vendas.

3.2.2 Experiencia Profissional e Atribuicbes

Perfl do Fundador 01: Andréia Natalia Matioli dos Santos. Atualmente

desempregada, residente na cidade de Quintana. Trabalhou como operadora de
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maquinas na empresa Unipac (2014) e no setor de producdo na empresa Jazam

Alimentos (2011). Formada em Técnico em Logistica (Etec Tupa, 2019).

Perfil do Fundador 02: Felipe Custédio do Nascimento. Trabalha atualmente na area
de Expedicdo de Mercadorias — Unipac (2019), residente na cidade de Quintana.

Formado em Técnico em Logistica (Etec Tupd, 2019).

Perfii do Fundador 03: Fernando Porteiro. Trabalha atualmente na area
Administrativa — Agromaqg (2019), residente na cidade de Tupa. Formado em

Técnico em Logistica (Etec Tupa, 2019).

Perfil do Fundador 04: Igor Golfeto Prado. Estudante, residente na cidade de
Quintana. Formado em Técnico em Logistica (Etec Tupa, 2019).

Perfil do fundador 05: Raul dos Santos Souza da Silva. Trabalha atualmente no
Departamento de pecas — Jacto Agricola (2019), residente na cidade de Quintana.
Formado em Técnico em Logistica (Etec Tupa, 2019)

3.3 DADOS DO EMPREENDIMENTO
Nome da empresa: Briquetes Tupa Ltda
CNPJ: 01.000.123/000-01

3.3.1 Misséao e Visao da Empresa

Missdo: Dar um descarte alternativo para a casca do amendoim,
transformando em uma lenha ecoldgica para prevencao do meio ambiente.

Visdo: Ser referéncia em lenha ecoldgica, garantindo uma 6tima
qualidade do produto.

Valores: Responsabilidade socioambiental; Honestidade e

Comprometimento com os clientes.

3.3.2 Setor de Atividade

Industria.

3.3.3 Forma Juridica
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A empresa se enquadra na forma juridica EPP (empresa de
pequeno porte), tendo em vista o seu faturamento anual de R$ 1.800.000,01 a R$
3.600.000,00 milhdes.

3.3.4 Enquadramento Tributéario

A empresa se enquadra no Simples Nacional de acordo com o seu
CNAE, classe 1629-3/01, que diz respeito a: briquetes (pellets) a partir da secagem
e compactacado de biomassa (bagaco de cana de acuUcar, casca de arroz ou de
amendoim, bagaco de mandioca, p6 ou cavacos de madeira e outros residuos

semelhantes).

ANEXO Il DO SIMPLES NACIONAL 2019

Receita Bruta Total em 12 Quanto descontar do valor
meses Aliquota recolhido
Até R$ 180.000,00 4,5% 0
De 180.000,01 a 360.000,00 7,8% R$ 5.940,00
De 360.000,01 a 720.000,00 10% R$ 13.860,00
De 720.000,01 a 1.800.000,00 11,2% R$ 22.500,00
De 1.800.000,01 a 3.600.000,00 14, 7% R$ 85.500,00
De 3.600.000,01 a 4.800.000,00 30% R$ 720.000,00

Fonte: Rede Jornal Contéabil, 2019.

3.4 CAPITAL SOCIAL

Valor do Capital

Nomes do Fundador _
Integralizado

Andréia Natalia Matioli dos Santos R$ 19.600,00




23

Felipe Custodio do Nascimento R$ 19.600,00
Fernando Porteiro R$ 19.600,00
Igor Golfeto Prado R$ 19.600,00
Raul dos Santos Souza da Silva R$ 19.600,00

3.5 FONTE DE RECURSOS

A abertura da empresa sera através de empréstimo onde cada socio
aplicara um valor de R$ 19.600,00 para a abertura dela. Sendo necessario um local
no distrito industrial, para a implantacdo da empresa, sendo necessario ter entrada e
saida para caminhdo; composto por um barracdo, para ser feito a moagem da
matéria-prima e a producdo e armazenamento dos produtos industrializados
(moagem, chupim (rosca sem fim), maquina extrusora, macaco hidraulico e paletes),
sendo compostos, com Sala para escritorio administrativo (mesa de escritério,
armarios, cadeiras, computadores e impressoras, ar condicionado), Sala de reunides
(mesa, cadeiras, ar condicionador; Recepcdo (mesa, cadeiras, bebedouro e ar

Condicionado) e Cozinha (frigobar, cafeteira, micro-ondas, utensilios diversos).

3.6 ANALISE DE MERCADO
3.6.1 Anélise dos Clientes

O produto pode ser vendido para qualquer faixa etaria, com tamanho
independente em relagdo a sua familia, com o que trabalham, ou de sua
escolaridade e onde se localizam. Além de qualquer pessoa que possa comprar o
produto, as empresas que visamos para a venda, esta nos locais como pizzarias,
clinicas de fisioterapias, padarias, restaurantes a fogo a lenha, hotéis entre outros de
todas as regides e cidades.

O produto visa ajudar no aquecimento e cremacdo de objetos segundos
fazendo assim um auxilio em empresas com caldeiras, empresas gastrondmicas
entre outras, independente de quanto ganham, de quanto tempo estdo no mercado,
se possuem filial e sua imagem e capacidade de pagamento, tem como pretenséo
deixar nosso produto com preco acessivel para todos.

O produto pode ser vendido tanto por kg ou por tonelada, a frequéncia da
compra do produto é realizada conforme a necessidade do cliente. Os clientes
podem comprar o produto diretamente da fabrica ou através da revenda do mesmo,

sendo que o preco é de R$ 2,50 o kg.
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O interesse do cliente na compra do produto, é pela a sua alta qualidade
de poder calorifico e seu preco acessivel que é de R$ 2,50 por kg. Além de né&o
exalar o cheiro de fumaca, ele ajuda o meio ambiente contra o desmatamento e
poluicdo. Os principais clientes que irdo atingir, S80 pessoas que se preocupam com
a sustentabilidade, e o produto possui as caracteristicas de uma queima ecologica.

Além de empresas que necessitam de um produto de queima para fins
gastronémicos entre outros. Pelo produto ser feito diretamente para o consumidor
final, ele estd localizado tanto no perimetro rural como urbano sendo que sua
entrega varia de acordo com a necessidade do cliente, sendo que a primeira compra
do cliente tem que ser com pagamento a vista e as demais compras pode ser
dividida em até 2x.

Os clientes poderdo nos encontrar com facilidade através do site da
empresa que sempre estara dotada dos dados de cidade a onde estd localizada,

bairro, telefone e e-mail para contato.



3.6.2 Analise dos Concorrentes
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Qualidade do

Condicdes de

_ Preco Atendimento Servigos Oferecidos
Produto/Servico Pagamento
Lenha (Chico da ] R$ 20,00 0 . Conforme
Razoavel 30 dias _ Entregas
Lenha saco Pedido
] R$ 70,00 o . Conforme
Gas (Ultragaz) Bom " 30 dias Entregas
botijao Demanda
Energia Conforme o .
_ Bom Conforme kWh Mensalmente Prestacéo de Servicos
(Energisa) uso

Concluséo da Analise dos Concorrentes: Analisando a concorréncia temos um produto de grande tradicdo no mercado (lenha) com

a qualidade razoavel, porém a queima do produto é muito maior, consumindo mais matéria-prima e o valor comparado com o

briquete € 3x mais caro, onde 2kg de briquete € o suficiente para uma queima (churrasco) e a matéria prima tradicional (carvéo)

sdo necessario mais de 5kg. Ja os outros concorrentes estdo no mercado desde o inicio tendo uma boa qualidade, sendo que

seus precos sao muito altos, o produto vem para viabilizar o uso continuo tendo em mente a sustentabilidade do consumidos para

diversos usos com uma melhoria na queima.



3.6.3 Analise dos Fornecedores
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Descricao do Condicdes de Prazo de Localizacéo do
Ordem Nome do Fornecedor Preco
Iltem Pagamento Entrega Fornecedor
Casca de R$ 400,00 a _ 2 Dias ap6s o
1 Amendupa _ 30 Dias _ Tupd — SP
Amendoim tonelada pedido
. Casca de R$ 400,00 a _ 2 Dias ap0s o B
2 J.A Fernandes Cereais _ 30 Dias ) Tupa - SP
Amendoim tonelada pedido
. _ Casca de . _ _
3 Maquina Brasil _ R$ 400,00 28 Dias 2 Dias Quintana — SP
Amendoim
Casca de _ ) _
4 Jazam _ R$400,00 30 dias 2 dias Pompéia — SP
amendoim
5 Poli Tupéa Fita de Rafia R$ 17,50 30 Mt 30 Dias 2 Dias Tupéd — SP
_ _ R$ 0,70 a _
6 Poli Tupa Saco de Rafia 30 Dias Semanal Tupéa - SP

unidade
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3.7 PLANO DE MARKETING
3.7.1 Descricéo dos Principais Produtos ou Servicos

As principais caracteristicas do produto é sua forma de criacdo feita a
parti da casaca do amendoim, sua forma de embalagem sera feita manualmente e
sera colocado em um saco de rafia que mede em torno de 50 cm x 70 cm com
capacidade de 24Kg. Sua principal forma de utilizacdo é para geracdo de calor e
principalmente o aquecimento de caldeiras, fornos e lareiras.

O servico utilizado sera feito a partido do pedido do cliente, e sera feita
uma pesquisa de satisfacdo de acordo da qualidade do produto para o cliente, sua
forma de entrega sera feita a partir de um caminhdo e passara no fornecedor
conforme a solicitacdo do cliente.

O principal produto que a empresa produzira é derivado a partir da
compactacdo das cascas de amendoim, sua linha de producédo é feita a partir do
trituramento da casca de amendoim e logo em seguida é colocada na maquina que
sera com compensada fazendo assim sua forma cilindrica e dali saira o produto final
para o cliente. A apresentacédo do produto tera o tamanho de 30 cm de comprimento
e 10 cm de circunferéncia, e tera uma cor marrom sem sabor e seré colocada em um

saco de rafia.

3.7.2 Preco
Produto Valor do Produto Valor de Venda Lucro
1 unidade (4 quilos) R$ 1,60 R$ 10,00 R$ 8,40

O preco do produto atende tanto a lucratividade da empresa como a
acessibilidade ao cliente.

Formas de pagamento:

e Parcelamento no cartdo — compras acima de 24 quilos em até 2 vezes
sem juros;

e Pagamento a vista com 16,66% de desconto;

e Para representantes e pontos de vendas a primeira compra sera a vista,

ja as demais compras sera em até 2 vezes sem juros.
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3.7.3 Estratégias Promocionais

No que se refere a promocao tera como base as seguintes estratégias:
cartdo fidelidade quando atingir certa quantidade de quilo, terd 50% de descontos,
redes sociais atualizadas e dias da semana com desconto a partir de 48kg. Uma
empresa totalmente preocupada em satisfazer seus clientes, baseando em canais
multifuncionais para que com isso, seja abrangida uma maior camada do publico

alvo.

3.7.4 Estrutura de Comercializacéo

O briquete serd comercializado através do site da empresa, ou por
telefone aonde o cliente podera fazer seu pedido caso tenha uma quantidade
especifica. A empresa contara também com uma loja fisica onde sera feita a venda

fisica do produto.

3.7.5 Localizacdo da Empresa

Endereco da Empresa: Dr. Lima S/N.

Bairro: Distrito Industrial Cidade/Estado: Tupa-SP
Telefone/Fax:014 9999 9999

O ponto do imével alugado € propicio para o negdcio pois permite o facil
acesso para fazer o descarregamento da matéria-prima e além disso, 0s
fornecedores estéo perto da empresa de briquete e isso diminui o valor do frete. Por
ser uma avenida industrial, ndo havera problemas com barulho ou ruidos diante da

vizinhanga.

3.8 PLANO OPERACIONAL

3.8.1 Layout ou Arranjo Fisico

Figura 1 — Layout da Empresa Briquetes
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Relacdo de equipamentos de protecdo individual e coletivo que deverdo ser

aplicados aos ambientes de trabalho:

Figura 2 — Mascara de protecao facial



Fonte: Super EPI, 2019.

Figura 3 — Botina de protec¢é&o bico de ferro

Fonte: Astro Distribuidora, 2019.

Figura 4 — Oculos de protec&o

y

Fonte: Super EPI, 2019

Figura 5 — Abafador de concha
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Fonte: Miromi, 2019.

Figura 6 — Faixas de marcagdo de movimento

Fonte: Planner, 2019.

Figura 7 — Faixa de pedestres

Fonte: Mecalux, 2019.
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Figura 8 — Extintor de incéndio classe Ae C

Fonte: Pro Junior, 2019.

Figura 9 — Placa de saida

€/Shi

Fonte: Projeb Engenharia, 2019.

3.8.2 Capacidade Produtiva

A maquina produzird4 por hora cerca de 1,500 kg de briquete no total de
90 toneladas mensais, a maquina vai trabalhar 3 horas por dia, e serdo separagéo e
embalando de acordo com o pedido do cliente, trabalhando em horario comercial,
tendo 5 colaboradores sendo eles 1 no departamento administrativo, 1 na parte
logistica da empresa, 1 na parte de gerenciamento gerais da empresa e 2 na parte

operacional (setor de producao).

3.8.3 Necessidade de Pessoal

Cargo Funcao/Atribuicao Qualificacdo Necessaria

Verificar a entrada e
saida de mercadorias,

. Ensino médio completo
receber e enviar . p, ’
. . ) . conhecimento na area
Auxiliar Administrativo documentos, realizar . . .

administrativa, conhecimento

pagamentos e e
. com os fornecedores e na regiéo.

recebimento de

contas.
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Auxiliar de Recebimento

Verificar a entrada da
matéria  prima, na
expedicdo o expedidor

) o . Ensino médio completo, e curso
e Expedidor de | ficara responsavel | . . o
) técnico em logistica.
mercadorias pelo armazenamento
e 0 carregamento do
produto.
o Auxilia nas operagfes | Ensino médio completo, e curso
Auxiliar Geral ~ P o
da producéo. técnico em logistica.
Auxiliar de Producéao Auxilia nas OPeracoes | ensino médio completo, e curso
da producéo. P o
técnico em logistica.
Auxiliar de Producio Auxilia nas operagdes E,n5|_no médio ,co_mpleto, e curso
da producéo. técnico em logistica.
3.9 INVESTIMENTOS
3.9.1 Investimentos
~ VALOR
DESCRICAO QUANTIDADE i TOTAL
UNITARIO
1 | Maquinas 3 R$ 37.000,00 | R$ 37.000,00
2 | Veiculos 1 R$ 45.000,00 | R$ 45.000,00
3 | Méveis 25 R$ 12.500,00 | R$ 12.500,00
4 | Suprimentos 7 R$ 3.500,00 R$ 3.500,00
Total de investimentos
R$ 98.000,00

fixos

3.10 PLANO DE CUSTOS/FINANCEIRO

3.10.1 Estimativa do Faturamento Mensal da Empresa

ESTIMATIVA DO FATURAMENTO MENSAL DA EMPRESA
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Quantidade Preco de Venda
o o Faturamento Total
Produto (Estimativa de Unitario (em
(em R$)
Vendas) R$)
1-Briquete 90 toneladas R$ 2,50 kg R$ 225,000,00
TOTAL R$ 225,000,00

R$ 225.000,00 x 12 (meses) = R$ 2.700.000,00

R$ 2.700.000,00 x 14.7% = R$ 396.900,00

Tirando a parcela a deduzir: R$ 396.900,00 — R$ 85.500,00 = R$ 311.400,00
Aliguota efetiva: R$ 311.400,00 / R$ 2.700.000,00 = 11,53%

3.10.2 Estimativa do Custo Unitario Variavel para cada Produto

CUSTO UNITARIO VARIAVEL POR PRODUTO

Produto: Briquete

_ . Quantidade o
Material/Insumos utilizados . Custo Unitario TOTAL R$
Necessaria
Casca de Amendoim 1 kg R$ 0,40 R$ 0,40
TOTAL R$ 0,40

Custo variavel mensal: 90.000 x R$ 0,40 = R$ 36.000,00

3.10.3 Estimativa dos Custos Fixos Mensais da Empresa

CUSTOS FIXOS
Custos Valores
Aluguel R$ 2.000,00
IPTU R$ 150,00
Material de Escrit6rio R$ 150,00
Material de Limpeza R$ 90,00
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Manutenc¢éo dos Equipamentos R$ 500,00
Escritorio de Contabilidade R$ 1.000,00
Pro-labore R$ 10,000,00
Encargos INSS R$ 1.100,00
Telefonia / Internet R$ 240,00
Energia R$ 300,00
Agua R$ 250,00
Posto Combustivel R$ 1.500,00
Total R$ 17.280,00

3.10.4 Margem de Contribuigdo Unitaria

Produto: Briquete

MARGEM DE CONTRIBUICAO UNITARIA
Custos Valores
Receita Total (preco de venda) R$ 2,50
Custos variaveis unitarios R$ 0,40
MARGEM DE CONTRIBUICAO R$ 2,10
3.10.5 Estimativa dos Custos de Comercializacao
DESCRICAO % FATURAMENTO CUSTO TOTAL
ESTIMADO (R$)
1. IMPOSTOS
Simples 11,53% | R$ 225.000,00 R$ 25.942,50
SUBTOTAL 1 R$ 25.942,50

2. GASTOS COM VENDAS

Propaganda 2% R$ 225.000,00 R$ 4.500,00
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Taxa de administragdo do|2,58% | R$ 225.000,00 R$ 5.805,00
cartdo de crédito
SUBTOTAL 2 R$ 10.305,00
TOTAL (1+2) R$ 36.247,50
3.10.6 Custo Total
3.10.6.1 Custo total unitario

Itens Valor
Custo variavel unitario R$ 0,40
Custo fixo unitario (dividir o custo fixo
total pelas unidades produzidas) R$0.19
Custo de comercializacao unitario (custo
de comercializagdo dividido pela | R$ 0,40
guantidade produzida)
TOTAL R$ 0,99
3.10.6.1.1 Preco de venda unitério

Item Valores
Custo total unitario R$ 0,99
Margem de Lucro - % 152,52%
TOTAL R$ 2,50
3.10.6.2 Custo total dos itens

DESCRICAO R$

Custo total com materiais diretos R$ 0,40
Custo de comercializagéo total R$ 36.247,50
Custos fixos totais R$ 17.280,00
Custo total R$ 37.975,90

3.10.7 Demonstrativo de Resultados
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ITENS DESCRICAO R$ (%)
Receita total com vendas R$ 225.000,00 | 100%
(-) Custos totais R$ 37.975,90 16,88%
LUCRO DO PERIODO R$ 187.024,10 | 83,12%

3.10.8 Ponto de Equilibrio

indice da Margem de Contribuic&o

R$ 225.000,00 — R$ 36.000,00 = R$ 189.000,00

R$ 189.000,00 / R$ 225.000,00 = 0,84

PE (Ponto de Equilibrio) = R$ 36.247,50 = R$ 43.151,78

0,84
PE = R$ 43.151,78

Ou seja, ho més para nao ter nem lucro nem no prejuizo a empresa

precisa vender/faturar R$ 43.151,78. Acima disso passa a ter lucro.

3.11 INDICADORES FINANCEIROS
3.11.1 Lucratividade

Receita Total: R$ 2.700.000,00/ano

Lucro Liquido: R$ 187.024,10/ano

Lucratividade = R$ 187.024,10 x 100 = 6.93%
R$ 2.700.000,00

Isso quer dizer que sob os R$ 2.700.000,00 de receita total “sobram” R$ 187.024,10

na forma de lucro, depois de pagas todas as despesas e impostos, 0 que indica uma

lucratividade de 60,21% ao ano.

3.11.2 Rentabilidade

Lucro Liquido: R$ 187.024,10/ano




Investimento Total: R$ 98.000,00
Rentabilidade = R$ 187.024,10 x 100 = 190,84%

R$ 98.000,00
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Isso significa que, a cada ano, o empresario recupera 190,84% do valor

investido através dos lucros obtidos no negdcio.

3.11.3 Prazo de retorno do investimento

Lucro Liquido: R$ 187.024,10 /ano
Investimento Total: R$ 98.000,00

Prazo de Retorno do Investimento =

R$ 98.000,00

= 5 meses

R$ 187.024,10

Isso significa que 5 meses apos o inicio das atividades da empresa, o

empreendedor tera recuperado, sob a forma de lucro, tudo o que gastou com a

montagem do negacio.

3.12 AVALIACAO ESTRATEGICA

Fatores Internos

(Controlaveis)

Fatores Externos

(Incontrolaveis)

Pontos Fortes

Forcas

- Econbmico;

- Durabilidade na queima;

- Facil armazenamento e manuseio
(livre de insetos);

- Faz pouca fumaca comparado com
0 carvao;

- O cheiro ndo incomoda o cliente e

deixa pouco residuo para descarte.

Oportunidades

- Material nhovo no mercado, porém
com um O6timo preco ao consumidor,

nao agride o meio ambiente.
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Ameacas
Fraquezas

- Concorréncia com forno a gas e
- Falta de méo de obra qualificada; elétrico, madeira, carvao;

- Falta de estoque caso aparecam | - Pouco conhecimento do produto por

Pontos Fracos

pedidos de grandes quantidades. parte dos clientes, sendo assim,

dificultando a venda.

Concluséo da Analise SWOT: O produto tem grande potencial, € inovador, porém, o
crescimento deve ser planejado em espiral (crescimento regional). Procura-se
oferecer um 6timo custo beneficio, precos que se encaixam ao orcamento, prezando

sempre pela qualidade e satisfacéo do cliente.

CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com o projeto de pesquisa realizado, pode se comprovar que o
Briguete com os residuos da casca de amendoim, € inovador e tem grande
viabilidade no mercado, sendo utilizado por diversas empresas de diferentes ramos
e até mesmo em lares familiares.

Com a grande busca e necessidade de energia a base de calor, o
Briguete vem como uma solucéo alternativa para a reducdo do desmatamento e a
producdo de lenhas a base de madeira e carvdo, tornando-o assim um produto
totalmente ecoldgico e sustentavel através da logistica reversa.

Visando o meio ambiente, a empresa Briquete Tupd tem como objetivo
dar um descarte alternativo e inovador para a casca de amendoim através da
logistica reversa. Por haver grande descarte incorreto no meio ambiente e uma
grande producdo de amendoim na regido ao qual a empresa se encontra, foi
desenvolvido este projeto para que ndo haja o descarte incorreto e que a casca de
amendoim “parada’ tenha algum beneficio em prol da sustentabilidade do meio
ambiente e para seus futuros consumidores, tendo como pretensdo sua Otima

gualidade na queima e duracéo, sendo superior a lenha e o carvao convencional.
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APENDICE A — MODELO BASICO DE CONTRATO SOCIAL
CONTRATO DE CONSTITUICAO DA EMPRESA BRIQUETES TUPA LTDA/EPP

Andréia Natalia Matioli do Santos, Brasileira, casada, Natural de Vila nova
cachoeirinha/SP, nascido em 25/12/1978, CPF 282.178.478-35, RG 42.260.639-X
SSP-SP, Residente a Rua Irma Gertrudes, 516, Bairro Saldo Branco, Quintana, sao
Paulo, 17.670-000.

Felipe Custodio do Nascimento, Brasileiro, Natural de Pompeia/SP, Casado,
Nascido em 29/12/1994, CPF 429.115.028-84, RG 45.331.647-4 SSP-SP, Residente
a Rua Irma Gertrades, 465, Bairro Saldao Branco, Quintana, Sao Paulo, 17.670-000.

Fernando Porteiro, Brasileiro, Natural de Tup&/SP, Divorciado, Nascido em
25/09/1985, CPF 359.445.938-14, RG. 34.877.132-0 SSP-SP, Residente a Rua
José Keller, 681, Conj. Hab. Cinguientenario, Tupa, Séo Paulo, 17.603-480.

Igor Golfeto Prado, Brasileiro, natural de Pompeia/SP, Solteiro, Nascido em
13/04/1997, CPF 393.316.138-06, RG 54.122.365-3 SSP-SP, Residente a Av. Séo
Jodo, 429, Bairro Centro, Quintana, Sado Paulo,17.670-000.

Raul dos Santos Souza da Silva, Brasileiro, Casado, Natural de Tup&, Nascido em
17/04/1990 CPF 396.399.108-08, RG 46.693.561-4, Residente a Rua Luiz Moura,
130, Bairro Jacinto Colucci, Quintana, S&o Paulo, 17.670-000 ; uma sociedade

limitada, mediante as seguintes clausulas:

12 A sociedade girara sob o nome empresarial Briquetes Tupa e tera sede e
domicilio na Rua Dr. Lima, S/N, Distrito Industrial, Tup&/SP, 17.600-000.

22 O capital social serd R$ 98.000,00 (Noventa e Oito Mil reais, (dividido em 98.000
qguotas de valor nominal R$ 1,00 (Um real), integralizadas, neste ato em moeda

corrente do Pais, pelos sécios:

Andréia Natéalia Matioli do Santos, n° de quotas 19.800 R$ 19.800,00

Felipe Custodio do Nascimento, n° de quotas 19.800 R$ 19.800,00
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Fernando Porteiro, n° de quotas 19.800 R$ 19.800,00
Igor Golfeto Prado, n° de quotas 19.800 R$ 19.800,00

Raul dos Santos Souza da Silva, n° de quotas 19.800 R$ 19.800,00

32 O objeto sera a fabricacdo de briquetes (pellets) a partir da secagem e

compactacao de biomassa de amendoim.

42 A sociedade iniciara suas atividades em 25 de Novembro de 2019 e seu prazo

de duracdo é indeterminado.

52  As quotas sdo indivisiveis e ndo poderdo ser cedidas ou transferidas a terceiros
sem o consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de
condicGes e preco direito de preferéncia para a sua aquisicdo se postas a venda,

formalizando, se realizada a cessao delas, a alteracao contratual pertinente.

62 A responsabilidade de cada sdcio € restrita ao valor de suas quotas, mas todos

respondem solidariamente pela integralizacdo do capital social.

72 A administracdo da sociedade cabera a Fernando Porteiro com os poderes e
atribuicbes de Administrador autorizado o uso do nome empresarial, vedado, no
entanto, em atividades estranhas ao interesse social ou assumir obrigagdes seja em
favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens

imoveis da sociedade, sem autorizacdo do outro socio.

82 Ao término de cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador
prestara contas justificadas de sua administracdo, procedendo a elaboracdo do
inventario, do balanco patrimonial e do balanco de resultado econdmico, cabendo

aos soécios, na propor¢ao de suas quotas, os lucros ou perdas apuradas.

92 Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, 0s socios

deliberaréo sobre as contas e designarao administrador(es) quando for o caso.

102 A sociedade poder4d a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra

dependéncia, mediante alteragcdo contratual assinada por todos os sécios.
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112 Os socios poderdo, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro

labore”, observadas as disposi¢cdes regulamentares pertinentes.

122 Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com os herdeiros, sucessores e o0 incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo
interesse destes ou do(s) sécio(s) remanescente(s), o valor de seus haveres sera
apurado e liguidado com base na situagdo patrimonial da sociedade, a data da
resolucao, verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo unico - O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a

sociedade se resolva em relagcdo a seu sdcio.

132 O(s) Administrador(es) declara(m), sob as penas da lei, de que ndo esta(ao)
impedidos de exercer a administracdo da sociedade, por lei especial, ou em virtude
de condenacao criminal, ou por se encontrar(em) sob os efeitos dela, a pena que
vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos publicos; ou por crime
falimentar, de prevaricacdo, peita ou suborno, concusséo, peculato, ou contra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da

concorréncia, contra as relacdes de consumo, fé publica, ou a propriedade.

142 Fica eleito o foro de Tup&/SP para o exercicio e o cumprimento dos direitos e

obrigacgdes resultantes deste contrato.
E por estarem assim justos e contratados assinam o presente instrumento em 5 vias.

Tupa, 26 de Novembro de 2019

Andréia Natalia Matioli do Santos Felipe Custodio do Nascimento

Fernando Porteiro Igor Golfeto Prado

Raul dos Santos Souza da Silva



TESTEMUNHAS
Edson Tessaro Jr.

Natalia Troccoli

Visto:

(OAB/SP)
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APENDICE B — QUESTIONARIO

1 — Vocé ja ouviu falar sobre o briquete?
() Sim
() Nao

2 — Com qual frequéncia vocé utiliza o carvéo ou lenha?
() Semanal

() Quinzenal

() Mensal

() Nao uso carvéo ou lenha

3 — O cheiro de fumaca te incomoda?
() Sim
() Néo

4— O briqguete € um Otimo substituto para o carvdo vegetal, vocé gostaria de
experimentar?
() Sim, estou aberto a novas experiéncias

() Néo, néo tenho interesse

5 — O briquete é uma fonte de energia renovavel, vocé sabia?
() Sim, pois sei que € um material ecoldgico
() Nao tenho conhecimento em relacéo a isso

() Ja ouvi falar em briquetes, mas nao sabia que era uma fonte renovavel

6 — Vocé utilizaria o briguete (material compensado) de residuos de casca de
amendoim quem tem uma alta duracéo de queima?
() Sim, pois a duracdo de queima me agrada

() Néo, por falta de conhecimento do briquete

7 — Vocé sabia que o Briquete mesmo sendo criado de material compactado tem
uma gueima mais eficaz que a do carvao?
() Sim
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() N&o

8 — Qual é o fator decisivo no momento da escolha de um produto?
() Preco baixo

() Qualidade

() Ambos

9 — Sabendo que o Briquete substitui a lenha em todas as situacdes isto te agrada?
() Sim, pois assim posso usar em outras atividades

() Nao, pois ndo tenho interesse

10 — Qual cidade vocé mora?
() Marilia

() Oriente

() Pompéia

() Quintana

() Herculandia

() Tupa

() Bastos

() lacri



