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RESUMO

O presente plano de negdcio apresenta a implantacdo da ShoesClean, empresa
voltada ao desenvolvimento de produtos domésticos inovadores que buscam facilitar
a rotina das pessoas por meio de solu¢cbes praticas, funcionais e eficientes.
Inicialmente, a empresa atuara com a producéo de um adaptador para maquinas de
lavar, criado para permitir a higienizagcdo segura de cal¢cados, reduzindo impactos,
ruidos e desgastes durante a lavagem. Entretanto, o objetivo futuro da marca é
ampliar sua linha de produtos, oferecendo novos acessoérios e equipamentos
voltados a praticidade no dia a dia doméstico. O estudo aborda os aspectos
administrativos, mercadoldgicos, operacionais e financeiros do empreendimento,
demonstrando sua viabilidade e potencial competitivo no mercado. Além disso, a
ShoesClean pretende fortalecer sua presenca por meio das vendas digitais,
parcerias comerciais e expansdo da marca, destacando-se pela inovacgéao,
gualidade, praticidade e compromisso com a satisfacdo dos consumidores.

Palavras-chave: inovacéo; praticidade; empreendedorismo.
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1 INTRODUCAO

A ShoesClean nasceu com o objetivo de facilitar o dia a dia das pessoas,
oferecendo um acessorio doméstico pratico e de qualidade. Nosso produto busca
atuar de forma responsavel, utilizando bem seus recursos adotando tecnologias que
tornem seus processos mais eficientes. Esse produto demonstra a importancia de
unir praticidade, seguranca e eficiéncia na hora de cuidar dos calgados, evitando

danos tanto a maquina de lavar quanto aos proprios sapatos.

O publico-alvo da ShoesClean é formado por pessoas que buscam solu¢cdes
rdpidas e inteligentes para as tarefas domésticas, especialmente aquelas que
prezam pela organiza¢cédo, economia de tempo e conservagdo dos seus cal¢cados. A
faixa etaria principal vai de 18 a 50 anos, abrangendo desde jovens que moram

sozinhos até familias que desejam otimizar sua rotina de cuidados com o lar.

O consumidor deve se interessar pelo nosso produto porque ele oferece uma
forma segura, prética e eficiente de lavar calgcados na méaquina, reduzindo ruidos,
impactos, desgaste e prolongando a vida util dos sapatos. Além disso, o adaptador
traz mais comodidade ao cotidiano, eliminando a necessidade de lavagens manuais

cansativas.

A ShoesClean planeja expandir sua marca por meio de franquias
especializadas em lavagem e secagem de calcados, oferecendo limpeza profissional
e rapida. Nessas unidades, além do servico, também sera vendido o produto
ShoesClean, permitindo que os clientes utilizem a mesma praticidade em casa. Essa
estratégia fortalece a presenca da marca no mercado e cria oportunidades de
negocio para futuros franqueados.



2 SUMARIO EXECUTIVO

2.1 Resumo das Principais Pontos do Plano do Negécio

A criacdo do adaptador para lavar os calcados, traz facilidade para as
pessoas que passam mais tempo no trabalho do que em casa. A analise identificou
oportunidades no mercado especialmente pela demanda crescente por solucdes

préaticas, inovadoras e sustentaveis no setor doméstico.

2.2 Dados dos Empreendedores, Experiéncia Profissional e Atribui¢cdes

Empreendedor 1 — Jessica Cristina Leite, residente na rua Vilibaldo Urias
Gomes, n° 641, na cidade de S&o José do Rio Preto, estado de Sao Paulo, Telefone
(17) 99138-0341, e-mail jessica.leite@ hotmail.com,.

Empreendedor 2 — Laura Wilma Oliveira de Araujo, residente na rua Joaquim
Magalhdes, n° 282, na cidade de S&o José do Rio Preto, estado de Sao Paulo,

Telefone (17) 99108-0840, e-mail lauraaraujo@hotmail.com, Diretora Marketing.

Empreendedor 3 — Miguel Shigemori Fujioka Gongalves, residente na rua
Toppan Gatti, n° 202, na cidade de Potirendaba, estado de S&o Paulo, Telefone (17)

98130-0000, e-mail miguelf@hotmail.com, Diretor de produgéo.

Empreendedor 4 —Thaina Alves da Silva, residente na rua Agnelo de Oliveira,
n° 202, na cidade de S&o José do Rio Preto, estado de Sédo Paulo, Telefone (17)

98130-4500, e-mail thaina@hotmail.com, Diretora Comercial.

2.3 Dados do Empreendimento

Razdo Social: ShoesClean Industria e Comeércio de Equipamentos

Domésticos Ltda.

Nome Fantasia: ShoesClean


mailto:jessica.leite@hotmail.com
mailto:lauraaraujo@hotmail.com
mailto:miguelgonçalves@hotmail.com
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Empresa inscrita no CNPJ 12.345.678/0001-95, com sede na rua Jorge
Tibirica, n°® 276, Boa Vista, na Cidade Séo José do Rio Preto, estado de S&o Paulo,
CEP 15120-000, Telefone (17) 98130-1400, e-mail contato@shoesclean.com.br.

2.4 Missao da Empresa

Nossa missdo € produzir adaptadores para maquinas de lavar que
possibilitem a higienizacdo segura e prética de cal¢cados, unindo tecnologia,
funcionalidade e cuidado com o consumidor, desenvolvendo soluc¢des inovadoras

gue transformem tarefas do dia a dia em experiéncias mais simples e eficientes.

2.5 Setor de Atividade

CNAE: 2229-3/99 — Fabricacdo de outros aparelhos eletrodomésticos nao

especificados anteriormente, pecas e acessorios.

2.6 Forma Juridica

Sociedade Limitada (LTDA).

2.7 Enquadramento Tributéario

Simples Nacional.



2.8 Capital Social

Tabela 1 — Capital Social
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Empreendedor Valor Investido % Participacao
Jéssica Cristina Leite R$ 30.000,00 25%
Laura Wilma Oliveira de Araujo R$ 30.000,00 25%
Miguel Shogemori Fujioka Gongalves R$ 30.000,00 25%
Thaina Alves da Silva R$ 30.000,00 25%

Capital Social R$ 120.000,00 100%

Fonte: Do préprio autor, 2026.

2.9 Fonte de Recursos

O capital social de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais) sera obtido pelos

Empreendedores Jéssica Cristina Leite, Laura Wilma Oliveira de Araujo e Miguel

Shogemori Fujioka Gongalves e Thaina Alves da Silva oriundo de recursos préprios.
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3 ANALISE DE MERCADO

3.1 Estudo dos Clientes

7

O publico-alvo da ShoesClean é composto por pessoas fisicas com idade
entre 18 e 60 anos, incluindo homens e mulheres que buscam praticidade na rotina
doméstica. Atende tanto quem mora sozinho quanto familias pequenas e médias e
pessoas com alguma morbidade nos punhos que necessitam otimizar o tempo e

preservar seus cal¢cados.

S&o0, em sua maioria, trabalhadores formais, autbnomos e estudantes, com
renda entre 1 e 5 salarios minimos, pertencentes as classes média e média-baixa.
Possuem escolaridade entre ensino médio completo e superior em andamento ou
concluido e residem em areas urbanas, com alcance inicial regional e possibilidade

de expansé&o nacional por meio de vendas digitais.

3.2 Estudo dos Concorrentes

Tabela 2 — Empresas Concorrentes

Empresas concorrentes Pontos fortes Pontos fracos

Impresséo 3D Rio Preto Velocidade, Atendimento | Preco alto, capacidade

local, Retirada no local. limitada.
RP3D Prints Prototipagem répida, Baixa escala e Custo
Comunicacéo direta. por peca alto.
Makers / Freelancers Baratos e Flexiveis. Sem escala, qualidade

variavel, sem NF.

Fonte: Do proprio autor, 2026



3.3 Estudo dos Fornecedores

Tabela 3 - Fornecedores

13

Produto

Condic0Oes de

Fornecedor Preco Pagamento
Voolt3D Filamento R$ 10.387,00 Pix e c,ar_tao de
mensal crédito
Brasfila Filamento R$ 11.827,40 P'f(’ _cartao de
mensal credito, boleto
bancario
Slim3D Filamento R$ 12.987,00 Pix, cartdo de
mensal credito, boleto
bancario
Viaplast Plastico bolha bobina R$ 27,00 por Plga_iartgol dte
Embalagens metro credito, boleto
bancéario
Embalagens Rio Plastico bolha bobina R$ 85,00 por PIX, cg(rjt_?o de
Preto metro credito
Embalagens Plastico bolha bobina R$ 44,12 por PIX, C"f‘(rjt.?o de
Bacarin metro credito
CartoneBox Caixa 50x20x20 R$ 12,94 por PIX, cartao de
unidade crédito
MHM Caixas e Caixa 50x20x20 R$ 7,80 por PIX, C?&?O de
Embalagens unidade credito
Embala Easy Caixa 50x20x20 R$ 7,00 por PIX, C"flrt.ao de
unidade credito
Mercado Livre Multifuncional R$ 300,19 PIX, cr:?(??o de
Impressora De credito
Etiquetas Adesivas
Bluetooth
Shopee Impressora De R$ 369,17 Pix, Cartdo de

Etiquetas Adesivas
Branco Knup Kpim600
Branco 127v

crédito
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Magazine Luiza Impressora De R$ 399,09
Etiquetas Adesivas . x
Branco Knup Kpim600 PIX’C(r:;;E&O de
Branco 127v
NIC3D Impressora 3d R$ 8.299,00 PIX, C?(;F?O de
Anycubic Kobra 3 Max credito
Beehive Impressora 3d R$ 7.256,43 PIX, C?(;F?O de
Anycubic Kobra 3 Max credito
Fusionx3d Impressora 3d R$5.650,00 PIX, C?(;F?O de
Anycubic Kobra 3 Max credito
TudoMix Atacado | Fita Transparente R$ 7,50 por P'f(’ cartao de
unidade crédito, boleto
bancario
Ouropak Fita Transparente R$ 6,94 por Prlgc,i_(gartgol dte
Embalagens unidade credio, boleto
bancario
Essenza Fita Transparente R$ 8,54 por P'?(a.iartgol dte
Comercial unidade creaio, boleto
bancéario
- Pix, cartdo de
A E R$ 14,2 I i
mazon tiguetas $ 14,20 por rolo crédito, boleto
bancério
Mercado Livre Etiquetas R$ 18,70 por rolo PIX, cz,:lrt_ao de
credito
Opcao Etiquetas Etiquetas R$ 21,99 por rolo Pix, cartdo de

Adesivas

crédito

Merado Livre

Cerdas de Nylon

R$89,50 a cada
2,5 kg

Pix, cartdo de
crédito

MSG Escovas

Cerdas de Nylon

R$70,00 a cada
2,5 kg

Pix, cartdo de
crédito

Zyara Up

Cerdas de Nylon

R$60,00 a cada
2,5 kg

Pix, cartdo de
crédito

Fonte: Do proprio autor, 2026.
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4 PLANO DE MARKETING

4.1 Descricao dos principais produtos e servigos

7

O principal produto desenvolvido é um adaptador para maquina de lavar,
projetado para permitir a higienizacdo de cal¢cados de forma mais segura e pratica. O
acessorio reduz impactos, ruidos e desgastes durante o processo de lavagem,

contribuindo para a preservacgao tanto dos calgados quanto da prépria maquina.

4.2 Preco

Tabela 4 - Preco dos Produtos

Produto Preco

Adaptador de maquina de lavar ShoesClean R$ 200,00

Fonte: Do proprio autor, 2026.

4.3 Estratégias promocionais

Serdo implementadas estratégias promocionais baseadas na experimentacao
do produto, por meio da distribuicdo de amostras gratuitas do adaptador ShoesClean
em lojas parceiras, eventos e pontos estratégicos. Essa abordagem visa
proporcionar aos consumidores o contato direto com o produto, favorecendo a

percepcao de seus beneficios e diferenciais.

Paralelamente, serdo estabelecidas parcerias com influenciadores digitais,
responsaveis por divulgar e demonstrar as funcionalidades do adaptador em
plataformas online. Essa estratégia buscara ampliar o alcance da marca, fortalecer
sua presenca digital e influenciar positivamente a decisdo de compra dos

consumidores.
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4.4 Estruturas de comercializacao

A comercializac&o do produto ShoesClean sera realizada por meio de canais
digitais e fisicos. Inicialmente, as vendas ocorrerdo em plataformas de comércio
eletrénico, como Shopee, Mercado Livre, Amazon e Magazine Luiza, permitindo

alcancar consumidores de diferentes regides do pais.

Além disso, a empresa pretende firmar parcerias com lojas de utilidades
domésticas e eletrodomésticos para ampliar a presenca do produto no mercado.
Futuramente, o produto também podera ser comercializado nas unidades

franqueadas da marca.

A distribuicdo serad realizada por meio de transportadoras e servicos de

entrega, garantindo praticidade e eficiéncia no envio aos clientes.

4.5 Localizacéo do negdcio

A empresa esta localizada na rua Jorge Tibirica, n°® 276, Boa Vista, na Cidade
S&o José do Rio Preto, estado de Sao Paulo, CEP 15120-000.
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5 PLANO OPERACIONAL

5.1 Layout ou Arranjo Fisico

O escritério sera dividido em setores: recepcdo, sala de reunides,
administrativo, sala dos computadores, copa, sala de descanso e banheiros

(adaptados para pessoas com necessidades especiais).

Segue abaixo, o layout de como sera o escritorio:

Figura 1 — Layout do escrit6rio
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5.2 Capacidade Produtiva, Comercial e de Prestacédo de Servicos

A capacidade produtiva da empresa ShoesClean sera atender até 220
(duzentos e vinte) unidades de adaptadores de maquina de lavar ShoesClean,
produzidas e entregues por més, considerando a operacdo atual com impressao 3D,

embalagem e envio dos produtos.

5.3 Processos Operacionais

O Adaptador para Maquina de Lavar ShoesClean é um dispositivo inovador
gue facilita a lavagem pratica e segura dos calcados em maquinas de lavar comuns,
garantindo eficiéncia e cuidado com os materiais. Nosso produto é ideal para
pessoas que trabalham fora de casa, pois oferece uma solugéo rapida e pratica para

manter os sapatos limpos, economizando tempo e esfor¢co no dia a dia.

Fabricado com materiais resistentes e compativel com a maioria das
maquinas de lavar disponiveis no mercado, o adaptador conecta a necessidade dos
consumidores a funcionalidade das maquinas de lavar, tornando a rotina muito mais

simples.

O produto estara disponivel para compra nas plataformas Mercado Livre,
Shopee e pelo WhatsApp, facilitando o acesso e a aquisicdo. Ap0os a compra, 0
cliente realiza o pedido pela plataforma escolhida, efetua o pagamento e recebe o

adaptador em seu endereco ou pode estar fazendo a retirada do produto na loja.

Nossa equipe oferecera suporte para tirar davidas e garantir a melhor
experiéncia, ajudando vocé a facilitar a sua rotina e cuidar dos seus sapatos com

praticidade e eficiéncia.



5.4 Necessidade de Pessoal

Tabela 5 — Quadro de Colaboradores
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Cargo Funcéo Qualificacdes Necessarias
OperacbGes | Responsavel pelo Ensino médio completo (desejavel
gerenciamento das operacdes ensino superior em Administracéo
da empresa, controle de ou areas correlatas).
processos produtivos, Conhecimento em gestao de
organizagao interna, supervisdo | processos e organizagao
de atividades diarias e garantia | empresarial.
da qualidade dos Habilidade de lideranca e tomada
produtos/servi¢os. Atua também | de decisao.
no planejamento operacional e | Capacidade de planejamento e
na melhoria continua dos resolucao de problemas.
processos. Conhecimento basico em controle
de qualidade.
Marketing / | Responsavel pelo atendimento | Ensino médio completo (desejavel
Recepcéao ao cliente (recepcgéo), superior em Marketing,
divulgacdo da marca e Publicidade ou areas afins).
estratégias de marketing. Atua Boa comunicacao verbal e escrita
na gestao das redes sociais, Conhecimento em redes sociais e
relacionamento com clientes, marketing digital.
elaboracdo de campanhas Habilidade em atendimento ao
promocionais e suporte cliente.
comercial. Criatividade e proatividade.
Producéo Responsavel pelo processo Ensino médio completo
produtivo da fabrica, incluindo (desejaveis cursos técnicos na
preparacao, execucao e area de producao).
controle da producéo. Garante o | Conhecimento em processos
cumprimento de prazos, produtivos.
qualidade dos produtos e Organizagéao e atengéo aos
organizacao do ambiente detalhes.
produtivo. Capacidade de trabalhar em
equipe.
NocOes de controle de estoque e
gualidade.
Comercial / | Responsavel pelas vendas, Ensino médio completo (desejavel
Vendas negociagdo com clientes e superior em Administragéo ou

expanséo do mercado. Atua na
prospecc¢ao de novos clientes,
elaboracao de propostas
comerciais e acompanhamento
de resultados de vendas.

Gestédo Comercial).

Habilidade em negociacéo e
vendas.

Boa comunicacéo interpessoal
Foco em resultados e metas.
Conhecimento basico em técnicas
de vendas.

Fonte: Do proprio autor, 2026.



6 PLANO FINANCEIRO

6.1 Estimativa dos Investimentos Fixos

Tabela 6 — Estimativa dos Investimento Fixos
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Descricéo Valor
Méaquinas e Equipamentos R$ 30.753,45
Moveis e Utensilios R$ 7.258,45
Investimento Pré-Operacional R$ 11.387,91
Total R$ 49.399,81

Fonte: Do proprio autor, 2026.

6.2 Estimativa do Faturamento Mensal

Tabela 7 — Estimativa do Faturamento Mensal

Descricao Valor (Unitéario) | Estimativa de Faturamento
Vendas
Adaptador de maquina de R$ 200,00 220 R$ 44.000,00
lavar ShoesClean
Total 220 R$ 44.000,00

Fonte: Do proprio autor, 2026.




6.3 Estimativa dos Custos de Comercializacao

Tabela 8 — Estimativa dos Custos de Comercializagcao

Descricao

Quantidade

Valor unitério

Valor unitério

Adaptador de maquina
de lavar ShoesClean

220

R$ 78,81

R$ 17.338,20

Fonte: Do proprio autor, 2026.

6.4 Estimativa dos Custos Fixos Operacionais Mensais

Tabela 9 — Estimativa dos Custos Fixos Operacionais Mensais

Descricao Custo Total Mensal

Aluguel R$ 850,00
Agua R$ 100,00
Energia Elétrica R$ 400,00
Telefone R$ 280,00
Contabilidade R$ 1.500,00
Material para Escritério R$ 90,00
Produto de Limpeza R$ 80,00
Pro-Labore R$ 10.000,00
Tributos R$ 3.245,00

Total R$ 16.545,00

Fonte: Do proprio autor, 2026.




6.5 Demonstrativo de Resultados

Tabela 10 — Demonstrativo de Resultado Mensal

Receita Total com Vendas Mensais R$ 44.000,00
Custos de Comercializagdo Mensais R$ 17.338,20
Custo Fixos Operacionais Mensais R$ 16.545,00
Lucro Liquido R$10.116,80

Fonte: Do proprio autor, 2026.
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7 AVALIACAO ESTRATEGICA

7.1 Analise da Matriz F.O.F. A

A andlise da matriz F.O.F.A. permitiu identificar os principais pontos internos e

externos da ShoesClean, auxiliando na avaliagédo estratégica do negaocio.

Forcas: a empresa oferece um produto inovador, pratico e funcional, voltado
para facilitar a rotina doméstica. O adaptador possui diferencial competitivo por
reduzir impactos e desgastes durante a lavagem dos calgados. Outro ponto forte é a

preocupacao com a qualidade, praticidade e sustentabilidade do produto.

Fraquezas: a marca ainda € nova no mercado e possui baixa visibilidade em
comparagcao com grandes empresas do setor. Além disso, a producéo inicial possui
capacidade limitada devido ao uso de impressao 3D, podendo dificultar o aumento

rapido da demanda.

Oportunidades: o crescimento do comércio eletronico e da busca por solucées
domésticas praticas favorece a expansdo da ShoesClean. O uso das redes sociais,
parcerias com influenciadores digitais e futuras franquias especializadas em

lavagem de calcados também representam oportunidades de crescimento da marca.

Ameacas: a concorréncia com fabricantes maiores, a variagcdo nos pre¢os das
matérias-primas e o surgimento de produtos semelhantes no mercado podem
impactar o desenvolvimento da empresa. Além disso, mudancas econémicas podem

influenciar o poder de compra dos consumidores.
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8 AVALIACAO DO PLANO DE NEGOCIO

8.1 Avaliacdo do Plano de Negécio

O plano de nego6cio da ShoesClean demonstra que a empresa possui
potencial de crescimento e viabilidade no mercado. A proposta apresenta um
produto inovador, voltado para atender consumidores que buscam praticidade,

economia de tempo e cuidado com os cal¢ados.

Os estudos de mercado, marketing, operacdo e financeiro mostram que o
empreendimento possui condicbes de competir no setor, principalmente pela
inovacdo do produto e pelas estratégias de divulgacdo digital. Além disso, o
planejamento financeiro aponta possibilidade de lucro e retorno do investimento

realizado pelos socios.

Dessa forma, o plano de negdcio demonstra que a ShoesClean possui boas
oportunidades de desenvolvimento, podendo expandir suas atividades futuramente

por meio de vendas online, parcerias comerciais e franquias especializadas.
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9 CONCLUSAO

Conclui-se que a ShoesClean apresenta uma proposta inovadora e funcional,
oferecendo ao consumidor uma solugdo pratica e eficiente para a higienizagdo de
calcados em maquinas de lavar. O produto atende as necessidades do publico que

busca otimizar o tempo e preservar seus cal¢cados no dia a dia.

A elaboracdo do plano de negécio permitiu analisar o0s aspectos
administrativos, operacionais, mercadolégicos e financeiros da empresa,
demonstrando sua viabilidade e potencial competitivo no mercado. Além disso, foi
possivel identificar oportunidades de crescimento por meio do comércio eletrénico,

das redes sociais e da futura expanséao por franquias.

Portanto, conclui-se que a ShoesClean possui potencial para conquistar
espaco no mercado de acessorios domesticos, destacando-se pela inovagao,

praticidade e compromisso com a qualidade e satisfacao dos clientes.
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APENDICE A - Identidade Visual

PALETA DE CORES

#0D47A1

Azul Escuro
Confianga, seguranga
e tecnologia

#1976D2
Azul Médio
Inovagdo e modernidade

#42A5F5
Azul Claro
Limpeza e praticidade

#FFFFFF
Branco

Higiene, organizacdo
e simplicidade

#EOEOEO
Cinza Claro
Equilibrio e apoio
visual

LOGOTIPO

——+ |IDENTIDADE VISUAL +—

FONTE PRINCIPAL (LOGOTIPO)
MONTSERRAT EXTRABOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

FONTE SECUNDARIA (TEXTOS)

s H o E s CLEA N POPPINS REGULAR

FACILITANDO SUA ROTINA.

ELEMENTOS GRAFICOS

AGUA ESCOVA CALCADO

Limpeza e frescor Higienizagdo Foco e finalidade
e cuidado do produto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

+

+

BRILHO

Qualidade e
eficiéncia
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APENDICE B - Cartao de Visita

A

CONTATOS E
PROXIMOS
PASSOS

e (17) 98130-1400

@ contato@shoesclean.com .br

SHOESCLEAN

FACILITANDO SUA ROTINA.

@ www.shoesclean.com.br

o Agende uma reunigo conosco!
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APENDICE C - Uniforme Corporativo

POLO CORPORATIVA PALETA DE CORES

SHOESCLEAN .
FRENTE COSTAS LATERAL DIREITA

BRANCO
#FFFFFF

SHOESCLEAN

~—— FACILITANDO SUA ROTINA ——

DETALHES DETALHE DA LOGO ACABAMENTODAMANGA ~ BARRA COMFENDALATERAL  ESpECIFICAGOES
TECIDO

® Pawaronin

. COMPOSIGAO

) 50% Algodio
50% Poliéster

T FACiLmanpg,

Gola e punhos com vivo branco
SUA RoTi, X5

| PERSONALIZAGAO
Logo colorida bordada




APENDICE D - ShoesClean
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APENDICE E - ShoesClean em Uso
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