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A CERVEJA NO BRASIL




RECUPERACAO DO MERCADO DE CERVEJAS

Market Share

Schincariol
12°

SCHINGAZ>
QA




CURIOSIDADES SOBRE A CERVEJA
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A CERVEJA DOS SUMERIOS

|



AS MULHERES NA IDADE MEDIA




CERVEJA FABRICADA PELOS INCAS
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ESTRATEGIAS DE MARKETING
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ESTRATEGIA DO SEGMENTO DE CERVEJA

Comunicagao

Distribuicdo Promogdode

Vendas




MERCADOS DE GRANDES CERVEIJAS




ESTRATEGIA UTILIZADA NO BRASIL




A AMBEV




A HISTORIA DA SKOL




REGIAO DE MAIOR
CONSUMO

COMERCIAL DE MAIOR
DESTAQUE




HISTORIA DA CERVEJARIA BRAHMA




GAROTO PROPAGANDA
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A HISTORIA DA SCHINCARIOL




COMERCIAL E GAROTA PROPAGANDA DE MAIOR
DESTAQUE
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REGIAO DE MAIOR CONSUMO
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HISTORIA DA CERVEJARIA KAISER (HEINEKEN)
BRASIL
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CERVEJA BEH CERVEJADA
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REGIAO DE MAIOR CONSUMO




COMERCIAL QUE MAIS
TEVE RETORNO

GAROTO PROPAGANDA




CERVEJARIA PETROPOLIS
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ITAIPAVA COM SELO

_IIA\H le PW’A IPWA




COMERCIAIS DE MAIOR DESTAQUE




REGIAO DE MAIOR CONSUMO




Estudo de caso
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MARCA DE CERVEJA PREFERIDA

Heineken
10%

Antarctica
15%




INFLUENCIA NA HORA DA COMPRA
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CONSIDERACOES FINAIS
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A CERVEJA PODE DIMINUIR OS REFLEXOS DOS
MOTORISTAS

SE BEBER

NAO DIRDA
NEM DE CARONA




OBRIGADO PELA ATENCAO
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