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Estratégias da cantora Anitta: a influéncia da lingua espanhola no mundo do marketing

Estrategias de la cantora Anitta: la influencia de la lengua espafiola en el mundo del
marketing

Giovanna Gabrielli Barbieri
Ligia De Grandi

RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar como a cantora Anitta aplicou a lingua espanhola como
uma estratégia de marketing para ampliar sua base de f&s e fortalecer sua presenca no mercado
internacional. O estudo pretende identificar os principais métodos empregados, avaliar o
impacto dessas estratégias na sua carreira e no seu branding e compreender como a inclusao da
lingua espanhola contribuiu para a sua influéncia cultural e comercial em diversos paises de
lingua hispanica. O texto apresenta uma metodologia de pesquisa bibliografica, evidenciando a
importancia de estudar um tema por meio de fontes cientificas formais e factuais. Para isso,
utiliza-se uma variedade de fontes, incluindo livros didaticos, cientificos, e documentos
eletronicos. Os resultados deste estudo de caso apontam como o uso da lingua espanhola
atrelado com estratégias de marketing foram eficazes para a cantora consolidar sua posicao
como uma artista global.

Palavras-chave: Anitta; Estratégias de marketing; Espanhol; Checkmate; Internacionalizacéo.

Resumen

El objetivo de este trabajo es analizar como la cantante Anitta aplicé el idioma espafiol como
estrategia de marketing para ampliar su base de seguidores y fortalecer su presencia en el
mercado internacional. El estudio tiene como objetivo identificar los principales métodos
utilizados, evaluar el impacto de esas estrategias en su carrera y su marca y comprender cémo
el idioma espafiol contribuy6 a su influencia cultural y comercial en varios paises de habla
hispana. El texto presenta una metodologia de investigacion bibliografica, destacando la
importancia de estudiar un tema a través de fuentes cientificas formales y facticas. Para ello se
utilizan diversas fuentes, incluidos libros educativos y cientificos y documentos electrénicos.
Los resultados de este estudio de caso muestran como el uso del idioma espafiol se apoya en
estrategias de marketing efectivas para que la cantante consolide su posicion como artista
global.

Palabras clave: Anitta; Estrategias de marketing; Espafol; Jaque mate; Internacionalizacion.

1 INTRODUCAO

No atual cenario global, a integracdo de diferentes culturas e idiomas tornou-se uma
ferramenta fundamental para a expanséo e consolidacéo de marcas e personalidades no mercado
internacional. Neste contexto, a cantora brasileira Anitta destaca-se como um exemplo
memoravel de como a adaptacgdo linguistica, especialmente o uso da lingua espanhola, pode
potencializar a visibilidade e o alcance de um artista no mundo do marketing. Este artigo tem
como objetivo analisar as estratégias aderidas por Anitta para inserir-se no mercado hispanico,
explorando como a escolha de cantar em espanhol contribuiu para sua projegéo internacional.
Além disso, pretende-se compreender os impactos dessa decisdo no fortalecimento de sua
marca pessoal e nas campanhas de marketing associadas a sua imagem. Ao determinar o tema,



busca-se evidenciar a importancia da lingua espanhola como um diferencial competitivo e um
catalisador de oportunidades no mercado global de entretenimento e marketing.

2 REVISAO BILIOGRAFICA
2.1 Larissa de Macedo Machado e sua ascensdo na carreira musical

Larissa de Macedo Machado veio ao mundo em 30 de marco de 1993, em Hondrio
Gurgel, um distrito suburbano do Rio de Janeiro, oriunda de uma familia simples, sua mée,
Miriam, uma artesa, e seu pai, Mauro, um vendedor de baterias de carros. Desde muito jovem,
Larissa sonhava em explorar o mundo e seguir uma carreira artistica, apesar das dificuldades
que enfrentava.

Mesmo sendo desencorajada por alguns, sempre afirmou sua determinacdo em se tornar
uma artista. Apds concluir o ensino médio, seu pai, enfrentando dificuldades financeiras, a
incentivou a fazer um curso técnico em administracdo. Segundo Carmo e Monarcha (2019), em
uma palestra na Brazil Conference, em Harvard, em 6 de abril de 2018, ela compartilhou sua
trajetoria, desde a vida no subdrbio até a ascenséo internacional, destacando a importancia desse
curso em fornecer uma base para sua carreira artistica; conforme fragmento:

Fiz o curso de administracdo pensando em ter um emprego,
independentemente do meu desejo de ser artista. O curso me ajudou
muito porque, quando decidi gerenciar minha propria carreira, tive que
aprender muitas coisas sozinha, mas precisava de um direcionamento.
Esse curso me deu uma nocdo de por onde comecar (Carmo e
Monarcha, 2019, p.19).

Para concluir o curso, Larissa precisava realizar um estagio, entdo se candidatou a Vale
do Rio Doce, competindo com 5 mil candidatos por 5 vagas e conseguiu uma delas. Durante
esse estagio, que durou um ano, ela também estudava inglés e gerenciava sua carreira musical,
que comecava a se desenvolver no Rio de Janeiro.

A primeira estratégia de marketing adotada por ela foi a criagdo de uma marca. Martins
(2017, p.8) apresenta a seguinte defini¢cdo de marcas:

Podemos dizer que € a unido de atributos tangiveis e intangiveis,
simbolizados num logotipo, gerenciados de forma adequada e que
criam influéncia e geram valor. Trata-se de um sistema integrado que
promete e entrega de solucBes desejadas pelas pessoas.

Partindo desse principio, Larissa adotou 0 “nome artistico de Anitta”, inspirado na
personagem da série “Presenca de Anita”, uma personagem com caracteristicas diversificadas,
“Anita ¢ a0 mesmo tempo candida e provocadora; parece ingénua, mas ¢ extremamente
lasciva.” (Memoria Globo, 2000). Deste modo, seguiu uma estratégia para fortalecer sua
imagem publica.

Muitas pessoas acham que um nome é um nome, nada mais que uma
palavra. Que o dinheiro, a comunicacao e o logotipo é que constroem
as associacOes e relagdes dos consumidores com 0s nomes. Isso é
verdade até certo ponto, mas € um erro fatal acreditar que a
comunicagdo ira fazer com que os consumidores se deem o trabalho de
fixar um nome feio, comprido ou impronunciavel, ainda mais se houver



um nome tecnicamente superior na mesma categoria. (Martins, 2006, p.
90.)

No inicio, anbnima, comecou sua carreira musical postando um video amador na
plataforma de streaming YouTube, onde realizava uma performance de um sucesso do funk
carioca. Esse video chamou a atencéo da produtora Furacdo 2000, que a contratou e deu inicio
a sua carreira profissional. Seu primeiro videoclipe de destaque foi “Meiga e Abusada”, que a
levou a assinar contrato com a gravadora Warner Music Brasil. No entanto, foi com o sucesso
“O Show das Poderosas” que Anitta alcangou grande repercussdo nacional, destacando-se pelo
empoderamento feminino e alcancando milhdes de visualizacdes no YouTube. Sua conexao
com o publico, combinada com sua autenticidade, contribuiu para sua ascensao na era digital,
onde marcas mais humanizadas tém maior apelo junto aos consumidores, teorias de marketing
pessoal, como a de Kotler, enfatizam a necessidade de criar uma marca pessoal Unica e
memoravel para atrair fas e oportunidades de negaocios. (Silva, 2017, p.9)

Kotler (2017) se questiona sobre o que torna uma marca atraente e observa que a
tecnologia ao proporcionar interacbes massiva entre os participes de uma sociedade,
proporciona uma humanizagéo das marcas:

Na era digital em que os consumidores estdo cercados de interaces de base
tecnolégica, as marcas que sdo humanizadas tornam-se mais atraentes. Os
consumidores cada vez mais estdo buscando marcas centradas no ser humano
—marcas cujas personalidades se assemelham as das pessoas e que sao capazes
de interagir com os clientes como amigos iguais (Kotler, 2017, p.121).

Kotler (2017) também ressalta o papel dos videoclipes na transformacao dos habitos de
consumo de musica, refletindo a cultura contemporanea, que valoriza a combinacdo de som e
imagem.

Os impactos das producgdes audiovisuais na carreira de Anitta contribuiram para sua
ascensdo no cenario musical brasileiro e internacional. A maioria das musicas de Anitta possui
videoclipes, 0s quais lhe renderam prémios e reconhecimento. Além disso, a
internacionalizacdo da carreira de Anitta, impulsiona seu sucesso através das colaboragdes com
artistas renomados e langcamentos de mdsicas em espanhol, que alcancaram milhGes de
visualizagbes no YouTube. Esses nimeros impressionantes demonstram a relevancia das
producdes audiovisuais na consolidacdo e expansdo da carreira de Anitta.

2.2 Contextualizacdo do uso da lingua Espanhola

A lingua espanhola é extremamente relevante globalmente por ser a segunda mais falada
no mundo em termos de falantes nativos, com cerca de 480 milhdes de pessoas. E a lingua
oficial de 21 paises, majoritariamente na América Latina, e € uma das seis linguas oficiais das
Nacdes Unidas. Economicamente, o espanhol facilita negocios em mercados emergentes
dindmicos, como México e Argentina. Culturalmente, é o veiculo para uma rica producéo
literaria e artistica, influenciando a mdsica, cinema e literatura mundial (Fernandez Vitores,
2022). “Atualmente falam espanhol mais de 595 milhdes de pessoas no mundo, como segunda
lingua latina ou estrangeira. E a segunda lingua por nimero de falantes nativos (com mais de
496 milhdes) e o segundo idioma de comunicacio internacional”? (Vitores, 2022, p.6, traducéo
nossa).

! Hoy hablan espafiol mas de 595 millones de personas en el mundo, ya sea como lengua
latina segunda o extranjera. Es la segunda lengua por nimero de hablantes nativos (con mas
de 496 millones) y el segundo idioma de comunicacion internacional. (Vitores, 2022, p.06).



10

O espanhol desempenha um papel fundamental na educac&o brasileira por vérias razdes
que abrangem aspectos culturais, econdémicos e sociais. Como uma das linguas mais faladas no
mundo e a segunda mais falada no hemisfério ocidental, o espanhol oferece aos brasileiros uma
oportunidade Unica de se conectar com seus Vizinhos latino-americanos e com uma vasta
comunidade global.

No a&mbito educacional, o estudo da lingua espanhola enriquece o repertorio cultural dos
estudantes. Aprender uma nova lingua contribui para a formagdo de cidaddos mais cultos,
tolerantes e preparados para viver em um mundo multicultural. Além disso, 0 espanhol é uma
ferramenta poderosa para a inser¢do no mercado de trabalho. O dominio do espanhol pode ser
um diferencial competitivo para os profissionais, abrindo portas para oportunidades de
emprego, parcerias comerciais e crescimento profissional.

Por varios periodos na historia do Ensino de Linguas no Brasil, o espanhol esteve
presente legalmente; entretanto, na Ultima tentativa de se tornar um plano educacional via
Legislacdo, a Lei 11.161/2005, que daria este escopo ao ensino, foi revogada.

Apesar disso, ha outras iniciativas que encorajam a oferta da lingua espanhola
na educacao brasileira. No Estado de Sdo Paulo, por exemplo, a Resolucdo
SE-44, de 13 de agosto de 2014, dispde sobre o funcionamento dos Centros
de Estudos de Linguas (CEL). O artigo 5°, §1° estabelece que a organizagao
dos cursos devera seguir uma ordem de prioridade, estando o curso de lingua
espanhola em primeira opcéo a ser oferecido. (De Grandi, 2019, p.23)

Mesmo com poucos esforgos em manter o ensino do espanhol na Educacdo Basica como
lingua obrigatoria, a populacéo, de forma geral, vé& nesse idioma um diferencial para o mercado
de trabalho e busca sua aprendizagem por outros mecanismos. Tanto se observa que a trajetéria
da artista analisada neste trabalho demonstra que conhecer a lingua espanhola ajudou alavancar
sua carreira.

A cantora Anitta, analisando que o aprendizado de uma segunda lingua, como o
espanhol, seria de grande valia para atingir o publico internacional, foi rumo a Espanha a fim
de compreender as musicas mais tocadas no pais. Entdo iniciou suas pesquisas através de
perguntas para pessoas que estavam nas festas, como, quais eram aqueles artistas e quais 0s
ritmos tocados. Foi assim que a cantora conheceu o ritmo reggaeton, muito similar ao funk
carioca, onde nasceram no seio de uma comunidade de classes desfavorecidas, e de maneira
espontanea, através da juncao de diversos estilos musicais existentes, e reforcando a identidade
dessa comunidade.

2.3 Estratégias de Internacionalizagdo de Anitta

Segundo Carvalho (blog IPOG), para a cantora ampliar o alcance de suas musicas no
territorio internacional, Anitta, adquiriu estratégias como o Co-branding. Uma ferramenta do
marketing que contribui para que as marcas envolvidas compartilhnem seus recursos, reputacéo
e publico-alvo para criar uma oferta conjunta que seja mais atraente e valiosa para 0s
consumidores do que se estivessem agindo separadamente. Essa parceria pode ocorrer de
diversas formas, como langamento de produtos co-assinados, campanhas publicitarias
conjuntas, eventos promocionais compartilhados, entre outras iniciativas. O co-branding é
frequentemente utilizado para aumentar o alcance de uma marca, atingir novos mercados,
fortalecer a imagem da marca ou associar-se a valores e conceitos positivos transmitidos pela
outra marca parceira.

Segundo Martins (2006, p.281):



11

O Co-branding, ou partilha de uma marca, significa uma associa¢ao
entre duas marcas que tem uma sinergia. E um caso dos cartdes de
crédito de afinidade (Bradesco/Flamengo, Visa/GM,
McDonald’s/Disney, etc). E uma tendéncia crescente que permite
também ocupar posi¢des estratégicas e novos negdcios — por exemplo,
os links de paginas na internet. O uso exagerado, porém, pode
prejudicar as associa¢des da marca.

Anitta ao reconhecer que os trés principais mercados digitais utilizam os idiomas inglés,
espanhol e, por ultimo, portugués, buscou parcerias musicais com artistas que cantam nessas
linguas. O primeiro artista que conheceu foi J Balvin, um cantor colombiano que estava no auge
de sua carreira com a musica “Ginza” e que mais tarde se tornaria uma peca fundamental no
projeto “Checkmate” de Anitta. Ela propos uma colaboragdo que beneficiasse ambos, com a
condicdo de que o video final fosse postado no canal de J Balvin, devido ao grande numero de
inscritos. Ele aceitou a proposta e sugeriu um remix de sua musica que ja fazia sucesso em
muitos paises, mas ainda ndo havia estourado no Brasil. Esta colaboracdo seria uma
oportunidade para J Balvin ganhar reconhecimento no Brasil e para Anitta se destacar em outros
paises (Carvalho, IPOG).

Logo apos esse projeto, recebeu o convite de Caetano Veloso para participar da abertura
das Olimpiadas em 2016, ao lado de Gilberto Gil. Essa seria a oportunidade perfeita para a
expansdo da sua imagem internacionalmente. Entdo entrou em contato com artistas latinos, um
deles sendo o Maluma, cantor que estava no topo dos maiores charts da musica Latina. A
colaboragdo de ambos, permitiu que fosse langado ao mercado a musica “Sim ou Nao”, que
possui a mistura dos idiomas Espanhol e Portugués, para atender os dois publicos, o mercado
gringo, e o fiel pablico brasileiro.

A estratégia de Anitta era fazer sucesso com ambas as musicas até a data das
Olimpiadas, para que entdo quando 0s gringos escutassem os artistas latinos se identificassem
com a musica e entdo conhecessem Anitta.

2.4 CheckMate

De acordo com o dicionario online de portugués (2009), a expressdo “xeque-mate”, que
se usa no jogo de xadrez, foi inventado por volta do século VI, na India, e entrou na Europa
através dos persas. O objetivo do jogo é encurralar o rei. Quando isso acontecia, 0S persas
gritavam “‘shah mat”, que se pronunciava mais ou menos como “xek mat” (pelo menos era
assim que os europeus entendiam). Essa frase quer dizer “o rei estd morto”. Nesse ponto,
terminava o jogo. Dai também formou-se a expressdo em xeque, que significa em perigo, em
situacdo dificil, como nesta frase, por exemplo: Os atacantes adversarios puseram em xeque
nossa defesa. Mas cuidado: nao confunda esse xeque do xadrez com o cheque do banco”

Partindo do significado do termo, Anitta langou o projeto “Checkmate”, marcando uma
estratégia inovadora na industria fonografica. Denominado em inglés para ampliar sua
compreensdo global, o projeto consistia em lancar um videoclipe por més no YouTube, de
setembro a dezembro de 2017, com o objetivo de aumentar sua visibilidade. O uso do videoclipe
como peca central se justificava pela facilidade de compartilhamento e grande circulagdo de
conteudo. O projeto incluiu quatro musicas com videoclipes: “Will I See You” com Poo Bear,
“Is That For Me” com Alesso, “Downtown” com J. Balvin, e “Vai Malandra” com Mc Zaac,
Maejor, Tropkillaz e DJ Yuri Martins.

Inspirado em estratégias internacionais, o “Checkmate” adotou o método de marketing
digital chamado “Hub” do YouTube, visando criar uma regularidade no lancamento de
conteldo para atrair seguidores e aumentar a visibilidade da marca. O projeto também
empregou diversas outras estratégias de marketing, como co-branding com artistas
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internacionais e parcerias com marcas como a C & A. Além disso, Anitta utilizou o marketing
de guerrilha, espalhando pecas de xadrez em pontos turisticos brasileiros para gerar curiosidade
e divulgagéo espontanea nas redes sociais.

O projeto “Checkmate” de Anitta representa uma abordagem inovadora na promogao
de sua carreira, utilizando uma combinacdo de estratégias de marketing digital, colaboracGes
com artistas renomados e parcerias com marcas para aumentar sua visibilidade nacional e
internacionalmente. A estratégia de lancar um videoclipe por més no YouTube reflete a
importancia crescente das plataformas de compartilhamento de conteddo na promocdo de
artistas musicais. Além disso, a utilizacdo de técnicas de marketing de guerrilna demonstra a
criatividade e o empenho de Anitta em se destacar em um mercado fonogréafico cada vez mais
competitivo.

Checkmate foi um fator determinante no impulsionamento da carreira da artista Anitta,
evidenciado pelo reconhecimento tanto da midia nacional e internacional quanto da sociedade
em geral. Além do destaque da midia, a série documental “Vai Anitta”, lancada em novembro
de 2018 pela Netflix, que acompanha o processo de cria¢do e langamento do projeto Checkmate,
contribuiu para aumentar a visibilidade da cantora. O surgimento de memes nas redes sociais,
que expressam o desejo de que as experiéncias pessoais fossem tdo bem-sucedidas quanto o
ano de 2017 foi para Anitta, demonstra a repercussdo e o impacto positivo do projeto na
percepcao do publico.

2.5 Impacto no mundo do Marketing

Ao aplicar a lingua espanhola, Anitta conseguiu ampliar seu alcance no mercado
internacional, particularmente na América Latina e nos Estados Unidos. As parcerias com
artistas latinos facilitaram a entrada de suas musicas em playlists populares no Spotify,
plataformas de streaming e radios desses paises, aumentando sua popularidade e presenca na
midia. Essas parcerias ndo s6 impulsionaram sua visibilidade nesses mercados, como também
a posicionaram como uma artista versatil e global, aumentando sua credibilidade e alcance.

Além de cantar, foi necessario compreender os elementos culturais dos paises de lingua
espanhola para se conectar ao publico em seus videoclipes, performances e redes sociais. Ao se
manter atualizada, conseguiu se conectar com os fds e manter uma imagem de artista que
respeita e valoriza a cultura latina, tornando-se mais auténtica e ressoando melhor com o
publico local.

A adocdo do espanhol ajudou Anitta a consolidar sua presenca internacional. A cantora
passou a ser uma artista famosa no Brasil para ser reconhecida globalmente, abrindo portas para
colaboracg6es e oportunidades, uma delas foi 0 convite para ser jurada do The Voice, e tem sido
indicada e premiada em eventos importantes da musica latina, como o Latim Grammy e 0
Billboard Latin Music Awards. Essas conquistas sdo resultados diretos de sua estratégia de
cantar em espanhol e se conectar com o mercado latino.

Para alcancar uma audiéncia diversificada, as produtoras de videoclipes precisam
investir em estratégias de marketing digital como o Omni Channel, que consiste no
aproveitando da virtualidade infinita da internet para promover seus conteudos, e se fazer
presente no cotidiano dos usuarios, seja online ou offline.

O maior objetivo do Marketing 4.0 é conduzir os consumidores da assimilacado
a apologia. Em geral, existem trés fontes principais de influéncia que os
profissionais de marketing podem empregar para conseguir isso. As decisdes
de um consumidor através dos cinco As costumam ser influenciadas por uma
combinacgdo da propria influéncia com a influéncia de outros e a influéncia
externa. Vamos chamar essa combinacdo de Zona POE (Kotler, 2017, p.99).
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Essa abordagem ndo apenas reconhece a importancia de se conectar com 0S
consumidores de maneira auténtica, mas também se adapta a nova jornada de compra, que
comeca na fase de assimilacdo e culmina na etapa de apologia, onde 0s consumidores
recomendam ativamente a marca.

3 METODOLOGIA DA PESQUISA

A metodologia deste trabalho se caracteriza como pesquisa bibliogréfica, considerando
que o primeiro passo ao tratar de um tema € estudar sobre ele. O ato de pesquisar, perseverar e
avancar no conhecimento sobre o tema, via informacdes dadas pela ciéncia de maneira formal
e factual, ratifica esse tipo de pesquisa.

Além disso, este tipo de pesquisa, segundo Fachin (2006, p. 119) faz parte das atividades
pedagdgicas de formagdo, pois “o académico ou o estudante, de modo geral, deve concentrar-
se plenamente no processo pesquisa/aprendizagem, a fim de obter a compreenséo e assimilagéo
e chegar ao conhecimento esperado”, conforme proposito deste artigo de conclusdo de curso.

Entre os varios estudos que a pesquisa bibliogréafica proporciona, pode-se utilizar livros
didaticos, livros de informacGes cientificas, referéncias consagradas, documentos eletrénicos
cientificos (revistas, periodicos, e-books), paginas web (sites, blogs, etc.). Fachin (2006, p.120)
descreve a pesquisa bibliografica como:

[...] um conjunto de conhecimentos reunidos em obras de toda natureza.
Tem como finalidade conduzir o leitor a pesquisa de determinado
assunto, proporcionando o saber. Ela se fundamenta em varios
procedimentos metodoldgicos, desde a leitura até como selecionar,
fichar, organizar, arquivar, resumir o texto; ela é a base para as demais
pesquisas.

Outra questdo que se pode abordar dentro dos fundamentos metodoldgicos propostos
por Fachin (2006) ¢ a classificacdo por categorias de variavel quantitativa e qualitativa. Neste
sentido, este trabalho se classifica pela variavel qualitativa, ja que foram observados os atributos
dados pelas referéncias aplicadas a realidade das estratégias utilizadas por uma artista. O que
se realiza é definir e analisar ou ainda, triangular os elementos tedricos bibliograficos aos
elementos evidentes da artista em estudo.

3.1 Materiais e métodos

Para a conclusdo deste trabalho, foram necessarias pesquisas bibliograficas acerca de
conteddos sobre estratégias de marketing, branding, estratégias de internacionalizagéo,
curiosidades da lingua espanhola, compreensdo do publico alvo da cantora. Foram utilizados
como base livros e artigos retirados da plataforma Google e Google Académico, blogs,
contetdos miditicos retirados das plataformas de streaming Netflix, Instagram, Youtube e X.

Para averiguar a construcdo da marca Anitta e suas estratégias de marketing, foram
realizadas analises da carreira da cantora desde sua bibliografia, até sua carreira internacional.
Para a construcdo do texto foram pesquisados trés videos na plataforma de streaming Youtube,
sendo eles: “Anitta na Brazil Conference at Harvard & MIT”, “Anitta no Fantastico” e “Vai
Malandra”. Da Netflix foi utilizado para andlise o documentario “Anitta: made in Honério”. Os
videos e o documentério foram escolhidos devido a rica informagao sobre a artista, o video “Vai
Malandra” foi usado para analise ja que foi categorizado como o 4° lancamento do projeto que
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contribuiu para a internacionalizacdo e a realizacdo de grandes parcerias de cantores gringos.
A andlise da trajetoria de Larissa foi imprescindivel para compreender a marca Anitta.

As redes sociais da cantora foram essenciais para entender como Anitta gerencia sua
carreira, seu relacionamento com fas, campanhas solidarias que comprovaram que Anitta tem
atributos de marca humanizada.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A pesquisa demonstrou que Anitta, por se tratar de uma cantora popularmente pop
brasileira, garante uma base de fas diversos e cresce cada vez mais. A predominancia é desde
adolescentes a adultos e até mesmo idosos. S8 compostos por homens e mulheres,
nacionalmente e internacionalmente, na America Latina, Europa e outros paises. A artista
também é seguida por outros, como os defensores da diversidade. Suas estratégias de alcance
variam desde mistura de estilos musicais, como pop, funk, reggaeton, sertanejo e batidas
internacionais até interacdo com os seguidores nas redes sociais. Aposta-se, portanto, em
parcerias repletas de estratégias inteligentes para fidelizar e alcancar com maior amplitude
novos publicos.

A cantora utiliza as redes sociais para se conectar com seus seguidores, influenciando
tendéncias de moda e comportamento. A sua capacidade de comunicar-se em diversos idiomas
também amplia seu alcance global, garantindo sua posicdo como uma das artistas mais
influentes da atualidade e, também, influenciadora de jovens internacionais, que se interessam
a aprender a lingua portuguesa e a cultura do Brasil.

Segundo o fa gringo de Anitta que participou da matéria “Anitta no fantastico”
(SANTANA, 2024): “Depois de conhecer Anitta, eu visitei o Brasil varias vezes, estudei a
cultura brasileira por causa dela e agora estou aprendendo portugués”

Ainda sobra a influéncia que Anitta conquistou e gera na sociedade, podemos citar a
matéria a matéria realizada pelo G1 (2022) que mostra o crescente nimero de jovens de até 17
anos que tirou o titulo de eleitor.

A campanha de artista como a cantora Anitta, que incentiva os jovens de até
17 a tirar o tirar o titulo de eleitor, tem surtido efeito: em marco, segundo o
Tribunal Regional Eleitoral (TER) paulista, 45.220 pessoas desta faixa etéria
se alistaram na Justica Eleitoral, um aumento de 31,3% na comparagdo com
fevereiro (G1, 2022).

O avanco de contetdo gerado através da internet contribuiu para que muitos jovens
pudessem ser orientados a tirar o titulo de eleitor. A artista tem alto alcance do publico jovem,
através de seus shows e composicOes. Esses eventos sdo conhecidos por esgotar ingressos
rapidamente especialmente pelo publico entre o publico de adolescentes e jovens adultos. 1sso
é um indicativo da popularidade da cantora nas presentes faixas etarias. Em seus shows da turné
“Ensaios da Anitta”, que foram realizados, como por exemplo em Curitiba e outras cidades. E
perceptivel a grande presenca do publico jovem, com os ingressos esgotando em minutos.
Como estrategista de marketing, Larissa, estd no caminho certo porque consegue atingir o
publico jovem e garante defensores de sua marca, que contribuem para a expansdo de sua
carreira, tanto no Brasil como nos paises hispano falantes.

Para aumentar a probabilidade de conquistar defensores da marca, os profissionais de
marketing deveriam apostar nos JMN: jovens, mulheres e netizens (ou cidadaos da internet).
Muitos temas relacionados a esses trés grandes segmentos foram pesquisados e explorados
separadamente. Em termos de tamanho, cada um deles representa uma parte bastante lucrativa.
Portanto, a abordagem de marketing tem sido feita sob medida para atendé-los. SO que existe
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um quadro mais amplo. “Ha um fio condutor comum que faz uma ligacéo entre eles: os JIMN
sdo 0s segmentos mais influentes na era digital” (Kotler, 2017, p. 177).

O seu marketing de conteudo vai além da mera producgéo de material. Os seus conteidos
que apresentam rostos humanos, elementos de animacao e que contam uma narrativa, por meio
da técnica conhecida como storytelling tem se mostrado particularmente eficazes na conversao
de seus consumidores.

Um estudo de 2015 do Google que abrangeu milhares de anincios TrueView
do YouTube revelou os atributos dos videos que os espectadores ndo pulam:
eles contém histdrias, rostos humanos e alguns tipos de animacdo. Revelou
também que incluir um logotipo da marca nos primeiros cinco segundos de
um anuncio aumenta a lembranca da marca, mas também pode reduzir o
tempo de visualizacdo. (Kotler, 2017, p.177).

Fonte: “Vai Malandra” (G1, 2022)

Em virtude disso, o marketing ndo se limita apenas a criar conteldos, mas sim a
habilidade de uma marca, como a de Anitta, em criar, distribuir e entregar esses conteidos de
maneira relevante para seu publico-alvo. Logo, ao investir em narrativas envolventes, que
ressoam com as emocgOes e experiéncias dos consumidores, as marcas podem construir
conexdes mais profundas e duradouras, estabelecendo assim uma vantagem competitiva
significativa no mercado atual.

Com base no que foi destacado, observou-se que, em 2017, o clipe “Vai Malandra” foi
lancado, mesmo estando todo em portugués alcancou a parte mais universal do projeto. O clipe
gravado na favela do Vidigal, mostrou elementos brasileiros como a favela e o costume do povo
brasileiro. Foi possivel, evidenciar a realidade do cotidiano da favela, sem filtros ou estereotipos
padronizados. O banho de sol na laje, momentos de lazer, o uso de filmagens em locais reais
com moradores locais como figurantes reforcaram a autenticidade e humanizagdo dos
participantes.

O destaque de Anitta e outras integrantes vestindo biquinis de fita isolante caracterizou
um estilo de vida das comunidades e demonstrou a sexualidade e a confianga da mulher
brasileira. Isso ocorreu através ao mostrar que tem celulites como todas as mulheres, ao tornar
visivel cada detalhe real de seu corpo, contribuiu para a quebra de padrdes de beleza
convencionais e promoveu a conscientizacdo da aceitacdo do corpo natural.



16

Diversos aspectos contribuiram para o sucesso de Anitta. Suas musicas sdo contagiantes
e faceis de serem acompanhadas, suas coreografias sdo marcantes e de facil aprendizado,
incentivando o publico a dancar e se divertir até mesmo em casa. Outro elemento crucial para
0 Seu sucesso € a sua presenca nas redes sociais. Anitta se mantém préxima de seus fas,
compartilhando sua rotina pessoal e profissional, além de reforgar a conexdo, aumenta o
engajamento com seu publico. A interacdo intensa nas plataformas digitais desenvolveu um
vinculo de lealdade e intimidade, que se tornou fundamental para manter e expandir sua base
de fas.

Outro fator relevante de se mencionar € que diante da tragédia no Rio Grande do Sul em
2024, categorizada como a maior tragédia climatica da histdria, que afetou mais de 2 milhdes
de pessoas, a artista mobilizou pessoas que doaram itens de higiene pessoal, 4gua, alimentos e
roupas para as familias vitimas dessa catastrofe ambiental. Sensibilizada por esse episddio,
Anitta realizou a campanha “Caminhao solidario”, uma parceria com a Cufa Brasil. Um dos
caminhdes da cantora foi disponibilizado para que os voluntarios da ONG Cufa pudessem
arrecadar e distribuir os itens doados. Muitas pessoas foram mobilizadas a serem solidarias, e
doaram itens de higiene pessoal, 4gua, alimentos e roupas para as familias vitimas dessa
catastrofe ambiental.

“Alguns consumidores sentem-Se atraidos por marcas que defendem fortes valores
sociais e ambientais. Essas marcas estdo praticando o marketing 3.0 e fazem o cliente se sentir
bem.” (Kotler, 2017, p.121).

-
furs

CAMINL»IAOR

SOLIDARIONQO
ANITTA + CUFA E VOCE

Artos pelo B0 Grardle do Sul

Jumnie-»e 4 Anitts & CUFA doande para as
witlmas de uma das poros catastrofes
climaticas da historia

Matarisiz de bmpeza o higuane
Poswaal, rospses, calgados.

h Na0 par
* hgua miners

Fonte: Instagram Anitta

No documentario “Anitta: made in Honorio”, ocorreu um episédio particularmente
marcante e emocionante em que Anitta chora ao falar sobre seus problemas pessoais. Este
momento mostra um lado vulneravel da artista, mostrando que, apesar do sucesso e da fama,
ela também enfrenta desafios em sua vida pessoal como todo ser humano. Ao compartilhar com
seu publico seus problemas pessoais e seus sentimentos de maneira tdo aberta, Anitta humaniza-
se aos olhos do publico, tornando uma conexao ainda mais profunda com seus fas. A sua
transparéncia reforca a imagem de autenticidade que ela mantém.

Ao relatar suas lutas pessoais, Anitta inspira muitos que passam por situacdes
semelhantes, ressaltando a importancia de abordar sobre saide mental. Esse episodio ndo sé
aumenta a proximidade entre Anitta e seu pablico, como também demonstra a coragem e a forca
gue sao necessarias para enfrentar e superar adversidades.
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Fonte: Netflix “Anitta: made in Honorio”

5 CONSIDERACOES FINAIS

O percurso artistico de Larissa de Macedo Machado, mais conhecida como Anitta,
revela uma trajetéria marcada pela determinacéo e pela capacidade de modernizar no cenario
musical. Desde suas origens humildes no Rio de Janeiro até a ascensdo internacional, Anitta
exemplificou como estratégias bem planejadas e uma visao clara podem transformar sonhos em
realidade.

O objetivo deste artigo foi analisar as estratégias de marketing adotadas por Anitta,
especialmente no contexto de sua internacionalizacdo, e como estas estratégias contribuiram
para consolidar sua presenga no mercado global. A pesquisa demonstrou que a formacgdo em
administracdo forneceu a Anitta uma base sOlida para gerenciar sua carreira, destacando a
importancia do conhecimento técnico e estratégico na construcdo de uma carreira artistica.

A adocdo do nome artistico “Anitta”, inspirado em uma personagem que combinava
pureza e provocacdo, e a escolha de um nome répida lembranca e facil pronuncia, refletiram
um entendimento profundo sobre branding e a importdncia de uma identidade forte e
memoravel. Além disso, a utilizacdo de plataformas digitais como o YouTube para lancar
videoclipes permitiu que Anitta alcangcasse um publico vasto, alinhando-se com as teorias de
marketing digital 4.0 que enfatizam a humanizagdo das marcas e a interagdo auténtica com o
publico.

A internacionalizacdo de sua carreira, impulsionada por colaboracdes estratégicas com
artistas renomados como J Balvin e Maluma, e o projeto “Checkmate”, demonstram uma
aplicacdo eficaz de co-branding e marketing de guerrilha. Essas estratégias ndo s6 ampliaram
sua visibilidade, mas também destacaram sua versatilidade e capacidade de se adaptar a
diferentes mercados culturais e linguisticos.

A introducdo do espanhol em seu repertorio foi uma decisdo estratégica que facilitou
sua entrada em mercados significativos na América Latina e nos Estados Unidos, ampliando
sua audiéncia e consolidando sua presenca global. Anitta mostrou-se uma artista que valoriza a
cultura latina, conectando-se de maneira auténtica com o publico através de suas masicas e
performances.

No entanto, a pesquisa possui limitagcdes, uma vez que se baseou predominantemente
em fontes secundarias e estudos de caso especificos. Futuras pesquisas poderiam explorar em
maior profundidade o impacto de outras estratégias de marketing digital e a interacdo direta
com os fas nas redes sociais. Além disso, uma analise mais detalhada sobre a resposta do
mercado internacional as colaboracdes e musicas lancadas em diferentes idiomas poderia
oferecer insights adicionais sobre a eficacia dessas estratégias.

Em suma, a trajetoria de Anitta ilustra como a combinacdo de talento, educacédo e
estratégias de marketing muito bem elaboradas pode levar ao sucesso no competitivo mercado
musical global. Sua historia serve como uma valiosa referéncia para artistas emergentes e
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profissionais do marketing, mostrando que a inovagdo, o planejamento estratégico e a conexdo
auténtica com o publico sdo fundamentais para alcancar e sustentar o sucesso internacional.

REFERENCIAS

BERNARD, E. Anitta: como a artista domina o marketing digital e o que vocé pode aprender
com ela. Rock Content. 2022. Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/anitta-
marketingdigital/#:~:text=Trata%2Dse%20de%20jovens%20e%20com%20forte%20presen%
C3%A7a%20n0%20ambiente%20digital. Acesso em: 17 jun. 2024.

CARMO, R. R. C De; MONARCHA, H. M. A. C., O checkmate de Anitta: as estratégias de
marketing usadas na sua ascensdo mundial. Revista de Comunicagdo e Cultura na
Amazbnia. Belém, v.5, n.1, jan./jun. 2019. Disponivel em:
file:///C:/Users/User/Downloads/DOC-20240514-WAO0016.pdf Acesso em 17 de junho de
2024,

CARVALHO, N. 7 licdes de Anitta para montar o seu plano de marketing. In: IPOG
Comunicacdo e marketing. Disponivel em: https://blog.ipog.edu.br/comunicacao-e-
marketing/plano-de-marketing/amp/. Acesso em: 17 jun. 2024.

CENTRAL ANITTA. Anitta na Brazil Conference at Harvard & MIT. 7 de abril de 2018.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=viZBHhscEHg Acesso em 17 de junho de
2024.

De Grandi, L. Dicionério na pratica docente: atitudes e competéncias do professor de lingua
espanhola em Lexicografia Pedagdgica / Ligia De Grandi — 2019. 273 f.

DICIO. Dicionario online de Portugués. 2009. Disponivel em:
https://www.dicio.com.br/xeque-mate/. Acesso em: 17 jun. 2024.

FACHIN, O. Fundamentos de Metodologia. 5 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

FERNANDEZ VITORES, D. El espafiol: una lengua viva. Informe 2022. Madrid: Instituto
Cervantes, 2022. Disponivel em:
http://www.cervantes.es/imagenes/File/prensa/EspanolLenguaVival6.pdf Acesso em: 17 de
junho de 2024.

FREITAS, E.; ARAUJO, D.; COVALESKI, R. O videoclipe como uma estratégia de marketing
digital: uma andlise sobre o projeto chekmate da cantora Anitta. 43° Congresso Brasileiro de
ciéncias da comunicacao. Universidade Federal de Pernambuco, Recife. 2020. Disponivel em:
File://IC:/Users/User/Downloads/VideoclipeComoEstrat%C3%A9giaMarketingDigital Antitta
.pdf Acesso em 17 de junho de 2024.

G1. Efeito Anitta: nimero de jovens de até 17 anos que tirou titulo de eleitor cresce 31% em
margo na comparagdo com fevereiro, diz TRE. In: Ultimas noticias. 2022. Disponivel em:
https://gl.globo.com/sp/sao-paulo/eleicoes/2022/noticia/2022/04/04/efeito-anitta-numero-de-
jovens-de-ate-17-anos-que-tirou-titulo-de-eleitor-cresce-31percent-em-marco-na-comparacao-
com-fevereiro-diz-tre.ghtml. Acesso em: 17 jun. 2024.



19

KOTLER, P. Marketing 4.0: Do tradicional ao digital. S&o Paulo: Editora Sextante, 2017.

MARTINS, J. Branding: um manual para vocé criar, gerenciar e avaliar marcas. S&o Paulo:
Editora Saraiva, 2006.

MEMORIAGLOBO. Presenca de Anita. Comunicages e Participacdes S.A. 2000.
Disponivelem:https://memoriaglobo.globo.com/entretenimento/minisseries/presenca-de-
anita/noticia/presenca-de-anita.ghtml. Acesso em: 17 jun. 2024.

SANTANA, F. Anita no Fantéstico: entrevista completa. 9 de junho de 2024. Youtube.
Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/12663404/ Acesso em 17 de junho de 2024.

SILVA, P. V. F. O show da poderosa: um estudo de caso sobre a carreira da cantora Anitta.
Trabalho Monogréafico para conclusao de curso de Publicidade e Propaganda. Universidade de
Brasilia. 2017. Disponivel em:

file://IC:/Users/User/Downloads/2017 _PaulaVieiraFelixdaSilva.pdf Acesso em: 17 de junho de
2024,



20

APENDICE A - TERMO DE ORIGINALIDADE
TERMO DE ORIGINALIDADE

Eu, Giovanna Gabrielli Barbieri, RG 58.535.167-03, CPF 511.693.898-05, declaro que
o trabalho intitulado Estratégias da cantora Anitta: a influéncia da lingua espanhola no mundo
do marketing ¢ ORIGINAL.

Declaro que recebi orientacdo sobre as normas da Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT), que tenho conhecimento sobre as Normas do Trabalho de Graduacéo da
Fatec-JB e que fui orientado sobre a questdo do plagio.

Portanto, estou ciente das consequéncias legais cabiveis em caso de detectado PLAGIO
(Lei Federal n®9.610, de 19 de fevereiro de 1998, que altera, atualiza e consolida a legislacéo
sobre direitos autorais, publicada no D.O.U. de 20 de fevereiro de 1998, Secdo |, pag. 3) e
assumo integralmente quaisquer tipos de consequéncias, em quaisquer ambitos, oriundas de
meu Trabalho de Graduag&o, objeto desse termo de originalidade.

Jaboticabal/SP, 24 de junho de 2024.

) s ¢ & : ™ \ A
. S CAN D ‘;K‘_(X; § _\'.'v PANAYSY : A‘l!)J‘L'\_i,
{L.___.. — -

Giovanna Gabrielli Barbieri



21

AGRADECIMENTOS

Gostaria de expressar minha imensa gratiddo a todos que, de alguma forma,
contribuiram para a realizacéo deste Trabalho de Concluséo de Curso.

Primeiramente, agradeco a Deus, por me conceder a forca, a sabedoria e a perseveranca
necessarias para enfrentar os desafios ao longo desta jornada. Sem Sua presenca constante em
minha vida, este momento nao seria possivel.

Ao meu querido marido, meu mais profundo agradecimento por seu apoio
incondicional, paciéncia e compreensdo. Sua presenca ao meu lado, incentivando-me nos
momentos de dificuldade e celebrando cada conquista, foi fundamental para que eu chegasse
até aqui.

Ao meu amado filho, minha gratidao eterna. Sua presenca em minha vida é a maior
fonte de inspiracdo e motivacao.

A minha familia, meu mais sincero agradecimento. Vocés sempre foram minha base,
oferecendo amor, suporte e encorajamento. Sou eternamente grata por terem acreditado em
mim e me motivado a seguir em frente, mesmo nos momentos mais desafiadores.

Um agradecimento especial a minha amiga Bruna. Sua amizade e apoio ao longo dessa
jornada foram inestimaveis. Bruna, sua presenca constante, seus conselhos sabios e seu
incentivo continuo foram essenciais para que eu mantivesse o foco e a determinagdo necessarios
para alcancar este objetivo.

A Professora Ligia, meu agradecimento especial. Sua orientagdo, paciéncia e dedicagéo
foram fundamentais para o desenvolvimento deste trabalho. Seus ensinamentos e apoio foram
essenciais para que eu pudesse realizar este trabalho com qualidade e preciséo.

Agradeco também a Fatec, por me proporcionar a oportunidade de adquirir
conhecimento e crescimento pessoal e profissional. A instituicdo, com sua estrutura e corpo
docente dedicados, foi crucial para que eu pudesse alcancar este marco em minha trajetoria
académica.

A todos vocés, meu profundo e sincero agradecimento. Este trabalho é fruto de um esforco
coletivo, e sou muito grata por ter tido o privilégio de contar com o apoio de cada um de vocés.



