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NIGHTWISH: Estudo de caso das redes sociais da banda no cenario contemporaneo do
Heavy Metal

NIGHTWISH: Case study of the band’s social media in the contemporary Heavy Metal
scene

Beatriz Donadon Guerreiro Ventura Moraes (aluna)’
Patricia Cristina de Lima (orientador)"

RESUMO

Uma banda estar conectada de forma on-line no mundo contemporéaneo, é essencial para
conseguir atingir seu alcance global. A internet pode facilitar a conexdo entre masicos e fas.
Nesse artigo, 0 objetivo de estudo da pesquisa é o tema “ Nightwish: Estudo de caso das redes
sociais da banda no cenario contemporaneo do Heavy Metal”, no qual, é analisar a
importancia das redes sociais para a banda Nightwish no momento atual do Metal. A
metodologia desse artigo € um estudo de caso.

Palavras-chave: 1. Redes sociais. 2. Marketing cultural. 3 Nightwish
ABSTRACT

A band being connected online in the contemporary world is essential to achieve its global
reach. The internet can facilitate connections between musicians and fans. In this article, the
objective of the research study is the theme “Nightwish: Case study of the band's social media
in the contemporary Heavy Metal scene”, in which, it is to analyze the importance of social
media for the band Nightwish in the current moment of Metal.

Keywords: 1 Social Media. 2. Cultural Marketing. 3. Nightwish

1 INTRODUCAO

Quando se pensa em cultura, lembra-se de diferentes povos, etnias e tradi¢bes nas quais
fazem pensar como a sociedade esta vivendo hoje. Com a ascensdo da internet em ambito
mundial, houve a divulgacdo da diversidade cultural. No século XXI, a cultura busca
incessantemente o crescimento econémico e a divulgacdo das relagfes sociais entre 0s povos.
Os meios de comunicac¢do funcionaram como um transmissor nesse processo, no qual com o
passar dos anos essa divulgacdo acelerou com a tecnologia de informacdo. Foi através dessa

divulgacdo que o sistema econdmico avangou mais ainda devido a procura em massa de
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produtos e servicos desse meio cultural. A divulgacéo da cultura através das redes sociais tem
sido amplamente divulgada pelo marketing cultural, para isso, o marketing cultural mostra-se
de suma importancia pois a funcao dele € estabelecer relacdes sociais e buscar entender qual o
publico-alvo as empresas querem atingir de acordo com a cultura em que atua naquela regido.
(MACIEL e SPIRLANDELLI, 2022)

Neste artigo a analise sera sobre a estratégia utilizada nas redes sociais da banda de
Metal Sinfénico Nightwish. O grupo, além de pertencer ao estilo musical, também pertence a
cultura do Heavy Metal. Este artigo tem como objetivo, entender como as redes sociais
impulsionam a banda Nightwish a se manter relevante no cenario contemporaneo do Metal de
forma mundial. Através do marketing cultural a banda conseguiu divulgar seu trabalho
ajuntando milhares de fds que sdo consumidores de seus produtos, tornando-se possivel uma
movimentacdo econdmica. Nesse processo de crescimento do Nightwish, notamos a forte
influéncia do marketing cultural, como por exemplo a venda de CDs, Discos, camisetas,
shows, entre outros. Os consumos desses produtos contribuem para a estética cultural dos
chamados headbangers, os fiéis consumidores de Heavy Metal. Como segundo plano, o
presente artigo tem como objetivos especificos entender como as estratégias de marketing
cultural utilizadas pela banda Nightwish sdo importantes para a manutencdo da banda. A
questdo que esse artigo quer levantar é como o marketing cultural é utilizado nas redes sociais

pela Nightwish? A metodologia para essa pesquisa é um estudo de caso.

2 REFERENCIAL TEORICO

Segundo Maciel e Spirlandeli, (2022) a cultura € algo que esta presente na sociedade e
por isso, € passado através de geracdes, sendo assim, € possivel notar que a cultura produzira
produtos culturais, o que possibilitar& movimentar a economia quando esses entram em
contato com o mercado e é através do marketing cultural que ira disseminar as influéncias
culturais. Para as autoras o marketing cultural tem relagdo de como o marketing podera agir
na sociedade, pois quando se trata de cultura, 0 marketing serd o mensageiro para transmitir a
cultura na sociedade. Para isso acontecer, a empresa deve ter relacdo com a cultura que ela

quer transmitir e saber qual é seu publico que deseja atingir.



Com o uso da internet em ascensdo no século XXI, o marketing cultural conseguiu
torna-se um meio em que as empresas podem entrar em contato com seu publico-alvo
desejado, compartilhando a cultura que ela tem como foco.

As redes sociais sdo importantes para divulgar em ambito mundial a estratégia de
marketing cultural de uma empresa, ela promove a¢des que interagem o publico-alvo. As
midias sociais facilitaram a maneira dos individuos se relacionarem e se conectarem
independente da barreira geografica e demografica. Elas tornaram possivel o senso de

pertencimento entre grupos.

Como explicam Kartajaya, Kotler, Setiawan (2017, p.23): “A midia social promove a
incluséo social e da as pessoas a sensagdo de pertencerem as suas comunidades. ”

Em pleno século de grandes transformacdes tecnoldgicas é importante para marcas este
poder que as redes sociais promovem, pois possibilitam gerar o posicionamento transparente
da marca no mundo. Segundo os autores a conectividade torna possivel a consciéncia da
existéncia da marca. “ O maior beneficio da conectividade [...] alguém que ndo estava
consciente da existéncia de uma marca podera saber ficar sabendo sobre ela [...]”
(KARTAJAYA, KOTLER, SETIAWAN, 2017, p.119).

Na percepcdo de Rocha e Trevisan (2020), as marcas tem que ter participacdo cultural e
social na vida das pessoas, fato é que as midias sdo importantes para promover o marketing do
produto, ela ultrapassa as barreiras do que se refere a um determinado grupo de pessoas.
Segundo os autores “ O posicionamento de uma marca ¢ representado pela maneira como se
destaca na mente do consumidor e ¢ formado por aspectos como identidade e personalidade”
(2020, p.201). Para construir um posicionamento da marca deve ter um conjunto de filosofias
e atitudes que a organizacao implementa e desenvolve ao longo de um bom periodo.

Para Almeida; Yanaze, K.; YANAZE,M. (2022), é afirmado que as midias sociais sao
um meio de comunicar-se e relacionar-se com os clientes, oferecendo interacdo e troca de
experiéncias, possibilitando construir um Share of mind, ou seja, a marca se torna relevante,
como consequéncia é lembrada.

Segundo Recuero (2020), o Facebook, é a ferramenta das mais utilizada para promover
comunicacgédo on-line. A autora afirma que a rede social promove interagdo entre pessoas que
se conhecem e ndo se conhecem, criando conversac¢des onde se compartilhard sentimentos e
interesses, formando agrupamentos. S&o essas conversacdes que influenciam a cultura e de
certa forma possibilitara circular informagdes, gerar interagdes. “ E nessa conversagdo em

rede que nossa cultura est4 sendo interpretada e reconstruida” (RECUERO,2020, p.18).



E esta interacdo entre as pessoas com preferéncia em consumir as mesmas masicas e
acompanhar o servico de famosos, que surgird o senso de pertencimento devido os gostos
similares, ou seja, 0 consumo dessa cultura se tornara popular devido a crescente procura do
trabalho do famoso, e a crescente participacdo nesses grupos onde se sentem representados,
entdo tera a cultura pop. (JUNIOR, 2020). Entretanto para o autor, a cultura popular pode
gerar exclusdes. Ainda na percepcao do autor, a tecnologia possibilitou diferentes formas para
criar, circular e consumir produtos culturais. Nota-se que basta um clique no Spotify, e tera
acesso a discografia dos musicos, sem necessidade de comprar; uma pesquisa no Youtube e
teré acesso aos videoclipes de bandas e suas lives disponiveis.

Na viséo de Villata (2023), a transmissao de lives como no Youtube e nas redes sociais,
podem gerar sentimentos similares a quando um fa esta no evento de forma presencial, ainda
possibilita interagir, comentar, assistir quantas vezes quiser, compartilhar podem atingir
novos publicos, promovendo expressdes culturais e artisticas de forma acessivel, por
exemplo, se um f&, ndo pode ir no show presencial, ele podera assisti-lo on-line se estiver
disponivel nas plataformas digitais. Essa possibilidade é benéfica para os artistas pois, quanto
mais acesso tiver seus contetidos, mais chance de serem recomendados para outros USUarios
que futuramente podem se tornar fas, consumidores do contetido da celebridade.

Se tratando de contetdo dos artistas disponiveis de forma on-line e com a formacéo de
grupos de fas tendo acessos a esses contetdos, as conversagdes geradas, compartilham
informac@es sobre o trabalho dos famosos, informac@es culturais e podem até gerar memes na
internet. Inocéncio (2020), explica que com as tecnologias, o uso de ferramentas de recriacdo
e edicdo, ficaram acessiveis para que fds possam editar, manipular, imagens, videos, sons,
possibilitando fazerem contetidos que podem gerar informacdes relevantes entre fas ou até

Mesmo Ser memes, gerando entretenimento.

3 A BANDA NIGHTWISH

Segundo o autor Ollila (2008), a banda surgiu em 1996, na cidade de Kitee na
Finlandia. A ideia era de Tuomas Holopainen com a intencdo de montar um projeto com uma
pegada acustica, contendo alguns instrumentos como viol&o, teclados, flautas, entre outros.
Holopainen decide seguir seu projeto chamando seu amigo, o guitarrista Erno Vuorinen, mais
conhecido como Emppu, em seguida junta-se ao projeto o baterista Jukka Nevalainen. Juntos

decidem que o projeto teria uma vocalista, Tarja Turunen com seu talento em mausica classica



aceita ser a voz do projeto. A voz de Tarja era alta e dramética para as musicas, 0 que acabou
sendo decidido que alguns instrumentos deveriam ser trocados para haver mais poténcia e
também devido a gravadora inicial Spinefarm Records, ser focada em bandas de Heavy Metal.

Juntos langam o primeiro album “Angells Fall First” de 1997, que vendeu
rapidamente na Finlandia 8.500 copias e ganhou disco de ouro em 2001 e esteve no Top 40
finlandés por cinco semanas. Apds o primeiro lancamento entra como baixista, Sami Véanska,
¢ a banda grava em 1998 o album “Oceanborn”, que ganhou platina na Finlandia em 1999,
contendo musicas como “Sleeping Sun” e “Sacrament of Wilderness”, chegando nas paradas
da Alemanha e Finlandia, respectivamente, por semanas. “Sleeping Sun” ganhou disco de
ouro no pais de origem e deu visibilidade para o disco na Alemanha.

Em 2000 ¢é lancado o album “Wishmaster”, fez muito sucesso na Alemanha, e entrou
nas paradas da Finlandia novamente e recebe disco de ouro, também fazem sua segunda turné
como headliner. No mesmo ano ¢ langado o DVD “From Whises to Eternity-live”, ganhando
disco de ouro na Alemanha.

No ano de 2001, Sami deixa a banda e entra Marko Hietala como o novo baixista.
Conforme a carreira decola, é lancado albuns como “Century Child” (2002), “Once” (2004).
Ambos ficaram em posi¢des de sucessos, mas o ultimo foi considerado o 4lbum de Rock mais
caro ja feito na Finlandia para a época. Segundo o autor, em apenas 6 horas de lancamento,
ganhou disco de ouro.

Em outubro de 2005, Tarja Turunen faz seu ultimo show como vocalista da banda, foi
gravado com nome “End of an Era”, segundo a biografia de Ollila, o show teve ingressos
esgotados em 65 minutos. Apos o evento, ela é despedida através de uma carta aberta.

Segundo o site oficial da banda, em 2007 é anunciada a nova vocalista: Anette Olzon,
da Suécia. Com a cantora lancam os albuns “Dark Passion Play” (2007), que vende 50 mil
copias na Finlandia em um dia, contendo participacdo do multi-instrumentista Troy
Donockley, a turné possibilitou ter ingressos esgotados na arena Hartwall em Helsingue.
Langcam o album “Imaginaerum”(2011), com o filme do mesmo nome em 2012. Em
setembro de 2012, Nightwish e Anette se separam.

Ainda segundo o site oficial da banda, no ano de 2013, Floor Jansen é anunciada como
a nova vocalista oficial da banda, e Troy é confirmado como membro da banda. Neste periodo
lancam o DVD/ Blu-Ray “Showtime,Storytime” que mostra a inesquecivel performance no
Wacken.

Em 2014, Jukka Nevalainen deixa de atuar na banda como baterista por questdes de

saude e ¢ substituido por Kai Hahto. Langam o album “Endless Forms Most Beautiful” em



2015, o disco contém participagdo do bidlogo evolucionista Richard Dawkins. No mesmo ano
fazem o primeiro show no Rock in Rio no Brasil, com ingressos esgotados. O disco encerrou o
ano como o album mais vendido na terra natal da banda, vendendo platina dupla. Ultrapassou
as vendas de discos de ouro na Alemanha, Suica e Republica Tcheca. Como aniversario de 20
anos, em 2018 lancam album de copilagao: “Decades (An Archive Of Song-1996-2015)”.

Em 2020 é lancado o nono &lbum de estudio da banda “Human: Nature” composto por
dois discos.

No ano de 2021, Marko Hietala, anuncia nas redes sociais sua saida da Nightwish,
segundo o site G1 (2021), a saida se daria devido a depressdo e pelos lucros ndo distribuidos
de forma justa na industria musical. Para sua substituicdo a banda anuncia em 2022, Jukka
Koskinen como o baixista efetivo.

Segundo o site Whiplash, o mais recente album da banda Nightwish, “Yesterwynde”,
sera lancado esse ano, em setembro de 2024.

No caso, a banda Nightwish divulga o seu produto através do marketing cultural,
promovendo a cultura que a banda tem com a posicdo o Heavy Metal, entdo seu publico-alvo
sdo headbangers e aqueles que gostarem da cultura que a banda tem como posi¢éo de marca.

Observa-se que a Nightwish utiliza do marketing cultural para promover seu trabalho
no préprio cenario do Heavy Metal e consegue transmitir para 0 mundo a imagem da cultura
que a banda tem, como uma das maiores bandas de metal sinfénico do mundo e uma das mais
representadas no cenario do metal. A questdo cultural esta presente nos produtos e no trabalho
da banda, suas mausicas relatam questdes culturais e sociais da humanidade, suas musicas sao
ricas em conteldos de conhecimentos, pois podem retratar sobre livros, questdes historicas,
contos de fadas, alguns filmes, sentimentos humanos. S&o mdsicas com conteddo que
possibilita refletir o mundo desde o passado até o mundo contemporaneo. Além disso na
composicdo de suas cancles é possivel notar diferentes instrumentos, além da guitarra, a
bateria, o teclado e o baixo, instrumentos que ddo o peso do Heavy Metal, também contam
com gaita de fole, flautas, até instrumentos épicos com orquestras, corais, vocais operisticos,

elementos sinfonicos.
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Figura 1 — Nightwish se apresentando.

Fonte: Facebook Oficial Nightwish (2015)

A banda utiliza as redes sociais para se comunicar como fazer anincios, divulgacdes
relevantes para que os seus seguidores fiquem informados e acompanhem a carreira.

Figura 2- Uma publicacéo feita pela banda em 2024 para anunciar que renovou seu contrato
com a gravadora Nuclear Blast. Podemos ver as interacdes dos fas, enquanto aguardam o
novo album.

ry of the
partnership between symphonic metal legends
NIGHTWISH and NUCLEAR BLAST. Today, we're
proud to announce that the band has re-newed
their contract with a worldwide muiti-album deal!

Tuomas Holopainen states: "20 years ago our
journey together with Nuclear Blast started, and
the time has now come to renew our vows.
Superbly excited to see what kind of magic we
can cook up together this time!”

Such good news! You all look
amazing and I'm so excited for the

next chapter and looking forward to

Fonte: Facebook Oficial da banda Nightwish (marc¢o de 2024)

Outra maneira que a banda utiliza o marketing cultural é na venda de produtos como
roupas pretas ou escuras, discos, coturnos, livros, esses produtos contribuem para o gosto
cultural dos fas, refletindo até mesmo no visual o que torna um visual cultural, usado na cena
do Heavy Metal, como roupas pretas, cabelos longos, uso de coturnos ou ténis, colecionar

discos, albuns, posteres, etc. S&o esses produtos que movimentam a economia.



11

Figura 3 — Um dos processos de Merchandising que a banda utiliza para divulgar em seu
Facebook é vender na loja oficial, seus produtos sdo sempre relacionados aos albuns e a
banda.

A, Nightwish
! Favesitos

I's time to cedebrate the wonderful Nightwish dscography with a new merch coliection,
Nightwish Classics. Eight desigres primted an high qusiity organic cotton shirts portraying the
coves art of iconk Nightwish slburrs vaitsble now in the officidl Nightwish shop. Release date
May 3rd 2024, order yours now!

Fonte: Facebook Oficial Nightwish (2024)

A Nightwish atua em seu nicho e procura deixar sua marca cultural como uma das
maiores bandas de metal sinfénico mais populares do mundo na atualidade. Observa-se o caso
da banda no qual, as plataformas de midias s6cias geraram visibilidade para a banda,
possibilitou aproximacdo aos fas independentemente da localizacdo geografica, possibilitou
divulgar contedo sobre a banda, expandir seu publico pois as midias sociais deram voz ao
servico da banda, visibilidade, além disso possibilitou compartilhar seu posicionamento
cultural e seus valores, deixando sua marca.

Em especifico, Nightwish pode ter seu share of mind definido por seu diferencial como
uma das bandas mais conhecidas de metal sinfénico do mundo, devido a seus mais de 25 anos
de carreira, oferecendo sempre experiéncias diferentes e Unicas para seus fas através de suas
mausicas, shows e conteudo que transmitem nas redes sociais. Uma das redes sociais no qual, a

banda utiliza para promover sua estratéegia de marketing é o Facebook, essa ferramenta
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possibilita conexdo de compartilhamento de informagdo entre a banda e seus fés. Essa
conexd0 gera as conversagdes que influenciam a cultura e de certa forma possibilitara
compartilhar informacfes sobre a banda acompanhar a carreira e até gerar memes. A
interacdo entre as pessoas de maneira on-line com as mesma preferencias em consumir as
mesmas musicas e acompanhar as redes sociais da banda, fard surgir o senso de
pertencimento devido os gostos semelhantes, no qual, o consumo dessa cultura se tornara
popular, mas essa sensacao de pertencimento as vezes pode fazer exclusdo, é a situacdo ao
analisar o cenario do Heavy Metal, pode-se usar como exemplo, o caso do metaleiro
“Troozdo”, que seriam os unicos “verdadeiros” fas de metal, por saberem muito sobre o
cenario e suas bandas, excluindo aqueles considerados que menos saberiam ou novatos, 0 que
é bem contraditorio, pois se uma banda ndo consegue fas, terd uma estagnacdo, um mesmo
padrdo, porém diminuir nas vendas de seus produtos e servicos, podendo até romper seu
trabalho.

Estar disponivel na internet possibilitou a Nightwish proporcionar novas experiéncias
aos fas, pois basta um clique e terdo acesso aos albuns da banda, clipes, e até mesmo
promover concerto virtual como "An Evening With Nightwish in a Virtual World", também
aumenta a chance de conseguir novos fas e expdem seu trabalho de forma acessivel, pois se
um f& ndo pode se deslocar para ir até um show, seja por questdo econdémica ou até mesmo de
locomogéo, podem ter acesso na internet, podem acompanhar o cotidiano nas redes sociais e
gerar engajamento, aumentando o reconhecimento da banda, gerando o Share of mind.

Quando a banda estd presente de maneira virtual, publicando contetdos, estdo
propensos a gerar as conversacOes entre os fas que sentirdo o senso de pertencimento ao
seguir os contetdos da banda, irdo compartilhar informacgdes sobre o trabalho da banda,
informac@es culturais e podem produzir memes na internet com facilidade, pois a tecnologia

tornou-se de facil acesso, gerando entretenimento entre fas.

4 CONCLUSAO

No momento atual que a sociedade se encontra, onde 0 uso da internet esta inserido no
cotidiano das pessoas, é de suma importancia que as bandas estejam presentes de maneira on-
line, pois possibilitard que deixem sua marca, o seu share of mind, de forma global, gerando

maior alcance de publico e alem disso, podem divulgar seu trabalho para fas que decidem
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acompanhar a carreira dos artistas. No caso da banda Nightwish, estar conectados no ambiente
virtual, possibilita estarem presentes em diversas plataformas virtuais, como em redes sociais,
plataformas de streaming, sites. A conexdo de maneira on-line, permite que se crie um
vinculo maior e de maneira mais acessivel entre a banda e fas, devido sua comunicacdo se
tornar de alcance global, compartilhando informacgdes e gerando discussdes. A pessoa pode
acessar rapidamente as paginas oficiais da banda, obter informacBes, compartilhar
informacdes sobre a carreira, conversar, gerando conexdes com diversas pessoas que Se
conhecem ou ndo, e que podem ser fas da banda. Essa conex@o chama a atencéo das pessoas
envolvidas para um senso de pertencimento, devido a estratégia de marketing cultural da
banda, pois através das midias sociais pode deixar sua marca, seus valores, seu
posicionamento, deixar lives no Youtube, musicas nas plataformas de Streaming, vender
produtos de vestuario e muito mais, no qual serdo um meio nas quais essas pessoas terao
como maneira de se expressar, demonstrar seus gostos, uma vez que compativel a cultura
entre banda e as pessoas que acompanham e se contentam com o trabalho da banda, eles se
tornardo fés, discutirdo entre si sobre o trabalho e os produtos gerados ao longo da carreira da
banda.

Conclui-se que as redes sociais para a banda Nightwish, pode facilitar divulgar sua
trajetoria, seu atual trabalho, fazer merchandising de seus produtos tangiveis e servigos,
proporcionar maior transparéncia do seu cotidiano, se impor com suas visdes e valores, ter
maior visibilidade, tendo alcance maior de publico-alvo e se tornar lembrada como uns dos

titds do Metal Sinfonico.
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