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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo projetar uma cafeteria que se localiza na
parte centro-oeste da cidade de Sao Paulo, especificamente préximo a estagao

Fradique Coutinho da linha amarela do metro.

O projeto € de uma cafeteria instagramavel chamada - Amor de café, que conta
com cores e identidade visual marcante, consequentemente por um bom marketing, ja

que uma cafeteria instagramavel pede isso.

Idealizado por um lado mais técnico, pensado em materiais que cassem com a
decoragdo e sempre estudando suas utilizagdes, como por exemplo os ladrilhos

hexagonais que foram utilizados tanto nas paredes quanto no piso.

Palavras-chaves: Projeto, instagramavel, cafeteria.



ABSTRACT

The present work aims to design a coffee shop that is located in the midwest part
of the city of Sdo Paulo, specifically at the Fradique Coutinho station of the yellow

subway line.

The project is an Instagrammable coffee shop called - Love of coffee, which has
colors and striking visual identity, consequently by good marketing, since an

Instagrammable coffee shop asks for it.

Conceived on a more technical side, thought of materials that marry the
decoration and always studied its uses, such as hexagonal tiles that were used both on

the walls and on the floor.

Keywords: Design, instagramable, cafeteria.
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1. INTRODUGAO

Certamente a area de design de interiores é de extrema importancia na
sociedade atual, fato consolidado por sua constante expansdao na ultima década,
sobretudo a tratar de ambientes comerciais, visto que a disposicdo dos moveis,
iluminagdo e ergonomia, facilmente determinam o conforto que se sente ao
permanecer em determinado estabelecimento, despertando sensacgdes positivas ou

negativas.

Diante deste cenario, o tema abordado no presente trabalho visa exemplificar e
fazer uso dos conhecimentos adquiridos no decorrer do curso de design de interiores,
aplicados a um estabelecimento comercial no segmento de cafeteria, a fim de criar um
ambiente descontraido e acessivel economicamente, que promova encontros
interpessoais e atenda todos os critérios de conforto e ergonomia, além de claro,

contribuir no setor gastronédmico e econémico.

Observando o panorama econdémico do pais, uma das principais problematicas
consiste nos elevados precos praticados em cafeterias e outros comércios do mesmo
segmento. Estes locais limitam o consumo pelas camadas menos favorecidas da

sociedade, apesar de representarem a maior parcela da populagao.

O diferencial desse projeto, esta envolvido na aplicagdo do conceito
instagramavel, um artificio do marketing que funciona como atrativo, visando o
compartiihamento e a propaganda positiva nas redes sociais, de maneira organica,

através de fotos e informacgdes voltadas a estética e decoragao do ambiente.
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2. DEFINIGOES

Antes de iniciar qualquer projeto, € indispensavel a organizacéo e clareza do
que se pretende realizar. Uma das etapas iniciais deste processo, consiste no
destrinchamento dos conceitos que serdao empregados, junto da busca por suas

verdadeiras definigdes.

Em decorréncia disso, foram escolhidos conceitos que se assemelham ao que
de fato sera utilizado, eliminando alternativas proximas, para entdo compreendé-lo

em sua totalidade.
Como foi dito anteriormente, o foco desse projeto sera uma cafeteria.

e Definicao de cafeteria: Cafeteria € um espago publico destinado a
comercializacdo de produtos alimenticios especializados como: café ou
bebidas diversas e que tem como caracteristica principal a preparagcao de
refeicbes rapidas, doces ou salgadas. (DICIO)

e Definicao de lanchonete: Lugar onde se fabrica e vende lanches, sanduiches,
refeicbes rapidas e normalmente possui um mostrador ou balcao. (DICIO)

e Definicdo de confeitaria: Estabelecimento onde se fazem e vendem confeitos
e outros doces. (DICIONARIO PRIBERAM)

e Definicdo de cantina: Lugar em que se servem bebidas e alimentos aos
membros de uma coletividade, geralmente dentro de instituicbes, como

escolas e quartéis. (DICIO)

16



3. IMPACTO DO INSTAGRAM NO PADRAO DE CONSUMO

O Instagram abre portas para o consumo mundial, sendo uma nova
plataforma de vendas e marketing de empresas e produtos. Atualmente, as pessoas
sao facilmente influenciadas pelo que encontram em seus feeds, sendo propagadas
por influencers digitais ou empresas. Segundo pesquisas feitas no ano de 2018,
6,1% das pessoas entrevistadas compraram produtos por indicagao de blogueiras.
(CORREA, Ana Cristina Freitas, 2018)

O Instagramavel é aparecer e fazer sucesso nos feeds do Instagram,
tornando-se um item de desejo para os consumidores dessa rede social, instigando
sua vontade de obter determinado produto ou experiéncia. O foco do projeto ser
instagramavel é com o intuito de despertar o desejo das pessoas que utilizam o

Instagram, como uma forma de marketing para a cafeteria.

17



4. O QUE E INSTAGRAM

Atualmente, 90% dos brasileiros utilizam pelo menos uma rede social,
possuindo uma grande concentracdo de pessoas nas midias sociais; sendo o

Instagram uma das redes sociais mais utilizadas no Brasil. (COUTINHO, 2020)

O Instagram é uma rede social que foi criada para o compartilhamento de
fotos e videos, portanto, consiste em uma rede social extremamente visual; os
usuarios podem seguir uns aos outros com o intuito de acompanhar o que é
postado, podendo seguir perfis pessoais, de famosos, comerciais, entre outros.
(AGUIAR, 2018)

4.1 HISTORIA DO INSTAGRAM

O instagram foi langado em 2010. Criado por Kevin Systrom, norte americano
e pelo brasileiro Mike Krieger, ambos engenheiros de software. Inicialmente o
aplicativo foi langado somente para |IOS, tornando-se o mais baixado na Apple Store.
Em dezembro do mesmo ano, bateu a marca de 1 milhdo de usuarios e ja no ano
seguinte contava com 10 milhdes. Em 2012 foi langcada a tdo esperada versdo do
mesmo aplicativo para Android e o instagram foi comprado por 1 bilhdo de ddlares,
pelo Facebook. Atualmente, o instagram conta com mais de 500 milhées de usuarios

em todo mundo, sendo 7% das contas criadas por brasileiros. (AGUIAR, 2018)

4.2 SIGNIFICADO DE INSTAGRAMAVEL

Instagramavel € uma palavra derivada da rede social instagram, usada para
se referir a tudo que poderia pertencer a rede social, ou seja, aparecer e fazer
sucesso nos feeds.' (TODESCHINI, 2018)

! Feed. o termo vem do verbo em inglés "alimentar". No Instagram € a pagina em que
0s usuarios tém acesso as atualizagdes e postagens. (VOCEPERGUNTA, 2021)
18
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4.2.1 O QUE E UM AMBIENTE INSTAGRAMAVEL?

Sao espagos com uma estética pensada intencionalmente para despertar o
interesse dos visitantes, assim serem registrados e posteriormente compartilhados
no instagram, mostrando a decoragédo do local como um atrativo para quem vé em
seu feed. (PRATICA, 2021)

4.2.2 O MARKETING POR TRAS DOS AMBIENTES INTAGRAMAVEIS

Os ambientes instagramaveis tem sua decoragdo como um atrativo, logo o
compartilhamento de midias digitais na rede social funciona como uma propaganda,
onde o proprio cliente € quem transmite essa mensagem, conseguindo assim um
publico potencialmente maior. Imediatamente quando as pessoas veem uma foto em
um ambiente legal, com uma boa decoragado, é despertado o desejo de fazer uma
foto legal também. (BEEWEB,2019)
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5. ESTILOS NO DESIGN DE INTERIORES

A concepgdo de um projeto envolve varios conceitos, uma delas, muito
relevante, € o estilo do design de interiores que melhor se adequa ao cliente, seja

pela estética ou funcionalidade.

Para o projeto ocorrer bem, o arquiteto ou o designer de interiores precisa conhecer
os estilos arquitetbnicos e as tendéncias de decoracéo. Dessa forma, ele podera ver
0 que O seu cliente ira gostar mais, além de fazer adaptagdes necessarias a
realidade do projeto. (ARCHATEAM, 2018)

5.1 ESTILO CLASSICO

O estilo classico teve a sua origem na arquitetura greco-romana e foi
influenciado pelos periodos renascentista, barroco e rococé. Ele é inconfundivel
pelas suas linhas elegantes, ornamentos rebuscados e simetria harmoniosa entre

mobilia, pegas e materiais nobres.

Os seus ambientes sao chiques e glamourosos, s&o realmente obras de arte.
O que predominava nos mobiliarios era a madeira nobre escura, € o marmore

branco era comumente usado em bancadas e pisos.

A sua paleta de cores é ampla. O bege, o rosa claro e outros tons mais
suaves sdo combinados ao bordd, ao verde escuro, ao azul marinho e até mesmo as

vezes ao preto na composigao das paredes e aos tecidos nobres.

Entre os elementos arquitetdnicos destacam-se as sancas ornamentadas, as
colunas e os arcos. O papel de parede, liso ou estampado, ajuda a valorizar os
quadros e demais pecas decorativas: lustres, cristais, porcelanas, prataria,
candelabros, bustos, arranjos florais, abajures, espelhos, retratos, livros, natureza
morta e tapecaria. (ARCHATEAM, 2018).

5.2 ESTILO VINTAGE
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A tendéncia no mundo da moda e do design, agora é o vintage. O vintage
vem conquistando cada vez mais espagco na montagem de casas e apartamentos.
Isso porque ele ajuda a criar ambientes aconchegantes e cheios de personalidade.

Ele também pode ser combinado com outros estilos de decoragéo.

Surgiu durante a Il Guerra Mundial, e é caracterizado por tudo que compunha
a decoracao das casas no periodo entre 1920 e 1980. Comecaram a ser usados
muito patchwork e croché, valorizando pecgas que eram feitas a mao e os mobiliarios
e objetos antigos. Nascendo assim, estilo Vintage, que significa “vinho do porto” e

passando a ideia de que quanto mais antigo melhor. (CASA CENARIO, 2019)

O mais comum na decoragao vintage € o uso de méveis e objetos realmente
antigos. Cémodas dos anos 1920, poltronas dos anos 1930, uma vitrola dos anos
1950, objetos e mobiliarios deixados por parentes... Tudo isso pode compor uma
decoracdo vintage. Também é caracterizado por algumas cores, sendo elas:
vermelho, marsala, tangerina e verde, além de tons da paleta romantica, como o
rosé, o creme e as cores amendoadas, e o azul Tiffany. Essas sao as cores que

estdo entre as cores mais usadas nesse tipo de decoragdo. (CASA CENARIO, 2019)

Nos moveis e eletrodomeésticos, o vintage é marcado por linhas arredondadas.
Uma peca simbolo desse estilo € a cadeira Eames. Criada por Charles Eames,
essas cadeiras tém pés de madeira, metal ou base Eiffel, e podem ser encontradas
com ou sem bragos, em diferentes cores. (CASA CENARIO, 2019)

5.3 ESTILO RETRO

Esse estilo recria pecas em uma versdao moderna, fazendo uma releitura do
passado com a tecnologia atual.
Ele explora a combinacdo de cores neutras e vibrantes e o Pop Art, e € muito

comum encontra-lo combinado com outro estilo. (ARCHATEAM, 2018)

5.3.1 QUAIS AS DIFERENCAS ENTRE VINTAGE E RETRO
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E comum achar que vintage e retrd sdo a mesma coisa. Mas os dois estilos
tém caracteristicas bem diferentes. A principal distingao entre eles € que o vintage é
um estilo que, como dissemos antes, usa coisas realmente antigas. Enquanto o retrd
se inspira no sucesso de pecgas do passado para criar novos moveis e objetos.
Como vimos até aqui, o vintage é a decoragdo composta por itens antigos, ganhos
de seus ascendentes ou coisas do tipo. Ja a decoracao retrd é feita com moveis e

objetos novos que se inspiram em outras décadas. (CASA CENARIO, 2019)

5.4. ESTILO MINIMALISTA

Nao se sabe ao certo sobre quando surgiu o estilo minimalista, mas sabe-se
que ele ganhou forga no fim Segunda Guerra Mundial, e foi influenciado por
movimentos de arte vanguardista e de diferentes culturas, tais como a oriental e a
escandinava. O estilo minimalista € caracterizado por cores leves e poucos méveis,
priorizando sempre o0 essencial e o funcional, ndo so a estética. Assim, os cdémodos
ficam mais espagosos e arejados. (ARCHATEAM, 2019)

O seu mobiliario segue um design simples e foca na praticidade e utilidade. A
madeira, o aluminio e o inox sdo muito usados. Os tecidos geralmente sao lisos,

com texturas suaves, geométricas e sem estampas. (ARCHATEAM, 2019)

As cores claras sdo o que mais predominam nesse estilo, pois favorecem a
iluminagdo natural e ddo a sensagao de amplitude no ambiente. O contraste de
cores fica por conta de detalhes em madeira, porcelanato, cimento queimado, pecgas
de decoracdo e etc. Sempre obedecendo o conceito de “‘menos é mais’.
(ARCHATEAM, 2019)

5.5 ESTILO RUSTICO

A decoracéo rustica é inspirada em casas de campo. A madeira, antiga ou de
demoligdo, é o elemento de destaque nos mdéveis, vigas aparentes e pisos fazem
parte desse estilo. As paredes geralmente s&do revestidas em pedras e tijolos

ceramicos aparentes.
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A paleta de cores abrange tons claros e terrosos contrastados com elementos
decorativos e tecidos. Quadros de paisagens, espelhos emoldurados, cestos,
almofadas, colchas em patchwork, chita, algodao, estampas florais e xadrez, sdo o

que mais aparecem nesse estilo. (ARCHATEAM, 2019)
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6. ESTILO MODERNO

O estilo moderno (ou modernista) refere-se a uma tendéncia unica na arte e
na arquitetura que se desenvolveu na primeira metade do século XX. E, ao contrario
do que muitos pensam, o estilo moderno nio precisa ser composto apenas por
objetos e méveis com design futurista. Algumas de suas principais caracteristicas
sao a simplicidade e praticidade, oferecendo uma atmosfera clean aos ambientes.
(WESTWING, 2019)

Criado para contradizer a pesada ornamentacgao tipica do século XIX, o estilo
moderno tem como lema a frase "a forma segue a fungao", dita pelo famoso
arquiteto norte-americano Louis Sullivan. No estilo moderno, funcionalidade € um
principio primordial e praticamente ndo ha espago para excesso de acessorios
decorativos. (WESTWING, 2019)

6.1 CLEAN

A decoracgao clean tem sido um estilo cada vez mais usado por pessoas que
prezam pela praticidade sem abrir mao da beleza. O estilo é sofisticado e elegante,
prezando pelo minimalismo em cores e objetos. Esse tipo de decoragao ¢é ideal para

ambientes pequenos, porque da a sensacgao de amplitude. (RIOVERDE, 2018)

Clean, em inglés, significa “limpo” e é justamente essa a sensagao que se tem
em um ambiente nesse estilo. Para dar essa impressao de “limpeza”, a decoragao
aposta em uma paleta de cores homogénea e discreta. A decoragao clean utiliza
cores neutras, como branco, gelo, cinza, preto, marrom e bege. Pequenos pontos de
cor podem ser utilizados em objetos e acessorios, como quadros, almofadas,
ceramicas e até cadeiras. No entanto, mesmo essas cores pontuais geralmente sao
tonalidades pastéis. (RIOVERDE, 2018)

6.2 ESTILO CONTEMPORANEO

O estilo contemporaneo é um estilo de decoragao mais limpo, funcional e

simples. E um estilo que combina com a praticidade que as pessoas precisam hoje
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em dia. Nesse estilo, sao utilizadas linhas retas, com poucos detalhes, e superficies

mais lisas.

A decoracao contemporanea nao apresenta muitos detalhes. Geralmente,
inclui mobiliario grandiosos, combinando materiais como: madeira, pedras (marmore
e outras), metal prateado, ago, cimento e vidro. Superficies completamente lisas sao
as principais protagonistas desse estilo. A paleta de cores utilizada é basicamente
neutra, destacando-se o branco, cinza, preto, bege e marrom e suas tonalidades.
(NATALIA RIBAS, VIVA DECORA, 2014)

6.2.1 DIFERENCA ENTRE ESTILO MODERNO E CONTEMPORANEO

Ambos valorizam linhas limpas e pouca ornamentagdao. Mas, diferente do
estilo contemporaneo, que se baseia em elementos atuais, o estilo moderno é

fortemente baseado no design da metade do século XX, ou seja, nos anos 40 a 70.

O estilo moderno atual valoriza mobilia feita em materiais de origem natural,
cores neutras ou terrosas e é focado na funcionalidade, eliminando qualquer detalhe
desnecessario. Ja o contemporaneo usa materiais de ultima geragao, como metais e

vidros.

No estilo contemporaneo se encontra uma variedade de cores, pois nela é
permitido ousar, enquanto a decoragdo moderna zela por padrées monocromaticos.
(WEVANS, 2019)
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7. ESTILO ROMANTICO

Composto por flores, marcado pelo tom delicado que apresenta e pelo visual
feminino que deixa no ar. A primeira vista € essa a imagem que o estilo romantico
passa. Porém, ele é muito mais do que isso. Quando bem projetado pode agradar

ambos os géneros e ndo apenas as mulheres. (WESTWING)

As cores associadas ao estilo romantico sdo suaves, com tons neutros, como
os tons pastéis e o branco. A essa paleta basica é possivel adicionar pontos de
cores fortes como o verde, lilas, amarelo e azul. Estampas listradas, florais, com
inspiracédo vitoriana sdo as texturas mais associadas a esse estilo e podem ser
colocadas em papéis de parede, cortinas, sofas, poltronas, lencois etc. Todos
esses detalhes devem ser avaliados e projetados para que néo haja conflito de
informacdes visual. (NATALIA RIBAS, VIVA DECORA, 2014)

7.1. ESTILO ROMANTICO CLASSICO OU CONTEMPORANEO

O estilo roméantico valoriza aspectos do passado. Os moveis ligados ao
romantismo classico se caracterizam pelo design provengal que apresentam, ou
seja, eles possuem um visual que remete aos artigos mais nobres, porém, sao feitos
de maneira mais simples. Em geral, contam com tonalidades mais brandas, claras e
cleans, como por exemplo, branco, bege e azul claro. No romantismo
contemporaneo os moveis para a composicao do ambiente sdo provencais ou
vintage (antigos) mas adotam cores e designs fortes e marcantes. Essa mesma
premissa é valida para a selecdo de adornos e a pintura das paredes no estilo

romantico contemporaneo como um todo. (WESTWING)

7.2. ESTILO ESCOLHIDO

Para nosso projeto, o estilo escolhido foi o romantico. Procurando um
ambiente mais delicado e fofo, a melhor escolha para esse quesito € o romantico,

por suas caracteristicas principais serem tons pastéis e por seus elementos
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decorativos serem, basicamente, flores, tracos delicados e coracdes, esse € o estilo

que mais combina com nosso projeto.
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8. DIAGNOSTICO

A planta que sera usada para a realizagdo do nosso projeto, sera uma planta

que conta com 216m?, com 3 andares, na cidade de Sdo Paulo, em Pinheiros.

Figura 01 — Planta Térreo

Fonte: Estudio Brasileiro de Arquitetura, Archdaily (2021).

Encontra-se em:

https://www.archdaily.com.br/br/979548/colchetes-cafe-estudio-brasileiro-de-ar
quitetura

Figura 02 — Planta 1° Pavimento
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Fonte: Estudio Brasileiro de Arquitetura, Archdaily (2021).

Encontra-se em:
https://www.archdaily.com.br/br/979548/colchetes-cafe-estudio-brasileiro-de-ar

quitetura

Figura 03 — Planta Cobertura

Fonte: Estudio Brasileiro de Arquitetura, Archdaily (2021).

Encontra-se em:
https://www.archdaily.com.br/br/979548/colchetes-cafe-estudio-brasileiro-de-arquitetu

ra

8.1. LOCALIZACAO

O nosso projeto esta localizado na Zona Oeste de Sdo Paulo, em Pinheiros,

mais precisamente na Rua Mateus Grou, 162.

Situado na Zona Oeste de Sao Paulo, Pinheiros é considerado um dos
melhores bairros da cidade. O bairro oferece excelentes op¢des de moradia, abriga
varias empresas importantes, conta com uma excelente selecédo de lazer e tem

disponiveis 6timas opgdes de transporte. (EMCASA, 2020)
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8.2. LOCOMOGCAO EM PINHEIROS

A facilidade de locomogao € um dos pontos altos ao morar em Pinheiros. O
bairro, que € cercado pelos bairros de Alto de Pinheiros, Jardim Paulistano e Vila

Madalena, conta com algumas das mais importantes ruas da capital paulista.

Entre as principais vias, podemos citar: a Avenida Rebougas que permite
chegar a Avenida Paulista em poucos minutos, a Avenida Brigadeiro Faria Lima, um
dos mais importantes polos financeiros e administrativos de Sdo Paulo e a Marginal
Pinheiros, que acompanha o Rio Pinheiros em toda a sua extenséo e possibilita a
conexao a outras importantes avenidas da cidade como a Marginal Tieté por
exemplo. (EMCASA, 2020)

8.2.1 LOCOMOGAO PROXIMO AO NOSSO ESTABELECIMENTO

O local em que o nosso projeto esta localizado esta em um 6timo ponto, ja
que conta com 7 pontos de 6nibus préximos e ciclofaixas, o que facilita a chegada a
nossa cafeteria. Fica também a mais ou menos 10 min do metr6, da estacao

Pinheiros, de conducéao, e a 3 min a pé da estacao Fradique Coutinho.

Figura 04 - Mapa Estacao Pinheiros
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Fonte: Google Maps, 2022.

Figura 05 - Mapa Estacao Fradique Coutinho
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Fonte: Google Maps, 2022.

8.3. ESTABELECIMENTOS E HOSPITAIS PROXIMOS

Quem for aproveitar para ir a nossa cafeteria, podera ir sem nenhuma
preocupacao pois temos o Hospital

das Clinicas bem proximo ao nosso
estabelecimento.

Proximo ao nosso estabelecimento ha bastante lugares direcionados ao lazer,
como restaurantes, bares, lanchonetes e etc. Porém nao ha cafeterias, docerias ou

similares proximo, entdo conseguimos um diferencial. Nas proximidades do nosso
estabelecimento tem o Museu do Futebol, onde atrai muitas pessoas.

8.4. HISTORIA DE PINHEIROS
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Pinheiros é considerado um dos primeiros bairros de Sao Paulo e suas
primeiras histérias sdo datadas de meados do século XVI. Por esse motivo, a origem
do seu nome néao pode ser afirmada com toda certeza, no entanto, acredita-se que

ele tenha surgido por conta do grande numero de araucarias que existiam na regiao.

Apesar de muito antigo, a valorizagdo do bairro se iniciou ha poucos anos, o
bairro deixou de ser um local com casas de quintais grandes e passou a receber
prédios de alto padrao, assim como empresas de grande importancia. Tudo isso,
aliado a sua o6tima localizagado, fez com que ele se tornasse um dos bairros mais
desejados para moradores de S&do Paulo. (EMCASA, 2020)

8.5. BREVE HISTORIA DA CIDADE DE SAO PAULO

A cidade de Sao Paulo € a capital do estado de mesmo nome e sede da
Regiao Metropolitana de Sao Paulo. A capital paulista possui 12 milhdes de
habitantes, sendo a mais populosa do Brasil. Esta inserida no bioma Mata Atlantica,
tendo clima predominantemente Subtropical Umido. O tempo, entretanto, pode

sofrer bruscas variagdes durante o dia.

O municipio é considerado uma cidade global em fun¢do do seu dinamismo
econdmico e dos servigos de que dispde, sobretudo no que diz respeito as redes de
transporte e de comunicacdao. A fundacdo da cidade de Sao Paulo aconteceu no
local conhecido como Patio do Colégio, no dia 25 de janeiro de 1554. A cidade foi,
aos poucos, ganhando centralidade econb6mica e politica na regido e tornou-se
capital da provincia em 1815. (MUNDO EDUCACAO, 2021)
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9. ESTUDO DE CASO - CAFE CHERIE

Café Cherie € uma cafeteria instagramavel que fica localizada no bairro César
Siqueira, proxima a Rua Oscar Freire, na zona oeste de Sao Paulo, sendo uma area
mais elitizada. Fundada em 2014 pelas irmas Ana Cecilia Navarro e Ana Carolina
Navarro. O Café Cherie foi elaborado com o intuito de compartilhar amor, carinho e
sentimentos bons através do mundo cor de rosa que elas criaram (imagem 04); a cor
rosa foi escolhida como foco principal porque segundo a psicologia das cores, o
rosa tem propriedades calmantes, além de ser a cor mundial do amor. (CAFECHERIE,
2020)

Figura 06 — Café Cherie

Fonte: Café Cherie, cafecherie (2020)

Encontra-se em:Pagina Inicial | Café Cherie (cafecherie.com.br)
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https://www.cafecherie.com.br/

9.1 AESCOLHA

Essa cafeteria foi escolhida para ser analisada exatamente por utilizar muitos
tons de rosa na composicdo de seu ambiente, puxando mais para aquele lado
romantico, o que se busca trabalhar no projeto. Estudar esse caso ajudaria a ter um
olhar mais critico na hora de selecionar o que sera utilizado nas composi¢oes do

projeto ou nao.

9.2 APONTAMENTOS
9.2.1 ACOR ROSA

A cafeteria tem o rosa como seu foco principal, algo que nao seria trabalhado
no projeto tao presente, quanto é trabalhado nesse ambiente, por isso sera utilizado
o verde como cor complementar do rosa, para poder dar uma suavizada no rosa

extremamente cansativo.

9.2.2 0S AMBIENTES INSTAGRAMAVEIS

Algo que foi reparado, é o fato dela ser toda instagramavel (imagem 05), com
esses coragdes grafitados por toda sua parte interna, mas ha dois pontos principais,
que sdo as duas partes com letreiro. Um dos principais pontos é a mesa (imagem
06), que pode causar uma confuséo para tirar fotos no local, onde pode ter pessoas
comendo, em diversos momentos; Outro ponto é o balango (imagem 07), que fica
localizado em uma parte mais reservada do ambiente, sendo um ponto positivo. Foi
planejado que o projeto cafeteria sera todo instagramavel, mas que também tenham
pontos especificos para as fotos, e que esses pontos nao atrapalhem os

consumidores, e muito menos quem quer tirar fotos.
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Figura 07 — Café Cherie

Fonte: Leila Viegas, Heloisa Tolipan (2021)
Encontra-se em: https://images.app.goo.al/1bk4ZVHi235ruJDA6

Figura 08 — Café Cherie

Fonte: Felipe Damasceno, We Pick (2020)

35


https://images.app.goo.gl/1bk4ZVHi235ruJDA6

Encontra-se em: https://images.app.goo.gl/AQF9AWbjsaxcaerct

Figura 09 — Café Cherie

Fonte: Renata Telles, Ela que ama viajar (2021)

Encontra - se em: https://images.app.goo.ql/i4fbBhyzzDtqgC9XA
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10. ESTUDO DE CASO - PIKURRUCHA'S

A Pikurrucha 's € uma brigaderia e doceria instagramavel, localizada no
Tatuapé, um bairro nobre da zona leste de Sao Paulo. Contendo mais dois
estabelecimentos localizados em Perdizes e em Sao Bernardo, também no estado

de Sao Paulo.

A cafeteria possui um estilo romantico, bem "fofo", com a sua cor principal
sendo o rosa, que esta presente em todo o ambiente, junto a varios elementos
decorativos que ajudam a fortalecer esse estilo, como flores, ursos de pelucia
(imagem 10), coragao e etc. Portanto, a cafeteria possui o conceito instagramavel
bem presente, com varios espagos para que os clientes possam fazer suas fotos.
(QUANTO, 2021)

Figura 10 - Pikurrucha's Tatuapé

Fonte: Quanto custa viajar, quantocustaviajar (2021)
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Encontra-se em:Pikurrucha’s: confeitaria instagramavel € sucesso em SP - Blo

Quanto Custa Viajar

Figura 11 - Pikurrucha's Tatuapé

Fonte: Quanto custa viajar, quantocustaviajar (2021)

Encontra-se em:Pikurrucha’s: confeitaria instagramavel € sucesso em SP - Blog
Quanto Custa Viajar
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Figura 12 - Ursos de pelucia

Fonte: Quanto custa viajar, quantocustaviajar (2021)

Encontra-se em:Pikurrucha’s: confeitaria instagramavel & sucesso em SP - Blo

Quanto Custa Viajar

Figura 13 - Decoragao
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Fonte:Quanto custa viajar, quantocustaviajar (2021)

Encontra-se em:Pikurrucha’s: confeitaria instagramavel € sucesso em SP - Blog

Quanto Custa Viajar

10.1 APONTAMENTOS

A pikurruchas é uma doceria e brigaderia, tem café no seu cardapio mas o
foco deles é em doces, ja 0 nosso projeto € de uma cafeteria, onde o foco principal

seria o café.

No ambiente da doceria ha varios ursinhos de pelucia como decoragdes,
deixando a impressao de um ambiente infantil e também trazendo uma poluicao
visual. O que néo ¢ ideal no nosso projeto, ndés queremos um estilo romantico mas

nao infantil, e sem muita informacgao visual.

No estabelecimento, ha a grande presenga da cor rosa o que traz o "ar" de
fofo, porém remete também a algo infantil. No nosso projeto, a nossa paleta de
cores tera também a presenga do rosa, mas junto de tons de verde e bege,

perdendo a impressao de infantil e mesmo assim sendo fofo.
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11. BRIEFING BASEADO NO PUBLICO ALVO

Todos os elementos serdo planejados com base no nosso publico alvo, que
sd0 as pessoas jovens e ligadas as redes sociais. O estilo a ser trabalhado no
espaco, sera o estilo romantico, contando com elementos que fagam esse conceito
presente, como a utilizacao de flores e plantas que sdo essenciais, mas sempre
pensando na vida util delas. Também sera utilizado muitos elementos em madeira,
trazendo a sensacdo de aconchego, pensando nesse publico de Instagram, foi

planejado fazer banheiros instagramaveis para uma otimizagao desse espaco,

11.1. PROGRAMA DE NECESSIDADES

Analisando as necessidades do espago a ser utilizado e no publico, temas

importantes foram colocados em pauta, sendo eles:

e Estd nos planos que o espago instagramavel seja um pouco distante das
mesas onde ocorrem a alimentagao, para nao atrapalhar quem esta comendo
e quem quer tirar fotos.

e Uma coisa que é de extrema importancia para o nosso publico alvo, ja que
sdo pessoas que sempre estdo ligadas nas redes, sdo tomadas por perto,
seja uma simples tomada na parede ou uma torre de tomadas instalada nas
mesas.

e A Organizagao do espaco € algo importante para o projeto, sempre visando o
conforto do cliente, e a maior quantidade de mesas, para que n&o haja fila de

espera.
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12. MOODBOARD

12.1. O QUE E MOODBOARD?

Traduzindo para o portugués, moodboard pode significar "painel seméantico"
ou "quadro de humor", ele serve, basicamente, para demonstrar o "sentimento" do
nosso projeto. De forma pratica, o moodboard é a jungdo de imagens que servem
como referéncia para o seu projeto, serve para dar visibilidade as suas ideias.
(AGENCIA DE RESULTADOS, 2022)

12.2. MOODBOARD DO PROJETO EM QUESTAO

Em questdo do nosso Moodboard, ele expressa bastante ideias nossas,o que
estdvamos pensando para o projeto em questao, e ele passa a nossa estética assim
que batemos os olhos nele, trazendo uma estética rosa, romantica e aconchegante.
Nele ndés conseguimos pensar tanto na questdo de mobiliario até a questdo de
revestimento de piso, como é o caso do balcdo que serviu de inspiracao (ndo sera
usado o mesmo da imagem), e o piso de madeira que € algo que estara presente
em nosso projeto. Prosseguindo, temos também o estilo de fachada que queremos,

€ que mais uma vez transparece toda a nossa estética.

Figura 14 - Moodboard

MOODBOARD

Um dos tipos de

5
LNy espagos
? intagramaveis.

Fonte: Thiago Bernardes em Canva, 2022.
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13. PARTIDO

Escolhnemos uma cafeteria motivados pela ascensdao de espagos
instagramaveis e a demanda desses comércios, especialmente restaurantes, que
vem crescendo constantemente, alavancados por avaliagdes nas redes sociais. A

cafeteria € um nicho que se adequaria aos estilos que pretendemos trabalhar.

A Amor de Café sera uma cafeteria criada para o Instagram, com seu maior
foco no estilo romantico, e na utilizagdo de tons de rosa, verde, branco e bege.
Tendo assim o intuito de atrair pessoas que gostam desse estilo e sdo ligadas nas
redes sociais. Os materiais utilizados serao: o piso hexagonal, tijolinhos e madeira
em suas diversas utilizagdes, como em painéis ripados, ou pisos vinilicos. Um dos
seus diferenciais serdo os ambientes planejados para serem fotografados, e a
utilizacao de itens sinestésicos, como as luzes que trazem sensagdes de aconchego
ou agitacao, cheiros que trazem a sensagao de tranquilidade, e até mesmo o uso

das texturas.
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14. SETORIZAGAO

14.1 O QUE E SETORIZACAO?

A setorizagao visa agrupar ambientes e espagos do programa de necessidade
que sejam coesos de alguma maneira entre si, diminuindo a complexidade do
projeto. A organizagao dos fluxos de espagos deve ser levada em conta na hora de
organizar os diferentes setores em um partido arquiteténico. Ou seja, setorizagéo €
exatamente a organizacdo dos ambientes, identificar o que cada cobmodo/ambiente
sera. (COMO PROJETAR)

Entéo, a setorizacio foi dividido em tais setores:

* Acesso;

* Salao;

* Banheiros;

+ Jardim de inverno;

« Area de servigo;

« Area de estar/instagramavel;
» Varanda;

* Palco.

Disposto desta maneira:
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Figura 15: Setorizagao - Térreo e primeiro pavimento
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Fonte: Maria Eduarda Rodrigues e Thiago Bernardes em AutoCad, 2022.
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15. PLANTA DE REFORMA

Em nossa planta de reforma decidimos mudar algumas coisas. Priorizando a
acessibilidade, praticidade, sem deixar de lado a estética. No térreo, decidimos
demolir a parede que dividia os banheiros, tornando eles em apenas um, deixando
assim o espaco mais amplo e também mais acessivel a todos os tipos de pessoas
(imagem 16: Planta de reforma - Térreo). Ja no primeiro pavimento, decidimos
construir uma parede no lugar da porta que daria acesso ao "palco”, por motivos de
nao ter funcionalidade, decidimos fechar também uma mini janela, por questbes
estéticas e que também n&o ira prejudicar a circulagdo de corrente de ar (imagem

17: Planta de reforma - Primeiro pavimento).

Figura 16: Planta de reforma - Térreo
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Fonte: Thiago Bernardes em AutoCad, 2022.
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Figura 17: Planta de reforma - Primeiro Pavimento
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Fonte: Thiago Bernardes em AutoCad, 2022.
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16. MAPA DE ACABAMENTO

Mapa de acabamento é, de certa forma, a maneira de organizagao de

materiais utilizados no acabamento da obra.

Separamos em trés tipos: piso (circulo), parede (tridngulo) e teto (quadrado).
Detalhando cada material que sera utilizado (qual material, marca e cor do mesmo),
e no local exato que sera usado. Cada material possui uma simbologia, para que
figue mais facil a visualizagdo. O piso é representado por circulo, a parede por

triangulo, e o teto por quadrado.

Figura 18: mapa de acabamento - entrada térreo

@ Porcelamato Esmaltado Natural Borda Bold
A Rima Hexa cor Branco e rosa.
@ Tinta Suvindl acrilico fosco complete cor
@ Averae Orgénico (parede lisa)

Tinta Suvindl acrilico fosco completo cor
Creme de Amendoin (parede lisa)

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em AutoCad, 2022.
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Figura 19: mapa de acabamento - salao térreo

@ Piso Laminodo Clicado Eucafloor Evidence
Italian Nace.

Tinta Suvinll acrilico fosco completo cor
Crene de Anendoln (porede com tjolos)

Tinta Suvinll scrilico fosco completo cor Lago
A Rosa (porede lsad

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em AutoCad, 2022.

Figura 20: mapa de acabamento - banheiro/cozinha térreo

FAN 2\ A 4
%)EH@jJ
| A
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\V4
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1

Borda Arredondada Hexagonal.

@ Hit OFF White = Portokello,

Plso Laminado Clicado Eucafloor Evidence
Itallan Noce.

Porcelanato Interno Acetinado S8xS8cm Cor
Onica Project Neve,

Tinta Suvinil acrilico fosco completo cor Lago
Rosa (parede lisal

Tinte Suvinll ecrilice fosco completo cor
Werde Esmeralda (parede liso)

@ Revestimento para Parede Interna Brilhante

Tinta Suvinil acrilico fosco completo cor
Creme de Amendolm (parede com tijolos).

Revestimento Hd Brilhonte Borda Bold Azule jo
Branco,

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em AutoCad, 2022.

Figura 21: mapa de acabamento - varanda primeiro pavimento
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A (1) Hit OFF White - Portokello.

:I @ iz Ripado de Modeira de reflorestamento,

;1; A Vidro para sacada Belle vision

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em AutoCad, 2022.

Figura 22: mapa de acabamento - salao primeiro pavimento

J A MJ,M A @ Piso Lominodo Clicodo Eucofloor Evidence
]

Italian Noce.

u}
Tinta Suvinll acrilico Fosco completo cor
Verde Esmerclda (parede com tljolos).
Tinta Suvinll acrilico Fosco completo cor
Creme de Amendolm (parede com tljolos),

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em AutoCad, 2022.

Figura 23: mapa de acabamento - banheiro/area instagramavel primeiro

pavimento
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@ Piso Lanminado Clicado Eucafioor Evidence
B @ Italian Noce.

@ Hit DFF White - Portobello.

Tinta Suvinll acrilico fosco completo cor
Verde Esmeralda (parede com tijolos).

b Ripado de madeira de reflorestonento con
Verde Drglnico

A4
4B® | K]

[ w1,

Tinta Suvinll acrilico fFosco completo cor Kago
Rose (parede lisa)

Tinta Suvinll acrilico fosco completo cor
Creme de Amendoln,

Tinta Suvinll acrilice fosco completo cor
Verde Esmeralda ¢ Boina Rosa

Revestimento para Porede Interna Brilhante
Borda Arredondada Hexagonal.

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em AutoCad, 2022.
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17. LAYOUT HUMANIZADO

Figura 24 - Layout humanizado térreo

O

Fonte: realizado pelo grupo em Sketchup, 2022.

Figura 25 - Layout humanizado primeiro pavimento

Fonte: realizado pelo grupo em Sketchup, 2022.
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18. PROJETO PAVIMENTO TERREO

O pavimento térreo é constituido por 6 partes, sendo elas a entrada, o caixa, o
saldo, o jardim de inverno, o banheiro e a cozinha. Cada parte conta com suas

caracteristicas e diferenciais, que serao apresentados a seguir.

18.1. ENTRADA

O seguinte ambiente é a porta de entrada para pavimento térreo, que se inicia
com a nossa estética muito presente, contando com um balcéao curvo ripado no tom
de verde organico e o piso Atlas hexagonal na cor Marfim e Rose Gold, sendo
ambas as estrelas dessa area. Além da bancada de alimentagao em silestone na cor
Uyuna e a de trabalho na cor Posidonia Green, sendo ambas da Cosentino e a

cadeira ragazza da mellie no tom de rosa.

Figura 26 - planta entrada

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022
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Figura 27 - vista A
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Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 28 - vista B

[+

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 29 - vista C
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Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 30 - Perspectiva A

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022
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Figura 31 - Perspectiva B

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 32 - Perspectiva C

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 33 - Perspectiva D
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Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

18.2. CAIXA

Localizado entre a area da entrada e do saldo, o caixa compde uma parte
bem simples do projeto, consistindo em um balcdo planejado de madeira MDF
(placa de fibra de média densidade) em frente a escada que da acesso ao primeiro
pavimento. Além da area de circulagdo e uma bancada alta, também planejada em
madeira MDF, desta vez revestida por um papel autocolante geométrico que simula
o material Granilite. Esta bancada foi planejada na parede oposta ao caixa, com
pintura personalizada de formas organicas nas cores da paleta do projeto, que
consistem em Creme de Amendoim, Lago Rosa, Boina Rosa, Verde Organico e
Verde Esmeralda, todas séo tintas da Suvinil.

Para completar a composic¢ao, foram utilizadas banquetas altas em conjunto a
poltrona do caixa, ambas na cor verde. No revestimento do piso, foi utilizado o
laminado evidence italian noce da Eucafloor, que possui uma coloragao

intermediaria, ficando entre o marrom escuro e claro.

Figura 34 - Planta caixa
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Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 35 - Vista A

oo e YA i o NI OPAR, i

Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 36 - Vista B
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Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 37 - Perspectiva A

Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 38 - Perspectiva B

59



Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

18.3. SALAO

Avangando mais, chegamos ao saldao do térreo, aqui € onde serao feitas as
refeicdes. Com um sofa Booth feito sob medida, ao longo de toda a parede direita
do saldo, e 5 mesas 70x70 de 2 lugares da Kasmobile junto de 5 cadeiras Soul da
Sierra Moveis, compde o espaco de refeicobes do térreo. Sendo uma area
consideravelmente pequena, esse espago € mais agradavel para uma refeicéo para

apenas duas pessoas.

A esquerda do saldo encontra-se o Conjunto Sofa Ravena e 2 Poltronas
Ravena na cor verde, e um Conjunto Mesa de Centro Redonda Dallas Marmo Areia,
numa area reservada para quem nao quer necessariamente fazer uma refeigao,
poder usar o espaco para talvez realizar uma reunido, esperar sua mesa, ou apenas

curtir o ambiente, € um pequeno espaco de lazer.

Figura 39 - Planta Salao
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Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 40 - Vista A

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.
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Figura 41 -Vista B

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 42 - Perspectiva A

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.
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Figura 43 - Perspectiva B

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

18.4. BANHEIRO

Seguido do saldao nés temos 0 nosso primeiro banheiro, ele € um banheiro
unissex e é adequado a questdes de acessibilidade, tendo também a sua parte
instagramavel. Logo antes de entrar no banheiro, na area de espera, ha um jardim
vertical com um espelho orgénico com uma borda laminada castanha, logo ao
centro. Assim, mesmo vocé indo apenas usar o banheiro, vocé ainda pode garantir
uma bela foto ou se arrumar enquanto espera. Ja dentro do banheiro, ha o vaso
sanitario da Deca com caixa acoplada, a bancada em porcelanato Max Blu na cor

travertino e um espelho com borda preta da Mariolu.

As cores das paredes sao o verde e o rosa, tendo uma parede revestida
(quase por completa) de hexagonos, também nas cores lago rosa e verde organico,
a parte que nao é revestida, que fica em frente ao espelho, conta com uma
decoragao, para que caso alguém queira tirar uma foto no espelho esse decoragéo

ira sair ao fundo, dando um “up” na foto.
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Figura 44 - Planta banheiro

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

Figura 45 - Vista A

2022.

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp,

Figura 46 - Vista B
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Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

Figura 47 - Vista C

otografan é
conseguit captat o
que existe ateds do que se

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

65



Figura 48 - Vista D

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

Figura 49 - Perspectiva A
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Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

Figura 50 - Perspectiva B



Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

19. PROJETO PRIMEIRO PAVIMENTO

O primeiro pavimento é constituido por 5 partes, sendo elas a varanda, o
saldo superior, a area instagramavel (contendo 3 areas instagramaveis) e dois
banheiros. Assim como no térreo, no primeiro pavimento cada area tem suas
caracteristicas e diferenciais, cada uma do seu jeito, fica marcada na memaria do

cliente.

19.1. VARANDA

Localizado na area apdés o saldo superior, a varanda, como todos os
ambientes, carregam nossas cores e estética, mas de uma forma mais leve por ser
um ambiente aberto. Esse espago conta com um vaso de alvenaria revestido por um
ripado de madeira natural, banco de alvenaria com assento e almofadas em tecido
impermeavel, nas cores verde esmeralda, verde organico e boina rosa, além de

mesas feitas sob medida, o guarda sol ombrelone, e as cadeiras flit na cor branca.
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Figura 51 - Planta varanda

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 52 - vista A

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 53 - vista B

68



Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 54 - vista C

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 55 - vista D
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Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 56 - Perspectiva A

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 57 - Perspectiva B
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Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

Figura 58 - Perspectiva C

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022
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Figura 59 - Perspectiva D

Fonte : Pamella Fernandes em Sketchup, 2022

19.2. SALAO SUPERIOR

O proximo ambiente é o saldao do 1 pavimento, esse salao € melhor para
refeicbes mais longas e em grupos maiores. Com mesas feitas sob medida para 4
lugares, com Cadeiras Soul nas cores branco e rosa, o ambiente é feito para grupos

com mais de 2 pessoas.

No canto esquerdo do saldo, onde anteriormente existia um palco, ndés o
transformamos em um ambiente instagramavel, com Placas para Jardim Vertical nas
paredes, e um Balango Corda de algodao Florido, o lugar perfeito para tirar lindas

fotos.
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Figura 60 - Planta salao superior

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 61 - Vista A

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 62 - Vista B
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Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 63 - Vista C

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 64 - Perspectiva A
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Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

Figura 65 - Perspectiva B

Vs

Fonte: Maria Eduarda Rodrigues em SketchUp, 2022.

75



19.3. AREA INSTAGRAMAVEL

Uma das partes cruciais do nosso projeto que ndo poderia faltar € o espago
instagramavel, ja que esse € o nosso conceito - “Cafeteria Amor de Café - um
conceito instagramavel” -. Partindo do principio, as nossas paredes do espago
instagramavel sdo nas cores lago rosa, creme de amendoim e um ripado na cor
verde organico (seguindo o mesmo modelo do balcado da entrada). S&o ao todo 3
areas instagramaveis, sendo elas: o banco circular, o sofa Living Louis e a parede

decorada com coragdes.

Figura 66 - Planta Area instagramavel

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

19.3.1. BANCO CIRCULAR

A nossa primeira area instagramavel € um banco circular na cor lago rosa e
com uma "moldura" dourada com aderego de flores. Logo atras e aos lados nés

temos flores rosas e vermelhas, que junto ao banco dao o toque instagramavel.
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19.3.2. SOFA LIVING LOUIS

Logo ao lado do nosso banco circular, nés temos o sofa living Louis, um sofa
com uma forma "“irregular" (organica) na cor creme de amendoim. Estando na
mesma parede e ao lado do nosso banco circular, as flores também sdo algo que
compdem o cenario do nosso sofa, deixando o ambiente um pouco mais clean e

continuo, sem perder o ar de instagramavel.

19.3.3. PAREDE DE CORACOES

A frente do nosso sofa, temos a nossa parede totalmente decorada com
coragdes, eles ndo seguem nem tamanho nem uma posi¢céo padréo, tendo coragdes
maiores, menores, virados para a esquerda, direita, cima, baixo etc. Os coracdes
sao coloridos na seguinte paleta: Lago Rosa, Rosa Chiclete e Rosa Ninféia, cada um

tendo uma borda com cores variadas.

Figura 67 - Vista A

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.
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Figura 68 - Vista B

| 71

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

Figura 69 - Perspectiva A

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.
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Figura 70 - Perspectiva B

Fonte: Thiago Bernardes em SketchUp, 2022.

19.4. BANHEIROS SUPERIORES

Localizado préximo as areas intagramaveis, os banheiros do primeiro
pavimento, diferente do piso inferior, sdo divididos em duas partes, feminino e
masculino. Sdo ambientes pequenos, mas decorados cuidadosamente, contam com
revestimento em formato hexagonal nas cores verde, rosa e creme, que determinam

a identificagao dos banheiros.

Por ndo possuir espago no lado externo que acomodasse uma pia sem
obstruir a passagem e que mantivesse a estética, foi escolhido deixar a cuba em seu
interior, porém de maneira reduzida para nao atrapalhar a movimentacao. A cuba e
os demais itens do banheiro (bacia sanitaria, lixeira e suportes) sdo da cor branca,

para nao sobrecarregar o ambiente, visto que ja possui cor em seu revestimento.
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Figura 71 - Planta Banheiro superior
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Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022

Figura 72 - Vista A

Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022
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Figura 73 - Vista B

Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 74 - Vista C

Oata®a 000,
1900 % % %!
Ia®, Sadal

81



Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 75 - Perspectiva A

Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.

Figura 76 - Perspectiva B

Fonte: Alice Tavares em SketchUp, 2022.
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20. CONCLUSAO

O trabalho supracitado conclui com seus estudos que comeércios
instagramaveis possuem maior busca no mercado comercial, principalmente na
esfera alimenticia. Contando com a ajuda do instagram, como nova plataforma de
marketing para empresas. Portanto, o projeto foi desenvolvido baseando-se nessa
perspectiva, procurando incluir elementos que atraiam o publico das redes sociais e
também contribui com algo inovador para o mercado de interiores, com a inclusao

de identidade visual forte e com um pavimento térreo acessivel.

Nosso projeto tem como intuito ser um lugar atrativo, que traga uma clientela
diversa, porém, sem perder a esséncia de um lugar calmo, romantico e
aconchegante, visto que € o sentimento que pretendemos despertar em nossos

clientes, que todos se sintam bem e acolhidos em nosso ambiente.
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