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Introdução
   Este trabalho busca estimular o hábito de leitura na juventude. Propondo o desenvolvimento da
identidade visual da marca Arara Azul, editora de livros fictícios nacionais de artistas.
   O escritor e poeta Jorge Luís Borges diz que “a literatura existe através da linguagem, ou melhor,

apesar da linguagem” e é com essa frase que reforçamos a função da literatura como qualquer outra
arte: quando nos apropriamos dela, nos tornamos mais humanos e passamos a ver o mundo de forma
global, ou seja, interpretamos melhor a vida.  É a arte que nos permite fugir da realidade. 
   A editora Arara Azul dá asas à literatura e à imaginação dando oportunidades a trabalho de jovens
autores independentes nacionais.
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Objetivo
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   Atrair os olhos do público jovem para a literatura independente nacional através do design. 

Objetivo Específicos
- Criar uma Identidade Visual  que promova a identificação do público alvo para com a marca;

- Elaborar materiais de divulgação e marketing associados aos sentidos humanos.
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Justificativa
   O design juntamente com o marketing tem a força de influenciar, a embalagem é o primeiro contato

do consumidor com o produto e a sensação que ela provoca poderá decidir uma compra, independente

do conteúdo desta embalagem. Isto porque se supõe o conteúdo pela embalagem. São sensações não

totalmente conscientes, mas que norteiam as ações humanas, seus hábitos e consumo. Quando falamos

de livros, a capa e o título são o primeiro contato que o leitor terá com a obra. 

   Nesse cenário, planejamento gráfico eficiente, rótulo informativo e formato moderno são essenciais

para despertar o interesse do consumidor. E existem diversas técnicas para tornar um produto atraente

pela embalagem. O que ele vê primeiro deve incitá-lo a abrir e, efetivamente, consumir o livro.

79%
dos brasileiros experimentaram um novo produto porque

a embalagem chamou sua atenção na prateleira da loja.

 Pesquisa "Packaging Matters", da MeadWestvaco Corporation.
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Dados Problematização
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   Nos últimos anos, o Brasil perdeu leitores, crianças e adolescentes estão lendo menos livros, segundo

pesquisa Retratos da Leitura no Brasil ao comparar 2015 e 2019. 

A pesquisa Retratos da Leitura no Brasil é realizada pelo Instituto Pró-Livro (IPL), Itaú Cultural e IBOPE

Inteligência, e considera o leitor toda pessoa que leu, inteiro ou em partes, pelo menos um livro nos

últimos 3 meses antes de sua realização.

   Ao considerar a faixa etária, o maior percentual de queda (8%) acontece entre os jovens de 14 a 17

anos e de 18 a 24 anos. A televisão, a internet e as redes sociais aparecem como principais atividades

realizadas no tempo livre, competindo com a leitura. A queda foi apontada no índice de leitura de todas

as faixas etárias de crianças e adolescentes. Entre os jovens de 14 aos 17 anos, a taxa de leitores de

livros em geral foi de 71%, enquanto em 2007, ano da última pesquisa, este número era de 82%. Dos 18

aos 24 anos, o índice, que era de 61%, diminuiu para 53%.



Dados Pesquisa de Campo

Identidade
de Gênero

a Capa 
Influência

Preferência
do Formato

Frequência
de Leitura idade

Pesquisa elaborada no Google Formulários com o total de 72 respostas.
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Apresentação
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Apresentação
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Referências imagéticas
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Logotipo

Pena da ave.Iniciais da Marca.
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De acordo com dados da Folha, o

gênero literário mais popular em nosso

país é o de ficção.
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Público-Alvo
   O público-alvo deste projeto são os jovens

brasileiros entre 14 e 24 anos que gostam de ler

e/ou escrever livros do gênero ficção.
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Persona

Carolina
Rodrigues

19 anos.

Solteira.

Estudante de artes visuais.

Aprendeu a ler com os quadrinhos "Turma da Mônica" e possui grande apego

emocional com a história.

Uma garota extremamente animada que frequentemente sai à noite para socializar

com amigos, entretanto, também gosta de ficar em casa lendo ou assistindo

filmes. //13
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E-mail

Produção, divulgação e

distribuição.

ararazul@support.com

Atuação

editorararazul.com.br

(11) 9 9123-4567

Site

Contato
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Identificação
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Briefing
   A Editora Arara Azul surgiu com o intuito de atrair o público jovem a consumir mais literatura nacional, e

por essa razão visa transmitir uma imagem moderna e criativa.

   Em meio a tantas plataformas on-line, a ideia é nadar contra o fluxo, lutando com o algoritmo do mundo

tecnológico, buscando elementos sensoriais nas peças de divulgação, como destacar o cheiro de livro

novo. O intuito é promover o que a internet não oferece: o contato com o livro.
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Garantia
   A garantia deste projeto de identidade visual da marca “Arara Azul” depende do cumprimento das

normas e regras estabelecidos no mesmo.

   O mau uso e transgressão das recomendações como má aplicação, mudança de cores e distorção

da marca acarretará na perda da identidade construída ao longo do projeto.

   Desta forma, para que o sucesso e resultados positivos do projeto, dependerá do cumprimento

correto de ambas as partes envolvidas na manutenção da marca.
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   A escolha de animal para representar a marca

está atrelada ao nome do maior prêmio da

literatura brasileira, o "Prêmio Jabuti”, a Arara

Azul vem para agregar a fauna brasileira. 

   Os pássaros carregam o simbolismo de

transitar entre o céu e a terra, no caso entre o

mundo terrestre e o mundo da imaginação. As

aves voam e se libertam do mundo terreno,

portanto trata-se um dos símbolos mais

poderosos da liberdade e da expansão da

consciência.

   O emprego do azul na construção da paleta de

cores da marca foi indispensável, uma vez que é

a principal característica do mascote. O verde

concilia com o azul da ave, levando o clima de

brasilidade com as cores da bandeira.

   Para auxiliar a marca na hora de divulgação, o

laranja é uma cor vibrante que traz entusiasmo,

emoção e criatividade, enquanto o roxo é uma

cor capaz de estimular a imaginação e

criatividade, dado que transmite a sensação

de mistério e questões abstratas.

Arara Azul
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Conceito

Cores
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Príncipios

   A cores institucionais são tons de azul, na falta de tinta, recorra à versão negativa ou positiva.

   Para uma boa leitura, não esticar a tipografia.

   Nunca utilizar sombra no símbolo e no logotipo, caso necessário recorra às outras versões da

marca.

   Para uma boa aplicação da logotipo da marca "Arara Azul" é necessário seguir alguns princípios:



VERTICAL HORIZONTAL
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Versões da Marca
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Versões da Marca

#000000#FFFFFF
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Versões da Marca

#000000

#FFFFFF
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Grid de Construção

   O uso do grid de construção da logo,
auxilia nas reduções e reproduções da
marca, determinando altura, largura e
espaçamento dos elementos e
tipografias. Evitando assim distorções
que podem causar ilegibilidade. 
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Grid de Construção



Arejamento

Para preservar a integridade e evitar
interferência de outros elementos, a
logo deve ter uma área de proteção ao
seu redor. 
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Tipografia
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Logo
   Combinação de diferentes tipos
de letra, a voz da marca que da
hierarquia e personalidade, desta
forma, é importante manter um
padrão para reforçar a identidade
visual do projeto.

   Na composição da logo foi

escolhida a tipografia Xirod Regular

e Lemon Regular com algumas

alterações com o propósito de se

assemelhar ao formato da ave.



Para Cabeçalhos
A tipografia High Cruiser possui

letras mais largas em sua forma

maiúscula, que são seu diferencial.
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Principal

Aa
Aa Bb Cc Dd Ee Ff

Gg Hh Ii Jj Kk Ll

Mm Nn Oo Pp Qq Rr

Ss Tt Uu Vv Ww

Xx Yy Zz 

1 2 3 4 5 6 7 8 9

0

High Cruiser



Aa
Aa Bb Cc Dd Ee Ff

Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm

Nn Oo Pp Qq Rr Ss

Tt Uu Vv Ww Xx Yy

Zz 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Open Sauce

Open Sauce SemiBold

Open Sauce Light

Auxiliar

Tipografia
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Para Corpo do Texto
A tipografia Open  Sauce é simples

e leve,  assim o texto não torna-se

uma leitura cansativa.
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Cores Institucionais

Hex Code

#4A5D8F

CMYK

80% 64% 21% 5%

RGB

74-93-143

Hex Code

#222548

CMYK

98% 90% 38% 43%

RGB

34-37-72

Principais

Conjunto de cores pré-selecionadas
de forma harmônica, visando passar
alguma ideia para quem visualiza.
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Cores Institucionais
Auxiliares

Hex Code

#F28C1E

CMYK

0% 53% 92% 0%

RGB

242-140-30

Hex Code

#935BA1

CMYK

51% 72% 0% 0%

RGB

147-91-161

Hex Code

#C8FF16

CMYK

32% 0% 100% 0%

RGB

200-255-22
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Redução Máxima

20mmx20mm 13mmx25mm



Fundo Inconstante
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Fundo Colorido
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#4EEB5E

#EF6AA6
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#AD6FBD

#F8E537



Proibições

ARARA AZUL
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A seguir algumas aplicações

incorretas da marca Arara Azul,

como distorção de tamanho, uso

de outras cores, tipografias e

elementos gráficos, como degradê

e sombreamento.
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Aplicações

Cartão de Visita
Tiragem: 1000 unidades.

Formato: 90x48 mm

Cores: CMYK- 4×4

Acabamento: Refile, retangular.

Suporte: Couché fosco- 300 mg

Impressão: Offset
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Papelaria
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Papelaria



Aplicações

Marca Página
Tiragem: 1000 unidades.

Formato: 180 x 50mm

Cores: CMYK- 4×4

Acabamento: Refile, retangular.

Suporte: Couché fosco- 180 mg

Impressão: Offset
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Papelaria



Aplicações
E

D
IT

O
R

A
 A

R
A

R
A

 A
Z

U
L

Papelaria
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Produto

Caderno
Formato: 17 x 24 cm

Cores: CMYK- 4x0

Acabamento: Capa dura, wire-o

prata, laminação fosca.

Suporte: Offset, folhas pautada- 56

g/m2

Número de folhas: 160 Folhas

Impressão: Offset
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Produto

EcoBag
Formato: 40x30cm

Suporte: Algodão

Impressão: Silk
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Produto
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Divulgação
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Divulgação

Em meio a tantas plataformas on-line, a

ideia é nadar contra o fluxo, lutando com o

algoritmo do mundo tecnológico, ou

mlehor, utilizando o algoritmo contra ele,

buscando elementos sensoriais nas peças

de divulgação, como destacar o cheiro de

livro novo. O intuito é promover o que a

internet não oferece: o contato com o livro.
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Divulgação
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Divulgação



Protótipo do Site
E

D
IT

O
R

A
 A

R
A

R
A

 A
Z

U
L

Bem-Vindo a
Editora Arara Azul
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Área de Divulgação
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Valor hora: R$ 75
Hora trabalhadas: 130hrs

R$ 9.750,00
50% antes e 50% depois.


