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EDITORA ARARA AZUL

+ INTRODUCAO

Este trabalho busca estimular o habito de leitura na juventude. Propondo o desenvolvimento da
identidade visual da marca Arara Azul, editora de livros ficticios nacionais de artistas.

O escritor e poeta Jorge Luis Borges diz que “a literatura existe atraves da linguagem, ou melhor,
apesar da linguagem” e € com essa frase que reforcamos a funcao da literatura como qualquer outra
arte: quando nos apropriamos dela, nos tornamos mais humanos e passamos a ver o mundo de forma
global, ou seja, interpretamos melhor a vida. E a arte que nos permite fugir da realidade.

A editora Arara Azul da asas a literatura e a imaginacao dando oportunidades a trabalho de jovens
autores independentes nacionais.
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EDITORA ARARA AZUL

<+ OBJETIVO

Atrair os olhos do publico jovem para a literatura independente nacional através do design.

<4 OBJETIVO ESPECIFICOS

- Criar uma Identidade Visual que promova a identificacdo do publico alvo para com a marca;

- Elaborar materiais de divulgacao e marketing associados aos sentidos humanos.
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EDITORA ARARA AZUL

<4 JUSTIFICATIVA

O design juntamente com o marketing tem a forca de influenciar, a embalagem € o primeiro contato
do consumidor com o produto e a sensacao que ela provoca podera decidir uma compra, independente
do conteudo desta embalagem. Isto porque se supde o conteudo pela embalagem. Sao sensacdes nao
totalmente conscientes, mas que norteiam as acoes humanas, seus habitos e consumo. Quando falamos
de livros, a capa e o titulo sdo o primeiro contato que o leitor tera com a obra.

Nesse cenario, planejamento grafico eficiente, rotulo informativo e formato moderno sdo essenciais
para despertar o interesse do consumidor. E existem diversas tecnicas para tornar um produto atraente
pela embalagem. O que ele vé primeiro deve incita-lo a abrir e, efetivamente, consumir o livro.

» 79%

dos brasileiros experimentaram um novo produto porque
a embalagem chamou sua atencao na prateleira da loja. //06

Pesquisa "Packaging Matters", da MeadWestvaco Corporation.



DAs ~ PROBLEMATIZACAO

Nos ultimos anos, o Brasil perdeu leitores, criancas e adolescentes estao lendo menos livros, segundo
pesquisa Retratos da Leitura no Brasil ao comparar 2015 e 2019.

A pesquisa Retratos da Leitura no Brasil € realizada pelo Instituto Pré-Livro (IPL), Itad Cultural e IBOPE
Inteligéncia, e considera o leitor toda pessoa que leu, inteiro ou em partes, pelo menos um livro nos
ultimos 3 meses antes de sua realizacao.

Ao considerar a faixa etaria, o maior percentual de queda (8%) acontece entre os jovens de 14 a 17
anos e de 18 a 24 anos. A televisao, a internet e as redes sociais aparecem como principais atividades
realizadas no tempo livre, competindo com a leitura. A queda foi apontada no indice de leitura de todas
as faixas etarias de criancas e adolescentes. Entre os jovens de 14 aos 1/ anos, a taxa de leitores de
livros em geral foi de /1%, enquanto em 2007/, ano da ultima pesquisa, este numero era de 82%. Dos 18
aos 24 anos, o indice, que era de 61%, diminuiu para 53%.
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DADOS FESQUISA DE CAMPO

@ Sim

Feminino .
® @ Nio

@ Masculino
MNao-hinario
@ Prefiro ndo dizer
|
IDENTIDADE A CAPA

DE GENERO INFLUENCIA

@ Nunca

@ 1-2 vezes por semana
) 2-3 vezes por semana
@ 3-4 vezes por semana
@ Todo dia

@ Menos de 15 anos
@ Entre 15 e 17 anos
Entre 18 e 20 anos
@ Entre 21 & 25 anos
@ Mais de 25 anos

h
F REQUENCIA
DE L_EITURA

IDADE

Pesquisa elaborada no Google Formularios com o total de 72 respostas.

E-book ( Digital)

Impresso ( Fisico)

2 (11,8%)

16 (94,1%)

PREFERENCIA
DO FORMATO
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+ APRESENTACAO
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ARARA AZUL /709
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4 REFERENCIAS IMAGETICAS
L_0GOTIPO
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EDITORA ARARA AZUL

4 PUBLICO—A\LVO

O publico-alvo deste projeto sao os jovens
brasileiros entre 14 e 24 anos que gostam de ler
e/ou escrever livros do género ficcao.

De acordo com dados da Folha, o
género literario mais popular em nosso
pais € o de ficcao.




EDITORA ARARA AZUL

4 PERSONA

CAROLINA
RRODRIGUES

e 19 anos.

e Solteira.

e Estudante de artes visuais.

e Aprendeu a ler com os quadrinhos "Turma da Monica" e possui grande apego
emocional com a historia.

 Uma garota extremamente animada que frequentemente sai a noite para socializar
com amigos, entretanto, também gosta de ficar em casa lendo ou assistindo

filmes. //13
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EDITORA ARARA AZUL
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EDITORA ARARA AZUL

+ IDENTIFICACAO

Producao, divulgacao e

Atuagao distribuicao.

Site editorararazul.com.br
E-mail ararazul@support.com
Contato

(11) 9 9123-4567




EDITORA ARARA AZUL

4 BRIEFING

A Editora Arara Azul surgiu com o intuito de atrair o publico jovem a consumir mais literatura nacional, e
pPOr essa razao visa transmitir uma imagem moderna e criativa.

Em meio a tantas plataformas on-line, a ideia € nadar contra o fluxo, lutando com o algoritmo do mundo
tecnologico, buscando elementos sensoriais nas pecas de divulgacao, como destacar o cheiro de livro
novo. O intuito € promover o que a internet nao oferece: o contato com o livro.



EDITORA ARARA AZUL

4 G ARANTIA

A garantia deste projeto de identidade visual da marca “Arara Azul” depende do cumprimento das
normas e regras estabelecidos no mesmo.

O mau uso e transgressao das recomendacdées como ma aplicacao, mudanca de cores e distorcao
da marca acarretara na perda da identidade construida ao longo do projeto.

Desta forma, para que o sucesso e resultados positivos do projeto, dependera do cumprimento
correto de ambas as partes envolvidas na manutencao da marca.
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EDITORA ARARA AZUL

<4 CONCEITO
A RARA AZUL CORES

A escolha de animal para representar a marca O emprego do azul na construcao da paleta de

esta atrelada ao nome do maior prémio da cores da marca foi indispensavel, uma vez que €
literatura brasileira, o "Prémio Jabuti”, a Arara a principal caracteristica do mascote. O verde
Azul vem para agregar a fauna brasileira. concilia com o azul da ave, levando o clima de
Os passaros carregam o simbolismo de brasilidade com as cores da bandeira.
transitar entre o ceu e a terra, no caso entre o Para auxiliar a marca na hora de divulgacao, o
mundo terrestre e 0 mundo da imaginacao. As laranja € uma cor vibrante que traz entusiasmo,
aves voam e se libertam do mundo terreno, emocao e criatividade, enquanto o roxo € uma
portanto trata-se um dos simbolos mais cor capaz de estimular a imaginacéao e
poderosos da liberdade e da expansao da criatividade, dado que transmite a sensacao
consciéncia. de mistério e questdes abstratas.



EDITORA ARARA AZUL

4 PRINCIPIOS

Para uma boa aplicacado da logotipo da marca "Arara Azul" € necessario seguir alguns principios:

e A cores institucionais sao tons de azul, na falta de tinta, recorra a versao negativa ou positiva.

e Para uma boa leitura, ndo esticar a tipografia.

e Nunca utilizar sombra no simbolo e no logotipo, caso necessario recorra as outras versoes da
marca.



4 \/ERSOES DA MARCA

ARARA AZUL
0000000000
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EDITORA ARARA AZUL

+ GRID DE CONSTRUCAO

O uso do grid de construcao da logo,
auxilia nas reducdes e reproducoes da
marca, determinando altura, largura e

espacamento dos elementos e
tipografias. Evitando assim distorcdes
que podem causar ilegibilidade.
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EDITORA ARARA AZUL

4 AREJAMENTO

Para preservar a integridade e evitar
interferéncia de outros elementos, a
logo deve ter uma area de protecao ao
seu redor.
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4 AREJAMENTO
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EDITORA ARARA AZUL

Combinacao de diferentes tipos
de letra, a voz da marca que da
hierarquia e personalidade, desta
forma, € importante manter um
padrao para reforcar a identidade
visual do projeto.

Na composicao da logo foi
escolhida a tipografia Xirod Regular
e Lemon Regular com algumas
alteracdes com o proposito de se
assemelhar ao formato da ave.

4 T IPOGRAFIA

A3

0G0

XIRO O REGUILLAIR

ABCoEeEf~0GH
I d K I- MM NOP
DRSS T U Vv Ul X
2 Z

Cemon Regular

AaBbCc UdEe Ff
CgiHh I Jj Kk CITIVIMmM
NnOofPpPbgRr Jr

Tt Uu Vv Ww A YHy Z=



EDITORA ARARA AZUL

4 T IPOGRAFIA

FARA CABECALHOS
A tipografia High Cruiser possui

letras mais largas em sua forma
maiuscula, que sdo seu diferencial.

FRINCIPAL

AABB CCDD EEFF
G6HH I IJI KK LL
MM NN O0 PP QQQ RR
SSTTUU VI WW
XXYY ZLZ
1234568789
o



EDITORA ARARA AZUL

4 T IPOGRAFIA

FARA CORPO DO TEXTO

A tipografia Open Sauce € simples

e leve, assim o texto nao torna-se
uma leitura cansativa.

Aa

AUXILIAR

Open Sauce Light
Open Sauce

Open Sauce SemiBold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff
Gg Hh li Jj Kk LL Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy
2z
1234567890



EDITORA ARARA AZUL

4 CORES INSTITUCIONAIS

Conjunto de cores pre-selecionadas

de forma harmdnica, visando passar
alguma ideia para quem visualiza.

Hex Code
#4A5D8F

CMYK

80% 64% 21% 5%

RGB
/74-93-143

FRINCIPAIS

Hex Code
#222548

CMYK
98% 90% 38% 43%

RGB
34-37-72



EDITORA ARARA AZUL

<4 CORES INSTITUCIONAIS

Hex Code
#F28C1E

CMYK

0% 953% 92% 0%

RGB
242-140-30

Hex Code
#C8FF16

CMYK
32% 0% 100% 0%

RGB
200-255-22

AUXILIARES

Hex Code
#935BA1

CMYK

51% 72% 0% 0%

RGB
147-91-161



+ REDUCAO MAXIMA

L 3
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4 FUNDO INCONSTANTE

ARARA AZUL

TNZV VYYVYHV vd0.lid3



<4 FUNDO COLORIDO

#EFO6AAL

#4EEBSE

EDITORA ARARA AZUL



<4 FUNDO COLORIDO
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EDITORA ARARA AZUL

+ PROIBICOES

D
AP\

AAIEAAIEA AZUIL -

A seguir algumas aplicacoes
incorretas da marca Arara Azul,

como distorcao de tamanho, uso
de outras cores, tipografias e
elementos graficos, como degradé

e sombreamento. AarARA AzUL ARARA AZLIL

AR

ARARA AZUL
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EDITORA ARARA AZUL

+ APLICACOES

F APELARIA

CARTAO DE \/ISITA

Tiragem: 1000 unidades.
Formato: 90x48 mm

Cores: CMYK- 4x4

Acabamento: Refile, retangular.
Suporte: Coucheé fosco- 300 mg
Impressao: Offset




+ APLICACOES

F APELARIA
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EDITORA ARARA AZUL

+ APLICACOES

F APELARIA

MARCA PAGINA

Tiragem: 1000 unidades.
Formato: 180 x 50mm
Cores: CMYK- 4x4

Acabamento: Refile, retangular.
Suporte: Coucheé fosco- 180 mg
Impressao: Offset




+ APLICACOES
FAPELARIA



EDITORA ARARA AZUL

+ APLICACOES

FRODUTO

CADERNO

Formato: 17 x 24 cm

Cores: CMYK- 4x0
Acabamento: Capa dura, wire-o
prata, laminacao fosca.

Suporte: Offset, folhas pautada- 56
g/m2

Numero de folhas: 160 Folhas
Impressao: Offset




EDITORA ARARA AZUL

+ APLICACOES

- ARARA AZL

FRODUTO

ECOBAG

Formato: 40x30cm

Suporte: Algodao
Impressao: Silk




+ APLICACOES

AR

ARARA AZUL

FRODUTO

DANDO ASAS A LITERATURA b



EDITORA ARARA AZUL

+ APLICACOES

Sl T

7:37 AM

DIVULGACAO



EDITORA ARARA AZUL

A\PLICACOES

9

AR\

ARARA AZUL-

Fe.li.ci.da.de:

substantivo feminino

1. Qualidade ou estado de feliz; estado de uma consciéncia
plenamente satisfeita; contentamento, bem-estar.
2. Cheiro de livro novo.

DIVULGACAO

Em meio a tantas plataformas on-line, a
ideia & nadar contra o fluxo, lutando com o
algoritmo do mundo tecnoldgico, ou
mlehor, utilizando o algoritmo contra ele,

buscando elementos sensoriais nas pecas
de divulgacao, como destacar o cheiro de
livro novo. O intuito € promover o que a
internet ndo oferece: o contato com o livro.
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+ APLICACOES
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EDITORA ARARA AZUL

4 PROTOTIPO DO SSITE

n = Q QO

I

ARARA AZUL

ESEM—\/INDO A S
ESDITORA ARARA’ AZUL

® o o

o\ ( o\ ( )

LOREM IPSUM - LOREM IPSUM LOREM IPSUM - LOREM IPSUM LOREM IPSUM - LOREM IPSUM LOREM IPSUM - LOREM IPSUM

+ 4+ ¢

+ 4+ +
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EDITORA ARARA AZUL

4 PROTOTIPO DO SITE

CATEGORIAS
QUEM SOMOS
CONTATO

ARARA AZUL

LOREM IPSUM - LOREM IPSUM

- R§2500
SAIBA MAIS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequa

©235,00

'COMPRAR
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EDITORA ARARA AZUL
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+ ANEX0S: ORCAMENTO

Valor hora: R$ 75
Hora trabalhadas: 130hrs

R$ 9.750,00
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