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RESUMO

Este documento tem o intuito de apresentar uma proposta de negocio no
ambito do comércio de Paintball, levando em consideracdo tudo aquilo no qual foi
abordado durante a realizacdo do curso Técnico em Administracdo na Etec Irma
Agostina. Pensando em inovagdo de mercado e uma melhor experiéncia para 0s
consumidores desse servigo, nossa proposta visa a abertura do "Paintball Horror
Time". O negocio possui uma tematica diferenciada em sua composicao, trazendo o
terror como ideia principal. Além disso, incentiva o raciocinio légico com muita

diversao.

Palavras-Chave: Paintball. Inovacéo. Negécio.



ABSTRACT

This document aims to present a business proposal in the scope of the
Paintball trade, taking into account everything that was approached during the
Technical course in Administration at Etec Irma Agostina. Thinking about market
innovation and a better experience for consumers of this service, our proposal aims
to open the "Paintball Horror Time". The business has a different theme in its
composition, bringing terror as the main idea. Plus, it encourages logical thinking with

lots of fun.

KeyWords: Paintball. Innovation. Business.
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1. SUMARIO EXECUTIVO

Nosso negdécio baseia-se em um paintball com a temética de terror, que
contara com jogos desafiadores para nossos clientes antes da partida, personagens
assustadores criados por n0s e muita adrenalina. Temos como principal objetivo
proporcionar a melhor vivéncia para nossos clientes, e tornando sua experiéncia

inesquecivel.

O empreendimento sera gerido por 7 socios com participacdo de R$60.000,00
dividido entre eles e todos possuem especializacfes distintas, portanto cada socio
ird ficar responsavel por um setor da empresa, tendo em vista a necessidade dos

departamentos: financeiro, recursos humanos, logistico e entre outros.

O Paintball nasceu através da ideia de uma forma de proporcionar aos
consumidores um lazer diferenciado do tradicional, com tematica focada no terror.
As pessoas ja estdo cansadas de sair para o mesmos lugares e ser sempre o
mesmo passeio e monodtono, com o Paintball Horror Time isso acabou, porque além
do consumidor vir passar o tempo dele jogando ainda tem a diversdo da tematica,
além do que é um espaco para vir com a familia e os amigos, ou seja, lazer e

diversao garantidos.

Temos um diferencial super inovador, trabalhando com a temética de terror
que nenhum paintball do mercado tem ou tem pontualmente, além dos nossos
precos serem bem acessiveis e justos para todo publico. A localizacdo é de facil
acesso para todos. Nosso maior publico-alvo sdo os jovens entre 17 e 30 anos, que
Sao pessoas que buscam coisas novas que gostam de explorar novos passeios e se
aventurarem. Primeiramente queremos focar em um mercado pequeno para
alcancar o maior numero de clientes possiveis dentro de um pequeno espaco de
tempo, focar diretamente nos primeiros clientes para dai em diante focar em atingir

clientes de outros lugares.

Realizamos o estudo e desenvolvimento da gestdo financeira atraves de
tabelas expositivas mostrando o0 nosso plano operacional, que contém as

informagdes com base em meses de tudo o que vamos lucrar a cada jogo.
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2. O NEGOCIO

O Paintball Horror Time, localizado na zona sul de S&o Paulo, tem como
principal objetivo trazer uma experiéncia incrivel para o cliente. Por isso, pensamos
em implementar uma tematica de terror e investir na capacitacdo dos instrutores,
pois eles vao ser essenciais para instruir os clientes da forma correta e encanta-los
com nossa forma de negdécio. E importante ressaltar que iremos atender todo tipo de

consumidor (pessoa juridica ou fisica).

Com uma dinamica diferente e um assunto muito interessante neste caso, 0
terror, nossa empresa tem como objetivo desafiar nossos clientes a superarem 0s
desafios e se superarem em nosso jogo. Além disso, temos areas tematicas com
temas de terror e personagens especialmente criados para entreter ao maximo

nossos clientes.

Nossos clientes poderdo comer, pois realizamos parceria com a rede de
restaurantes "Los Amigos" que entregard diversos produtos antes ou apds a
diversdo acontecer. Nosso parceiro é um restaurante de Otima qualidade onde

nossos clientes podem saborear diversas culinarias.

Acreditamos no nosso negdcio, porque ele é inovador e atrativo. E um
Paintball que faz com que o cliente seja desafiado e ainda se divirta com as pessoas

que ama.
2.1. Missao

Trazer uma experiéncia Unica e diferenciada relacionada a diversdo e
entretenimento, além de ter como meta inicial estabelecer uma novidade que pode

despontar no mercado.

2.2. Visao

Ser referéncia no ambito da diversao e lazer.-.

2.3. Valores

Etica; Transparéncia; Qualidade; Inovacio; Modernizagao.
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2.4. Identificacao

Nome da empresa: "Paintball Horror Time Ltda" localizado em: Av. Alcindo Ferreira,
605 - Parque do Castelo, Sdo Paulo - SP, 04803-170;

CNPJ: 50.900.426/0001-70 Inscricdo Estadual: 732.205.972.579
Dados Pessoais
Nome: "Paintball Horror Time"

Endereco: Av. Alcindo Ferreira, 605 - Parque do Castelo, Sdo Paulo - SP, 04803-
170;

Classificagdo do negdécio: Microempresa (ME)

Forma Juridica do negdcio: Sociedade Empresaria Limitada — LTDA

2.5. Objetivo do Negécio

O "Paintball Horror Time" é uma Microempresa (ME) localizada no sul da
capital de Sdo Paulo. Busca trazer a melhor estrutura fisica e diversao para os
clientes que desejam passar um tempo com amigos, colegas ou familiares. O
desejo de criacdo do negdcio surgiu da falta de inovacdo das empresas que
fornecem esse servigo. Acreditamos que com o planejamento e inovacao do nosso
negocio, podemos fazer parte de momentos importantes e trazer historias

memoraveis aos nossos clientes.

O nosso jogo de Paintball, assim como os demais, € composto pela disputa
entre duas equipes com no maximo onze pessoas em cada time. Acreditando no
nosso meétodo de inovacdo, 0 nosso tema principal € o Terror. O nosSso campo €
composto por um labirinto com personagens aterrorizantes criados pelos
desenvolvedores do projeto, no qual os participantes iniciardo sua experiéncia no

jogo.

Apoés a saida do labirinto, as duas equipes se encontram e comeg¢am a
disputa entre si no jogo escolhido inicialmente. Além de toda estrutura de jogo,
todo o campo é tematizado com o tema principal, o terror. Prezamos pela incrivel
experiéncia do cliente trazendo o melhor servico. Com isso, temos profissionais

engajados em fazer essa historia acontecer.
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2.6. Vantagem Competitiva

As vantagens competitivas do nosso negodcio sao: Valor dentro da
realidade do mercado (com diferencial); Tem uma temaética diferenciada;
Ambiente reservado (ambiente fechado); Aberto a confraternizacdo para o publico
(Ex: eventos gerais); Transmissao para o publico durante a partida; Diversidade
de equipamentos (bolinha, airsoft, 6culos noturnos, cameras etc); lluminacao
diferenciada (cores vermelhas nos corredores, brancos no espaco principal de

combate).

2.7. Localizacdo Geogréfica

A principal ideia para alocarmos o "Paintball Horror Time" era escolher um
local dentro da zona sul de Sado Paulo que contaria com a facilidade de acesso para
todos os nossos clientes. Além disso, pensamos em um local grande com um
enorme potencial de crescimento, acessibilidade e evolu¢cdes. Com isso, N0sSso
negocio localiza-se na Av. Alcindo Ferreira, - Parque Castelo, Sdo Paulo — SP -
04803-170.

Ha como referéncia a Avenida Atlantica. Optamos por essa regido, por ser
muito movimentada em todos os dias da semana, com facilidade de acesso, tendo
diversas linhas do transporte publico que passam préximo ao Paintball. Essa

localizac&o é bastante conhecida pelos moradores do extremo sul de S&o Paulo.

O nosso espaco de 1.000 m2 contém o campo de jogo e um estacionamento
para 0s nossos clientes, vemos um potencial de mercado muito grande, por ter um

movimento bom préximo a nés.

O recebimento de mercadoria € um processo que pensamos bem antes de
escolher o local, pois dependendo da localizacdo da empresa pode atrapalhar as
entregas de mercadorias e as futuras fiscalizagbes, 0 N0SsSo espago possui um
estoque de armazenamento de mercadorias e a facilidade para entregas de
grande porte. Como citado acima, a nossa area de atuacdo € de facil acesso e

com um potencial grande para inovagoes.



13

2.8. Exigéncias Legais

As exigéncias legais do nosso negdcio séo: Licenca ao corpo de bombeiros
militar. Licenca de vigilancia sanitaria; Alvara de funcionamento; Corpo de

bombeiros. Certificado da Vigilancia Sanitéaria.

2.9. Estrutura Organizacional

OMNTIBANLIL (FHONRIONX TTINMNE
ORGANOGRAMA

Marrsting Adminvstracio Logistica Fnancas
Thauany Oltvetra Lanssa Rocha Joshea Pereira Sreno Hennque

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Nauanna Majo

Descricdo do processo de Recrutamento
O processo de recrutamento do Paintball Horror Time seguir& os topicos a seguir:

a) Descricao da vaga;

b) Definicdo de pré-requisitos

c) Triagem dos curriculos

d) Testes (perfil, habilidades, técnico)

e) Entrevistas;

f) A empresa ird realizar o treinamento presencialmente, e contara com 2
funcionarios para desenvolver esta funcao

g) Vale Transporte.
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Descricédo de Tarefas - S6cios Organograma
1. Giovanna Gama - CEO
Formacéao: Administracdo de empresas e Economia

Funcdo: Ira direcionar os proximos passos da empresa, implementar ou modificar

processos no estabelecimento ou setores.
2. Breno Henrique — Sécio
Formacéao: Administracdo e ciéncias contabeis

Funcdo: Responséavel pelo departamento financeiro da empresa. Ira controlar os

gastos da organizacdo e acompanhara o fluxo de caixa.
3. Joshua Pereira — Socio
Formacéao: Curso superior de tecnologia em logistica e administracao

Funcdo: Trabalhard com faturamento, recebimento e armazenamento dos nossos

equipamentos.
4. Kauana Araujo — Socia
Formacéao: Gestdo em recursos humanos e graduacdo em administracéo

Funcdo: Ira recrutar selecionar e alinhar as pessoas que combinam com a cultura e

com os objetivos da nossa empresa. Cuidaréo dos cargos, salarios e beneficios.
5. Larissa Rocha - Sécia
Formacé&o: Administracéo e gestdo empresarial

Funcédo: Sera responsavel pela conducgéo de estratégias da empresa. Planejamento,

Organizacgéo, direcéo e controle da organizacgao.
6. Ramon Silva — Soécio
Formacéao: Curso Superior de tecnologia em logistica

Funcédo: Trabalhara com faturamento, recebimento e armazenamento dos nossos

equipamentos.
7. Thauany Oliveira — Sécia
Formacéo: Publicidade e propaganda e bacharelado em marketing

Funcédo: Responsavel pelo marketing da empresa, publicidade e propaganda.
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3. PRODUTOS E SERVICOS

Neste topico iremos abordar sobre como funciona o0 nosso servico e suas
modalidades. Trataremos a respeito ndo sO6 do paintball (que € o nosso principal
servico) como também do percurso de jogo, nossas brincadeiras antagonistas e o
objetivo principal do nosso negdécio. Sera realizada uma explicagdo desde o
atendimento ao cliente até a finalizacdo da partida, trazendo proximidade e a melhor

experiéncia para os clientes.

3.1. Produtos e Servigos

Nosso principal servi¢o oferecido € o jogo de paintball com o tema terror, que

funciona da seguinte forma:

Apos o atendimento ao cliente, o documento de regras assinado e o
preparatério com os treinadores do local e duas chaves entregues (uma para cada
grupo), as equipes comecardo em entradas diferentes e se depararam com um
labirinto (chamado de corredor da morte) em uma sala escura apenas formada por
luzes vermelhas. Dentro desse labirinto, nds iremos ter 3 “monstros” (funcionarios
terceirizados do local) que irdo assustar os jogadores ao decorrer do caminho,

juntamente com projetores para a elaboragao de efeitos especiais.

Além disso, teremos 3 fases ao decorrer desse labirinto, dentro de trés salas
diferentes. A primeira serd de um jogo da memaria digital, onde ambas as equipes

terdo que realizar esse jogo rapido de 12 cartas para liberar a proxima fase.

Feito isso, todos que conseguirem, irdo para a segunda fase. A segunda fase é
composta por um quebra cabeca de 9 pecas (que também sera digital). Ja a
terceira e Ultima fase sera um tiro ao alvo (com apenas 1 circulo para atirar)

exigindo que acerte 3 tiros em uma distancia de 1,50cm.

Apos a finalizagéo da terceira fase, a porta ira se abrir em uma sala grande
(e com iluminac&o) de encontro entre as duas equipes. O objetivo de ambos sera

roubar a chave uma da outra. A primeira que conseguir, ganha o jogo.

Feito isso, todos que conseguirem, irdo para a segunda fase. A segunda fase
€ composta por um quebra cabeca de 9 pecas (que também sera digital). Ja a

terceira e Ultima fase sera um tiro ao alvo (com apenas 1 circulo para atirar)
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exigindo que acerte 3 tiros em uma distancia de 1,50cm.

ApoGs a finalizagédo da terceira fase, a porta ird se abrir em uma sala grande
(e com iluminacdo) de encontro entre as duas equipes. O objetivo de ambos sera

roubar a chave uma da outra. A primeira que conseguir, ganha o jogo.

E importante lembrar que teremos cameras em todas as salas para outras
pessoas assistirem o0 jogo e para podermos fiscalizar se as equipes estao
exercendo tudo de forma correta. Teremos um botdo vermelho em cada uma das
salas, iluminado, em caso de desisténcia (caso uma das equipes desistir, a outra

ganha).

3.2. Tecnologias e Processos

No "Paintball Horror Time” havera a utilizacdo de um sistema de cameras
contando com a ajuda de teldes. O sistema de cameras sera para monitoramento e
seguranca dos participantes durante o jogo e estara interligado diretamente com o0s

teldes para os demais participantes acompanharem o0s jogos em tempo real.

Além do nosso sistema de cameras vamos usar um software para calcular os
nossos lucros e as nossas despesas. Como por exemplo: pagamento de
funcionarios, pagamento de produtos e de contas do nosso local. Outra ferramenta
que implementamos € um site que servira para facilitar a comunicacdo do nosso
cliente com a nossa equipe, para marcar datas de partidas e solicitar informacdes do

NOSSO Servico.

Fluxograma de Producéo

FLUNOHRAMA
FAINTRALL MOBRRON TIME

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.
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3.3. Beneficios e Vantagens Competitivas

7

O "Paintball Horror Time" é um servico com grande atratividade com
funcionarios engajados em gerar a melhor experiéncia ao cliente. Com uma
dindmica diferente e um tema fortemente interessante nesse caso, 0 terror, N0SSo
negécio tem o intuito de desafiar nossos clientes a passar por desafios e se
superarem no nosso jogo. Além disso, temos areas tematizadas com temas de
terror e personagens criados especialmente para entreter nossos clientes da
melhor maneira. Adicionalmente, o nosso cliente podera alimentar-se, pois
possuimos uma parceria com a rede de restaurantes "Los Amigos" que fornecera

diversos produtos.

O "Paintball Horror Time" é um servico com grande atratividade com
funcionarios engajados em gerar a melhor experiéncia ao cliente. Com uma
dindmica diferente e um tema fortemente interessante nesse caso, o0 terror, N0SSO
negécio tem o intuito de desafiar nossos clientes a passar por desafios e se

superarem no Nosso jogo.

Além disso, temos areas tematizadas com temas de terror e personagens
criados especialmente para entreter nossos clientes da melhor maneira.
Adicionalmente, o nosso cliente podera alimentar-se, pois possuimos uma parceria

com a rede de restaurantes "Los Amigos" que fornecera diversos produtos.

Nosso parceiro € um restaurante de 6tima qualidade, onde 0Ss nossos
clientes poderdo saborear ap0s a nossa partida varias culinarias, sendo elas:
japonesa, mexicana e a nossa deliciosa culinaria brasileira, contendo inUmeras

opcOes de lanches, pizzas, porcdes e acai.

O nosso servico ira oferecer ao nosso cliente um mix de sentimentos dentro
do jogo, pois contamos com um ambiente totalmente diferente. A adrenalina de
estar dentro de uma partida de Paintball e além de tudo a diversdo de estar com
amigos e familiares. Temos um custo-beneficio muito bom, além de promocdes

para aniversariantes e descontos em dias Uteis.

O nosso negécio tem um potencial enorme para ser o preferido dos
consumidores desse servigo, porque possuimos uma das melhores estruturas com
uma equipe preparada que fornece um excelente atendimento e apoio. Desde a

primeira vista, abordamos o consumidor de uma maneira convidativa e atraente
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com nossas divulgagfes em redes sociais e interagdo com o publico.

Buscamos suprir a necessidade de diversdo e saida da rotina para o0s
nossos clientes, superando as expectativas deles. Sendo assim, pessoas que
gostam de desafios e além de tudo, de muita diversdo, inovacao e 6timo custo-

beneficio vao adorar o Paintball Horror Time.

3.4. Precos

Através de uma pesquisa de mercado, foi possivel analisar outros
concorrentes. Com isso, criamos uma visado mais ampla do ramo no qual queremos
atuar. Analisando o mercado e tendo em conta nossos diferenciais, estipulamos o
valor de R$ 110 reais por pessoa. Tivemos como base de pesquisa 0s seguintes

concorrentes:

P=as
/{&5}__ e Atibaia Paintball Club
%‘ C R$50,00 por pessoa

ATIBAIA PAINTBALL CLUS

e Galpao Airsoft Guarulhos
75,00 R$ por pessoa

e Crazy Paintball & Airsoft

D (Jabaquara)

& AR SOEY R$90,00 por pessoa
P
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Apesar de termos esse preco fixo, pensamos em fazer promoc¢des em datas
comemorativas, como por exemplo: questbes de sazonalidade (Halloween),

aniversariante possui desconto, entre outros.
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4. ANALISE DE MERCADO

O presente topico tem como foco principal a anélise de mercado do “Paintball
Horror Time”. Nele sera abordado o setor em que a empresa se encaixa, seu
publico-alvo, perfil de seus clientes, fornecedores da empresa e seus principais

concorrentes diretos e indiretos.

ANALISE SWOT

Forcas
e Equipamentos de alta qualidade;
e Diversidade de jogos;
e Infraestrutura;
e Valor acessivel;
e Lugar bem localizado;
Fraquezas

e Publico ampliado;
e Clima;

e Concorrentes (Airsoft)
Oportunidades

e Crescimento dentro de Sao Paulo;
¢ Novas parcerias;
e Melhorias na infraestrutura;

¢ Novos estabelecimentos espalhados pela cidade;
Ameacas

e Problemas econdmicos do pais;

e Competidores emergentes;
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4.1. Setor

Nossa empresa esta no setor de comércio e servicos e nossas principais
caracteristicas sdo a diversdo, distracdo e lazer. Ocupa o espaco de 2.000 m2
atualmente e esperamos ter um relevante crescimento ao longo de 2 anos, quando

pretendemos melhorar a estrutura.

Vemos uma oportunidade revolucionaria, pois o intuito do Paintball Horror
Time é inovador, algo que ndo se viu igual por ai e com isso a tendéncia é o
crescimento, pois apostamos em algo que impacta bastante no mercado atual.
Temos a limitacdo de criancas até 12 anos e idosos a partir de 60 anos, por questao
de segurancga.

4.2. Publico-alvo

O nosso principal objetivo é trazer uma experiéncia incrivel para o cliente,
com isso temos o0 planejamento de ter instrutores para instruir os clientes da forma
correta de participar do nosso jogo, para que nao ocorra acidentes ou algum tipo de
lesdo nos participantes. Pensamos em atender todo tipo de consumidor, eles como,

pessoa juridica ou fisica.
Perfil do Cliente
Idade: 17 a 30 anos
Sexo: Todos
Nivel de renda: Baixa até alta renda

Tipo de trabalho: Qualquer um. (Mas para clientes que sédo da area como, policiais e
segurancas, solicitamos que nao aplique todas as suas habilidades, mais por uma

guestao de seguranca de nossos clientes).

4.3. Fornecedores

a) Amazon: Arma, colete, mascara, camera, luz de led, computador, televisao,
iremos comprar da empresa Amazon, ira ser um pre¢o mais acessivel e com
0 menor tempo de espera com uma taxa de entrega de menor custo. Estara

localizado em plataformas digitais e lojas fisicas de facil acesso.
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b) Aliexpress: Oculos de visdo noturna, refletores de led, compraremos da
empresa Aliexpress, empresa de grande porte onde entrega todos o0s
produtos de forma segura e inteira. Loja online e loja fisica no Hangzhou,
China.

c) Casas Bahia: Os tablets serdo obtidos nas Casas Bahia, por ser uma
empresa grande no mercado o pre¢o sera 6timo e com a melhor taxa de frete

e menos tempo de espera.

Todas essas empresas foram escolhidas por terem 0s menores custos e
também a rapidez de entrega e sdo uma empresa de grande porte e tem um
nome muito forte no mercado e sdo de confianca e 6timo trabalho de entregas e

produtos.

4.4. Concorrentes

Os concorrentes do Paintball Horror Time sdo compostos por servigos de
jogos de Paintball (Concorrentes Diretos) e servicos de jogos de Airsoft

(Concorrentes Indiretos).

Concorrentes Diretos

Com concorrentes diretos, € possivel citar a “Adrena Paintball”, pois é
considerada o melhor campo de paintball do estado de S&o Paulo, tendo
reconhecimento no segmento de esportes e lazer. Além disso, conta com trés

unidades e cenarios cinematograficos.

A Adrena paintball oferece 2 tipos de pacotes para os clientes, o "Pacote 200
bolinhas e equipamentos basicos” no valor de R$90 por jogador e o “Pacote 400
bolinhas e equipamentos basicos” no valor de R$140 por jogador. Ambos os
pacotes tém a duracédo de 2 horas de partida, e nos dois pacotes o valor é de 60
reais para quem é veterano. O minimo é de 10 jogadores para iniciar uma partida,
contando com 5 jogadores em cada lado. Os meios de divulgacdo da empresa séo

pelo facebook, Site, Instagram e um canal no youtube (Adrena paintball e Airsoft).

Outro concorrente direto € o “Crazy Paintball e Airsoft" que possui um cenario

urbano em seu campo de combate. A empresa é consolidada no mercado com 10
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anos de atuagéo proporcionando grandes experiéncias aos seus clientes.

O Crazy Paintball possui 2 campos, um localizado no centro de Diadema
(Estilo Selva) e o outro em Jabaquara (Estilo Urbano repleto de carros), sendo
ambos na zona sul de Sao Paulo. Nos dois campos acontecem batalhas entre
grupos de no minimo 8 pessoas. Seu publico-alvo sdo homens e mulheres e
criancas a partir de 8 anos de idade. O valor custa a partir de R$50,00 contendo 100
bolinhas por pessoa. Os ingressos e reservas sao feitos através do site e
WhatsApp."

Concorrentes Indiretos

Com concorrentes diretos, é possivel citar a "Counter Airsoft", pois € o
primeiro campo de Airsoft que possui municao ilimitada. Além disso, em um de seus
pacotes estdo inclusos equipamento de seguranca completo. O campo esta
localizado na zona sul de S&o Paulo, contendo batalhas de no minimo 2 horas. Seu

publico-alvo é adultos.

Os jogos sao fechados por reserva de no minimo 8 pessoas, tendo o custo de
R$120,00 por pessoa (incluso equipamentos de seguranca) ou R$50,00 sem o custo
dos equipamentos de seguranca. As reservas sao realizadas via Whatsapp e suas
formas de divulgacdo sdo bem-vistas pelo publico. Eles tém mais de 7.000

seguidores no Instagram e 6timas recomendacoes.

Por sair do tradicional, outro concorrente indireto € o “Escape 60”. Ele € uma
experiéncia entre amigos, colegas e familiares, vivenciados em um ambiente de
mistério e especialmente desenvolvidos para testar suas habilidades e sua
inteligéncia. As pessoas sdo trancadas em uma sala e tem apenas 1 hora para

decifrar os cédigos, achar itens escondidos, decifrar enigmas e achar a saida.

O valor custa de R$ 69,00 a R$ 79,00 por pessoa, com grupo minimo de
quatro pessoas. Os ingressos e reservas sao feitos através do site. Aléem disso,

Escape 60 conta com 3 unidades em Sao Paulo.
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5. PLANO DE MARKETING

O plano de marketing do "Paintball Horror Time" visa estabelecer estratégias
para uma excelente divulgacdo do negdécio com o intuito de atrair clientes e alcancar

retorno financeiro em curto prazo.

Com isso, foi elaborado da melhor forma como sera executado o servigo pelos
nossos funcionarios, com precos competitivos no mercado, 6tima localizacéo para os

clientes e uma promog¢ao contemporanea.

5.1. Produto/Servico

O servico prestado pelo "Paintball Horror Time" é focado em trazer a melhor
experiéncia para os clientes e desafid-los com a nossa forma de interacéo
inovadora. Nosso negocio possui dinamicas de Paintball diferentes (Jogos
Opcionais) com uma tematica atrativa. O foco no terror é essencial para visdo geral
da empresa, visto que buscamos suprir a necessidade dessa tematica nos jogos de

Paintball ja existentes.

Outro fator importante para reforcarmos a tematica central, é a decoracdo do
nosso espaco fisico. O espaco sera repleto de personagens proprios com uma
decoracao carregada de terror.

Além disso, é muito importante ressaltar a qualidade dos equipamentos e a
competéncia dos nossos funcionarios na execucdo dos treinamentos pré-jogo e

orientacdes gerais, fazendo com que os clientes se sintam acolhidos.

Planta do Jogo

[ p— L1

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.
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Além dos pontos abordados no tépico 3.4, usamos como critério para definir o

preco de 110 R$ questbes como a financeira. Optamos por ndo colocar um prego

maior, pois, por ser localizado em um ponto onde uma parte da regido tem uma

condi¢cdo melhor e a outra parte ndo ser tdo beneficiada, financeiramente falando, o

nosso publico ficaria reduzido.

Colocamos na balanca, e, entre ter mais pessoas utilizando nossos servicos,

com um preco um pouco abaixo e alcancar menos pessoas, por estar com um preco

inacessivel para alguns, nés escolhemos a primeira op¢ao;

Além disso, como comentado anteriormente, conforme o andamento e éxito

NOS NOSSOS servicos pensaram em fazer promocgdes, para alcancar um publico

maior.

5.3. Ponto

A Paintball Horror time estéa fisicamente localizada na zona sul de Sdo Paulo,

no endereco: Rua Alcindo Ferreira, 605 — Parque do Castelo, Sdo Paulo — SP,

04803-170; uma regidao dividida entre uma parte mais nobre e periferia, portanto,

iremos trazer um lazer para a populacdo e com precos acessiveis para todos, a fim

de que todos tenham uma experiéncia diferente conosco.

L4

Y

Escolhemos esse

local,

o9

(?5

Fonte: Google Maps, 2022.

pois aborda um grande

publico, tem

grande
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movimentacgdo, além de que pode suprir a lacuna do setor de lazer, que por ser uma

atracdo peculiar pode ser um diferencial naquela regiéo.

Planta Local
T "—7_
ESTOQUE

—]
a
v
5 RECPCAD
o
(4
; | Arta ot
- TREINAMENTO
- LOCAL DO JOGO %
n AREA DA PAACIRIA SHEROS
b
o >
; BANHEIROS
< .

> A
ESTACIONAMENTO

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

5.4. Promocgéo

Para a nossa propaganda escolhemos o principal meio de marketing atual:
Redes sociais (Instagram, Facebook e etc). A principio, realizamos uma conta no
Instagram para postar sobre nossa empresa e principalmente para interagir com o
nosso publico e futuros clientes, pois esse contato com o publico é primordial para

criar um relacionamento com o publico.

Por enquanto ndo temos a intengdo de divulgar o Paintball com panfletagem,
somente se no futuro for viavel para n6s. Como as redes sociais estdo crescendo
cada vez mais, demos preferéncia para o Instagram porque hoje temos uma grande

busca na Internet, entdo as chances do nosso negocio alavancar sdo maiores.

No Instagram faremos publicacbes 3 vezes na semana, estaremos também
postando stories regularmente para interagir com o publico, com enquetes,
informagdes, sobre nosso espago, mostrando um pouco sobre o jogo e tirando
duvidas da caixinha de perguntas. Abaixo algumas imagens que foram usadas na

nossa divulgacao:
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REDE SOCIAL - Instagram

( paintballhorrortime Q

1 n 6

Publicar Seguideres Seguindo

(Wovo

PAINTBALL HORROR TIME ==

Bem vindos{a) ao Paintball mais aterrorizante de
S&o Paulo &y

Prontos para uma partida? *

Ver tradugdo

Seguindo v Mensagem +2

&

PLAY»

Se prepare para
o Paintball
mais assustador
de S#o Paulo

Terror e muita diversao!
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9 Let's Chatl

Link de acesso: https://paintballhorrortim.wixsite.com/paintball-horror-tim


https://paintballhorrortim.wixsite.com/paintball-horror-tim
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6. PLANO OPERACIONAL

Neste tdpico, iremos abordar 0 nosso plano de producao e o plano de vendas,
contendo a quantidade de tudo que vamos precisar (cilindros, bolinhas e outros
equipamentos) para o desenvolvimento da nossa empresa, além de também

calcularmos nosso lucro anual com o resultado do nosso servigo.

6.1. Plano de Producéo

Analisando e calculando de acordo com as nossas metas iniciais e prevendo
tudo que é envolvido na producdo, ilustramos os valores que foram resultantes e
determinantes para o plano de producdo e mostraremos a quantidade de cada

material que vamos precisar para desenvolver um bom plano de producéao.

Chegamos a um total mensal de 1.056 cilindros por més, que daria um total
de R$ 6.267,08 e R$ 75.205,00 anualmente e um total de R$ 137.142,72 para a
compra de 2.745.600 bolinhas.

Tabela 1 - Demonstrativo dos Equipamentos Utilizados para Producao

Valor cilindro - ANUAL

Qtd Valor Qtd
necessaria | Cilindro Comprada | Estoque |Precgo anual

12.672 289,25 13.000,00 328 75.205,00
50 cilindros = R$ 289,25
Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Tabela 2- Demonstrativo de Equipamentos utilizados para producéo

Valor bolinhas - ANUAL

Qtd Bolinhas anual Qtd bolinhas pacote Valor p/ pacote Valor total bolinhas anual
2.745.600 2000 99,9 RS 137.142,72
2.000 bolinhas = RS 99,90

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022



31

Tabela 3- Demonstrativo de equipamentos utilizados para Producéo

Descricdo Zuantidade
Armas 22
Coletes 22
Mascaras 22
Tablets L)
Oculos visdo noturna 22
Camearas 15
Luzes de led vermelha 3]
Refletores de led branca 8
Flacas de tiro ac alvo /
Fapeldo para jogo !
Computador 2
TelevisSo 1
Kits som c/2 cada 3
Ar Condicionado 3
Mangueira Wap 1

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Além das bolinhas e dos cilindros, calculamos os gastos totais com os demais
equipamentos, tais como: tablets, mascaras, coletes, entre outros; chegamos ao
total de R$ 50.573,59 em gastos, neste quesito.

Somando o que é preciso para producdo e desenvolvimento da Paintball Horror
Time, teremos o total de R$ 262.921,31, que teremos que arcar em equipamentos.

6.2. Plano de Vendas

Para calcular nosso lucro operacional, imaginamos que nem sempre teriamos
0S mesmos numeros para base de calculo, por isso, a cada més, a quantidade de
jogadores por partida, o total de horas trabalhadas por dia e a quantidade de jogos
por dia sdo diferentes. Ao somar os meses, obtivemos um total de 1.675.960 reais
anual, valor consideravel, considerando todas as realidades e adversidades

transformadas em numeros.



Més 1

Més 2

Més 3

Més 5

Més 6

Més 8

Més 9

Més 10

Més 11

Més 12

Demonstragdo de Lucro Operacional Més a Més

Lucro Operacional - Més a Més

Qtd

Qtd Horas dias

Jogad | Valor |Trabalha| Qtd trabal
ores p/|p/pess| das p/ |jogos p/| Total p/ | Total |hados
partida| oa dia dia jogo Diario (m)
22 110 8 4 2.420,00 | 9.680,00 | 26

16 110 4 2 1.760,00 | 3.520,00 | 26

12 110 6 3 1.320,00 | 3.960,00 | 26

20 110 8 4 2.200,00 | 8.800,00 | 26

14 110 2 1 1.540,00 | 1.540,00 | 26

18 110 2 1 1.980,00 1.980,00 | 26

18 110 4 2 1.980,00 3.960,00 | 26

12 110 4 2 1.320,00 | 2.640,00 | 26

14 110 6 3 1.540,00  4.620,00 | 26

12 110 8 4 1.320,00 | 5.280,00 | 26

22 110 8 4 2.420,00 | 9.680,00 | 26

20 110 8 4 2.200,00 | 8.800,00 | 26

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

32

Total més

251.680,00

91.520,00
102.960,00
228.800,00

40.040,00

51.480,00
102.960,00

68.640,00
120.120,00
137.280,00
251.680,00

228.800,00

Na tabela abaixo, podemos mostrar a quantidade de produtos em estoque e

disponiveis para vendas.
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Estoque e Vendas

Produtos de vendas ( Mensal)

Materiais Quantidade Valor p/ peca Total arrecadado Mensal
Camisa 2112 RS 35,00 R$ 73.920,00
Caneca 2112 RS 25,00 R$ 52.800,00
/ / / RS 126.720,00

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Teremos um lucro total de R$ 1.802.680, somando o lucro operacional com as

vendas.
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7. PLANO FINANCEIRO

Neste topico iremos abordar alguns critérios e fatores preponderantes para a
parte financeira, que € extremamente importante; tais como: investimentos,

despesas, capital de giro, entre outros.

7.1. Investimentos

Na tabela de investimentos, foi detalhado as despesas que teriamos antes e
durante o andamento da nossa empresa, além do capital social investido por nds,

sécios, e alguns gastos que teremos, fora os impostos.

Depois de descontar os gastos e somar o capital social com os ganhos,

chegamos a uma receita de 1.350.146,42.

Quadro 1 - Demonstrativo de Despesas Pré- Operacionais

Despesas pré-operacionais

Descricao Done % To Do % Total

. 0
Registro Legal da

Empresa 100% % R$ 500,00
Estudo de Mercado 100% 10% R$ 0,00
Registro de Marcas 100% 0% R$ 653,00

Treinamento de Mao

de Obra 0% 0% R$ 0,00
Consultorias 100% 0% R$ 1.500,00
Total / / R$ 2.653,00

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022

7.2. Usos e Fontes

Nesse topico, iremos abordar de que forma o0s investimentos serao
financiados, além dos gastos com despesas fixas e necessidade de compra de

servicos terceirizados.
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Tabela 1 - Investimentos Fixos

Investimentos Fixos

Done | To Do

Descricao % % Total
Terreno - Aluguel 100% 0% 540.000,00

Obras e Reformas |100% 0% 10.165,74

Montagem de

equipamentos 100% 0% 0
Instalacdes Elétricas | 100% 0% 6.050,00

Moéveis e Utensilios | 100% 0% 449,25

Equipamentos de 100,00
Informatica % 0% 3.180,00

Gastos - Energia | 100,00
elétrica % 0% 695,98

Total / / 560.540,97

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Tabela 2 - Investimentos Fixos: Gastos

Gastos
Descrigcéo Valor
Energia elétrica -R$ 7.655,78
Equipamentos -R$ 50.573,59
Bolinhas -R$ 137.142,72
Cilindros -R$ 73.307,52
Despesas pré-operacionais -R$ 2.653,00




Investimentos fixos

-R$ 560.540,97

Agua

-R$ 3.540,00

/

/

Total

-R$ 835.413,58

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Tabela 3 - Investimentos Fixos: Ganhos
Ganhos
Descricao Valor

Lucro 1.675.960,0
operacional 0

Produtos
para venda 90.000,00

1.765.960,0
Total 0

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Tabela 4 - Investimentos Fixos: Receita

Receita
Total 1.350.146,42

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

36

Na tabela abaixo demonstramos a lista de equipamentos e fizemos uma

demonstracao de todos os produtos que vamos utilizar juntamente com os precos de

acordo com as quantidades de cada um. Segue as informacdes na tabela abaixo:
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Tabela 5 - Investimentos Fixos: Equipamentos

Descricao
Armas
Coletes

Mascaras
Tablets

Oculos visdo

noturna
Cameras

Luzes de led

vermelha

Refletores de led

branca

Placas de tiro ao

alvo

Papeléao para

jogo
Computador
Televiséo

Kits som c/2

cada
Ar Condicionado

Mangueira Vap

22

22

22

4

22

15

3

1

Quantidade| Investimento | Fornecedores

R$ 800,00
R$ 218,94
R$ 200,00

R$ 331,55

R$ 23,21

R$ 122,00

R$ 20,33

R$ 349,99

Reciclavel

Reciclavel
R$ 1.590

R$ 755,08

R$ 2.039,37
R$ 2.139,00

R$ 698,00

Total
R$ 17.600,00
R$ 4.816,68
R$ 4.400,00
Casas bahia | R$ 1.326,20
Ali express R$ 510,62
Amazon R$ 1.830,00
Amazon R$ 121,98
Submarino R$ 2.799,92
Nossa empresa /
Nossa empresa /
Amazon R$ 3.180,00
Amazon R$ 755,08
Casas bahia | R$6.118,11
Amazon R$ 6.417,00
Amazon R$ 698,00

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.
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Na tabela seguinte, especificamos como calculamos o gasto com energia elétrica.

Gasto de energia mensal

Quantidade Descricao

15

2

2

Total

estimado

Camera

Refletor de led

branca

Luz de led

vermelha
Aparelho de Som
Tablet

Condicionador de
Ar

Computador

Televisao

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Uso
diario

24 horas

8 horas

8 horas

8 horas

8 horas

6 horas

10 horas

8 horas

Tabela 6 - Investimentos Fixos: Gasto de Energia

KWh/Més |Custo/Més

22,68

134,4

17,28
115,2

9,6

453,6
180

115,2

R$ 14,89

R$ 88,23

R$ 11,34
R$ 75,63

R$ 6,30

R$ 297,78
R$ 118,17

R$ 75,63

R$ 695,98

Em seguida, esta a tabela de salarios dos nossos funcionarios. Realizamos o

calculo descontando FGTS, INSS, IRRF além de também os beneficios tais como

vale transporte.



Cargo

Recepcionista
Recepcionista
Seguranca
Seguranca
Faxineiro(a)
Faxineiro(a)

Instrutor de

Treinamento

Total

Tabela 7 - Investimentos Fixos: Salarios e Beneficios

Salario
Bruto
R$1,367.80
R$1,367.80
R$2,134.07
R$2,134.07
R$1,329.97

R$1,329.97

R$2,682.82

11.696,54

INSS

R$14,02
R$14,02
R$173,88
R$173,88
R$10,61

R$10,61

R$230,93

FGTS

R$109,42
R$109,42
R$170,72
R$170,72
R$106,39

R$106,39

R$214,62

IRRF

4,21

4,21

41,09

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

7.3. Demonstragdes de Resultado (DRE)

Vale

transporte

82,06
82,06
85,36
85,06
79,75

79,75

80,48

39

Salario

liguido
1.353,78
1.353,78
1.955,98
1.955,98
1.319,36

1.319,36

2.410,80

11.669,04

A fim de demonstrar o resultado da operacdo, fizemos o DRE

descontando tudo que precisava e chegamos a um valor de R$ 1.221.606,00.

Quadro 1 - Demonstracao de Resultado

Demonstracéo de Resultado (DRE)

Receita Bruta de Vendas

Deducdes de Receitas

Receita Liquida de Vendas

Brutas

R$ 1.675.960,00

-R$ 187.707,98

R$ 1.488.252,02
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Custos Variaveis -R$ 221.646,02
Margem de Contribuicdo | R$ 1.266.606,00

Despesas Operacionais

Fixas -R$ 45.000,00

Resultado Operacional R$ 1.221.606,00

Resultado Liquido R$ 1.221.606,00

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

7.4. Fluxo de Caixa

ApGs todos os descontos, chegamos a um valor anual de R$ 1.224.566,98 de
fluxo de caixa operacional e nos demais resultados:

Quadro 1 - Demonstrativo de Fluxo de Caixa Anual
Fluxo de Caixa - Anual
Receita Liquida de Vendas R$ 1.488.252,02
Lucro Operacional Liquido R$ 1.221.606,00
Depreciacao R$ 2.960,98

Fluxo de Caixa Operacional
(EBITDA) R$ 1.224.566,98

Margem EBITDA (%) R$ 0,82

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

7.5. Capital de Giro

Depois de descontar os devidos numeros, chegamos a um total anual de R$

852.806,65, que, sendo divididos entre sbcios daria um a um valor mensal de R$
10.152,46.
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Optamos por, no primeiro momento, usar o pré-labore como capital de giro, ja

que abriremos mao, assim poderemos usar esse dinheiro exclusivamente para

gastos com a empresa.

Uso- Descricéo
Caixas e Bancos
Vendas a Prazo

Estoques

TOTAL

Quadro 1 - Demonstrativo de Capital de Giro

Capital de Giro

Total Uso Fontes- Descricéo Total Fontes
R$ 1.210.517,94 Fornecedores -R$ 50.573,59
R$ 0,00 Impostos -R$ 187.707,98
R$ 20.598,76 Salérios -R$ 140.028,48
R$ 1.231.116,70 -R$ 378.310,05

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Quadro 2 - Demonstrativo de Capital de Giro

Valor Total capital de

giro
R$ 852.806,65

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Quadro 3 - Demonstrativo de Capital de Giro
Capital de Giro

Total de = Total por

Anual Mensal Socios socio
852.806, R$ R$
65 71.067,22 7 10.152,46

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.
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Quadro 4 - Demonstrativo de Pr6 Labore Mensal

fev

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

mar

10.1
52,4
6

10.1
52,4
6

10.1
52,4
6

10.1
52,4
6

10.1
52,4
6
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52,4
6

10.1
52,4
6

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Pr6 labore mensal
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jun
10.1

52,4
6

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4
6

jul
10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

ago

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

10.15
2,46

set

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4
6

out

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4

10.1
52,4
6

nov

10.152,
46

10.152,
46

10.152,
46

10.152,
46

10.152,
46

10.152,
46

10.152,
46
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dez

10.152,4
6

10.152,4
6

10.152,4
6

10.152,4
6

10.152,4
6

10.152,4
6

10.152,4
6

Total

121.8
29,52

121.8
29,52

121.8
29,52

121.8
29,52

121.8
29,52

121.8
29,52

121.8
29,52

852.8
06,64
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7.6. INDICADORES ECONOMICO-FINANCEIROS

Aqui exibiremos os indices de rentabilidade e lucratividade, além de
definirmos o tempo de retorno do nosso negocio, mostrando se vale a pena investir

no mesmao.

Ao analisar e fazer os devidos calculos, chegamos a um indice de

lucratividade anual de 82,08%.

Tabela 1 - Indicador Econdmico: Lucratividade
indice de lucratividade

Lucro liquido operacional R$ 1.221.606,00

Receita liquida de vendas =~ R$ 1.488.252,02

Indice de lucratividade
anual (%) 82,08%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Além da lucratividade, nosso negocio chegou em 216,91%, mostrando que

€ um bom investimento, pois todo investimento bom é rentavel.

Tabela 2 - Indicador Econdmico: Rentabilidade
indice de rentabilidade
Lucro liquido operacional R$ 1.221.606,00
Investimentos R$ 563.193,97

Indice de rentabilidade
(%) 216,91%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Falando de payback ou retorno do investimento, depois de uma breve atengao
nos calculos, percebemos que nosso negdcio comecaria a nos trazer retorno a partir

do més 6, onde teriamos 49.089,47 de lucro.
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Tabela 3 - Indicador Econdmico: Retorno

Tempo de retorno de investimento

Beneficio Investimento
MESES Liguido Mensal recuperado  Faltarecuperar

1 102.047,24 102.047,24 461.146,73
2 102.047,24 204.094,48 359.099,49
3 102.047,24 306.141,72 257.052,25
4 102.047,24 408.188,96 155.005,01
5 102.047,24 510.236,20 52.957,77
6 102.047,24 612.283,44 -49.089,47
7 102.047,24 714.330,68
8 102.047,24 816.377,92
9 102.047,24 918.425,16
10 102.047,24 1.020.472,40
11 102.047,24 1.122.519,64
12 102.047,24 1.224.566,88

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022.

Por dltimo e ndo menos importante, nosso ponto de equilibrio anual chegou a

3,55%, como pode ser visto na tabela a seguir:
Tabela 4 - Indicador Econémico: Ponto de Equilibrio Operacional por ano
Ponto de Equilibrio Operacional Anual
Custos Fixos R$ 45.000,00

Margem de Contribuicdo R$ 1.266.606,00

Ponto de Equilibrio
Operacional (%) 3,55%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022
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8. CONSIDERACOES FINAIS

O plano de negdcio realizado consistiu na necessidade do preenchimento de
uma lacuna no mercado de Paintball observamos que ndo havia a pratica de
tematicas inovadoras como a proposta neste plano de negdcio por meio do “Paintball
Horror Time”. Por esse viés, realizamos pesquisas e analises para a viabilidade da
empresa e verificamos as necessidades que esse tipo de servico necessita para sua
abertura, bem como 0s meios que Sao hecessarios para O sucesso do

empreendimento.

Realizamos demonstrativo que abordam todos 0s nossos gastos com base
em tudo que investimos, finalizando com um capital de giro anual de R$ 852.806,65.
Com isso, 0 plano mostrou-se extremamente positivo para a abertura. Para o
planejamento do negdcio, pode-se considerar que diante do abordado concretiza-se

viavel a abertura do negdcio.

De acordo com as informacdes expostas, foi possivel desenvolver préaticas de
processos de criacdo, empreendedorismo e questbes analiticas nunca
desenvolvidas anteriormente pelos autores. O plano de negdécios se mostrou
promissor para 0 negocio e também, extremamente importante para o

desenvolvimento dos integrantes.
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ANEXOS

ANEXO A — CERTIFICADO DE LICENCA DO CORPO DE BOMBEIROS

DE SAO PAULO &

CORPO DE BOMBEIROS w

CERTIFICADO DE LICENCA DO
CORPO DE BOMBEIROS

CLCB N° 777775657777

O CORPO DE BOMBEIROS EXPEDE O PRESENTE CERTIFICADO DE UCENCA, POR MEIO DO SISTEMA ELETRONICO VIA FACIL
BOMBEIROS, PARA A EDIFICACAO OU AREA DE RISCO ABAIXO, NOS TERMOS DO REGULAMENTO DE SEGURANCA CONTRA
INCENDIO DO ESTADO DE SAO PAULO.

Projeto N2 00000001/000001/2022
Endereco: Avenida Alcindo Ferreira, S3o Paulo - SP, 04803-170 Ne: 605
Complemento: Balrro: Parque do Castelo

Munidpio: $30 Paulo

OBSERVACOES:

- Para as edificagdes de baixo potencial de risco, nos termos da IT n® 42, expede-se o presente Certificado de Licenga, que

substitul o Auto de Vistoria do Corpo de Bombeiros [AVCB) para todos os fins.

2. Os dades do preseme Certificado de Licenca foram fornecidos pelos responsavets acima, que apresentaram ao Corpo de
b adoc brigatéria nos termos da IT n® 42,

3.A alteracdo de qualquer dado tals como endereco, drea e ocupacdo, Implica na perda da validade do presente Certificado de

Lkenca e obriga o proprietdrio ou responsavel pelo uso a renovar a sollicitagdo.

4_A0s responsavels compete, antes da ocupacdo da edificacdo, dimensionar e instalar as medidas de Seguranga contra Incéndio nos

termos do Regulamento de Seguranca contra incéndio do Estado de S3o Paulo.

5.0 Corpo de Bombeiros pode, a qualquer tempo, proceder a verificagdo das informagdes e das declaragbes prestadas pelos

responsaveis, Inclusive por melo de vistorias 3 edificacdo e de solicitagdo de documentos adicionals.

6.0 Corpo de Bombelros pode cassar o presente Certificado de Licenca, sem prejuizo das billdades civis e c

que constatar situacdo de risco iminente & vida, ao melo ambiente ou a0 paulmbnlo ou ainda, no caso de reincidéncla lnfraoonal
de fraude, de resisténcla ou de embarago 3 fiscalizag2o.
7-Proibida a utilizac3o de botijdo de GLP de 13kg no interlor da edificagdo.

NOTAS: 1) O CLCB deve ser afixado na entrada principal da edificacio, em local visivel so piblico. 2} Compete ao proprietirio ou responsivel peio
uso dy edficacdo a responsabilidade de renovar o CLCB e de manter as medidas de segurancs contra incéndio em mn&pﬁs de utilizacdo,
idh asua 0, sob pena de ¢io do CLCB,

P das il cvise

S0 Paulo, 22 de Janeiro de 2021
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